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RESUMO

Esta tese € resultado de esfor¢co um intelectual com a intengdo de compreender
as praticas e relagcdes de consumo de cachaga de alambique. O objetivo central
desta investigagdo se fundamentou em responder as questdes: Como confrades
vivenciam as praticas de consumo de cachagas artesanais? Como a imbricacao
entre os aspectos materiais e simbolicos se manifestam nessas praticas de
consumo? Para isso, foram propostos os objetivos especificos: i) reconstituir a
historia das confrarias estudadas, enquanto espacos estruturantes das praticas de
consumo de cachaga de alambique, enfatizando as suas estruturas teloafetivas;
ii) investigar o entendimento dos consumidores acerca das praticas de consumo
de cachaga de alambique, particularizando os sentidos atribuidos pelos confrades
consumidores a dimensdo social, simboélica e material inerentes a essas praticas;
iii) evidenciar as regras e normas sociais que marcam (restrigem ou estimulam)
as praticas de consumo de cachaca, incluindo rituais de consumo consciente; e
iv) analisar, comparativamente as praticas de consumo de cachaga de alambique,
considerando-se as suas especificidades, em termos das estruturas teleoafetivas,
regras, sentidos do consumo e do arranjo sociomaterial. Para atender a esses
objetivos, foram propostos, como eixos tedricos, as Ontologias do Lugar, a partir
dos estudos de Thedore Schatzki, Estudos do Consumo, em uma perspectiva
antropoldgica e cultural, como também a contextualizagdo do Mercado de
Cachaga com base em percep¢des da Associagdo Nacional dos Produtores de
Cachaca de Qualidade — ANPAQ. Sobre o percurso metodoldgico, esclarece-se
que a orientacdo filosofica do trabalho se aproxima do Realismo Social, natureza
qualitativa, tipologia exploratéria descritiva, fundada no Método Interpretativo
Descritivo. As técnicas de coleta de dados se resumiram & realizacdo de
entrevistas em profundidade, constru¢cdo do diario de campo e observagao
participante. O trabalho de campo foi desenvolvido entre novembro de 2017 e
maio de 2019, com duas confrarias dedicadas ao consumo de cachaca de
alambique. Foram coletadas 32 entrevistas, das quais foram utilizadas 30, que
foram transcritas e, posteriormente, analisadas a luz da Andlise de Contetido e
Andlise de Narrativa. Os resultados da investigacdo apontaram pontos de
similitude e distingdo entre os grupos analisados, quanto aos entendimentos,
normas, estruturas teleoafetivas e arranjos materiais que compuseram as praticas
de consumo dos participantes da pesquisa. As reflexdes finais do trabalho
indicaram as contribuicdes cientificas das aproximagdes ontologicas,
epistemoldgicas, tedricas e metodoldgicas, propostas nesta investigacdo, como
também apontaram as principais contribuicdes sociais no que tange a
desconstrucao do estigma negativo em torno do consumidor do destilado. Foram
detalhadas as principais limitacdes da pesquisa e uma proposta de agenda para
novas investigagoes.

Palavras-chave: Cachaca. Ontologias do Lugar. Estudos do Consumo.
Confrarias.



ABSTRACT

This doctoral study is the result of an intellectual effort with the intention of
understanding the practices and consumer relations of artisanal cachaca. The
central objective of this investigation was based on answering the following
questions: How do confreres experience the practices of consumption of
artisanal cachacas? How do the imbrications between material and symbolic
aspects are manifested in these consumption practices? For this purpose, the
following specific objectives were proposed: i) to reconstitute the history of the
confraternities studied as spaces, structuring the practices of consumption of
alembic cachaga and emphasizing its teleoaffective structures; ii) to investigate
the consumers' understanding of the consumption practices of artisanal cachaga,
particularizing the meanings attributed by the consuming confreres to the social,
symbolic and material dimension inherent to these practices; iii) to demonstrate
the social norms and norms that mark (restrict or stimulate) the practices of
consumption of cachaca, including rituals of conscious consumption; and iv) to
analyze, comparatively, the artisanal cacha¢a consumption practices, taking into
account their specificities in terms of teleoaffective structures, rules, senses of
consumption and sociomaterial arrangement. Site Ontologies from the studies of
Thedore Schatzki, Consumption Studies in an anthropological and cultural
perspective, as well as the contextualization of the Cachaga Market from the
perceptions of the National Association of Producers of Cachaga of Quality —
ANPAQ were proposed to meet the objectives of the study. Regarding the
methodology, it is clarified that the philosophical orientation of the work
approaches Social Realism, qualitative nature, descriptive exploratory typology.
The data collection techniques were summarized in the in-depth interviews,
construction of the field diary and participant observation. Fieldwork was
developed between November 2017 and May 2019, with two confraternities
dedicated to the consumption of artisanal cachaca. Thirty-two interviews were
collected, of which 30 were transcribed and later analyzed in the light of Content
Analysis and Narrative Analysis. The results of the research pointed out points
of similarity and distinction between the analyzed groups regarding the
understandings, norms, teleoaffective structures and material arrangements that
composed the consumption practices of the participants of the research. The
final reflections of the work indicated the scientific contributions of the
ontological, epistemological, theoretical and methodological approaches
proposed by this research. Moreover, the main social contributions regarding the
deconstruction of the negative stigma around the distillate consumer were also
highlighted. The main limitations of the research were detailed and an agenda
for further investigations was proposed.

Keywords: Cachaga. Site Ontologies. Consumption Studies. Ethnography.
Confraternities.
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1 INTRODUCAO

O processo cientifico e suas investigacdes se interessam, naturalmente,
por temas que alcancam centralidade e destaque, nas vidas de seres humanos e
ndao humanos, como também a relagdo estabelecida entre as pessoas e as coisas.
Argumentar que essas relacdes se modificam, e as forgas em torno delas é
dindmica, é uma constatacdo genérica autoevidente. Entretanto, desvelar a
realidade e conhecer, profundamente, como determinadas mudangas sociais
ocorrem ¢ configuram contextos particulares que marcam momentos € narrativas
historicas tém despertado interesse em varios estudiosos.

As ciéncias organizacionais e administrativas tém se interessado por
tematicas que representam empiricamente a relagdo e as tensdes entre os poderes
agenciais e a estrutura que configuram em novos contextos organizacionais e
mercadologicos, materializados em praticas sociais, rotinas € arranjos materiais
distintos. Esta proposta de tese se manifesta como uma tentativa (esforgo
intelectual) de desvelar entendimentos, regras ¢ estruturas teleoafetivas das
relagdes de consumo de cachaga de alambique praticados por confrades.

Para melhor compreensdo, vale relevar que o consumo de cachaga ¢
estendido a contextos histéricos e culturais que modificaram, nas tultimas
décadas, as estratégias de producdo e comercializagdo desse produto. Assevera-
se que esses contextos descritos, em praticas sociais e arranjos materiais,
elevaram a cachaca de alambique ao reconhecimento de patriménio cultural
brasileiro. Entretanto, vale lembrar que nem sempre a cachaca foi compreendida,
por meio de entendimento, regras e estruturas teleoafetivas como um produto de
qualidade apropriado ao consumo.

As confrarias surgem em um contexto de fortalecimento das influéncias
dos consumidores na estrutura das relacdes de consumo. E observado e

confirmado pelos estudos, em cultura organizacional (CARRIERI; CAVEDON;
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SILVA, 2008), que os grupos informais podem forjar e modificar as relagdes de
uma coletividade.

Dito isso, a interpretagdo de Mangi (2004) corrobora que as confrarias,
no Brasil, configuram como a evolugdo de grupos informais de consumidores
que tencionam as relagdes de mercado. O autor esclarece que esse aspecto se
torna relevante, considerando que esse agrupamento reine aspectos e elementos
significativos que imprimem identidade as confrarias, a partir de um estrato
social como um mercado de consumo, por exemplo.

Sendo assim, vale destacar que a relevancia das confrarias esta, para
além de uma simples reunido de consumidores ou associados chamados
confrades e confreiras, ou seja, as confrarias podem exercer influéncias no
sentido de forjar, reestruturar ou até mesmo eliminar estruturas e regras de um
determinado mercado por comungarem valores e¢ entendimento de realidade
similares (MANGI, 2004).

As estruturas compreendidas como confrarias reproduzem os tragos
culturais da sociedade brasileira, ao considerar os habitos e estilo de vida
reproduzidos por essas pessoas nacional e regionalmente. Em outras palavras, as
confrarias espelham as caracteristicas da populagdo, da qual sdo produto,
evidenciando e particularizando crengas, valores, normas, sentimentos e
entendimentos da realidade (SOUZA, 2003).

Os estudos internacionais que tratam das confrarias, geralmente,
referem-se a formacdo de redes horizontais de relacionamento, ou seja,
estruturas informais que se baseiam em horizontalidade e associacdo voluntaria
(AHUJA; SODA; ZAHEER, 2012; BORGATTI; FOSTER, 2003; NOHRIA;
ECCLES, 1992; OLIVER; EBERS, 1998; PERROW, 1992; POOLE et al.,
2004; POWELL, 1990).

No contexto nacional, poucos trabalhos se debrugaram para desvendar as

relagdes e caracteristicas das confrarias. O trabalho de Mangi (2004) revisita as
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teorias culturalistas e a teoria institucional, para caracterizar as confrarias,
enquanto argumentos baseados em afinidade, lealdade e exclusividade. Os
trabalhos de Heil (2018) e Mejia e Scapin (2019) revelam o destaque das
confrarias religiosas compostas, especialmente, por mulgumanos.

Souza (2003) revela as caracteristicas de confrarias de churrasqueiros na
cidade do Rio de janeiro e destaca elementos culturais, que compdem a cultura
brasileira, impregnados nas praticas dos entrevistados.

Relevante destacar que as confrarias, no contexto brasileiro, tem
contornos que extrapolam a formacdo de redes informais e horizontais tratadas
nos estudos internacionais. Ainda assim, percebe-se que € um tema que demanda
ser melhor explorado, em especifico, as confrarias formadas por consumidores
de bebidas alcoolicas, como, por exemplo, a cachaga, objeto desta tese.

Os aspectos produtivos que culminaram, no atual contexto dos
alambiques nacionais, foram abordados, em diversas pesquisas nas Ciéncias
Organizacionais, como também nas Ciéncias Naturais. Contudo existe um hiato
de trabalhos que tratam do mercado consumidor das cachagas artesanais
produzidas no Brasil, contexto esse que parece ser diferente, considerando outras
bebidas, como é o caso dos estudos que abordam o consumo de vinho, de
cervejas artesanais, dentre outros.

O consumo de bebidas alcodlicas tem despertado investigagdes
cientificas, em varias areas do conhecimento, em particular, tomam corpo
aqueles estudos sobre o crescimento do consumo e a representatividade social e
cultural das bebidas alcodlicas no cotidiano das comunidade (MORRIS, 1998).

Essa redacdo consiste de um breve extrato, em que se forjam os
principais eixos ontoepistémicos, teoricos e metodologicos do desenvolvimento
de uma tese de doutorado que se volta a investigar as experiéncias de consumo

de cachacas artesanais vivenciadas por frequentadores de confrarias. A seguir,
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sdo apresentados, resumidamente, os objetivos finalisticos, problematizagdo e
justificativas para o tema proposto.

O consumo de bebidas ¢ inerente a existéncia humana tanto quanto o sdo
a respiraciio e alimentagdo. E notavel que beber ndo é uma atividade fisiologica
genérica, pois € relacionada a questdes culturais e sociais que tornam peculiar o
consumo de bebidas, em cada sociedade, sejam elas alcodlicas ou ndo. Torna-se
evidente que o consumo de bebidas pode ser atribuido a varios rituais,
considerando o tipo ¢ a quantidade em cada ocasido.

Percebe-se que o consumo de bebidas alcodlicas ¢ interpretado,
distintivamente, em funcdo de marcadores sociais, culturais, politicos,
econdmicos e religiosos de cada sociedade particular (MORRIS, 1998). Isso
quer dizer que esse mercado de consumo ¢ contestado por aspectos morais e
éticos, ou seja, existem meandros de regulagdo que definem a adequagdo do
consumo de bebidas alcoolicas, melhor dizendo, até que ponto o consumo de
bebidas alcoolicas ¢ aceitavel e considerado adequado.

O consumo exagerado de bebidas alcoolicas é reconhecido como um
problema de Saude Publica e vem sendo monitorado pelo governo brasileiro ha
alguns anos. Estima-se que o alcoolismo atinja 12% da populacdo de adultos no
Brasil e que corresponda a 90% dos o6bitos causados, por uso de drogas (licitas e
ilicitas), fatores preocupantes considerando que essa ¢ uma doenca cronica que
demanda tratamento continuo (BRASIL, 2012).

O consumo de bebida alcodlica € percebido pela cultura brasileira, como
um facilitador nas interagdes sociais, como também mediador das expressdes
culturais e religiosas. Se o consumo de bebida alcoolica se manifesta em varios
espagos e é reconhecido como legal para maiores de 18 anos, acredita-se que
existam critérios que definem em que consiste o consumo moderado e/ou

consciente de bebidas alcoolicas.
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Além disso, ha de se considerar que a facilidade de acesso ao consumo
de bebida alcodlica, no Brasil, precisa ser melhor observado, considerando os
aspectos legais que demandam melhor fiscalizagdo, como também a qualidade
dos produtos que sdo comercializados. Percebe-se que o alcoolismo é um
problema que ultrapassa os limites das satde publica e se torna um problema
social de classe e capacidade financeira demarcados (BRASIL, 2012).

Geralmente, o consumo inapropriado de bebidas alcoolicas se agrava, ao
se observar que as camadas sociais mais humildes, que também sio atingidas
por essa doenga, consomem produtos de qualidade questionavel, os quais t€ém
sido uma constatagdo antiga do consumo de cachaga, no Brasil, em fungdo da
acessibilidade ao prego do produto.

Historicamente, a cachaga foi estigmatizada como um produto destinado
ao consumo de pessoas alcodlatras pobres, conhecidos ‘cachaceiros’. No
entanto, nos ultimos anos, o consumo desse destilado tem se modificado e criado
mercados de consumo sofisticados com o advento do fortalecimento de
alambiques produtores de cachaga de qualidade.

Dessa forma, recupera-se que historia da cachaca é marcada por
narrativas que modificaram, nas ultimas décadas, as estratégias de producdo e
consumo do mercado de destilados. Verifica-se que as mudangas tanto nas
praticas de producdo quanto nas praticas consumo foram remodeladas e
permitiram seu reconhecimento como um patriménio cultural brasileiro. Além
disso, ecoa-se a defesa do consumo consciente de bebidas alcoodlicas,
especialmente, a cachaga de qualidade que se entende de qualidade aquela que
atende a determinados critérios de producdo emanados por Orgaos
governamentais e associa¢des de produtores.

Os aspectos produtivos que culminaram, no atual contexto dos
alambiques nacionais, foram abordados em diversas pesquisas nas Ciéncias

Organizacionais, como também nas Ciéncias Naturais. Apesar de existirem
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trabalhos que investigam a experiéncia de consumo de outras bebidas, como, por
exemplo, vinho e cervejas, constata-se a inexisténcia de trabalhos que abordem
as relacdes de consumo de cachagas artesanais como também em que consistiria
o0 consumo consciente ¢ apropriado desse destilado.

Neste contexto, esta pesquisa se propdoe a responder: como os
confrades interpretam as praticas de consumo de cachacas artesanais em
confrarias?

A busca de resposta a essa questdo passa, necessariamente, pela
concretizagdo de uma pesquisa que tem objetivo apreender, interpretar e
compreender as praticas de consumo de cachagas artesanais, particularizando os
aspectos materiais ¢ simbolicos inerentes a essas praticas vivenciadas por

consumidores participantes de confrarias. Em especial, propde-se:

a) reconstituir a historia das confrarias estudadas, enquanto espagos
estruturantes das praticas de consumo de cachaca de alambique,
enfatizando as suas estruturas teloafetivas;

b) evidenciar as regras e normas sociais que marcam (restrigem ou
estimulam) as praticas de consumo de cachaga, incluindo rituais de
consumo consciente;

¢) analisar e comparar as praticas de consumo de cachaga de alambique,
considerando-se as suas especificidades, em termos das estruturas

teleoafetivas, regras, sentidos do consumo e do arranjo sociomaterial.

A realizacdo da pesquisa interpretativa descritiva, que se pretende
desenvolver, por so, justificaria a sua materializagdo. No entanto julga-se
necessario apontar, em detalhes, as suas contribuigoes.

Destaca-se, ao estimar a proposta desta pesquisa, a oportunidade inédita

de oferecer melhor compreensao sobre os aspectos relacionados ao consumo de
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cachacga artesanal e o sentido dessa experiéncia. Embora existam pesquisas que
abordem as relagdes produtivas e de consumo de cachaca artesanal, inexistem
abordagens profundas que expliquem como se desenvolvem e manifestam as
experiéncias de consumo consciente de cachagas artesanais.

Vale destacar que esta pesquisa ndo propoe a fazer juizo valor sobre o
consumo de bebidas alcodlicas, muito menos denunciar o consumo de cachaga
como imoral, mas entender como essas experiéncias de consumo conscientes
podem ser elucidativas, para resolver problemas sociais, culturais e
antropolédgicos, dados os efeitos negativos do consumo inapropriado do
destilado.

A proposta de investigagdo apresenta viabilidade intelectual e empirica
de realizacdo, ponderando sobre a maleabilidade da orientagdo ontologica e suas
possibilidades de interlocu¢do com a literatura dos Estudos do Consumo na
Teoria da Cultura do Consumo ¢ as Ontologias do Lugar, como também
abordagens metodoldgicas que permitem desvelar o consumo de cachagas
artesanais, em uma perspectiva, que reconhece esse espectro com contornos
materiais e simbdlicos especificos cultural, social e historicamente constituidos.

Acredita-se que esta proposta seja relevante, no tocante as contribuicodes
oferecidas a literatura especializada em Estudos Organizacionais e Antropologia
do Consumo. A orientacdo ontoldgica, adotada neste estudo, recupera os
pressupostos das Ontologias do Lugar em Schatzki (2003, 2005, 2006) e
desponta como uma proposta ontoldogica de compreensdo da realidade que
permite aproximar abordagens ontoldgicas, epistemoldgicas, tedricas e
metodologicas diferentes.

As alegacdes, postuladas pelas Ontologias do Lugar, oferecem
instrumentos que promovem olhares mais abrangentes sobre a realidade, ao
considerar a existéncia de praticas sociais imbricadas em e com arranjos

materiais. Tornam-se compreensiveis essas realidades pela possibilidade de
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geragdo de efeitos de sentido, na vida das pessoas, a partir de praticas e arranjos
materiais.

Esclarece-se que essa postura ontologica ¢é flexivel e permite aproximar
varias orientagdes tedricas e metodologicas, aspecto que contribui para as
aproximagoes que se pretendem nesta pesquisa.

Por um lado, adotar as Ontologias do Lugar, na perspectiva Schatzkiana,
propicia desvelar as relacdes de consumo, ou seja, como elas acontecem,
descrevé-las e explica-las, quanto as praticas sociais € aos arranjos materiais que
as compdem. A orientagdo dessa tradicdo admite tratar, adequadamente, o
advento do consumo, ao analisar que essas relagdes possuem, além dos aspectos
simbolicos, lastros materiais.

Por outro lado, para compreender teoricamente os fendmenos propostos
para esta pesquisa, resgatam-se os pressupostos da Teoria da Cultura do
Consumo que contribui, sobremaneira, ao postular que as relagdes de consumo
so0 podem ser compreendidas, se forem situadas e posicionadas histérica, social e
culturalmente.

Para compreender profundamente os aspectos do sentido da experiéncia
de consumo consciente de cachagas artesanais, propde-se a utilizagao do método
interpretativo descritivo, que consiste em uma abordagem metodologica de
aproximagdo e vivéncia dos fendmenos observados no objeto e elementos de
pesquisa. Esclarece-se que o processo interpretativo descrito justifica-se por
dispor-se de uma visdo que pretende compreender e interpretar os fendmenos do
consumo de cachagas, por meio do ‘olhar’ dos ‘nativos’, ou seja, propde-se a
compreender as relacdes do fendmeno, com base na interpretacdo daqueles que
vivenciam a realidade investigada, os confrades de cachacas artesanais.

Para dar suporte ao método interpretativo descritivo, propds-se realizar
entrevistas em profundidade, com os confrades e a pratica da pesquisa

participante que consiste em observar e vivenciar os fenomenos estudados na
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mesma frequéncia e intensidade dos elementos de pesquisa. Além das
entrevistas, torna-se eminente a incorporacao do pesquisador, no contexto do
consumo de cachaca de alambique como observador participante, para efeito da
producdo de material empirico experienciado pelo investigador.

Reforga-se, também, que o interesse pelo tema possui contornos
pessoais que intencionam ressignificar ao pesquisador as praticas consumo de
bebidas alcoodlicas, principalmente, considerando a possibilidade de
compreender a manifestagdo das experiéncias conscientes do consumo de
cachaca. A escolha pelo tema se baseia, na convivéncia e em sofrimento
vivenciado pelo pesquisador com entes queridos alcoolatras, que optaram pela
cachaca pela sua facilidade mercadologica e acessibilidade financeira.

Esta tese estd dividida, em cinco etapas; além da Introdugdo, sdo
apresentados o Referencial Tedrico, o Percurso Metodoldgico, a Discussao dos

Resultados e Reflexoes Finais sobre o tema.



24



25

2 REFERENCIAL TEORICO

A seguir, serdo mencionadas as aproximagdes tedricas que permitiram
desenvolver os argumentos necessarios para atender os objetivos finalisticos

desta tese de doutoramento em Administracéo.

2.1 Ontologias do Lugar: alguns posicionamentos

Os posicionamentos Ontologicos e Epistemoldgicos de uma tese de
doutorado sdo fundamentais para determinar de onde, quem ¢ e para quem se
produz e reproduz reflexdes e descobertas cientificas. O pensamento cientifico
sempre esteve marcado por posturas que advogam sobre o que € e como a
realidade pode ser conhecida. Revelar esses posicionamentos permite
compreender a orienta¢do seguida pelo pesquisador, em sua investigagdo, ao
conceber suas descobertas cientificas e pontuar a consisténcia e coeréncia desta
tese, do ponto de vista ontologico, epistemologico, tedrico e metodoldgico.

Ao que parece, a profundidade ontoldgica e epistemoldgica podem
colaborar, a fim de solucionar problemas de aproximagao de campos de estudos.
Novas percepgdes podem ser funcionais, ao descrever e explicar fendmenos que
ndo possuem instrumentos ontoepistémicos adequados ao seu tratamento e gerar
novas teorias que abarquem realidades inexplicaveis.

As ontologias estruturalistas e pos-estruturalistas, objetivistas e
subjetivistas tém forjado um campo de disputas para alcangar a descrigdo da
realidade e da vida social. Por um lado, as ontologias subjetivistas acreditam que
a realidade s6 pode ser possivel, a partir das construgdes sociais realizadas pelos
individuos, ou seja, ndo ha realidade sem os processos de interpretacao e

simbolismo humanos (SCHATZKI, 2003).
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Gioia e Pitre (1990) argumentam que existem varias posturas de analise
da realidade e da vida social, nos estudos organizacionais, fato que desdobrara
multiplas posturas ontologicas e epistemologicas, puras ¢/ou combinadas. Parece
adequado considerar isso, pois a utilizagdo pura de um paradigma
ontoepistémico de concepcdo da realidade produz resultados limitados e
estreitos sobre a realidade e seus fendmenos.

Embora haja reconhecida disputa entre as orientagdes ontoldgica e
epistemologicas de explicacdo da realidade, esfor¢cos tém sido procedidos, no
sentido de abandonar a dicotomizagdo entre os excessos do objetivismo e do
subjetivo e o que Theodore Schatzki se propde a discutir, que ele denomina
como uma nova perspectiva de Ontologia Social cunhada como Ontologia do
Lugar (SCHATZKI, 2003, 2005, 2006).

A Ontologia do Lugar Social, proposta por Thedore Schatzki, consiste
em um posicionamento ontoepist€émico que recusa o antagonismo entre as
perspectivas agenciais e estruturais de interpretagdo e explicagdo da realidade
como polaridades (SCHATZKI, 2003, 2005, 2006). As bases das Ontologias do
Lugar se fundamentam, em trabalhos de Edmund Husserl e como os avangos de
seu discipulo e aluno, Martin Heiddeger, propde alternativas a analise da vida
social, dada as tradi¢des ortodoxas das ciéncias sociais, a exemplo, alternativas a
Durkheim e Levi Strauss com suas posturas estruturalistas.

A Ontologia do Lugar, em Schatzki (2005), embora tenha intimidade
com Fenomenologia de Husserl e Heidegger, avanga, ao propor uma orienta¢ao
que supera as perspectivas puramente subjetivistas. Além disso, abandona-se a
proposta de desvelar sentidos ocultos, nas atividades humanas da
Fenomenologia e no processo de reducdo eidética, proposta por essa tradicdo.
Ser e existir no mundo, para Schatzki (2003, 2005, 2006), preconiza a
necessidade de atuar em contextos praticos que se baseiam em modos de agir

conscientes que se desenvolvem em horizontes historico-culturais. Além disso,
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consideram-se os aspectos objetivos, ou seja, 0os arranjos materiais que sao
fundamentais para explicar a realidade e seus fendmenos (SCHATZKI, 2003).

Ao mesmo tempo que ressalta a incompletude do individualismo
agencial, o autor destaca os excessos da reificagdo/coisificacido das explicagdes,
baseadas exclusivamente na estrutura, assim, ele propde a Ontologia do Lugar
como uma possibilidade de alinhar as contribuicdes das duas perspectivas, ao
compreender a realidade e aborda-la como uma malha de praticas humanas e
arranjos materiais. As Ontologias do Lugar entendem que a vida social pode ser
conhecida, por meio das vivéncias, que acontecem e ocorrem, em um lugar
espacial e temporal e que s6 podem analisadas e examinadas nos locais nos
quais essas vivéncias se manifestam (SCHATZKI, 2003).

Brito (2013) assevera que a proposta apresentada por esse autor pode ser
proveitosa a promover a abordagem da realidade organizacional em micro e
macroprocessos, que constituem o contexto espacial e temporal, no qual ocorrem
os fendmenos da realidade.

A Ontologia do Lugar, em Schatzki (2005), que fundamenta as bases
deste projeto, possui seus fundamentos na Fenomenologia de Heidegger, mas
avanga, ao propor uma orientacdo que supera as perspectivas puramente
subjetivistas. Sendo assim, abandona-se a proposta de desvelar sentidos ocultos,
nas atividades humanas da Fenomenologia, pois ser, no mundo, preconiza a
necessidade de atuar, em contextos praticos, que se baseiam em modos de agir
conscientes que se desenvolvem em horizontes historico-culturais. Além disso,
consideram-se os aspectos objetivos, ou seja, 0os arranjos materiais que sdo
fundamentais para explicar a realidade e seus fendmenos (SCHATZKI, 2003).

A logica da Ontologia do Lugar, como perspectiva de explicacdo da
realidade, instrumentaliza o campo de estudos organizacionais e permite
investigar a realidade, enquanto processo macroestrutural, como também os

microssociais, visto que se acredita que contextos microssociologicos interagem
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interna e externamente ¢ configuram contextos macrossociologicos. No ambito
das interagdes desses contextos (que sdo constituidos pelas praticas e pelos
arranjos materiais, que serdo tratados adiante), surgem transferéncias e
porosidades que configuram o que se denomina como transpiracdo, a qual é
entendida como processo de capilariza¢do ou gotejamento de um contexto sob e
sobre outro e/ou outros (BRITO, 2013).

Dessa forma, o lugar consiste em um contexto, no qual ocorrem as
relagdes da vida social, que se definem pela ocorréncia das praticas e dos
arranjos materiais particulares que se relacionam e produzem efeitos em outros
contextos entendidos como malhas emaranhadas e sobrepostas (SANTOS;
SILVEIRA, 2015).

Outros autores, também, investiram esforgos, no sentido de integrar os
arranjos simbolicos e materiais. Percebe-se que, para compreender qualquer
fendmeno social/organizacional, deve-se levar em consideragdo aspectos
considerados validos como aqueles que foram abandonados, de forma
isondmica, os pontos verdadeiro e falso sdo igualmente validos (CALLON;
MUNIESA, 2005).

Esses autores entdo empregam esses conceitos, pressupondo aspectos
sociais e naturais para a formagdo de fendmenos da realidade. O avango desses
autores ¢ igualmente importante para a agdo de atores humanos e ndo humanos,
integrados em redes de intera¢do. As interagdes humanas sdo mediadas por
fatores ndo humanos, os quais interferem diretamente nos desdobramentos e
efeitos de sentido da construcdo da realidade e seus fendmenos.

Para melhor compreender as Ontologias do Lugar, é necessario tratar
das ideias, dimensdes e elementos centrais que permitem utilizar e adequar essa

orientagdo, neste estudo, a aspectos que serdo tratados a seguir.
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2.1.1 Ideias Centrais e Dimensoes da Ontologia do Lugar

As ideias centrais e as dimensdes das Ontologias do Lugar se baseiam
em descrever em que consiste o lugar ¢ as categorias de analise que tornam
possivel conhecé-los. Dessa forma, torna-se necessario esclarecer que o lugar de
ocorréncia da vida social ndo pode ser reduzido exclusivamente aos lugares
espaciais. A principio, embora o lugar enquanto espaco delimitado
geograficamente seja reconhecido como uma categoria de lugar, o lugar
enquanto dimensdo temporal e dimensdo teleoldgica configuram outras
categorias analiticas das Ontologias do Lugar (SCHATZKI, 2006).

Por um lado, o lugar espacial é descrito, em perspectivas geograficas,
como territério complementar ao lugar temporal que consiste em uma
demarcagdo de quando os fendmenos ¢ a vida social se manifestaram, ou seja,
torna-se possivel identifica-lo em que século, ano, dias e/ou horas as
circunstancias ocorreram. Por outro lado, o lugar teleologico se refere aos
aspectos simbolicos e afetivos, ou seja, aos sentimentos e emogdes que
incorporaram um estado mental de ocorréncia da vida social na interpretagdo dos
praticantes (SCHATZKI, 2003).

Acredita-se que os fendmenos e¢ a vida social ocorram em trés
dimensdes: a dimensdo do local imediato em que ocorre uma realidade
particular, a dimens3o dos conjuntos de fenomenos do qual essa realidade faz
parte e, sobretudo, o reino ou espago amplo em que essa realidade e seus
fendmenos estdo hierarquizados. Esses esclarecimentos sdo necessarios, para
compreender como os contextos (praticas e arranjos materiais) se manifestam
nas dimensodes de lugares e como ocorrem as transpiragcdes dos contextos e seus
fendmenos.

Na Figura 1, propde-se o modelo tedrico de andlise inspirado nas

categorias emanadas por Schatzki.



30

Modelo Tedrico — Ontologias do Lugar e suas Dimensoes de Analise.

Figura 1 - Modelo Teérico — Ontologias do Lugar.
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Fonte: Do autor (2019).

Os estudos cientificos que versam sobre a Teoria da Pratica tém
recebido atencdo de diversos pesquisadores. Ha, entre esses estudiosos, uma
preocupacao relevante em posicionar ontoldgica e epistemologicamente suas
investigacdes, com fins a obter legitimidade tedrica, metodologica e filosofica de
suas propostas, assim como intenciona este capitulo da proposta de tese
(BRITO, 2013; SANTOS; SILVEIRA, 2015).

Sobre a pratica enquanto fendmeno, os pesquisadores dessa tradicdo se
interessam pelos resultados e acdes que ocorrem no ambito organizacional, o
que poderia ser traduzido como uma orientacdo mais pragmatica dos aspectos

organizacionais, em outras palavras, esses estudiosos relegam explicagoes
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sofisticadas e elegantes em fungdo do que se desenvolve no ambiente
organizacional (ORLIKOWSKI, 2010).

As contribuigdes das Teorias da Pratica se tornam oportunas a recuperar
a discussdo acerca de como as atividades organizacionais ocorrem, ou se¢ja,
descrever o que realmente acontece ¢ abandonar a retdrica do devir e do que
pode ser teorizado sobre. Os estudos organizacionais, no ambito das ciéncias
gerenciais, tém incorporado um movimento que se interessa em compreender as
rotinas e praticas cotidianas que se manifestam, nas organizag¢des, para além
daquilo que ¢é simplesmente declarado ou desejado socialmente. As
contribuicdes de Schatzki sdo oportunas, ao tratar do espago temporal e
geografico de ocorréncia dessas manifestagdes, enquanto situagdes reais
(SANTOS; SILVEIRA, 2015).

Relevantes se tornam as orientagdes ontoepistémicas que permitem
compreender a realidade das organizacdes, em uma perspectiva pratica, ou seja,
entender o trabalho real ¢ as relagles reais estabelecidas entre as pessoas ¢
outras pessoas, entre pessoas € coisas, entre pessoas e arranjos materiais.
Embora o foco microssocial seja um dos direcionamentos, para a apropriacdao da
realidade, esse fator ndo ¢ determinante, para compreender o mundo das
praticas, pois demanda-se um olhar que permita enxergar e envolver essas
microatividades, em uma realidade contextualmente situada, isto ¢é, olhar de
perto ndo significa necessariamente entender as relagcdes estabelecidas entre os
atores e arranjos materiais envolvidos (SANTOS; SILVEIRA, 2015).

Acredita-se que a logica das ontologias contextuais, compreendidas
nesse texto como Ontologia do Lugar, desenvolvida, com base em contribui¢des
de Schatzki, preconiza a necessidade da analise social das organizagdes, a partir
da compreensdo das relacdes de sentido, produzidas pelas pessoas em suas
praticas e rotinas cotidianas, que s6 fazem sentido naquele lugar no qual os

arranjos sdo gerados (SANTOS; SILVEIRA, 2015; SCHATZKI, 2005). Em
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outras palavras, a vida social se manifesta em contextos (sites) que sao
fundamentais para explicar como os fendmenos acontecem e por que acontecem
com aquelas configuragoes.

Enquanto outras tradigdes ontoldgicas tomam a realidade como uma
cisdo de entidades humanas e ndo humanas, as ontologias do lugar, em Schatzki
(2003, 2005, 2006), reconecta essas entidades como imbricagdes recursivas das
atividades praticas desenvolvidas pelas pessoas enquanto estdo conectadas com
os arranjos materiais, em um contexto de lugar geografico e temporal
(SANTOS; SILVEIRA, 2015).

Essas relagdes entre praticas e arranjos materiais se revelam em malhas
de interacdo, compreendidas como contextos, que configuram a ocorréncia da
vida humana. Esses contextos podem se relacionar e interagir com outras
configuragdes de praticas-arranjos materiais, 0 que permitiria compreender, na
logica organizacional, como as pessoas ¢ 0s arranjos sociais interagem com
multiplos contextos, ao trazer e levar entendimentos de um lugar para o outro. A
partir disso, ¢ possivel argumentar que as praticas especificas (intra e
interorganizacionais) se conectam com outras praticas que formam o mundo
social constituido de diversas imbricagdes de praticas e arranjos sociais
inteligiveis e, mutuamente, interconectados horizontal e verticalmente
(SCHATZKI, 2003).

Dessa forma, essas nogdes permitem compreender estruturas mais
simples de imbricacdes de praticas-arranjos, como também malhas mais
complexas de contextos interconectados e recursivos (SANTOS; SILVEIRA,
2015). Alguns esclarecimentos se tornam fundamentais, para compreender as
fundagdes das Ontologias do Lugar que se baseiam nas praticas, nos arranjos
materiais e como eles se manifestam nas realidades organizacionais.

No entendimento de Santos e Silveira (2015), a defini¢ao de praticas, em

Schatzki, estd fundamentada em um conjunto de atividades organizadas que se
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manifestam na vida social. As atividades s3o conjuntos de a¢des que as pessoas
realizam, cotidianamente no tempo e espago, para atender a suas necessidades
que se manifestam, ao longo da vida social, como essas agdes ndo sdo
particulares ou atribuidas a um contexto especifico, ou seja, podem estar
relacionadas a varios, paralela e simultaneamente. A organizacdo dessas agdes &
que vai constituir e distinguir os contextos, ou seja, as configuragoes de praticas
mais basicas e/ou complexas com entendimentos, conhecimentos, identidades e
significados proprios (SCHATZKI, 2003, 2005, 2006).

Essas praticas sdo reflexos de agdes realizadas pelo corpo das pessoas,
que podem se distinguir, em fun¢do de tempo e espaco, ou seja, uma
determinada pratica pode apresentar movimentos, dada a organizagdo do saber
fazer, como também aos conhecimentos distintos associados a ela
especificamente. Diante disso, é possivel questionar quais sdo os fatores que
determinam a configuragdo de praticas com agdes que pertencem a uma
configuragdo e ndo as outras, assim também agdes pertencentes a varias praticas
com configurac¢des diferentes. Em Schatzki (2003), a organizagdo de uma pratica
¢ definida por trés elementos, os entendimentos, as regras e as estruturas
teleoafetivas.

Os entendimentos estdo compreendidos no saber fazer e/ou como ¢
possivel fazer ou dizer sobre determinadas praticas, esse elemento se relaciona
ao processo de execucdo das acdes e as possiveis (e devidas) reagdes as
situacdes que os atores vivenciam. Nessa esteira, as acdes de uma pratica estdo
relacionadas aos entendimentos praticos e habilidades que se organizam em
torno daquela pratica e ndo de outras. Os entendimentos relevantes sdo aqueles
carregados nas praticas que os atores envolvidos realizam e pelas quais se
orientam, uma vez que sdo formados por esses entendimentos cotidianamente e
suas vidas prosseguem sob a orientacdo de como fazer (SCHATZKI, 2003).

Vale lembrar que os entendimentos inteligiveis, recuperados em Schatzki



34

(2003), sdo compartilhados e aperfeigoados, coletivamente, pelas pessoas de
forma consensual, em um lugar fisico, temporal e teleoafetivo considerando
passado, presente e futuro nessa esteira de contextos.

Outro conceito valioso as Ontologias do Lugar sdo as regras, que
funcionam como diretrizes explicitas, principios e postulados expressos que
estimulam e/ou impedem normatizar a existéncia e ocorréncia das agdes, como
também a emergéncia de novas agdes (SCHATZKI, 1996, 2003). As regras
normatizam ¢ regulamentam a ocorréncia de um conjunto de agdes que
configura uma pratica especifica, que pode ser coletivamente julgada como
adequada ou ndo (de acordo com essas orientagdes objetivas). Diferentemente
dos entendimentos, as regras determinam estruturas normativas que orientam a
adequada ocorréncia das praticas.

Adicionadas a esses conceitos, as estruturas teleoafetivas sdo definidas
por conjuntos de fins, meios e emogdes que estdo imbricadas, hierarquicamente,
para alcancar um determinado objetivo. Esses aspectos fins (interesses), meios
(acdes) e emocdes (sentimentos) sdo organizados e moralizados quanto a
adequacdo, conveniéncia e aceitabilidade, ou seja, vai além dos aspectos
normativos e funciona como um conjunto de orientagdes internalizadas e
consensuadas daquilo que se deve ou ndo fazer, o que ¢ aceitavel ou nao,
considerando os fins, meios e afetos envolvidos para alcangar determinados
resultados (SCHATZKI, 2003, 2006).

Dessa forma, reforga-se a discussdo da organizacdo das agdes de uma
pratica, ou seja, uma logica tripartite que reconhece como realizar um conjunto
de acdes que a compoem (saber fazer), as regras orientam e normatizam como
elas devem ser realizadas, como também as percepg¢oes internalizadas dos fins,
meios e afetos que se adequam a cada situagdo. Para melhor compreensdo, ¢
necessdrio tratar e descrever como as praticas se organizam (SANTOS;

SILVEIRA, 2015; SCHATZKI, 2006).
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A organizagdo das praticas se manifesta de forma particular por meio
daquilo que faz sentido e é adequado realizar em cada contexto, em outras
palavras, aquilo que ¢ inteligivel e aceitavel realizar e que da consisténcia as
praticas e conjuntos de acdes associadas a elas. A inteligibilidade que orienta
essas praticas ndo se limita a uma fung¢do puramente racional, pois envolve
sentimentos, emocdes ¢ humores que governam a ldgica que tornam a préatica
compreensivel e aceitavel.

A organizagdo das praticas de forma inteligivel requer que os elementos
reconhecidos, como entendimentos, regras e estruturas teleoafetivas, sejam
compartilhados coletivamente, ou seja, a organizagdo das praticas ndo se da na
individualidade, embora essa relacdo tripartite seja internalizada por cada
praticante (SANTOS; SILVEIRA, 2015; SCHATZKI, 2003).

A inteligibilidade pratica, dessa forma, manifesta-se como um estado
mental, no qual as pessoas criam estruturas, que permitem dar sentido aos
entendimentos, regras e redes teleoafeticas. Sobre essa analise vale destacar que
os entendimentos vdo além do conhecimento (know-how ¢ know-why) de uma
determinada pratica e funciona como uma planta baixa que orienta como fazer
determinadas praticas. As regras sdo orientagcdes parciais (pois ndo alcangam a
diversidade de praticas em sua integralidade) e explicitas que regulam o que se
pode ou deve fazer, as estruturas teleoafetivas funcionam no campo que
moraliza os fins, meios e afetos (sentimentos, emocdes) daquilo que ¢ aceitavel
praticar que podem representar infinitas possibilidades e condigdes mentais
inteligiveis coletivamente (SCHATZKI, 2003, 2006).

Embora a pratica em si possa se realizar, no plano individual, as regras e
redes teleoafetivas sempre sdo coletivas que ocorrem, em um processo de
socializagdo desde o nascimento de cada ser humano, que vao determinar

juntamente com os entendimentos as condi¢cdes de vida de cada praticante, ou
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seja, como sdo e estdo em seu envolvimento com o mundo (SANTOS;
SILVEIRA, 2015; SCHATZKI, 2003, 2006).

Os arranjos materiais configuram todas as entidades que existem no
plano do real factual e do real artefactual. Ou seja, baseia-se naquilo que esta
dado pela natureza e o que € construido a partir da agdo humana (SCHATZKI,
2005).

Os aspectos ambientais, fatuais e artectuais, embora ndao possuam
intencionalidade declarada, na percep¢do do autor, interferem e modificam as
praticas e rotinas que se manifestam na realidade social.

Dessa forma, os arranjos materiais ndao sdo coadjuvantes, mas
protagonistas, ao constituirem a realidade e seus fendmenos, ao produzir efeitos
de sentido e modificar as praticas, a praxis e os praticantes simultaneamente
(SANTOS; SILVEIRA, 2015; SCHATZKI, 2003, 2006).

Diante desses aspectos, infere-se que as praticas de consumo de cachaga
de alambique sdo permeadas por entidades simbdlicas e materiais
proporcionando sentidos inteligiveis para aqueles que as vivenciam. Nessa
esteira, torna-se oportuno recuperar os estudos do consumo como possibilidade
de compreensdo da relagdo entre o homem e as coisas, em uma perspectiva

antropoldgica, como sera tratado a seguir.

2.2 Estudos do Consumo

Nao ¢é recente o interesse sobre o como e o porqué das pessoas
consumirem produtos e servi¢os, que se justifica pela maxima de que o consumo
¢ uma atividade inerente e involuntaria, ao contrario das relagdes produtivas, que
as pessoas podem facultar em produzir.

A Economia Aplicada e a Psicologia tentaram responder a alguns

questionamentos que emergiram sobre as relacdes de consumo, como também o
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impacto das relagdes produtivas na percepgao do consumidor. Entretanto, ao que
parece, alguns questionamentos nao conseguiram ser completamente
respondidos, como também surgiram outras indagacdes nesses processos
reflexivos (BARBOSA, 2009). A economia aplicada ndo conseguiu responder
aos aspectos subjetivos das relagdes de consumo, enquanto a Psicologia Social
ndo alcangou é&xito ao compreender a relagdo existente entre grupos de
consumidores.

Nesse contexto, surgem abordagens multidisciplinares que aproximam
teorias de outros campos da ciéncia com a intengdo de preencher as porosidades
do campo dos Estudos de Consumo. Teorias provenientes da Sociologia e da
Antropologia sdo pingadas com a intengdo de compreender e explicar como as
relagdes de consumo se manifestam e podem ser justificadas em uma logica que
considera o comportamento coletivo.

A Teoria da Cultura do Consumo ¢ uma corrente que reune alguns
estudiosos para discutir essas relagdes. Os primeiros trabalhos remontam a um
direcionamento mais claro, em meados da década de 70, essencialmente
produzidos por grupos de antropdlogos. Esses primeiros trabalhos sofreram
severas criticas, no campo dos estudos organizacionais, como também entre os
grupos de antrop6logos e sociologos que almejaram compreender as relagdes de
consumo em uma perspectiva simbdlica.

A Teoria da Cultura do Consumo ¢ altamente influenciada por conceitos
provenientes dos estudos culturalistas que compreendem essas relagdes como
acoes mediadas por aspectos simbolicos. Nos paragrafos seguintes, sdo
conclamados alguns conceitos e linhas de estudo que ddo forma a esse campo
teorico.

Os estudos do consumo surgem na Administracdo, enquanto um campo
de estudos, em meados da década de 80, com a realizacdo de investigacdes que

abordam as relagdes de consumo em perspectiva antropologica. Arnould e
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Thompson (2005) desenvolveram abordagens que foram ancoradas, nos anos
2000, em uma nova corrente denominada Teoria da Cultura do Consumo.

O destaque da Teoria da Cultura do consumo consiste na diversificacao
e na possibilidade de aproximagdo ontologicas, epistémicas e teorico
metodologicas, permitindo as particularidades de cada fendmeno de consumo
com tratamento adequado e coerente. Embora os fundamentos dessa teoria
recuperem os estudos da Antropologia do Consumo, em uma perspectiva
simbolica, considera-se que a defesa central desta tese se baseie em uma analise
contextualizada da realidade e ndo descarta o papel dos arranjos materiais na
configuragdo dos contextos de consumo (ARNOULD et al.,, 2019; BELK;
SOBH, 2019; CALLON; MUNIESA, 2005; SCHOR, 2007).

O artigo de Arnould e Thompson (2005) lan¢a luzes ao que ¢
reconhecido por Teoria da Cultura do Consumo, ao resgatar o que tem sido
produzido em um dos periodicos mais famosos da area, nos ultimos 20 anos. Em
verdade, os autores posicionam que a inten¢do do artigo ¢ esclarecer melhor em
que consiste a CCT sem oferecer uma definicdo final sobre o tema e/ou
promover contornos definitivos para esse campo de estudos.

Pondera-se que a constru¢do do mercado de comodities e a simbologia
de reproducdo de desejos sdo temas centrais ao campo de estudos da cultura do
consumo e adiciona-se a isso os estudos que enfatizam imagens, textos e objetos
produzidos, comercialmente, em um grupo e as relagdes que geram construgdes
sobrepostas em conflitos de praticas, identidades e significados que permitem
construir significados compartilhados no ambiente que aquele grupo vivencia
suas experiéncias cotidianas (ARNOULD; PRICE, 1993; ARNOULD;
THOMPSON, 2005).

A CCT conceitua a cultura como uma fabrica de experiéncias, sentidos e
acOes compartilhadas. A Teoria da Cultura do Consumo estd além das arestas

que entendem o consumo de bens e servigos de forma simplista relacionada as
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necessidades de subsisténcia, ou seja, o consumo possui um todo de articulagdes
simbolicas que conferem sentido as experiéncias das pessoas, em um mundo de
estimulos, no qual as aquisigdes possuem representacdes de estilos, status e
posicdo e/ou estratificacdo social (ARNOULD; PRICE, 1993; ARNOULD:;
THOMPSON, 2005; FEATHERSTONE, 1990).

Vale ressaltar que o consumo, ainda compreendido de forma pejorativa
e, geralmente, associado ao consumismo que deteriora a vida social, tem poder
de criar conexdes e distingdes sociais dentro de uma sociedade. Nesse sentido e,
por isso, deve-se assumir que esse estigma ¢ fantasioso, ao sugerir que o
impossivel ndo consumo de bens, em verdade, seja o consumo inerente ao
processo de manutengdo social (ARNOULD et al., 2019).

Ao sustentar essa primazia, os autores congregam uma razdo, ao
argumentarem que o consumo ndo ¢ uma variavel dependente ou resultado do
trabalho ou, em outras palavras, da producdo, como ja foi mencionado, mas sim
um sistema que gera signos, simbolos e sentidos especificos que orientam as
agdes em coletividade (ARNOULD et al., 2019; ARNOULD; THOMPSON,
2005).

Pesquisar experiéncias de consumo, nessa perspectiva, consiste em
assumir que elas nao sdo alheias a realidade do pesquisador observador social,
pois pode-se apontar que, como processo social, engloba o pesquisador parte
integrante de um sistema de culturalmente estruturado (ARNOULD et al., 2019;
ARNOULD; THOMPSON, 2005; ASKEGAARD; LINNET, 2011; COCHOY,
2008).

Argui-se que compreender as maneiras de consumo da realidade de um
grupo especifico requer a mesma sensibilidade de apreensdo do contexto cultural
e historico desse fato coletivamente vivenciado. Amadurecer essa perspectiva &
um exercicio de vivéncia da realidade social, que produz como resultados

entendimentos do funcionamento das cadeias de relacionamento do homem e
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seu espaco cultural (BELK; SOBH, 2019; CALLON; MUNIESA, 2005;
MAUSS, 1974; RADCLIFFE-BROWN, 1975; SCHOR, 2007).

Distingdes da CCT, em relacdo as outras tradicoes de pesquisa,
enfatizam, principalmente, a natureza da orientagdo metodologica do campo de
pesquisa. Os autores advogam que ha uma predilecdo por dados qualitativos e
aquilo a que eles nominam a descrigdo do que ¢ vivido a partir de um quadro
analitico que prioriza as dimensodes experienciais e socioculturais (ARNOULD;
THOMPSON, 2005).

Apesar disso, a CCT abraga a diversidade e pluralidade das orienta¢des
metodologicas, embora algumas delas fornegam poucas evidéncias aos estudos
de consumo, considerando a limitagdo de ampliagdo da profundidade das bases
de analise pela propria caracteristica distintiva de cada tradigdo metodologica
(ARNOULD; PRICE, 1993; ARNOULD; THOMPSON, 2005; ASKEGAARD;
SCOTT, 2013).

Os autores, também, reforgam a relevancia gerencial dos estudos da
Teoria do Consumo, para fortalecer aquilo que se entende por comportamento de
consumo, em ampla analise da experiéncia de consumo, que se manifesta na
personalidade dos consumidores e suas identidades coletivas (ARNOULD;
THOMPSON, 2005).

Os autores esclarecem que o ciclo do consumo na CCT investiga trés
aspectos principais, como a compra, a posse ¢ o descarte dos produtos pelos
consumidores. Investiga-se, prioritariamente, como o0s aspectos simbolicos,
materiais e experienciais determinam o comportamento de compra e produzem
mudancas nos comportamentos e relacionamentos entre os consumidores
(ARNOULD; THOMPSON, 2005).

Os aspectos relacionados as praticas de consumo e posse destacam
aspectos pertinentes as dimensdes do hedonismo, da estética e dos rituais.

Advoga-se que os comportamentos de descarte t€ém recebido menor atencao dos
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estudos em CCT, embora possam ser um instrumento relevante para revelar as
transi¢des e negociagdes das identidades dos consumidores (ARNOULD;
THOMPSON, 2005).

Os autores destacam os quatro programas de pesquisa principais em
Teoria da Cultura do Consumo: Projetos de Identidade; Cultura de Mercado,
Padrdes Socioculturais do Consumo e Ideologias do Mercado de Massa
Estratégias de interpretacdo dos consumidores (ARNOULD; PRICE, 1993;
ARNOULD; THOMPSON, 2005; ASKEGAARD; SCOTT, 2013).

Os projetos de identidade configuram em uma agenda de pesquisa da
CCT e demonstram as escolhas dos consumidores e a constru¢do da identidade a
partir dos aspectos de consumo. As culturas de mercado (marketplace) sdao
enderecadas a investigagdo de aspectos ambientais e regionais, como
determinantes nas relacdes de consumo com caracteristicas comuns, que
permitem emergir as subculturas ¢ microculturas de consumo, principalmente as
tribos mais jovens de consumo. Nesse interim, interessa aspectos das identidades
coletivas baseadas no lugar que revelam aspectos compartilhados, como crengas,
sentimentos, mitologias, praticas sociais e sistemas de status do grupo
(ARNOULD; THOMPSON, 2005).

Os Padrdes socio-historicos de consumo enfatizam a influéncia da classe
social, da comunidade, raca, etnicidade e género nas relagdes de consumo com a
finalidade de compreender a emergéncia de estruturas especificas da cultura do
consumo a partir desses aspectos. A questdo principal se revela: em que consiste
a Sociedade do Consumo, como e€la se constituiu e se mantém?

As pesquisas sobre o consumo de massa e estratégias interpretativas dos
consumidores focam em aspectos relacionados a massificagdo da propaganda
como homogeinizador de comportamentos e relagdes e consumo

A CCT tem configurado um campo de estudos que abandona a corrente

dominante, para se preocupar especificamente com os sentidos culturais,
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influéncias socio-historicas e a dindmica social, incorporados as experiéncias de
consumo ¢ as identidades de consumo que surgem nas relagdes e praticas
cotidianas da vida (BELK; SOBH, 2019; SCHOR, 2007).

A CCT configura um campo de estudos que permite trabalhar com as
diversidades de abordagens tedricas e metologicas com o centro voltado para a
experiéncia de consumo incorporada por aspectos sociais, histéricos e culturais.
Destaca-se que esses fatores sofrem modificagdes constantes que estimulam o
avanco ¢ as inovag¢des no campo de pesquisa, que possibilitam o avango da
teoria e, principalmente, aproximam-na da realidade da vida socialmente
(ARNOULD; PRICE, 1993; ARNOULD; THOMPSON, 2005).

A contribui¢do da Teoria do Consumo, para esta tese, fundamenta-se na
possibilidade de recuperar os historicos das confrarias de consumo de cachaga
artesanal, em uma perspectiva histéricocultural, como também compreender o
alinhamento dos entendimentos, regras e estruturas teleoafetivas que se
constituem nos espagos compartilhados culturalmente por praticas e arranjos
materiais nos contextos do consumo de cachagas de alambique.

Para compreender os entrelaces intelectuais das Ontologias do Lugar e
os Estudos de Consumo, abordam-se conceitos essenciais da Cultura e do
Consumo que subsidiam as teorizagdo das Teorias da Cultura do Consumo como

instrumentos de aproximacao ontoepistémica necessarios para essa investigacao.

2.2.1 Cultura e Consumo

Cultura e consumo s@o conceitos complexos, pois acolhem, em seus
significados, uma diversidade seméantica apreciavel, o que permite a utilizacao
em varios contextos discursivos (BELK; SOBH, 2019; CALLON; MUNIESA,
2005; FEATHERSTONE, 1995; PINTO; FREITAS, 2017; SCHOR, 2007;
SLATER, 2002).
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Vale destacar que, embora emanem de correntes intelectuais distintas,
seus significados estdo associados intima e recursivamente.

A cultura ¢ responsavel pela costura do entendimento de realidade de
toda uma sociedade ou especificamente de um grupo étnico. Por outro lado, o
consumo pode definir como a sociedade se mantém e como ela se relaciona com
a natureza, para sobreviver no mundo, entendido em uma concepgdo
antropolégica (BARBOSA, 1996; BARROS, 2002; FROST, 1991;
MCCRACKEN, 1988; ROCHA; BARROS, 2004).

Para iniciar o debate sobre esses conceitos, em busca de correlaciona-
los, é indispensavel estimar e definir os sentidos que cada palavra traz em sua
simbologia. Vale ressaltar que este texto se orientara pelas correntes de estudo
que compreendem que correlagdo entre cultura e consumo ocorre, por meio de
um processo de méao-dupla, no qual as influéncias de um para o outro sdo
mutuas, como dito anteriormente, recursivas e que essas relagdes sdo construidas
socialmente. Sendo assim, mesmo que a ampla magnitude de significagdo dos
conceitos trabalhados seja diversa e de grandiosas dimensdes, este trabalho vai
se deter em concep¢des que compreendem que cultura e consumo sdo
construgdes simbolicas, amparadas nas orientagdes Teoria da Cultura do
Consumo, a qual se identifica como ‘carro-chefe’ desta tese.

Antropdlogos, ha décadas, tentam decifrar um significado de Cultura.

Conforme Geertz (1989, p. 66):

O conceito de cultura denota um padrdo de significados
transmitidos historicamente, incorporado a simbolos, um
sistema de concepgdes herdadas expressas de formas
simbdlicas por meio das quais os homens se comunicam,
perpetuam e desenvolvem seu conhecimento e suas
atividades em relagdo a vida.

Nessa acepgdo, verifica-se que a cultura produz orientagdes e
coordenadas, para o comportamento de uma comunidade, em funcdo das

atividades e relagdes que se desenvolvem nas esferas social, econdmica e



44

ambiental que sdo coletivamente construidas e individualmente absorvidas por
cada sujeito social.

Geertz (1989) discute que a cultura do povo ndo ¢é estatica e imutavel,
pois existem categorias de tempo, desenvolvimento intelectual e organizagdo
social que influenciam diretamente na compreensdo dessa teia emaranhada de
simbolos, significados e sentidos. Para esse autor, assim como para Weber
(1864-1920), existem aspectos mutaveis que funcionam como um pano de fundo
que orienta os encaminhamentos do comportamento de uma comunidade.

Nessa mesma perspectiva, Sahlins (1997) advoga que a cultura constitui
um emaranhado de significados que ddo sentido as agdes humanas. Ou seja, ela
¢ exclusivamente humana, pois outros seres ndo possuem estruturas cognitivas
que permitam constituir sentido para as a¢des no ambiente (FROST, 1991).

Sahlins (1997, p. 41) corrobora ao defender que

[...] a cultura ndo pode ser abandonada, sob a pena de
deixarmos de compreender o fendmeno unico que ela
nomeia e distingue: a organizacdo da experiéncia e da acdo
humanas por meios simbolicos. As pessoas, relagdes e
coisas que povoam a existéncia humana manifestam-se
essencialmente como valores e significados — significados
que ndo podem ser determinados a partir de propriedades
fisicas e bioldgicas.

Na realidade, quando esse autor levanta essas questdes, o entendimento
que se pretende € o resgate de uma abordagem da cultura antipositivista, na qual
nao ha espago, para inferéncias e métodos das ciéncias naturais, para andlise
cultural de grupos especificos. Segundo Sahlins (1997), todas as bases

simbdlicas e as experiéncias de um povo sdo construidas socialmente.

As pessoas organizam sua experiéncia segundo suas
tradigdes, suas visdes de mundo, as quais carregam consigo
também a moralidade e as emocdes inerentes do seu proprio
processo de transmissdo. As pessoas nao descobrem
simplesmente o mundo: ele lhes ¢ ensinado (SAHLINS,
1997, p. 48).
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E, complementarmente, considera a cultura entendida na contramdo da
estrada positivista “[...] a cultura pode perder, e ja perdeu, parte de suas
qualidades de sua substancia natural adquiridas durante longo periodo em que a
antropologia andou fascinada pelo positivismo” (SAHLINS, 1997, p. 41). Fica
esclarecido, entdo, que compreender e entender a base cultural de uma sociedade
ou estrato social especifico depende, exclusivamente, do amadurecimento de
uma visdo dissociada da logica utilitarista e funcionalista do positivismo.

Fator relevante, na interpretagdo de Sahlins (1997), em comum acordo
com outros estudiosos antropologos e socidlogos, como, por exemplo, Pierre
Bourdieu, ressalta-se a ideia do papel que a cultura assume, ao analisar diversas
coletividades, em verdade, esse autor destaca que a alta-cultura associada ao
acesso a expressOes artisticas, musicais, literarias ¢ a outras diversas de alta
qualidade passa a conferir padrées de hierarquia e diferenciacdo entre as
caracteristicas desses estratos sociais. “No plano epistemoldgico, o contraste
como meio de conhecimento muda-se em conhecimento como forma de
contraste. O efeito disso é uma redugdo perversa da comparagdo cultural a
distingdo discriminatoria” (SAHLINS, 1997, p. 44). Percebe-se aproximagao
ontologica das argumentagdes realizadas por Bourdieu (2007), ao tratar da
Distingdo estabelecida entre as camadas da sociedade e sua manifestacao
simbodlica e materializacdo nos estilos de vida também defendida por Bauman
(2001).

Na compreensdo de Sahlins (1997), uma aproximagdo com a realidade
contextual e histérica do coletivo pesquisado ¢ indispensavel, a fim de
compreender como um coletivo ou estrato social se relaciona com a realidade e
os aspectos materiais e simbolicos das relagdes de produgio e consumo. E

impossivel descrever ou explorar uma acdo humana sem compreender como o

proprio coletivo pesquisado entende a sua realidade, ou seja, € necessario
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enxergar por meio ou por detrds da retina cultural de quem se tem como
pesquisado (BELK; SOBH, 2019).

No entanto, claramente, esse fato cria um entendimento elitista do que
representa cultura e, ao aprofundar na discussdo, o autor distingue que, no atual
contexto, ao denunciar essa hierarquizagdo valorativa das epistemologias
culturais, alguns grupos ou coletivos culturais utilizam esse mesmo conceito
para reafirmar sua estrutural cultural constituida socialmente em um dado
natural (BARBOSA, 1996; SAHLINS, 1997).

Por outra leitura, McCracken (2007) ressalta que a cultura representa a
constituicdo do mundo dos fendmenos, ou seja, ela possibilita que uma
coletividade se relacione com o ambiente de forma organizada.

Nessa mesma perspectiva, o autor infere que essa constituicdo do
mundo-fendmeno se da de duas formas. Por um lado, a cultura pode ser
entendida como uma “[...] ‘lente’ pela qual o individuo enxerga os fendmenos;
assim sendo, determina como os fenomenos serdo aprendidos ¢ assimilados”
(MCCRACKEN, 2007, p. 101). Por outro lado, o significado se refere a
compreensdo de que a cultura possui a propriedade funcional de uma “planta
baixa” de todas as acdes e atividades humanas, assim definindo as orientagcdes e
apontamentos da a¢do social e das atividades produtivas, “[...] especificando os
comportamentos e objetos que derivam uma da outra” (MCCRACKEN, 2007, p.
101).

Em resumo, o autor pondera que, “Na qualidade de lente, determina
como o mundo ¢ visto. Na planta baixa, determina como o mundo pode ser
moldado pelo esfor¢o humano. Em suma, a cultura constitui o mundo, suprindo-
o de significado” (MCCRACKEN, 2007, p. 101).

Nessa esteira discursiva, entende-se que a cultura pode designar, em
uma coletividade, normas de conduta, ideias, crengas, valores, simbolos,

linguagens, coddigos, a materialidade, os rituais e praticas produtivas e de
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consumo, o desenvolvimento intelectual e espiritual, como também o contexto
social de um grupo ou sociedade. Destaca-se que, em curto espago de tempo, a
cultura tende a ser menos flexivel e, em longo prazo, é passivel de sofrer
mutagdes constantes ¢ designar novas ou reformular as categorias culturais de
um grupo (BARBOSA, 1996; FROST, 1991; GEERTZ, 1989).

Laraia (2002) assevera que a cultura pode ser compreendida como um
sistema que possui a propriedade de adaptar as comunidades de seres humanos
as suas bases biologicas.

O significado entdo constituido pela cultura podera ser caracterizado por
categorias e por principios culturais. As categorias podem ser descritas em
matrizes do mundo culturalmente construido e constituido que apontam a forma
de segmentacdo que se dara em parcelas distintas, que sejam organizadas de
forma cognitiva e coerente para uma coletividade. Essas parcelas podem ser
descritas, em categorias de tempo, espaco, pessoa, natureza, dentre outras.
McCracken (2007) acredita essas categorias possam ser impostas ou adquiridas a
partir do concurso do objeto ou sujeito no contexto cultural.

No entanto essas categorias nem sempre possuem uma identidade
material no espaco fisico, visto que podem ser compreensdes abstratas e
representagdes de uma base de sustentagdo para os fendmenos do mundo
culturalmente constituido. Mas essas categorias sdo amplamente materializadas,
nas acdes dos sujeitos humanos, ao selecionar e diferenciar fenémenos em um
contexto social e produzem sentido na vida dos membros integrantes de uma
coletividade (FREITAS; PINTO, 2011; MCCRACKEN, 2007).

Segundo McCracken (2007), a forma representativa da materializacao
dessas categorias repousam, nos objetos materiais de uma cultura, leiam-se
produtos/ servigos que sdo cotidianamente consumidos por uma coletividade.
Dessa forma, vale ressaltar que esses objetos materiais sdo partes integrantes do

mundo culturalmente constituido e, dessa forma, sdo representagdes das bases
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culturais de uma sociedade, no momento em que manifestam a simbologia
existente nos conceitos associados a sua produg@o e consumo.

Em outra leitura, os principios culturais se definem por concepgdes de
valores ¢ de moral de uma comunidade, ou seja, sdo orientagdes de base que
definem os valores das a¢des individuais e coletivas, das atividades produtivas e
de consumo e socialmente compartilhadas em uma sociedade (FROST, 1991).

Esses principios definem como os fendmenos do mundo serdo
interpretados e valorados com base nas concepgdes de juizo de fato e juizo de

valor a esses associados e coletivamente pactuados.

Os principios culturais sdo premissas basicas que permitem
que todos os fendmenos culturais sejam distintos,
classificados e inter-relacionados. Como idéias norteadoras
do pensamento e da agdo, os principios culturais encontram
expressdo em todos os aspectos da vida social, € menos nos
bens (MCCRACKEN, 2007, p. 101).

Assim como as categorias culturais, os principios culturais ganham
corpo ¢ se¢ materializam, nos bens (produtos e servigos) consumidos pela
sociedade e s3o complementares nessa rela¢do, pois, enquanto um distingue, o
outro confere valor aos sistemas de consumo de bens. E, no sistema operante das
relagdes de consumo, os bens sao muito mais reveladores e comunicativos da
distingdo entreposta nas camadas sociais de uma comunidade, pois refletem a
constitui¢do dos fendmenos culturais pactuados coletivamente, como destaca
(ARNOULD et al., 2019; MCCRACKEN, 2007).

Vale considerar que os principios de uma comunidade, em funcao do
tempo, podem sofrer mutagdes, de acordo com padrdes politicos, econdmicos,
ambientais ou até mesmo geracionais. Diante disso, fica esclarecido que os
principios de uma comunidade sdo especificos a uma determinada realidade
contextual e ndo estdo necessariamente engessados e podem sofrer modificagdes
constantes dadas as disputas entre os grupos e camadas sociais (MCCRACKEN,
2007).
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Para Slater (2002), existem duas concepgdes de Cultura. Ele diferencia a
cultura em dois patamares. Historicamente, a palavra Cultura estava associada as
praticas de abstracdo da realidade, a partir da arte relacionada a pintura, musica,
escultura, ao teatro, dentre outras. No entanto a cultura das camadas menos
favorecidas estava associada a popular, ou seja, a cultura de baixo escaldo estava
relacionada ao comportamento e as praticas diarias de lazer dos pobres das
comunidades.

Nesse sentido, o autor define duas orientagOes, a diferenciacido entre alta
Cultura e Cultura popular, as quais representavam as posi¢des e o
comportamento das camadas da sociedade.

Assim como Slater (2002), Featherstone (1995) considera que, a partir
do século XX e, com maior grau interagdo das pessoas, a divisdo entre alta
Cultura e Cultura popular se tornou invisivel, pois o consumo de produtos e
servigos culturais ndo se define pelo nascimento do individuo ou de questdes
mitoldgicas, mas, sim, pela sua capacidade financeira de consumo.

Existem também algumas consideragdes de correntes da escola de
Frankfurt que preconizam esse processo, a partir da década de 1920 e,
posteriormente, consolidam-se tais proposigdes e discussdes, a partir das
décadas de 1980, na qual seguidores dessas escolas demonstram, baseados na
descricdo da realidade, que essa maxima da diferenciacdo entre Alta Cultura e
Cultura Popular e/ou de Consumo, como define Barbosa (2009), Bauman
(2001), Featherstone (1995) e Slater (2002), ndo existem mais.

Nesse sentido, os encaminhamentos deste projeto se pautardo a verificar
o papel das categorias culturais nas experiéncias de consumo de cachagas
artesanais e, principalmente, analisar como essas categorias culturais
modificaram a relagdo de consumo desse produto do ponto de vista simbdlico e

material (KIELLBERG; HELGESSON, 2007).
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Compreender o consumo ¢ uma tarefa amplamente complexa, pois assim
como a cultura, existem varias correntes de pensamento que o interpretam de
formas distintas. No tocante ao entendimento antropologico de que o consumo
ndo se resume puramente a funcdo de satisfagdo de necessidades e, muito menos,
a uma visdo utilitarista, percebe-se que a concep¢do de consumo esta
diretamente associada a um imaginario simbodlico que orienta ¢ coordenas as
atividades de consumo (BELK; SOBH, 2019; KJELLBERG; HELGESSON,
2007).

Entende-se por consumo todo o arcabouco objetivo e subjetivo-
simbolico que confere ao individuo ou a uma comunidade a possibilidade de
utilizar e apropriar-se de recursos parcos e de conceitos relacionados a eles para
atender necessidades e desejos conscientes ou inconscientes (DOUGLAS;
ISHERWOOD, 2006; O’SULLIVAN; SHANKAR, 2019).

Compreender o consumo, a partir de uma perspectiva conceitual, torna-
se complexo, principalmente, quando se pretende definir de forma abrangente
quais os fatores e caracteristicas de sua constru¢do simbdlica e material
(KJELLBERG; HELGESSON, 2007).

Featherstone (1995) discute as transformagdes que o consumo sofreu,
durante as ultimas décadas, sobretudo, com o advento de circulagdo de produtos
e servicos culturais. Para esse autor, as discussdes sobre o consumo nao se
baseiam somente nas necessidades basicas que as caracteristicas de um produto
podem suprir, mas se amparam em uma discussd@o mais ampla do que significa
adquiri-lo.

Os bens e/ou servigos carregam em si todo um arcabougo simbdlico que
possui a finalidade de reproduzir sentidos a pessoa que o possui, ou seja, um
individuo, ao adquirir um produto ou servigo, estd inclinado a demonstrar por
meio desse a sua personalidade, status, estilo de vida (FEATTHERSTONE,
1995; FREITAS; PINTO, 2011; MCCRACKEN, 2007).
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Veblen (1987) demonstra, em seus estudos, que o consumo conspicuo
ndo ¢ uma novidade na sociedade do Capital, uma vez que, em regimes de
monarquia, esse comportamento era bastante comum, para distinguir as classes
abastadas das camadas pobres da sociedade. Esse autor em sua obra “A Teoria
da Classe Ociosa” relata como esse comportamento pode ser compreendido por
meio da reproducéo simbolica e material do consumo.

Featherstone (1995), ainda amparado na discussdo do papel do consumo
nas sociedades modernas e, por sua denominac¢do, nas comunidades poés-
modernas, advoga em favor da mobilidade da concepgdo do consumo, a qual diz
respeito a dependéncia do consumo das estruturas produtivas. Segundo esse
autor, nos primérdios do Capitalismo, o consumo dependia necessariamente da
producdo, ou seja, existia uma dependéncia direta entre as estruturas de consumo
em fungdo do que era efetivamente produzido. No entanto, com a transformacgao
da sociedade, em uma comunidade cultural, essa falacia ndo é mais verdadeira,
uma vez que a disseminagdo de produtos culturais e servigos ndo esta
diretamente associada a uma estrutura produtiva tangivel (SCHOR, 2007).

Featherstone (1995) declara que, na atual conjuntura social, a
reproducdo de conceitos pela populacdo tomou o espaco da producdo tangivel

das coisas:

[...] a énfase se desloca da produgdo para a reproducéo, para
reduplicagdo infinita de signos, imagens e simulagdes por
meio da midia, abolindo a distingio entre imagem e
realidade. Assim, a sociedade de consumo torna-se
essencialmente cultural, na medida em que a vida social fica
desregulada e as relagdes sociais tornam-se mais variaveis e
menos estruturadas por normas estaveis
(FEATHERSTONE, 1995, p. 345).

Nesse sentido, fica esclarecido que o consumo, na atual conjuntura,
toma um corpo construido por conceitos desenvolvidos culturalmente, no qual a

reproducdo de imagens e representagdes se definem como o carro-chefe da
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Cultura de Consumo também compreendida na Teoria da Cultura do Consumo,
tema que sera discutido em capitulos posteriores.

Para Slater (2002), ao comparar o posicionamento das estruturas de
consumo, salienta que, nas sociedades tradicionais, o consumo assume o papel
de responder as necessidades de sobrevivéncia dos individuos em coletividade e
¢ regulado por uma defini¢do e categorizacdo social, ou seja, cada integrante da
coletividade poderia consumir o que seu status permitia. Essa teoria se aproxima

das recomendacoes da obra “A Teoria da Classe Ociosa” de Veblen.

Na sociedade tradicional, o consumo era regulado em
fungdo do status: ambos sdo juridicamente estabelecidos em
relagdo ao outro. O que assume a forma, por exemplo, de
leis suntuarias, codificadas entre os séculos XIV e XVI,
seguidas pelas Waltham Black Acts de 1723, que procuram
regulamentar a comida (os veados do rei, por exemplo),
roupas (principalmente as insignias das guildas, uniformes e
librés) e moradia (casa ¢ mobilia). Todas essas leis
procuravam preservar uma sociedade agraria obstruindo a
mobilidade social e geografica. A base divina tanto do status
quanto do consumo ¢ explicitada (SLATER, 2002, p. 72).

Outro fato interessante, em relacdo a essa realidade, é a forma como o
vestudrio representava e categorizava os individuos nas sociedades da idade
média.

“Até o fim do século XIX, era costume as leis suntuarias serem lidas em
pulpito, em todas as igrejas, pelo menos uma vez por ano — tarefa extenuante,
pois s6 as clausulas relativas ao vestuario tinham mais de 100 paginas”
(SLATER, 2002, p. 72).

Ainda, com todos os esfor¢cos, para a preservagdo dessa sociedade
agraria, baseada na ordenagdo cosmica dos individuos, o poder da ciéncia
econdmica, em uma perspectiva monetaria, orientou as comunidades a
possibilidade de acesso a bens, posi¢cdes sociais e mobilidade geografica,

amparadas em um nog¢ao de aquisicao a partir de uma nocao de capacidade.
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Nesse cenario, fica esclarecido que o consumo, na idade média, é uma
base de representacdo das categorias, camadas e estratos sociais.

Todavia o questionamento a essa maxima da capacidade monetaria de
aquisicdo dos bens, nas sociedades modernas, constroi-se a partir da indagagéo -
se a capacidade monetaria realmente da acesso a toda uma gama de bens,
servigos € conceitos ou se apenas o foco da constru¢do de categorizagdo e
distingdo de camadas sociais se da a partir de outras vertentes, como considerado
por McCracken (2007), a base do simbolismo associado a reprodugdo de
conceitos.

A discussdo deste trabalho compreende o consumo para além com
arestas que entendem o consumo de bens e servigos relacionados, de forma
simplista, as necessidades de subsisténcia, ou seja, o consumo possui um todo de
articulacdes simbolicas que conferem sentido as experiéncias das pessoas, em
um mundo de estimulos, no qual as aquisigdes possuem representagdes de
estilos, status e posi¢do e/ou estratificagdo social.

Vale ressaltar que o consumo, ainda que compreendido de forma
pejorativa, geralmente, associado a um consumismo, que deteriora a vida social,
tem poder de criar conexodes ¢ distingdes sociais em uma sociedade, por isso,
deve-se assumir que esse estigma € fantasioso, ao sugerir que ha possibilidade
de ndo o consumir, pois 0 consumo ¢ inerente ao processo de manutencao dessa

mesma sociedade. Por isso:

[...] a ideia do consumo tem de ser trazida de volta para o
processo social, deixando de ser vista como um resultado ou
um objetivo do trabalho. O consumo tem que ser
reconhecido como parte integrante do mesmo sistema social
que explica a disposi¢do para o trabalho, ele proprio parte
integrante da necessidade social de relacionar-se com outras
pessoas, e de ter materiais mediadores para essas relacdes
(DOUGLAS; ISHERWOOD, 2006, p. 41).
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Os autores congregam para uma defesa em que o consumo ndo ¢
variavel dependente ou resultado do trabalho, isto €, da produgdo, como ja foi
mencionado, mas sim um sistema que gera signos, simbolos ¢ sentidos
especificos que orientam as agdes em coletividade (FREITAS; PINTO, 2011;
SCHOR, 2007).

Pesquisar experiéncias de consumo, nessa perspectiva, € assumir que
elas ndo sdo alheias a realidade do pesquisador observador social. Pode-se
apontar que, como processo social, engloba o pesquisador como parte integrante
de um sistema culturalmente estruturado (KJELLBERG; HELGESSON, 2007).

Para isso, a visdo antropoldgica do consumo, na perspectiva da Teoria
da Cultura do Consumo, ¢ indicada, uma vez que suas epistemologias historicas

possibilitam compreender as experiéncias de consumo.

2.2.2 Cultura: dimensoes de Analise

A analise cultural para este tese se torna fundamental para compreender
os entrelaces soOcio-historicos que permitem descrever ¢ compreender a
constituicdo do objeto de analise. Para isso, vale considerar a obra de Carrieri,
Cavedon e Silva (2008), Freitas (1991) e Frost (1991), enquanto delimitadores
das categorias culturais que serviram a esta tese, como também os estudos
recentes que permitiram atualizar as principais investigacdes no campo dos
estudos do consumo.

Inicialmente, como dito, a concep¢do de Cultura é bastante rica e
variada considerando as diversas correntes de estudos. Entretanto ha uma
distingdo basica que separa esses estudiosos em duas correntes. Por um lado, a
primeira corrente defende que a cultura € que um determinado coletivo, grupo
ou civilizagdo tem, ou seja, € algo que constitui a sua identidade coletiva. Por

outro lado, a segunda corrente argumenta que a cultura é algo que o coletivo,
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grupo ou civilizagdo é, ou seja, a cultura é o proprio conjunto de categorias
materiais ¢ simbdlicas que definem o grupo ¢ ndo somente como algo
constitutivo (FREITAS, 1991; FROST, 1991; MARTIN; FROST, 2009).

Essa definicao € basica para distinguir o modelo de analise destsa tese de
doutoramento. Acredita-se que o entendimento adequado, para esta investigagdo,
detenha-se na concepgdo de que a cultura é algo que define o grupo. Nesse
sentido, argumenta-se que a cultura de cada confraria analisada é a descrigdo do
que ela é.

Para isso, as narrativas historicas sdo fundamentais como instrumento de
sentido entre as categorias de analise cultural.

Na Figura 2, a seguir, ¢ apresentado o modelo teorico ¢ analitico que foi

empregado no processo de analise cultural dos objetos da pesquisa.
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Modelo 2 — Dimensoes da Analise Cultural

Figura 2 - Dimensoes da Analise Cultura.

ASPECTOS
ORIENTADORES

« VALORES E CRENCAS
« PRESSUPOSTOS E NORMAS

ASPECTOS
EXPRESSIVOS

» RITOS E RITUAIS
» CERIMONIAS E COMUNICACAO

CATEGORIAS CULTURAIS
DE ANALISE

« HEROIS
« TABUS

ASPECTOS
DISTINTIVOS

Fonte: Do autor (2019), inspirado em Freitas (1991).

Como proposta de andlise, esse modelo apresentado se integra ao
proposto pelas Ontologias do Lugar, ao permitir conceituar e descrever a cultura
de uma coletividade, por meio de seus elementos (CARRIERI; CAVEDON;
SILVA, 2008; FREITAS, 1991; MARTIN; FROST, 2009).

Os modelos de andlise propostos se complementam sem
necessariamente se sobreporem, pois 0s aspectos observados, nas interagdes
empiricas desta tese de doutoramento, extrapolaram o conjunto oferecido
separadamente por cada modelo, motivo pelo qual foi proposta a integragao

entre as categorias culturais com aquelas propostas por Schatzki (2005).
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Assevera-se a complexidade da analise da cultura, considerando a
multiplicidade dos elementos culturais, sociais e o corte temporal que envolvem
a realidade e seus fendmenos. A compreensdo das relagdes entre essas variaveis
se torna possivel com a ado¢do de uma orientagdo ontoldgica, epistemologica,
teorica e metodologica que privilegia a interagdo entre os aspectos materiais e
simbolicos da cultura, como recomenda Schatzki (2005) com as Ontologias do

Lugar.

2.2.2.1 Os Valores e Crencas

Como mencionado, a analise cultural demanda conceitos que tornam o
entendimento da realidade e seus fendmenos mais concreto e facil de alcangar. A
primeira dimensdo ¢ composta pelos valores e crengas, que representam uma
categoria de aspectos, que orientam os comportamentos de uma coletividade
(MARTIN; FROST, 2009).

Os valores enquanto uma categoria de analise representam um elemento
da cultura que orienta os comportamentos de um grupo, por exemplo. Como
mencionado, varias pesquisas utilizaram os valores como descritor da realidade,
que confere a sua relevincia ao entendimento dos arranjos culturais e sdcio-
historicos experienciados por uma coletividade (CARRIERI; CAVEDON;
SILVA, 2008).

Mas, que sdo e como se manifestam os valores? Os valores podem ser
compreendidos como os conceitos e orientagdes basicas que direcionam as agoes
e comportamentos das pessoas. Em outras palavras, os valores sdo aquelas
crengas que definem o que ¢ aceitdvel moralmente pelo grupo (FROST, 1991).

Os valores se manifestam, por meio de julgamentos morais e éticos, que
permitem conduzir as agdes das pessoas, em uma coletividade, na qual sdo

adotadas orientagdes que estipulam caminhos e resultados adequados e
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aceitaveis pela coletividade (FREITAS, 1991; NUNES; SANTOS; TOLFO,
2018).

Dessa forma, os valores podem ser entendidos ¢ se manifestam como a
lente que permite enxergar, interpretar e criticar a realidade e seus fenomenos,
como assevera McCracken (2007) sobre os efeitos da cultura nas relagdes de
consumo, por exemplo.

Os valores representam a esséncia que define um grupo, ou seja, que o
distingue em relagdo aos demais componentes do tecido social. Ao mesmo
tempo, os valores conferem identidade ao grupo, pois estabelecem os parametros
das relagdes entre as pessoas com elas mesmas, entre as pessoas e as vidas ndo
humanas e entre as pessoas e as coisas (FREITAS, 1991; GEERTZ, 1989;
MCCRACKEN, 2007). Assevera-se que

“A natureza dos valores humanos tem obtido consideravel progresso nos
estudos da psicologia, sociologia, filosofia, antropologia ¢ administragdo, sendo
abordada como caracteristicas individuais estruturais ou ‘principios guiadores’
que afetam a vida das pessoas em diversos niveis” (PINHEIRO et al., 2014, p.
94).

Os valores funcionam como uma fonte de forca do grupo, de expressao,
que permite a manifestacdo do sentimento de pertencimento dos integrantes de
um grupo, pois aqueles valores tém significado e ressonancia para eles
(CARRIERI; CAVEDON; SILVA, 2008).

Desse fator pode-se extrair que os valores de uma coletividade indicam
as questdes que sdo prioritariamente consideradas e relevantes pelos seus
membros, determinam quao longe as pessoas estdo proximas ou distantes do
grupo e, também, comunicam ao mundo exterior o que se pode esperar daquela
coletividade (FREITAS, 1991; GEERTZ, 1989).

Os valores se manifestam em normas morais de convivéncia e podem

ser estabelecidos, modificados e descontinuados pelo processo de reflexdo ética
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do grupo, como também demandados por aspectos temporais e historicos dos
grupos. Esses aspectos estdo relacionados a perenidade e a transitoriedade
temporal dos valores. Para Freitas (1991, p. 18), “quanto maior for a
durabilidade dos valores, mais forte sera o seu poder de penetracdo e reforgo a
partir de outros elementos culturais neles baseados. Diversos subprodutos sdo
desenvolvidos no processo de cristalizacdo dos valores, tais como estorias,
mitos, rituais e cerimonias, etc”.

Percebe-se a centralidade e a relevancia dos valores como descritores da
cultura de uma coletividade e, paralelamente, como orientadores dos
comportamentos e agdes dos membros de um grupo, como também a sua
capacidade de influenciar e determinar outros elementos da analise cultural
como, por exemplo, aqueles aspectos que sdo valorizados simbolica e
materialmente nas narrativas do grupo (BARBOSA, 1996; FROST, 1991).

E possivel, por exemplo, descrever os aspectos que determinam os
herois e tabus de um grupo, baseados em seus valores de convivéncia, pois esses
aspectos sdo mediados por aquilo que o grupo valora como adequado ¢ aceitavel
em determinados contextos socio-historicos (BARBOSA, 1996).

Nesse sentido, a seguir, sdo apresentadas outras acepgdes que permitem
compreender as relagdes estabelecidas entre consumidores de cachaga de

alambique que sdo balizadas pelos valores presentes nas relagdes sociais dos

grupos.

2.2.2.2 Os pressupostos e as Normas

Os pressupostos e crengas sdo conceitos que determinam as orientagdes
de realidade e veracidade para as coletividades. Embora sejam usados como
sinbnimos e pré-requisitos, para a determina¢do dos valores de um grupo,

apresentam algumas diferencas. Em verdade, os pressupostos e crengas sao
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naturalizados como principios fundamentais e raramente sdo questionados
(FREITAS, 1991; FROST, 1996).

Os pressupostos ¢ crengas configuram a visdo de mundo do grupo, se os
valores sdo a lente que permite enxergar a realidade e seus fendmenos, as
crengas € pressupostos sao a imagem refletida por essa lente como verdadeira e
valida para o grupo (FREITAS, 1991). Complementarmente, “[...] eles dizem
respeito a visdo de mundo implicada na natureza das relacdes essenciais ao
individuo, como ambiente, o tempo, o espago, outro individuo e¢ o trabalho”
(NUNES; SANTOS; TOLFO, 2018, p. 2487).

Dessa forma, qualquer comportamento contrario e/ou desviante dos
pressupostos e crengas sdo considerados como inadequados (NUNES; SANTOS;
TOLFO, 2018). Freitas (2007) argumenta que a formagdo desses aspectos vai
atender a necessidade de ordem e consisténcia do grupo, ou seja, permite que as
relagbes entre os membros permanegam ordenadas por um conjunto de
orientagdes basicas, que possibilitam niveis adequados de civilidade. Além
disso, a mesma autora defende que a segunda func¢do dos pressupostos e crencas
se baseia em estabilizar os ambientes internos e externos com a inten¢ao de
suavizar a ansiedade derivada da incerteza e confusdo sobre os comportamentos
e agoes dos membros do grupo.

Finalmente, pode-se afirmar que os pressupostos ¢ normas determinam o
ethos de um grupo e podem ser verificados por meio da manifestacdo nos
valores, perspectivas e artefatos produzidos e compartilhados pelo grupo
(FREITAS, 2007).

Os elementos e dimensOes da cultura, mencionados anteriormente,
produzem insumos para as normas de regulacdo do grupo. Por sua vez, o
conjunto de normas de um grupo se definird por meio dos pressupostos, crengas
e valores determinados, como a lente e a visdo de mundo produzida por esses

fatores (CARRIERI; CAVEDON; SILVA, 2008).
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As normas configuram a materializagdo de um cédigo de conduta dos
membros do grupo, elas podem orientar os comportamento ¢ agdes das pessoas
com diferentes niveis de entendimento, educacionais e referéncias. Ou seja, as
normas permitem que os membros do grupo adequem seus comportamentos
independente das diferencas de compreensdo da realidade conduzidas pelos
valores, crengas e pressupostos (FREITAS, 1991).

Dessa forma:

[...] todo comportamento que é esperado, aceito ou apoiado
pelo grupo, esteja tal como comportamento fixado
formalmente ou ndo. Assim, a norma é o comportamento
sancionado, através do qual as pessoas sdo recompensadas
ou punidas, confrontadas ou encorajadas, postas em
ostracismo quando violam as normas (FREITAS, 2007, p.
33).

Assim, afirma-se que as normas funcionam como uma espécie de sintese
dos valores, das crengas e dos pressupostos compartilhados pelo grupo, em um
codigo de conduta moral aceito ¢ consensuado, ao longo do tempo pelos seus
membros. As normas fazem parte de um sistema-forma de comunicag¢do do
grupo, sendo assim, elas funcionam como registros das maneiras apropriadas de
comportar-se, ou seja, sdo os comportamentos esperados ou prescritos pelo
grupo (CARRIERI; CAVEDON; SILVA, 2008; FREITAS, 1991, 2007).

Contudo as normas se manifestam como a materializa¢do sistematizada
dos valores, crengas, pressupostos e incorporam uma orientagdo de moral
subsidiada pela reflexdo ética promovida pelo grupo. Em outras palavras, as
normas explicitam os limites da agdo e dos comportamentos de uma
coletividade.

Vale considerar que os aspectos normativos ndo serdo abordados,
exaustivamente neste momento, pois ja foram mencionados no capitulo que trata

desse espectro no contexto das Ontologias do Lugar.
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2.2.2.3 Os Ritos, Rituais e Cerimonias

Os ritos, rituais e cerimdnias consistem em categorias da analise cultural
que sugerem dramatizacdo e simbologia que incorporam os valores, crengas e
pressupostos em comportamentos. Acredita-se, nesse sentido, que nenhum
evento na organizacdo possa ser categorizado como corriqueiro ou trivial, ou
seja, diz-se que as realizagdes nas organizacoes s3o creditadas de
reconhecimento que tornam expressiva ¢ materializam a cultura (CUPOLLILO;
CASOTTI; CAMPOS, 2013; FREITAS, 2007).

As fungdes dessas categorias estdo fundamentadas em comunicar de
maneira clara a forma como as pessoas devem se comportar € chamam atencao
para os procedimentos que sfo realizados em coletividade. Além disso,
fornecem experiéncias que devem ser lembradas e produzem efeitos que
influenciam a conduta dos membros do grupo e, analogamente, fornecem
identidade comum e seguranga para o grupo (FREITAS, 1991; SCHEIN, 2009).

Vale considerar que existem diferengas conceituais entre essas
categorias, embora suas fungdes sejam comuns. Os ritos, por exemplo,
configuram um espectro dramadtico, relativamente elaborado, que consolida
varias formas de expressao num evento, € baseado em interagdes sociais que
demandam audiéncia do grupo. Em outras palavras, os ritos simbolizam um
evento do grupo ao enaltecer um conjunto valores, crengas e principios do grupo
(FLORES-PEREIRA; DAVEL; CAVEDON, 2008; FROST, 1991).

Complementarmente, as cerimonias consistem em um conjunto de ritos
sistematizados que se expressam em um evento de maior ressondncia simbolica
a identidade do grupo e suas caracteristicas singulares que estdo impregnadas de
valores e crencas do grupo (CARRIERI; CAVEDON; SILVA, 2008).

Os rituais tém despertado interesse em varios estudiosos, analisando seu

aspecto simbolico e material que orienta a realizagdo das atividades cotidianas
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de um grupo, por exemplo. Na visdo de Freitas (1991, 2007), os rituais
configuram um conjunto de técnicas e procedimentos detalhados que orienta os
comportamentos ¢ ag¢des dos membros do grupo sobre seus papeis e,
paralelamente, colaboram no controle da ansiedade diante das incertezas. Os
rituais, assim como os ritos e as cerimonias, produzem efeitos intencionais de
ordem pratica, ou seja, podem materializar um codigo de conduta menos rigido
que as normas de um grupo, por exemplo (FREITAS, 1991; FROST, 1991).

Rook (2007) assevera que é muito comum um conjunto de estudiosos se
deter, ao analisar os rituais de tribos étnicas e suas relagdes com o mundo, mas
pouca atengdo tem sido dada as relagdes de consumo que se estabelecem, no seio
da sociedade moderna, o que se torna uma oportunidade de investigacdo ao
marketing e, especialmente, para os estudos antropologicos.

Curioso imaginar a negligéncia dos estudiosos para os rituais de
consumo, pois eles envolvem varias ocasides, ritos e cerimonias, que se
manifestam com trocas de bens e servigos que sdo oferecidos no mercado.

O conceito de ritual para os culturalistas ainda ¢ uma incognita, Freitas
(1991), como comentado, apresenta caracteristicas singulares desse construto.
Rook (2007) advoga que o ritual, para o campo de estudos mercadoldgicos,
ainda, ¢ mais complexo dada as confusdes de acepg¢do. Esse autor argumenta que
o ritual consiste em um conjunto de atividades e comportamentos simbolizados
que tendem a se repetir, ao longo do tempo, como pode ser compreendido na
citagdo:

O termo ritual refere-se a um tipo de atividade expressiva e
simbolica construida de multiplos comportamentos que se
dao numa sequéncia episddica e tendem a se repetir com o
passar do tempo. O comportamento ritual roteirizado ¢

representado dramaticamente e realizado com formalidade,
seriedade e intensidade interna (ROOK, 2007, p. 83).
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E relevante, nessa conceituacio, a dramatiza¢io envolvida em torno do
ritual e, principalmente, a caracteristica de se perpetuar, ao longo do tempo,
como expressao genuina tratada com respeito e seriedade pela coletividade que o
manifesta.

Além disso, o ritual se constitui em uma sequéncia episddica de eventos
roteirizados como passos para atingir objetivos especificos que possuem
significado para o grupo (ROOK, 2007).

Vale destacar a caracteristica fixa do conjunto de eventos relacionados
ao ritual que se repetem, a fim de tratar de realidades especificas que possuem
sentido relevante a coletividade que o desenvolve, ndo ¢é apenas um
procedimento, mas um conjunto simbolizado de atividades com significados
intrinsecos (CUPOLLILO; CASOTTI; CAMPOS, 2013).

O ritual difere de um habito nesse interim, sendo que a simbologia
compartilhada e o sentido produzido pela coletividade, as sequéncias de um café
da manhda, por exemplo, sdo habitos, mas o consumo de comida, em
determinadas datas, demonstra simbolicamente uma expressdo que se estende,
para uma coletividade, que se repete em episddios invaridveis, na maioria das
vezes.

O ritual apresenta aspectos constitutivos que determinam a sua
manifestacdo, como, por exemplo, os artefatos rituais, um roteiro sequencial,
representagdo de papéis e a plateia do rirual (ROOK, 2007). O artefato consiste
na presenca de um arranjo material que permite a manifestagdo do ritual; o
roteiro orienta a utilizacdo dos artefatos e os comportamentos esperados de cada
figura envolvida, inclusive, a plateia. Os papéis dos atores do ritual podem ser
rigidamente roteirizados por comportamentos esperados, mas a representagao
desses papéis pode ser incerta e definida, em funcdo dos comportamentos
espontaneos previstos, no conjunto de expressdes do ritual. A plateia se

apresenta com atores que podem ser espectadores ou participantes de momentos
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especificos do ritual, podem fornecer validade ao ritual pelas avaliagdes dos
papéis desenvolvidos ao longo das manifestagdes ritualisticas (CUPOLLILO;
CASOTTI; CAMPOS, 2013; ROOK, 2007).

Parece adequado ressaltar que o ritual se manifesta, para além das vidas
humanas, os animais ndo racionais também apresentam comportamentos
simbolicos que facilitam suas relagdes em grupos. Cabe delinear que o ritual
materializa as crengas, valores e da sentido a cultura, ao refor¢ar os
comportamentos de seus membros (ROOK, 2007).

Os rituais, apesar do extenso material sobre suas encenagdes religiosas,
pode se manifestar além desses limites, como ja foi comentado, pois um
comportamento simbdlico e coletivo ndo demanda necessariamente uma relacao
com o sagrado. Causa curiosidades as expressdes nas quais as supersti¢des
tomam caracteristicas ritualiscas, ao se estabelecerem em uma coletividade de
forma fixa e sequencial, simbolizada em comportamentos que ndo apresentam
uma légica religiosa, mas, sim, a experiéncia e vivéncia do grupo.

O ritual é uma linguagem social que codifica as experiéncias e
comportamentos adequados, a serem procedidos, em determinadas situagdes, ou
seja, funcionam como uma declaracdo manifesta de ordem social em uma
coletividade (LEACH, 1977).

O ritual pode ser avaliado quanto & sua intensidade, considerando o
vigor quanto a sua manifestagdo, os comportamentos, roteiro e papéis esperados.
Quanto mais certo e livre de incertezas mais forte e fixo tende a ser o ritual e,
caso a incerteza se manifeste em alguns desses fatores, indica que ha
modificagdo ou mesmo extingdo do ritual com esvaziamento simbolico da sua
manifestacdo (LEACH, 1977; ROOK, 2007).

O ritual ¢ uma linguagem que se manifesta no corpo por movimentos,

posicdes e formas sobre tamanho, aparéncia, cor que poderdo determinar
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artefactos, roteiros, papéis e plateia da expressdo ritualistica (CUPOLILLO;

CASOTTI; CAMPOS, 2017; ROOK, 2007).

A observacao critica de Gardner ¢ Levy (1955) de que o
simbolismo do produto é um grande ponto cego do
marketing ndo € menos verdadeira em nossos dias. Apesar
do reconhecimento generalizado de que muitos produtos e
servigos sdao estimulos simbolicos (Holman, 1981; Levy,
1959; Solomon, 1983), relativamente poucos trabalhos
empiricos investigaram a dinamica do consumo simbolico.
O comportamento ritual é uma linguagem simbdlica;
aprender como os individuos vém a ritualizar aspectos
especificos de seu comportamento no mercado ira
complementar trabalhos recentes que revelam quando eles
aprendem a decodificar os significados simbolicos dos
produtos (ROOK, 2007, p. 95).

Os rituais se configuram na literatura brasileira como um conjunto de
eventos que descrevem, contextualizam e fixam significados do cotidiano de
uma sociedade ou agrupamento de pessoas (CUPOLILLO; CASOTTI;
CAMPOS, 2017).

Torna-se relevante, para este trabalho, compreender essas relagdes entre
rituais, ritos e cerimdénias com a perspectiva de desvendar as relagdes de
consumo estabelecidas entre os atores sociais, que compdem grupos de
consumo, como ¢ o caso das confrarias de cachaga de alambique.

Cupollilo, Casotti e Campos (2013) advogam que as principais
contribui¢des, para o campo de investigacdo dos rituais, concentram-se nos

trabalhos de Denis Rook, Mary Tetreaut e Robert Kline e Grant McCracken:

Um tipo de atividade expressiva e simbolica construida de
multiplos comportamentos que se ddo numa sequéncia fixa e
episodica e tendem a se repetir com o passar do tempo. O
comportamento  ritual  roteirizado é  representado
dramaticamente e realizado com formalidade, seriedade e
intensidade interna (ROOK, 2007, p. 83).

Difere um ritual de um habito, por exemplo, é a carga de significados,

em torno de um conjunto de eventos, por exemplo, a comparagdo entre um
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conjunto de comportamentos de um aniversario e de tomar café cotidianamente.
Os habitos s3o singulares e pouco permeados por significados simbolicos
(ROOK, 2007).

Destaca-se o trabalho de Mary Tetreault ¢ Robert Kline que avangam
descrevendo as diferencas entre habitos, assim como Rook (2007) e adicionam
distingdes entre o ritual € o comportamento ritualizado, que, na perspectiva dos
autores, seria um precedente, em ambito pessoal, para a ocorréncia do ritual
(CUPOLLILO; CASOTTI; CAMPOS, 2013).

McCracken (2010) assevera o papel de fixagdo simbolica da cultura, por
meio dos rituais que sdo carregados de tracos culturais de uma coletividade. O
autor adiciona a experiéncia de consumo os rituais de troca, posse, arrumagao e
despojamento que estdo embarcados de significados que determinam relagdes
entre o consumo e os consumidores.

Os trabalhos de Arnould e Price (1993) ¢ Arnould e Thompson (2007) e,
paralelamente, o trabalho de Grant McCracken operacionalizam e categorizam
os rituais, nas experiéncias de consumo, nas tipologias de aquisi¢do, consumo,
posse e descarte. Do ponto de vista do significado, sdo similares aos
apresentados em McCraken (2003).

Nao ¢ novidade que Arnold e Thompson (2007) propdem orientagdo aos
programas de pesquisa, na Teoria da Cultura do Consumo, divididos em quatro
categorias: Projetos de identidade do Consumidor, Culturas de Mercado,
Padrdes socio-historicos do consumo e Ideologias de mercado. Este trabalho se
preocupa, prioritariamente, com os padroes socio-histéricos de consumo de
cachacas de alambique, mas, em alguns momentos, torna-se necessario tratar de
outras categorias que complementam o entendimento dessas relagoes.

Rituais coletivos e/ou privados tém constituicdes especificas
considerando as caracteristicas culturais existentes. Um ponto de inflexdo se

baseia na interpretacdo dessas relacdes em uma leitura pods-moderna de
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fragmentag@o da identidade, ndo existe 'eu’ mas, varios eus que serdo elaborados
de acordo com as relagdes de consumo prementes (CUPOLLILO; CASOTTI;
CAMPOS, 2013).

Complementarmente, inspirado em Arnould e Thompson (2007), as
relagdes de consumo forjam tribos ou grupos com comportamentos distintivos
que resultam em subculturas de consumo, como é o caso das confrarias
dedicadas ao consumo de um produto, especialmente, para este trabalho, o
consumo de cachaca de alambique.

A CCT que se dedica a compreender essas expressdes da cultura, em
grupos distintivos, encontra um processo de reorganizagdo simbolica dos
recursos (consumo de cachaca) e ressignifica a relagdo estabelecida com o
consumo de forma particular que, em alguns casos, rompe com orientagdes mais
gerais da cultura mais ampla de uma sociedade, por exemplo (BELK; SOBH,
2019; CUPOLLILO; CASOTTI; CAMPOS, 2013; KIJELLBERG;
HELGESSON, 2007; O’SULLIVAN; SHANKAR, 2019).

Adicionalmente, ao abordar os aspectos historicos do consumo, revelam-
se estratégias de refor¢o e afirmacdo de tradi¢cdes culturais que podem forjar
ideologias no mercado com conotacdes que produzem sentido para as relacdes
de consumo de uma coletividade (ARNOULD et al., 2019).

Sobre os rituais, ritos e cerimonias brasileiros, cabe destacar que em
datas festivas, como Carnaval, Natal, aniversarios, festas folcloricas, entre
outros, a bebida alcodlica estd presente como aspecto constituidor e mediador
das relagdes sociais e de consumo.

Em levantamento realizado por Cupollilo, Casotti ¢ Campos (2013),
percebeu-se uma lacuna nos trabalhos nacionais que abordam os rituais,
enquanto orientagdo tedrica de desenvolvimento, com analise particular dos

rituais brasileiros, que se salienta oportuna a este trabalho como forma de
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contribuir para o fortalecimento da area, pois convencionou-se utilizar esse
escrutinio como categoria de analise.

As autoras asseveram que a inexpressividade de trabalho que trata dos
rituais pode ser reflexo da condi¢do semantica e da cisdo intelectual sobre a
consisténcia do conceito de ritual, o que, em primeira analise, dificulta o avango
da pesquisa na area, embora exista uma sugestdo de abandono dessas
especificidades semanticas e intelectuais. Essa estratégia pode ser perigosa
considerando que qualquer comportamento simbolizado poderia ser interpretado

como um ritual.

Rituais, assim como os consumidores, se repetem e
consolidam, mas também se transformam, desaparecem, se
renovam ou simplesmente se iniciam. Estuda-los ¢
reconhecer a importancia de mudangas que ocorrem de
baixo para cima, uma vez que empresas tradicionalmente
empreendem ac¢des de cima para baixo. Essa compreensdo
do lado humano, subjetivo, complexo e inesperado dos
rituais de consumo coincide com movimentos no campo de
comportamento do consumidor que criticam o cientificismo
modernista exagerado que prevalece nas principais
pesquisas publicadas nos mais conceituados periddicos da
area (CUPOLLILO; CASOTTL, CAMPOS, 2013, p. 42).

Torna central e relevante o trabalho de Damatta (1985), ao retratar com
comportamentos dos brasileiros na diade casa e rua, que pode promover uma
compreensdo das relagdes de consumo de bebidas no dmbito privado e coletivo.
Ou seja, possibilita investigar rituais distintos com o mesmo proposito na casa
(privado) e na rua (coletivo).

Como ndo foram analisados os herdis e tabus, esses temas foram

ocultados dos eixos tedricos.
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2.2.3 Debates da Antropologia do Consumo

Compreender a realidade com um olhar antropolégico significa imergir
na realidade humana e reconhecer suas epistemologias histdrico-culturais. Para
isso, o pesquisador social necessita atentar-se, para uma realidade simbolica e
material, construida coletivamente em grupos que detém mentalidade especifica
de compreensdo da realidade que os cercam (BARBOSA, 2009; DAMATTA,
1985; PINTO; FREITAS, 2017).

Da mesma maneira, pondera-se que compreender as experiéncias de
consumo requer a sensibilidade de apreensdo do contexto cultural e historico
desse fato coletivamente vivenciado. Amadurecer essa perspectiva consiste em
vivenciar a realidade social e como ela produz resultados e entendimentos do
funcionamento das cadeias relacionamento do homem e seu espaco cultural.
Para isso, afirma-se que a teoria do consumo tem de ser uma teoria da cultura e

uma teoria da vida social, por assim dizer, Teoria da Cultura do Consumo.

Separar a cultura do consumo ¢ flutuar em direcdo ao mar
do relativismo. Se a organizagdo social funciona
suficientemente bem, pode dotar objetos de valor, dizer de
um objeto que ele estd apto para consumo ¢ 0 mesmo que
dizer que o objeto esta pronto para circular como marcador
de conjuntos particulares de papéis sociais (DOUGLAS;
ISHERWOOD, 2006, p. 41).

Com essa afirmacdo, Douglas e Isherwood (2006) inferem que o
consumo ¢ parte integrante e indissociavel da cultura compartilhada de um povo,
ainda, adiante, destacam que o sentido do consumo de um determinado objeto
ndo estda em suas caracteristicas natas, mas no sentido-simbolismo, sentido
associado ao consumo de determinado produto que ¢é parte das epistemologias
historico-culturais de um coletivo social, ou seja, nada tem valor por si so, o
valor simbolico é construido coletivamente. Douglas e Isherwood (2006)

seguem apontando que:
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Como o valor ¢ conferido pelos juizos humanos, o valor
depende de seu lugar numa série de outros objetos
complementares. Em vez de tomar um objeto de cada vez, e
encontrar a informagdo que ele transmite, como se fosse um
rotulo indicando uma coisa, a abordagem antropologica
captura todo o espago de significagdo em que os objetos sdo
usados depois de comprados. Toma a realidade como dada e
acredita que ela é socialmente construida (DOUGLAS;
ISHERWOOD, 2006, p. 41).

Assumir essa postura, enquanto pesquisador social, é desafiar todo um
sistema de regras positivistas fortes, que entendem a realidade de forma
quantitativa como se o sentido simbolico que as coisas carregam pudessem ser
mensurados de forma especificamente racional. Entender e compreender
fendmenos culturais, tais como consumo, requer sensibilidade que entenda a
realidade como um sistema integrado (DOUGLAS; ISHERWOOD, 2006;
MCCRACKEN, 2007; PINTO; FREITAS, 2017).

A Teoria da Cultura do Consumo tem sido embasada, por meio tanto de
estudos empiricos, que analisam como as manifestagoes particulares de cultura
do consumo sdo constituidas, mantidas, transformadas e formatadas pelas forgas
historicas mais amplas (tais como narrativas culturais, mitos e ideologias)
quanto de especificas circunstincias socioeconomicas ¢ sistemas de mercado
particulares (ARNOULD et al., 2019; ARNOULD; PRICE, 1993; ARNOULD;
THOMPSON, 2005; BELK; SOBH, 2019; KJELLBERG; HELGESSON, 2007;
SCHOR, 2007; O’SULLIVAN; SHANKAR, 2019; PAIVA, 2016).

Na esteira de trabalhos empiricos, Arnould e Price (1993) avaliaram as
experiéncias de consumo de esportes radicais de Rafting no Rio Colorado nos
Estados Unidos. Os autores exploram os conceitos de experiéncia de consumo
em uma perspectiva hedonica na qual o prazer emerge como uma das categorias
de andlise do caso. Os autores demonstram resultados significativos que
remontam as comunidades e subculturas de consumo. A partir da quantificagao

de dados qualitativos, eles estabeleceram relagdes entre as experiéncias de
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consumo radical com satisfagdo, nas quais ha uma correlacdo positiva entre risco
e satisfacdo, ou seja, quanto maior € o risco ¢ a adrenalina, em esportes radicais,
maior a adesdo e satisfacdo desse grupo de consumidores (ARNOULD; PRICE,
1993).

Assim sendo, alguns apontamentos devem ser feitos — a construgdo do
simbolismo perpassa por uma linguagem inteligivel, o sentido simbolico de um
objeto ¢ conferido em uma coletividade que demarca papéis sociais os quais
podem conduzir a questionamentos dos motivos do consumo de determinados
produtos e conceitos ligados a eles (ARNOULD et al., 2019; BELK; SOBH,
2019; KJELLBERG; HELGESSON, 2007; O’SULLIVAN; SHANKAR, 2019).

O consumo compreendido como fato social promove trocas sociais que
constroem bases simbolicas especificas e fixas na cultura de um coletivo

(ROCHA; BARROS, 2004).

As trocas s@o fendmenos coletivos, e a circulacdo de riqueza
e apenas um dos termos dentro do contrato amplo e
permanente entre os envolvidos. As trocas respondem a
necessidades culturais e ndo econdmicas, como retribuicao,
honra, prestigio, poder e, principalmente, o dar e o receber
como obrigacdo da propria troca, pois a recusa do jogo das
trocas significa negar a alianca e a comunhdo (ROCHA;
BARROS, 2004, p. 38).

O consumo em Baudrillard (1969) consiste no nicleo do globo social e
cultural que orienta todas as agdes de uma sociedade em coletividade,
convicgdes exploradas em sua obra intitulada Sociedade do Consumo (SOUZA,
2012). Nessa obra, em particular, o autor debruca em um questionamento sobre
o poder que o consumo exerce na vida das pessoas e as imagens projetadas em

suas mentes (CALAS; SMIRCICH, 1999).

O consumo constitui um mito. Isto ¢, revela-se como
palavra da sociedade contemporanea sobre si mesma; ¢ a
maneira como a nossa sociedade se fala. De certa maneira, a
unica realidade objetiva do consumo ¢ a ideia do consumo, a
configuracdo reflexiva e discursiva, indefinidamente
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retomada pelo discurso quotidiano e pelo discurso
intelectual, que acabou de adquirir a for¢a de sentido
comum (BAUDRILLARD, 1969, p. 208).

Ao retratar essa realidade, Baudrillard (1969) advoga que o consumo
deixou de ser funcdo da producdo, para se tornar a variavel independente,
multiplicadora de desejos e necessidades, que ndo estdo subsidiadas
necessariamente as oscilagoes da produg@o, como levantado por Rocha e Barros
(2004). Nessa discussao inicial, o autor analisa uma série de contradi¢des que o
consumo supde com as suas promessas a sociedade, como, por exemplo, a
premissa da igualdade pelo crescimento pelo qual, na realidade, o consumo
possui uma caracteristica especifica de criar categorias para identificar as
pessoas em grupos sociais distintos.

Esse aspecto possui tdpico separado, em sua obra, no capitulo A
Ideologia Igualitaria do bem-estar, topicos que serdo explorados, nos capitulos
posteriores, com a nogdo de Distingdo em Bourdieu.

O autor, também, ressalta como o sentido da palavra consumo esta
intimamente associado & palavra — abundancia — leia-se consumismo ¢ afirma

que, na atual conjuntura, ¢ o consumo que define a escala social.

Em vez do Diabo que trazia o oiro e a riqueza (pelo preco da
alma) surgiu a Abundancia pura e simples. Em vez do pacto
com o Diabo, o contrato de Abundancia. Por outro lado,
assim como o aspecto mais diabolico do Diabo nunca foi
existir, mas sugerir que existe — também a Abundéancia nio
existe, basta-lhe, porém, fazer crer que existe, para se
transformar um mito eficaz (BAUDRILLARD, 1969, p.
207).

Diante disso, algumas conclusdes podem ser inferidas: a) a sociedade, na
qual vivemos, que ¢ por exceléncia antropocéntrica, o consumo tomou o lugar e
forma dos mitos fundamentalista de explicagdo das estratificagdes sociais; b) a
abundancia ou consumismo exacerbado se transformou no centro produtor de

desejos e necessidades de uma coletividade.
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Ainda sobre a escala social, na qual cada individuo é categorizado, na
logica do consumo, o que impera ndo ¢ a 1ogica do valor de uso dos bens e muito
menos a logica de satisfagdo, a que os produtos e servigos atendem, mas, sim, a
logica simbolica e significantes que produzem imagens na mente dos individuos,
como salienta Baudrillard (1969, p. 59), é “a légica da producdo e da

manipulagdo dos significantes sociais”.

E o seguinte o principio da analise: nunca se consome o
objeto em si (no seu valor de uso) — os objetos (no sentido
lato) manipulam-se sempre como signos que distinguem os
individuos, quer filiando-os no proprio grupo tomado como
referéncia ideal quer demarcando-o do respectivo grupo por
referéncia a um grupo de  estatuto  superior
(BAUDRILLARD, 1969, p. 60).

Existem pontos que devem ser destacados, no sentido de dimensionar os
aspectos fundamentais, que denominam o consumo simbélico. Na citagdo acima,
o autor afirma, categoricamente, que toda forma de consumo assume em si uma
dimensdo simbdlica e que os atributos utilitarios e funcionais dos objetos, leia-se
valor de uso, ndo sdo os pontos orientadores da analise do consumo; ainda, para

Baudrillard (1969), sdo dois os aspectos delimitadores do consumo:

1.Como processo de significacio e de comunicagio,
baseado num codigo em que as praticas de consumo vém
inserir-se e assumir o respectivo sentido. O consumo revela-
se aqui como sistema de permuta e equivalente de uma
linguagem, sendo abordado neste nivel pela analise
estrutural. 2.Como processo de classificacdo e diferenciagido
social, em que os objetos/ signos se ordenam, ndo s6 como
diferencas significativas no interior de um codigo, mas
como valores estatutarios no seio de uma hierarquia. Nesta
acepgdo, o consumo pode ser objeto de analise estratégica
que determina o se peso especifico na distribui¢do dos
valores estatutarios (com implicagdo de outros significantes
sociais: saber, poder, cultura, etc) (BAUDRILLARD, 1969,
p- 60).
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O ponto fundamental, para esta pesquisa na visdo de Baudrillard (1969),
¢ papel simbolico do consumo, por essa razdo, o autor defende a construcao da
ideia do “Estatuto Miraculoso do Consumo” teoria compreendida como uma
edificacdo coletiva e, por conseguinte, definida como uma construgéo cultural.

Assim, € possivel dizer com facilidade que as regras desse estatuto sdo
definidas, por meio das interagOes sociais coletivas e individuais, nas quais, para
que essa regra seja aceita pelo coletivo, inicialmente, ela deve ser reconhecida
como loégica, no arcabougo de concepgdes dos individuos e tais concepgdes sao
frutos do estatuto que representa um cdodigo de regras que define o que deve e
pode ser consumido e por quem sera consumido (ARNOULD et al., 2019;
ARNOULD; PRICE, 1993; ARNOULD; THOMPSON, 2005; BELK; SOBH,
2019; SCHOR, 2007).

Nesse sistema, fica claro, como citado acima, na visdo de Baudrillard
(1969), que o codigo de categorizagdo e diferencia¢do social ndo é involuntario,
quando observado em um individuo in loco, mas, sim, voluntario e estratégico
quando analisado em uma coletividade.

Porto e Porto (2006) demonstraram confrontagdes dos significados
simbolico e utilitario em fungdo dos valores e crencas humanas. Por um lado,
para analisar essa relacdo, a principio, € necessdrio definir que o significado
utilitdrio estd diretamente ligado aos atributos e caracteristicas de um
determinado produto, ou seja, qual a funcionalidade do produto ou servico,
questoes relativas ao custo financeiro para a aquisicdo e caracteristicas tangiveis
(cor, tamanho, peso, design, dentre outros).

Por outro lado, o significado simbolico esta relacionado ao entendimento
psicoldgico do individuo, ou de um coletivo, referente a determinados produtos
e/ou servigos. Destacam-se como dimensodes desses entendimentos a diversao, a
representagdo de lacos interpessoais e a identidade e autoexpressdo (BELK;

SOBH, 2019; O’'SULLIVAN; SHANKAR, 2019; PORTO; PORTO, 2006).
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McCracken (2007) salienta que a apropriagdo de sentido, nas relagdes de
consumo, ocorre de forma gradativa e processual; o significado do produto
reside, inicialmente, em um mundo abstrato, que é a construgdo cultural
consensuada coletivamente a respeito de certos fenomenos, produtos e servigos
de uma sociedade. Logo depois, esse significado ¢ transferido ao produto, o qual
incorpora sentido em uma sociedade de consumo e, em consequéncia, esse
sentido é transportado para a representagdo ou abstracdo do que se pretende
demonstrar, nessa dessa coletividade, ou seja, é a ressignificagdo em imagens e
impressoes para uma coletividade (ARNOULD; PRICE, 1993; ARNOULD;
THOMPSON, 2005; MCCRACKEN, 2007; SCHOR, 2007).

A construcdo tanto do significado/sentido utilitario quanto do simbolico
esta relacionada a significa¢do publica e a privada. Define-se como significado
publico aquele que é imposto por um coletivo que imprime seus julgamentos de
valor sobre o consumo de algum servi¢o ou produto; ja a significa¢do privada se
entende como signos e significados, que internalizados individualmente por cada
pessoa, por meio da experiéncia de consumo e uso do produto/servigo ou por
meio das influéncias dos grupos de referéncia, ou seja, pelo significado publico
internalizado (ARNOULD et al., 2019; KJIELLBERG; HELGESSON, 2007;
MCCRACKEN, 2007).

Mensurar o que ¢ consumido por uma populacdo ¢ facilmente
identificado, aplicando-se técnicas simples de Economia basica, em relacdo ao
que foi efetivamente produzido e o que foi consumido. No entanto, para se
compreender a natureza dos sentidos e significados do consumo, necessita-se de
maior aprofundamento em relacdo aos fatores que geram esse fendmeno
enquanto fato social.

Para Douglas e Isherwood (2006), as técnicas da Economia pouco
ajudam a resolver esse problema e acabam por indicar que essa ¢ apenas uma

questdo pessoal relacionada aos gostos do individuo. Contudo pode-se perceber
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que essa justificativa é pouco convincente, pois, na realidade, pela lente
antropologica, existem outros fatores culturais que definem o escopo da
experiéncia de consumo do individuo.

De acordo com Rocha e Barros (2004), as pessoas consumem, a fim de
demonstrar as caracteristicas de sua personalidade, ou seja, o consumo pode ser
compreendido como uma extensdo do Self — ou seja, uma extensdao do eu
mesmo. Aponta-se, entdo, que, ao consumir determinado bem, o individuo
externaliza  suas  epistemologias  historico—culturais  traduzidas em
entendimentos, regras e estruturas teleoafetivas e criar relagdes de pertencimento
(ARNOULD et al, 2019; ARNOULD; PRICE, 1993; ARNOULD;
THOMPSON, 2005; SCHOR, 2007).

Nesse sentido, os bens consumidos por determinado individuo passam a
fazer parte da sua completude social historico-cultural e material que se definem
em contexto de praticas sociais € arranjos materiais.

Percebe-se, nas visadas empiricas, que os pressupostos da Teoria da
Cultura de Consumo sio aplicaveis e conseguem descrever, explicar ¢ justificar,
com maior riqueza de detalhes, o que as pessoas consomem, como, quando e
porque consomem. Nas palavras de Barbosa (2003), as pessoas ndo consomem
de forma genérica, ou seja, existem aspectos simbolicos que dao sentido ao ato
social de consumir determinados produtos e servigos, complementarmente, esses
aspectos enderecam efeitos de sentido distintos, em funcdo de culturas distintas
compartilhadas em determinadas coletividades (ARNOULD et al, 2019;
ARNOULD; PRICE, 1993; ARNOULD; THOMPSON, 2005; BELK; SOBH,
2019; DOUGLAS; ISHERWOOD, 1996; KJELLBERG; HELGESSON, 2007,
MCCRACKEN, 2007; O’SULLIVAN; SHANKAR, 2019; SCHOR, 2007
SLATER, 2002).

Embora haja reconhecimento das proveitosas contribuicdes da Teoria da

Cultura do Consumo e que esse campo que tenha sido cogitado a se transformar,
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em uma disciplina, principalmente conduzida por conceituados programas de
pos-graduagdo, percebe-se que essa corrente recebe muitas criticas de tradigdes
ortodoxas dos estudos em Marketing ¢ Comportamento do Consumidor. Alguns
estudiosos, com maior énfase nas contribui¢des antropoldgicas, tém enderecado
e nomeado essa contribuicio ao ambito do Marketing, como o
'Antropomarketing', que também recupera teorias da Antropologia e Sociologia
para explicar o comportamento de consumo em uma ldgica coletiva (BELK;
SOBH, 2019; KIELLBERG; HELGESSON, 2007; O’'SULLIVAN; SHANKAR,
2019).

Verifica-se que os esfor¢os tedricos intelectuais da Teoria da Cultura do
Consumo possuem base sélida e notavel, para explicar os fendmenos da
realidade social, assim como existem abordagens metodoldgicas que permitem
instrumentalizar e operacionalizar, de forma adequada, as investigagdes
académicas que intencionam utilizar essas perspectivas (ARNOULD et al.,
2019; ARNOULD; PRICE, 1993; ARNOULD; THOMPSON, 2005; BELK;
SOBH, 2019; DOUGLAS; ISHERWOOD, 1996; KIELLBERG; HELGESSON,
2007; MCCRACKEN, 2007; O’SULLIVAN; SHANKAR, 2019; SCHOR,
2007; SLATER, 2002).

Neste momento, torna-se oportuno retratar o contexto do mercado de
cachaga artesanal, considerando as principais defesas das entidades de classe,
que concentram as principais demandas dos produtores e consumidores do

destilado.

2.3 Mercado e Consumo de Cachaca: sob a dtica da Associacao Nacional de

Produtores de Cachac¢a de Qualidade - ANPAQ

O estudo realizado por Sundermann, Freitas e Castro (2015) com a

Associagao Nacional de Produtores de Cachaca de Qualidade revelou questdes
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prementes ¢ demandas reprimidas, no mercado de cachagas de alambique, em
especial e fornece um panorama desse mercado.

A cachaga, também conhecida como pinga, aguardente e outras
denominagoes, historicamente, mostra-se presente na vida de brasileiros, sendo
seu consumo justificado por momentos de tristeza, de alegria, de comemoragao,
de desconsolo, dentre outros.

Embora boa parte da historia da cachaga apresente restri¢cdes, taxacdes e,
inclusive, proibi¢des de comercializagdio e produgdo, observa-se que
recentemente, sobretudo, na segunda metade do século XX em diante, houve um
incremento em programas, organizacdes e legislacdo em favor da producdo e
comercializagdo da cachaga (FARIA, 2002). Neste contexto, em 1988, foi criada
a Associagdo Mineira de Produtores de Cachaga de Qualidade (ANPAQ) com o
objetivo principal de promover e valorizar a cachaga, aproximar produtores,
melhorar processos produtivos, dar suporte técnico e contribuir para disciplinar
o setor ¢ definir requisitos de qualidade da cachaca artesanal de Minas Gerais
(CACHACA COM NOTICIAS, 2015).

Considerando que a ANPAQ exerce um papel importante, na
organizacdo e qualificacdo dos processos produtivos e de comercializagdo da
cachaca artesanal, no estado de Minas, influenciando também outras regioes,
definiu-se a proposta do trabalho mencionado quanto a compreender as
principais bandeiras e demandas defendidas nesse mercado.

Considera-se que aspectos relacionados a qualidade do destilado, ao
reconhecimento do produto como patriménio cultural e aos aspectos regulatorios
foram aqueles destacados pelas matérias veiculadas no informativo da ANPAQ,
como se percebe, a seguir (CACHACA COM NOTICIAS, 2013a, 2013b, 2013c,
2013d, 2013e, 2014a, 2014b, 2014c, 2014d, 2014e, 2014f, 2015).

O consumo de cachaga esteve relacionado historicamente as classes

populares, dessa maneira, a cachaca era percebida como um produto de baixo
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valor agregado, ou seja, um subproduto da cana-de-agucar. A defesa da
qualidade da cachaga de alambique tornou-se uma das bandeiras da ANPAQ,
que se configura como estratégia de reposicionamento de mercado, a partir das
estratégias de desenvolvimento de produtos e novos mercados consumidores em
classes sociais economicamente mais abastadas que se apresentam como o
objeto de estudo desta tese de doutorado, as confrarias de consumo de cachaca
artesanal.

Sobre as tematicas que tratam da modernizagdo e padronizacdo dos
processos produtivos da cachaca, na edigdo n° 36 do informativo foram
abordados os incentivos, para a inovac¢do tecnoldgica, como também o
desenvolvimento de embalagens sofisticadas para Cachagas Gourmet. Na edi¢ao
n° 38, as orientagdes, para a modernizagdo e reposicionamento de produto, a
partir de estratégias de Marketing, tornam-se mais perceptiveis.

Sobre o aspecto da qualidade, a persuasao sobre a adesdo de tecnologias
inovadoras se torna expressiva, ao defender “A qualidade da cachaga ou da
aguardente serd, muito em breve, a garantia para se manter produzindo. Quem
ndo produzir com qualidade, estara fora do mercado” (CACHACA COM
NOTICIAS, 2015, p. 5), adicionalmente, esses aspectos sio explorados quanto a
capacitacdo dos produtores de cachaga, como também a aplicacdo de tecnologias
e praticas de envelhecimento de cachaga artesanal de qualidade, em especial,
para consumidores afluentes economicamente, esses aspectos se tornam
prementes.

Destaca-se a busca constante pela qualidade que se manifesta, na
divulgacdo dos eventos, nas premiagdes e rakings das melhores cachacgas,
notadamente, nas confrarias de consumo do destilado. Esses sdo instrumentos
que incitam a competi¢do entre produtores, com a finalidade de aprimorar as
tecnologias produtivas, para alcancar produtos com altos niveis de qualidade,

incentivadas, nesse contexto, pelos consumidores.
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Ao mesmo tempo, destaca-se a possibilidade de reconhecimento e status
dos destilados obtidos com qualidade. As premiagdes e rakings mais citados
foram: Ranking da Cupula da Cachaga; Concurso Mundial de Bruxelas, Expo
Jabo, Festival Sabor Cachaca, Expocachaga e, no ambito das confrarias, as
degustacdes da bebida em encontros abertos e fechados, dentre outros. Percebe-
se que esses concursos sdo realizados por organizagdes que se interessam pelo
aprimoramento das tecnologias produtivas de cachaga e aperfeicoamento do
mercado.

Complementarmente, outra defesa que centraliza os objetivos da cadeia
da produgdo de cachaca artesanal apresenta-se na luta para o reconhecimento do
destilado enquanto patriménio cultural nacional. Nas publicagées da AMPAQ, o
reconhecimento da Cachag¢a, como um bem cultural, como um patrimonio
nacional, ¢ uma discussdo constante que apresenta varias estruturas e
modalidades argumentativas. Em outras palavras, existem formatos variados de
discursos (formatados nos argumentos das reportagens) que persuadem quanto a
necessidade, importancia, relevancia, oportunidade e a viabilidade de reconhecer
a Cachaca como um bem cultural, produto genuinamente brasileiro, que requer
ser enaltecido como patriménio nacional. Aspectos esses descritos na
contextualizacdo histérica e na mudanca discursiva sobre a percep¢do do
consumo de Cachaca.

As publicagdes, nas quais essas argumentacdes estdo claramente
posicionadas, na revista Cachaca com Noticias, sdo as edicdes de numeros 28,
29, 30, 32, 33 e 37, que apresentam reportagens tratando, de maneira mais
consistente, do reconhecimento da Cachaga como Produto Nacional. Na edigao
28, exploram-se essas possibilidades de reconhecimento, como, por exemplo, a
exportagdo para os Estados Unidos em que “A cachaga era vendida nos EUA
como “Brazilian Rum”. Com a nova regulamentagdo, para ter o nome cachaca

no rétulo, a bebida deve ser obrigatoriamente produzida no Brasil e estar de
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acordo com os padrdes brasileiros de identidade e qualidade” (CACHACA
COM NOTICIAS, 2013b, p. 14).

Como estratégia de fortalecimento desse movimento, foram eleitas as
datas comemorativas da Cachaga como produto Gourmet de alta qualidade

reconhecida internacionalmente.

O Instituto Brasileiro de Cachaga (Ibrac), dentro do seu
programa de valorizagdo da bebida nacional, entrou com
projeto, defendido pelo deputado Valdir Collato, no
Congresso Nacional, referendando 13 de setembro Dia
Nacional da Cachaga. A bebida, produto cultural brasileiro
desde 1994, em fevereiro deste ano deixou de ser rotulada
como “rum” nos Estados Unidos, ganhando status de
produto gourmet. A Coldmbia também se manifestou, junto
ao Itamarati, signataria deste reconhecimento (CACHACA
COM NOTICIAS, 2013c, p. 8).

Além do dia Nacional da Cachaca, 13 de setembro, também ¢é destacada
a data do Dia Estadual da Cacha¢a em Minas Gerais, 21 de maio. Percebe-se que
essas acOes estdo intencionadas a relacionar a Cachaca as caracteristicas
culturais locais, ou seja, os aspectos que promovem sentido as relagdes sociais
de uma coletividade e territorialidade. Essas inten¢cdes manifestam-se de maneira
mais clara, do ponto de vista da analise discursiva e nas praticas sociais, ao
passo que se criam relagdes de sentido entre os habitos, rituais, crengas e outras
expressoes da cultura brasileira e a cachaca.

O Brasil comemora, nos dias 11 € 13 de setembro, o Dia Nacional do
Cerrado e da Cachaca. Datas instituidas oficialmente por leis que homenageiam
o segundo bioma mais rico do Brasil e uma das mais importantes commodities
brasileira - a cana-de-acucar, que da origem a bebida nacional e cultural
brasileira (CACHACA COM NOTICIAS, 2013c, p. 13).

Essas passagens discursivas produzem efeitos de sentido que
reposicionam a percepc¢ao da cachaga, enquanto produto cultural, como também

exploram o reposicionamento da imagem, ao valorizar aspectos e enaltecer a
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importancia desse produto na cultura brasileira. Também sdo referenciados a
evolugdo e o papel da cachaca, no ambiente mercadoldgico, na edicdo 32,
apresentando o desenvolvimento de um sitio eletrdnico que reine as
informagdes ¢ curiosidades relevantes sobre o produto, enquanto ‘Bebida
Nacional Brasileira’, termo recorrente utilizado nas publicag¢des analisadas.

Além disso, a edicdo 33 destaca as vantagens mercadoldgicas, para a
exportagdo criada, a partir do reconhecimento legal e cultural da cachaca, como
produto genuinamente brasileiro. A edi¢do aborda o crescimento do consumo da
cachaca, como produto gourmet, em paises europeus, como a Italia, Portugal e
Alemanha. Ou seja, o desenvolvimento de novos mercados perpassa pelo
desenvolvimento de produtos de qualidade e reposicionamento do imaginario
cultural sobre a Cachaga, em ambito nacional e internacional, respectivamente.
Percebe-se, dessa maneira, que as estratégias de vincula¢do cultural sio
desenvolvidas, simultaneamente, no mercado interno e externo.

Pode-se considerar que a nomenclatura cachaca ¢ ponto fundamental das
orientagoes de reposicionamento do destilado, sua imagem e reputagdo, ou seja,
as narrativas de cultura e qualidade contém nelas um plano elaborado de
conquista de novos mercados consumidores.

Na edicdo 37, aspectos sobre a cultura do homem do campo sao
destacados como uma possibilidade turistica para produtores e consumidores de
cachaca. Em outras palavras, pretende-se incluir a cachaga como um produto
relevante para o Agro-turismo. Paralelamente, sdo destacadas as relagdes entre o
consumo de café e de cachaca artesanal, a partir do Circuito Café com Cachaca.
Na edi¢do citada, sdo questionadas as interlocucdes entre as caracteristicas das
lavouras de café, cana-de-aclicar e agricultura familiar, como também os
processos artesanais de produgdo. Essas e outras questdes de reconhecimento
cultural, como discutido na contextualizacdo historica, refletem-se em praticas

discursivas e sociais, quanto a materializagdo das narrativas discursivas
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apontadas, ao longo da analise. A corporificacdo dos discursos, em pratica
sociais, faz-se perante a associagdo de varios eventos e aspectos culturais que
ressignificam a cachaga na percepcio dos consumidores ¢ demais envolvidos.
Para que os objetivos de reconhecimento cultural e de qualidade sejam
alcancados, sdo criados contextos que produzem sentido as estruturas
ideologicas, com a finalidade de cumprir a agenda das principais institui¢des que
defendem a cachaga como um produto de destaque na cultura nacional. Nessa
trajetéria, emergem tensoes e conflitos discursivos, sociais e politicos com
outras institui¢des, como, por exemplo, o governo ¢ demais agentes de mercado
que ndo se enquadram na perspectiva que a ANPAQ defende. Um exemplo
recorrente sdo as tensdes em torno de questdes tributarias, ambientais ¢ de

regulamentagd@o do setor.
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3 ESCLARECIMENTOS METODOLOGICOS

O percurso metodolégico de uma investigacdo consiste no caminho do
pensamento e da pratica exercida na abordagem da realidade e seus fenomenos.
Ou seja, ela é uma jungdo dos contetidos, pensamentos (do investigador) ¢ do
objeto de estudo. Do ponto de vista pratico, consiste na estratégia adotada para
acessar um conjunto de conhecimentos sobre um objeto de pesquisa.

Ao considerar que pesquisa seja uma atividade basica da ciéncia, na
construgdo da realidade, ela é, na verdade, uma jung¢do entre teorias,
pensamentos € acdo, em que a teoria ¢ a explicacdo parcial da realidade
(proposi¢des) e desempenha varias fungdes, em relacdo ao estudo do objeto de
investigacdo, dando um sentido a ele (conceitos). Dessa forma, os
procedimentos empiricos ¢ o trabalho de campo exercem o papel de completar o

ciclo do trabalho investigativo.

3.1 Posicionamento Filoséfico: Ontologias do (?)

A posicdo ontoepistémica adotada pretendeu situar as estratégias,
técnicas e concepgdes e acepcoes desta pesquisa, a fim de orientar todos os
encaminhamentos metodologicos que serdo trilhados, ao longo das investigagdes
e abordagem da experiéncia de consumo cachaga de alambique.

Nesse sentido, empreendeu-se entender essas experiéncias, a partir de
um olhar aprofundado dos aspectos e fatores associados a essa tematica,
baseadas nas orienta¢des das Ontologias do Lugar, fundamentas nos estudos de
Theodore Schatzki.

A postura epistemologica recuperou expressoes do Interpretativismo que
possui outro viés de discussao, no qual seu objetivo € compreender e entender os

acontecimentos e fenomenos da realidade, orientada com base em uma realidade
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subjetiva, contextual com arcabougo cultural coletivamente constituido
(VERGARA,; CALDAS, 2005). Por esses elementos, foi adotada nesta tese,
considerando as caracteristicas do problema, o objeto de pesquisa, os eixos
teoricos e os contornos do percurso metodologico.

O conhecimento, teorias ¢ material gerado dependem necessariamente
do contexto cultural e socio-historico visado com causalidade multipla
associada. O relacionamento, no ambito da pesquisa, ¢ de fato cooperativo,
interativo e colaborativo, no qual o pesquisador ndo precisa se apartar do objeto
de estudo, mas, sim, relacionar-se direta e intensamente com ele.

Observa-se que as pretensdes da pesquisa interpretativista descritiva sdo
adequadas, pois integraram e permitem reunir os elementos que compuseram

esta pesquisa com as orientagdes das Ontologias do Lugar em Schatzki (2003).

3.2 Natureza da Pesquisa

A abordagem desta investigacdo ¢é qualitativa, os objetivos desta
natureza de pesquisa estdo relacionados a explorar e descrever a realidade, em
uma leitura das representagdes, seus sentidos e significante.

Bandeira-de-Melo e Cunha (2003) ressaltam que a estratégia qualitativa
engloba diversas técnicas com a finalidade de explorar, descrever e codificar a
simbologia de um complexo sistema de significantes entrecruzados.

Essa estratégia prevé a possibilidade de verificar processos sociais, a
partir da analise dos fendmenos sociais (BAUER; GASKELL, 2008; PAIVA
JUNIOR; LEAO; MELLO, 2011). Em outras palavras, essa estratégia de
pesquisa permite fazer uma leitura da realidade e seus fendmenos, de maneira
contextualizada, ou seja, identificando espacos temporais e conjunturais que

desencadearam determinadas circunstancias, argumento que estd diretamente
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relacionado ao posicionamento ontoepistémico ancorado nas Ontologias do
Lugar (SCHATZKI, 2003, 2005, 2006).

Bauer e Gaskell (2008) asseveram que a pesquisa qualitativa
proporciona melhor visdo ¢ compreensdo do problema, uma vez que o explora
com ideias pré-concebidas e ¢ apropriada para cenarios de incerteza.
Considerando as caracteristicas da tese, optou-se pela natureza qualitativa de
abordagem dos dados por favorecer o tratamento adequado do objeto e
elementos da investigagao.

Para assuntos pouco abordados em pesquisas antecessoras, a pesquisa
exploratéria auxilia a desenvolver conceitos e complexas estruturas
interpretativas que, ainda, ndo tiveram o devido interesse empregado, como € o
caso do consumo de cachagas artesanais no contexto brasileiro (GODOY, 1995;
SANTOS, 2006).

Inspirado em Bauer e Gaskell (2008), a tipologia exploratéria foi
selecionada como a mais apropriada por facilitar o processo de coleta,
interpretagdo e analise dos dados, pois permite a profundidade necessaria ao

processo operacional e analitico desta tese.

3.3 Método Descritivo Interpretativo

Esta tese intencionou investigar as praticas de consumo de cachaga de
alambique, fundamentadas na analise dos casos das confrarias, situadas na
regido metropolitana de Belo Horizonte.

Para melhor compreender os fendmenos da realidade de consumo de
cachaca de alambique, optou-se pela utilizagdo do método descritivo
interpretativo (BAUER; GASKELL, 2008).

Justifica-se a utilizacdo dessa abordagem por facilitar o processo de

compreensdo e interpretacdo do fendomeno investigado, pois ¢ possivel abordar
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unidades isoladas de tempo e espago com a selecdo de uma amostra especial
(SCHENEIDER, 2014).

Assevera-se que esse método possibilitou analisar as informagoes
coletadas, contextualizadas a especificidade da realidade das confrarias.

A seguir, explicita-se como o trabalho de campo foi procedido,
destacando as aproximagdes com o objeto e elementos da pesquisa, realizagdo da

coleta dos dados e, especialmente, o tratamento e analise dos dados.

3.3.1 Bastidores do trabalho de campo

As primeiras aproximag¢des com o campo ocorreram, em meados de
novembro de 2017, apos a qualificag@o da tese. A intengdo, nesse momento, era
compreender a formagado dos grupos de interesse e investigar possibilidades para
a realizacgdo do trabalho etnografico.

Dessa forma, desde esse periodo até meados de novembro do mesmo
ano, foram levantadas as principais confrarias que se dedicavam ao consumo de
cachaga.

Nos dias 10 e 12 de janeiro de 2018, foram realizados contatos
telefonicos com os dirigentes das Confrarias, para a realizacdo da coleta de
dados. Foi explicado, a principio a esses participantes, os objetivos do trabalho e
que se tratava de uma perspectiva de imersdo etnografica. O pesquisador foi
convidado a participar do primeiro encontro do ano da Confala com a
participacao de integrantes da ConVida.

No dia 31 de janeiro de 2018, o pesquisador participou do primeiro
momento empirico, em um encontro fechado, cuja participacdo ocorreu pelo
convite do dirigente da Confala para a integracdo com grupo. O encontro foi
realizado no Bemdito Bar, na regido da Savassi, na cidade de Belo Horizonte,

com a degustagdo da cachaga Vila do Ouro. As primeiras impressoes foram de
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estranhamento entre o pesquisador e os confrades e confreiras presentes, houve
desconfianc¢a sobre as reais inten¢des do trabalho.

O sentimento presente era de constrangimento, pois o pesquisador
necessitou explicar diversas vezes que as suas intengdes eram exclusivamente
cientificas. Foram observados os aspectos simbolicos ¢ materiais da experiéncia,
como, por exemplo, as relagdes estabelecidas entre os membros da confraria,
como também os principais arranjos que compuseram o lugar do momento
empirico.

A Figura 3 configura como primeiro registro da aproximag@o do

pesquisador com o campo por meio de um convite realizado pela confraria.

Figura 3 - Primeiro momento empirico.

; , R : -

Fonte: Do autor (209). |

Dez dias depois, em 10 de fevereiro de 2018, o pesquisador foi

convidado, para uma conversa informal, que fora marcada na Trilha Real, as 14h



90

da tarde, com os principais membros da executiva da confraria. Foi apresentado
formalmente o plano de trabalho, as propostas de participagdo e, principalmente,
como seria procedido o processo de trabalho de campo. Nesse momento, 0
pesquisador foi autorizado a participar de todas as experi€ncias € momentos
empiricos promovidos pelas confrarias.

Em 28 de fevereiro de 2018, foi realizado o terceiro momento de
interagdo entre o pesquisador e os participantes das confrarias, em um encontro
fechado, no restaurante Xico da Kafua, com a degustagdo de trés tipos de
cachaca de alambique. Nesse encontro, o pesquisador degustou, pela primeira
vez, o destilado com os confrades e confreiras. As percepcdes gustativas foram
de uma bebida mais forte, incomum ao paladar do pesquisador.

No dia 28 de margo de 2018, o pesquisador participou de outro encontro
fechado da Confala e Convida, no restaurante Xapuri, na regido da Pampulha.
Além da degustagdo de cachaca com buffet de comida mineira, foi realizado um
teste sensorial com os participantes do evento. O pesquisador foi inserido e
orientado sobre a utilizagdo adequada da taca e do ritual de consumo do
destilado, nesse dia. Destaca-se que a percepcdo da degustagdo, no dia
mencionado, resultou em menos estranhamento com as caracteristicas
organolépticas do destilado.

A Figura 4 representa o registro desse momento com os confrades e

confreiras da Confala.
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Figura 4 - Encontro Fechado Restaurante Xapuri.

Fonte: Do autor (2019).

Nos dias 9 e 10 de junho, o pesquisador participou da Expocachaca
2018. Nesse momento empirico, além da interagdo com os confrades, no estande
reservado pelas confrarias, o pesquisador participou de um curso de analise
sensorial promovido pela feira. Estavam presentes, nesse momento, integrantes
do Nucleo de Estudos de Gestao como Pratica — NEGEP.

A Figura 5 representa o registro da Confala na Expocachaca de 2018.
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Figura 5 - Confrarias na Expocachaca 2018.

‘\‘ .

Fonte: Do autor (2018).

A partir desse momento, as primeiras coletas formais comecaram a ser
realizadas com integrantes da Confala e Convida, paralelamente. A primeira
entrevista foi realizada, em 16 de julho de 2018, por indicag¢@o do dirigente da
Confala. Nesse momento, foram percebidas algumas limita¢cdes do instrumento
de coleta de dados, o entrevistado mencionou diversas vezes 0 consumo
moderado do destilado, como um aspecto essencial da sua experiéncia de
consumo. Nesse sentido, foi incluida uma quest@o especifica sobre o tema.

No dia 13 de setembro de 2018, foi realizado o encontro aberto da
Confraria na Trilha Real na Feira dos Produtores. Nesse evento, cobrou-se uma
taxa simbolica para a degustag@o das bebidas. O pesquisador pdde observar que
os encontros abertos tinham uma dindmica diferente dos encontros fechados,
principalmente, a menor utilizagdo da tagca para a bebida do destilado. O
pesquisador ganhou uma taga de presente, para degustar o destilado, de acordo
com os rituais dos confrades. Vale considerar que o evento foi em um espago

aberto, amplo, com varios estandes de comidas tipicamente mineiras.
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Nesse evento, foram agendadas entrevistas que foram realizadas, nos
dias 30 de setembro e primeiro de outubro de 2018. Uma das entrevistas
agendadas foi demarcada, no dia 1° de outubro, instantes antes das informagdes
serem coletadas, por falta de interesse do participante em fornecer informagoes.
As entrevistas que foram registradas nos mencionados foram nos locais de
trabalho dos entrevistados.

Nos dias 6 ¢ 15 de outubro, foram coletadas mais sete entrevistas com
participantes das duas Confrarias; as informagdes foram coletadas em bares ¢
restaurantes indicados pelos participantes; um dos participantes mencionou que
era especialista, em degustacdo do destilado e ensinou algumas técnicas de
analise sensorial ao pesquisador, como, por exemplo, como sentir os aromas
primarios, secundarios, avaliar o retro gosto como também observar a
transparéncia e oleosidade do destilado.

Em 18 de outubro, foram coletadas mais duas entrevistas. Nessa data, o
carro do pesquisador foi furtado, na Avenida Prudente de Morais, durante a
coleta da segunda entrevista do dia 18. Foi registrado boletim de ocorréncia.
Uma das entrevistas coletadas, no dia 15, salva nos computadores portateis e, em
um dispositivo de gravacao, foi perdida, pois ainda nao havia sido carregada na
nuvem como as demais. Além da perda dos equipamentos ¢ de uma das
entrevistas, foi levado também o primeiro didrio de campo com registros dos
momentos empiricos iniciais.

No dia 27 de outubro, foi realizada uma visita guiada ao alambique da
Cachagaria Tiara, na cidade de Barra Longa, em Minas Gerais. Nesse evento,
estavam presentes 18 confrades e confreiras das duas organizagdes. Foi realizada
uma palestra e um curso sobre o processo produtivo da cachaca, as instalagdes
do alambique foram visitadas e fotografadas. Foram coletadas informacdes dos
dirigentes e proprietarios da cachagaria sobre a percep¢do da importincia das

confrarias para os produtores.
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A comitiva foi recebida pela Banda Nossa Senhora do Carmo com café
tipicamente mineiro.
A seguir, a Figura 6 registra a participacdo da visita guiada a cachacaria

Tiara.

Figura 6 - Visita Guiada a Cachagaria Tiara.

Fonte: Do autor (2019).

No dia 20 de novembro, foram coletadas mais trés entrevistas, durante
uma reunido da executiva da Confala, na loja Trilha Real da Feira dos
Produtores. Nesse momento, o pesquisador foi convidado a gravar um pequeno
video explicando o seu trabalho e participagdo na confraria. Como o pesquisador
optou por ndo se tornar confrade, durante a realizagdo da pesquisa, preferiu
agendar outro momento, apos a finalizagao do trabalho.

No dia 29 de novembro de 2018, foi realizado o encontro fechado da

Confala e Convida, no restaurante Maria das Trangas, com a finaliza¢do das
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atividades anuais das confrarias. Foram degustadas as cachacas que levam o
mesmo nome do restaurante. Nesse momento, foi mencionado por alguns
participantes que os confrades intencionavam convidar o pesquisador a
participar como membro integrante da Confala. Nesse momento, o pesquisador
optou pelo distanciamento do campo, pois o sentimento de pertencimento ao
grupo comegou a interferir em suas percepgdes sobre a realidade das confrarias,
como sugerido por Rocha, Barros e Pereira (2005).

Na Figura 7 registra o momento que o pesquisador decide encerrar o

processo de imersdo na confraria e proceder apenas com as entrevistas.

Figura 7 - Registro do ultimo momento empirico.
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Fonte: Do autor (2019).

Definiu-se que as interagdes com os confrades seriam realizadas
somente para coletar depoimentos com entrevistas, pois o pesquisador ja havia
participado de todos os mentos empiricos, como, por exemplo, encontros
fechados e abertos, visitas guiadas, reunides internas da confraria, interagdes em

outros espagos com integrantes das organizacoes.
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Foram coletadas trés entrevistas no dia 16 de fevereiro de 2019. A
ultima entrevista foi coletada no dia 23 de maio de 2019. Nessa data, foi
encerrado o trabalho de campo e suspendidas as interagdes com as confrarias,
para a finalizagdo da redac@o dos resultados desta tese.

A seguir, foram recuperados os depoimentos e a observacao-
participante, aspectos que permitem compreender como se manifestam as
relagdes de consumo de cachaga de alambique, em confrarias, sob a otica das
Ontologias do Lugar, em Schatzki (2003, 2005, 2006), em uma perspectiva

comparativa.

3.4 Objeto e Participantes da Pesquisa

O tema central desta tese consistiu em investigar as Rela¢Ges de
Consumo de Cachagas Artesanais (cachagas de alambique), a partir das
percepgdes de consumidores confrades, frequentadores de Confrarias da Regido
Metropolitana de Belo Horizonte. O critério de sele¢do da amostra considerou as
instituigdes que incentivam o consumo consciente de cachagas artesanais e
apresentem atividades organizadas, para atingir esse objetivo. Os elementos de
pesquisa foram confrades que frequentam assiduamente as atividades das
institui¢des investigadas.

A principio, foram selecionadas duas confrarias: a Confraria Mineira da
Cachaga - CONFALA, fundada em 11 de abril de 2016, situada na cidade de
Belo Horizonte. Destaca-se que ha trés anos a organizagdo se dedica a promover
encontros e reunides constantes que se fundamentam em um estatuto de regras e
diretrizes gerais da instituigdo.

A segunda confraria selecionada foi a Confraria Mulheres da Cachaga
ConVida, também situada na cidade de Belo Horizonte, que até o momento da

finalizacdo desta pesquisa configurava como um movimento de mulheres
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consumidores de cachaga com atuagdo registrada, a partir de 2016, porém sem
personalidade juridica institucionalizada.
Além da facilidade de acesso as confrarias mencionadas, ponderaram-se

a continuidade e a regularidade das atividades das organizacoes.

3.5 Processo de Construcio da Pesquisa e Técnicas de Coletas de Dados

As técnicas de coleta de dados selecionadas se justificaram por
permitirem levantar as informagdes necessarias para a realizacdo desta pesquisa,
funcionaram como instrumentos adequados ao trabalho de campo de uma
investigagao.

A principio, vale destacar que a natureza do problema de pesquisa e as
orientagdes ontoepistémicas e tedrico-metodologicas sinalizaram para a
adequagdo e selegdo das técnicas de coleta de dados. Para este trabalho,
especialmente, optou-se pela utilizagdo da Entrevista em Profundidade, Analise
Documental, Observacédo Participante com apoio do Diario de Campo.

A associagdo dessas técnicas se tornou fundamental, para alcangar a
triangulagdo de técnica simultaneamente com a triangulagdo de dado, que
permite uma observag¢ao mais acurada e diversificada dos fendmenos analisados.

Foram realizadas 32 trinta e duas entrevistas em profundidade com os
confrades e confreiras das organizagdes, individualmente. Duas entrevistas
foram inutilizadas, uma interrompida pelo desinteresse da entrevistada em
fornecer informagdes e a segunda, em funcdo do equipamento de registro ter
sido furtado junto com os pertences do pesquisador, durante a coleta de dados.

Dessa forma, utilizaram-se 30 trinta entrevistas, das quais 22 vinte e
duas foram realizadas com integrantes da CONFALA e as outras oito com

confreiras da ConVida. Dada a abordagem descritiva interpretativista, adotou-se,
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para o encerramento da coleta de dados, o critério da saturagdo empirica
(VERGARA, 2015).

As entrevistas foram transcritas, pontuadas e analisadas a luz da Analise
de Conteudo e da Analise de Narrativas.

A observagao-participante foi procedida pela participagdo e integragido
do pesquisador no grupo de confrades consumidores de cachaca artesanal.
Acreditou-se que, para compreender a realidade desses grupos, a observagio-
participante seria fundamental, a fim de perceber a realidade por tras do olhar
dos consumidores de cachacas artesanais, que se tornou factivel com processo de
imersdo profunda do pesquisador na realidade dessas pessoas (MCCRACKEN,
2007).

A analise documental se tornou funcional, no contexto da pesquisa, ao
permitir cruzar os dados coletados primariamente com os registros existentes das
atividades praticas e¢ arranjos materiais da realidade do consumo de cachaga
artesanal, ao proporcionar triangulagdo e comparacdo dos dados primarios com
secundarios com apoio das edicdes dos jornais informativos da AMPAQ
(CACHACA COM NOTICIAS, 2013a, 2013b, 2013c, 2013d, 2013e, 2014a,
2014b, 2014c, 2014d, 2014e, 2014f, 2015).

O diario de campo complementou a coleta de dados, ao fornecer
informagdes relevantes e redes de conexdes que permitiram compreender
sentidos entre as categorias analisadas, ou seja, os contextos do consumo de
cachaca artesanal materializados em entendimentos, regras e nas redes
teleoafetivas.

O diario de campo consistiu em um caderno de anotagdes adotado,
durante o processo de intera¢do com os sujeitos e o pesquisador, além das fotos
e filmagens registradas com a finalidade de identificar fatos e aspectos
importantes da investigagdo. A técnica auxiliou na operacionalizacdo da

pesquisa, pois permitiu complementar, sistematizar e registrar as informagdes



99

coletadas, que podem ser perdidas, durante periodos extensos de observagido e
nas entrevistas. Para isso, registraram-se breves anotagoes que localizaram fatos,
a partir de onde, como e com quem ocorreram as experiéncias e fatos marcantes
do trabalho de campo.

O diario de campo foi o instrumento que permitiu a realizagdo dos
registros das percep¢des do pesquisador, outro fator relevante para a Analise de
Conteudo, pois € necessario realizar os links com os sentidos produzidos pelos
depoimentos coletados.

Diante dessas propostas, as técnicas de analise de dados caminharam,
para o tratamento das informagdes, enquanto momentos, ou seja, espagos
geograficos, temporais e teleoafetivos que se entende em que a sua interpretacao
se torna possivel e coerente com as potencialidades da analise de contetdo e

analise de narrativas.

3.6 Técnicas de Analise de Dados

3.6.1 A Analise de Conteudo

Foi utilizada a metodologia denominada Analise de Conteudo, visto que
pareceu ser a mais apropriada, quando se visa identificar o que esta sendo dito, a
respeito de determinado tema, associado aos fatores e aspectos culturas e socio-
historicos (GIL, 2006; ROCHA; ROCHA, 2007; ROESCH, 2005; VERGARA,
2005). Para Bardin (1977, p. 42), andlise de conteudo é:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes
visando obter, por procedimentos, sistematicos e objetivos
de descri¢do do conteudo das mensagens, indicadores
(quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de

conhecimentos relativos as condigdes de producdo/recepgdo
(variaveis inferidas) destas mensagens.
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Bardin (1977) afirma que essa técnica ou estratégia de pesquisa é
utilizavel, nos mais vastos campos e pode ser aplicada aos mais diversos
materiais: cartas, diarios, pinturas, noticias, propagandas, entrevistas, discursos
etc. Bardin (1977) também enfatiza que a analise de contetido compreende trés
etapas basicas: (1) pré-analise; (2) explora¢do do material e (3) tratamento dos
dados e interpretagdo.

A partir das declaragdes dos participantes, foi possivel identificar as
atitudes, inclinagdes de comportamentos, valores, crengas e demais aspectos
culturais que formatam o construto cognitivo de cada sujeito em relagdo a
realidade.

Para a realizagdo da analise de contetdo das entrevistas, foram
considerados os esforcos da Hermenéutica e da Exegese que sdo as disciplinas
que colaboram, para identificar os fatores simbolicos envoltos nas declara¢des
dos entrevistados e a consideragdo dos aspectos historico-culturais da relagdo do
individuo com a sua realidade (GADAMER, 1978).

Para compreender o processo experiencial do consumo de cachaca de
alambique, foi necessario atentar, para a compreensdo de declaragdes cotidianas,
no periodo de convivéncia com o grupo, que representava algum aspecto
simbodlico associado ao destilado e, principalmente, como esses aspectos
estavam envolvidos, em um pano de fundo histérico-cultural, ou seja, a andlise
das categorias das Ontologias do Lugar ndo se deu, somente, em fungdo das
entrevistas realizadas.

A analise dos dados foi procedida com a reunido de todo o material
coletado, a fim de identificar como seriam tratados, para que as categorias e
subcategorias fossem representadas fidedignamente. Para isso, foi necessario
que todo o material fosse colocado, em um mesmo tipo de formato, para que a
analise ndo se perdesse dentre as diversas formatagdes e facilitasse o trabalho do

pesquisador e filtrado em fun¢do dos temas centrais desta tese de doutoramento.
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Nesse sentido, as entrevistas foram transcritas para a linguagem de
processadores eletronicos de texto. A partir dai, foi verificado se os dados
tinham condigdes de ser tratados e, como ndao houve nenhum obstaculo
tecnologico ou conceitual que impedisse a qualidade das entrevistas, a analise ¢

a categorizacdo dos dados foram procedidas naturalmente.

3.6.2 A Analise das Narrativas

Complementarmente, a analise de narrativas atendeu a esta pesquisa
como uma abordagem que permite desvelar os ‘lugares’ de ocorréncia das
relagdes de consumo de cachagas artesanais. Os lugares consistiram em espagos
geograficos, temporais e teleoafetivos que puderam ser compreendidos, por
meio das categorias analiticas de entendimentos, regras e estruturas teleoafetivas
das rela¢des de consumo de cachagas artesanais por confrades.

Essas premissas sdo fundamentais, para destacar a coeréncia e as
potencialidades entre a proposta do trabalho e¢ as escolhas e posturas
metodologicas, quanto as abordagens e técnicas de coleta e tratamento das
informagaoes.

Ante a esses esclarecimentos, destacam-se os fundamentos da analise de
narrativas. A principio, a andlise de narrativas segue os estudos da Teoria Pratica
que amparam as atividades que sdo realizadas cotidianamente pelos atores
sociais.

As narrativas surgiram, nesse contexto, como uma perspectiva que
colaborou compreender os aspectos contextuais de espaco e tempo que
influenciaram na elaboragdo e justificacdo de determinadas praticas no dmbito
organizacional.

A defesa, para a utilizagdo de narrativas nos Estudos de Consumo e da

Teoria da Pratica, pressupde que nenhuma pratica pode ser descontextualizada,
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ou seja, as praticas carregam em si aspectos temporais e espaciais que explicam
a sua existéncia. Dessa forma, abandonam-se os estudos que sobre orientagdes
transversais ¢ puramente descritivas que sao incapazes de prover compreensdes
profundas sobre as praticas dos atores sociais.

Os trabalhos de Fenton e Langley (2011) e Rouleau (2010) sio
instrutivos, ao demonstrar como estudiosos da estratégia como pratica, podem
utilizar as narrativas como instrumentos que permitem compreender
profundamente como e por que as praticas cotidianas existem em uma
perspectiva que as explica e justifica. As narrativas surgem como um
instrumento que possibilita compreender as principais relagdes estabelecidas
entre as praticas desenvolvidas no ambito intra e extraorganizacional, ao
responder que praticas sdo essas, onde elas ocorrem, quando, como e por que
elas ocorrem. Perguntas que permitem explicar e justificar a existéncia de
determinadas praticas organizacionais € ndao outras.

Parece salutar argumentar que as narrativas possibilitaram descrever,
explicar e justificar como os contextos de pesquisa sdo concebidos,
considerando as praticas e arranjos materiais que podem ser conhecidos pelos
entendimentos, regras e estruturas teleoafetivas que os configuraram com
particularidades especificas.

Os aspectos temporais e espaciais, ao abarcar passado, presente e futuro,
como categorias de analise das relagdes de consumo de cachagas artesanais,
permitirdo compreender as imbricagdes, presentes nesses contextos, a partir da
identifica¢do do histérico de surgimento das confrarias.

Nesse sentido, tornou-se necessario esclarecer as proficuas
possibilidades dessas técnicas de analise de dados associadas ao método
interpretativo-descritivo. A seguir, serdo demonstrados os resultados da coleta

de dados e o tratamento realizado no material reunido.
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4 APRESENTACAO DOS RESULTADOS

4.1 As Confrarias: aproximacdes iniciais

As primeiras aproximag¢des com o campo ocorreram, em meados de
novembro de 2017, apos a qualificagdo do projeto de tese. A intencdo, nesse
momento, era compreender a formagdo dos grupos de interesse e investigar
possibilidades para a realizagdo do trabalho de campo. Dessa forma, desde esse
periodo até meados de novembro do mesmo ano, foram levantadas as principais
confrarias que se dedicavam ao consumo de cachaga.

Foram identificadas a Confraria Paulista de Cachaca; a Copo Furado, no
Rio de Janeiro; a Confala e a Convida em Minas Gerais e alguns grupos, em
formagdo, em Brasilia e Mato Grosso. Como mencionado, optou-se por trabalhar
com objetos de pesquisa que estivessem acessiveis, geograficamente, para
facilitar as interagdes empiricas entre o pesquisador e¢ os elementos da
investigacgao.

A confraria Mineira da Cachaca — Confala e a Confraria de Mulheres da
Cachaca — Convida foram selecionadas, considerando a organicidade dos grupos
e a possibilidade de interagir com mais frequéncia, nos momentos de encontro;
as demais confrarias identificadas impossibilitavam, geograficamente, a
realizagdo da investigacao.

Assevera-se que, nesses momentos iniciais, foram privilegiadas as
investigacdes, em plataformas virtuais, como sites e redes sociais das
organizacdes objetos da pesquisa. Verificou-se a identidade entre os objetivos do
trabalho, os critérios de selecdo dos elementos de pesquisa, a abertura e
acessibilidade para a coleta de dados e, sobretudo, a possibilidade de imersdo em

campo.
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As confrarias sdo grupos informais de consumidores que se interessam
em favorecer e enaltecer um produto particular. No caso das confrarias de
consumo de cachaca, as intengdes ¢ iniciativas sdo mais antigas, comparadas aos
grupos investigados nesta tese. Recuperam-se registros da Confraria Copo
Furado, situada na cidade do Rio de Janeiro e observa-se que surge, oficialmente
em 1994, com a reunido de amigos com interesse comum, 0 aprego € paixdo pela
cachaca (CONFRARIA DE CACHACA COPO FURADO, 2018).

A Confraria Copo Furado é pessoa juridica, sem fins lucrativos, que
adotou a forma de uma associagdo, na qual a defesa principal é “promover a
historia, o estudo, a valoriza¢do ¢ a divulgacdo da cachaga como a genuina
bebida nacional, uma das mais caras e sublimes expressdes da Cultura
Brasileira” (CONFRARIA DE CACHACA COPO FURADO, 2018, p. 1).
Percebe-se que os valores dessa organizagdo, em particular, assim como as
outras que serdo mencionadas, baseiam-se em valorizar e reconhecer a cachaca
enquanto patrimdnio cultural nacional.

Como comenta Mangi (2004), os aspectos que determinam a formagao
dessas organizacdes estdo fundamentados, nas afinidades e nos interesses
mutuos, na lealdade entre os membros e no carater distintivo que as tornam
organizacdes especificas com elementos culturais delineados, como, por
exemplo, valores, crengas, pressupostos, ritos, rituais, cerimonias, seus herois,
tabus e, principalmente, suas historias (estorias). As narrativas, nesse sentido,
funcionam como aglutinadoras dos elementos da cultura das confrarias e
fornecem sentido para a existéncia desses grupos, por esse motivo, historizar e
contextualizar as confrarias se torna premente para este trabalho. A seguir, sdo
retratadas as historias das confrarias objetos de estudo desta investigagao.

Antes, vale a pena mencionar a existéncia de confrarias, nas cidades de
Sao Paulo, Bento Gongalves e Brasilia, que atendem aos mesmos objetivos de

valorizar a cachaca como patriménio cultural brasileiro.
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A Confraria Paulista da Cachaga surgiu, em 2015, com a reunido de
apreciadores da cachaga que se propuseram a entender o mundo da cachaga,
formar conceitos e colaborar no processo de educagdo de consumidores do
destilado. Essa entidade possui organicidade juridica e promove eventos
tematicos para a divulgacdo de suas bandeiras (CONFRARIA PAULISTA DA
CACHACA, 2018). Sao realizados encontros mensais dos confrades e confreiras
com a degustacdo de cachaga em bares da cidade de Sdo Paulo.

A Confraria Gatcha da Cachaca foi fundada, em 2011 e se concentra na
realizacdo de eventos entre apreciadores da cachaca, na cidade de Bento
Gongalves, com a finalidade de aprender, debater ¢ degustar a bebida. As
informagdes sobre essa organizagdo sdo bastante restritas as contidas na pagina
da rede social do Facebook. Os registros se baseiam na divulgagdo dos eventos
locais e especificos da confraria, ndo foram identificadas informacdes sobre a
formalizacdo e registro juridico da organizacao.

A Confraria da Cachaca do Brasil foi fundada, como associa¢do sem fins
lucrativos, em 2008, na cidade de Brasilia, Distrito Federal e se consolidou com
o objetivo de valorizar a cachaga artesanal e colaborar para o aperfeicoamento
do mercado, por meio de agdes culturais, sociais e esportivas, nas quais a
cachaca ¢ a protagonista e cultivar lagos de convivéncia entre os associados
baseados em cordialidade (CONFRARIA CACHACA DO BRASIL, 2018). Foi
revelada, no enderego eletronico da organizagdo, a composi¢do do grupo com a
participacdo de 150 confrades e confreiras, que colaboram para a realizagdo de
encontros mensais de degustacdo e apreciacdo do destilado. Além disso, sdo
veiculadas noticias do mundo da cachaga, em ambito regional, nacional e
internacional, especialmente, o avango da inser¢do em mercados exteriores.

Nas paginas eletronicas das organizacdes, alguns fatores chamaram a
atencdo, quanto as categorias de analise da pesquisa, principalmente, aquelas

que se referiam aos aspectos de expressdao simbolica dos grupos e aos aspectos
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materiais, considerando que o modelo tedrico-analitico desta tese privilegia os
efeitos produzidos pelas interagdes sociomateriais. Foram analisadas as
declaracdes de valores, de crencas, de normas de integragdo e interagdo, as
formas de comunica¢do com a sociedade, as principais historias e narrativas
descritas sobre o surgimento e intengdo das confrarias.

Essas primeiras aproximagdes foram fundamentais, para construir o
plano de trabalho no campo e esclarece-se que além da orientacdo das categorias
de analise de Theodore Schatzki. Para isso, além das pesquisas preliminares,
optou-se por realizar um trabalho de imersdo com a participagdo das atividades
das confrarias e a realizacdo de entrevistas com a finalidade de triangular os
dados coletados.

Nao obstante, foi observado que as paginas eletronicas continham
informagdes genéricas sobre a declarac¢do de existéncia dos grupos, as principais
bandeiras e valores defendidos e, principalmente, atracdo de novos integrantes
para fortalecer. Os aspectos iniciais de formacdo e identificagdo da cultura dos
grupos ficaram mais visiveis com a declaragdo de missdo das confrarias, os
objetivos concretos de valorizagdo da cachaca enquanto patrimdnio cultural, o
sentido de realizacdo pela divulgacdo dos encontros e momentos de interagdo
grupal.

Foram selecionadas confrarias atuantes, no Estado de Minas Gerais,
especialmente, aquelas que estavam situadas na cidade de Belo Horizonte,
considerando a facilidade de acesso aos dados, como também conveniéncia na
realiza¢do de um estudo com inspiragdo etnografica.

Identificaram-se a Confraria Alambiques de Minas, denominada
CONFALA e a Confraria Mulheres da Cachaca — ConVida que atendiam aos
critérios de selegdo observados neste trabalho.

Por um lado, destaca-se, em especial, que a Confala apresenta um

estatuto formalizado e registrado que materializa as principais caracteristicas que
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orientam a cultura do grupo. Por outro lado, a Convida ¢ as demais confrarias
identificadas, apesar de partilharem objetivos claros e concisos
institucionalizados, ndo foram registrados em estatutos com a formagdo de uma
institui¢do da sociedade civil juridicamente.

Embora até o momento de revisdo desta redacdo ndao houvesse uma
pagina oficial e uma carta de declaracdo de principios publicos, como € o caso
da Confala, a Convida goza de maior abrangéncia nacional. Além do grupo
situado, em Minas Gerais, na cidade de Belo Horizonte, essa confraria esta
presente também no Rio Grande do Sul, Bahia, Paraiba, Sdo Paulo, Brasilia e
Rio de Janeiro. E a caracteristica marcante explorada, nas redes sociais desse
grupo, concentra-se na exclusividade de integracdo de mulheres consumidoras
de cachaga.

Percebeu-se, no caso da Convida, multiplicidade de culturas, como
assevera Freitas (1991) e, apesar de objetivos comuns serem partilhados entre os
grupos geograficamente distantes, as atividades e encontros ocorrem
simultaneamente nas mesmas datas, entretanto a forma de expressao e aspectos

materiais diferem quanto a cultura local no qual o grupo ¢ identificado.

4.2 Caso 1 - A Confala

4.2.1 Fundacao e Historico

A Confala apresenta sua historia de surgimento, no decorrer do ano de
2017, desde as primeiras aproximacgdes entre apreciadores de cachaga até a
formalizacgdo e fundagdo em agosto de 2017.

Observaram-se, nas plataformas digitais, em especial, na pagina oficial e
nas redes sociais, aspectos culturais mais uniformes, como declaracdo de

principios, normas e orientagdes sobre os comportamentos dos confrades
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estatutarias, defini¢do do processo de selecdo de novos entrantes, as principais
atividades do grupo com programagdo anual, convites para cachagarias
participarem dos encontros com exposi¢do de suas cachacas. Na Figura 8

registra-se a participacdo da Confala na ExpoCachaca de 2018.

Figura 8 - Confala na ExpoCachagca.

F )

s 4 g
Fonte: Do autor (2019).

Vale considerar que, além da pagina oficial, o grupo interage
externamente, por meio do Facebook, Instagram e um Blog. As discussdes e
deliberagdes internas sao realizadas, em reunides presenciais, como também, por
meio de grupos constituidos no WhatsApp dos confrades e outros para tratar de
assuntos especificos.

A Confala foi fundada com a intencdo de aproximar apreciadores de
cachaca e fortalecer o movimento de valorizagdo cultural do destilado. As
entrevistas com os membros revelou que a iniciativa de constituicdo da

organizacdo se deu por meio do seu atual presidente. Os entrevistados, em sua
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maioria, revelaram que foram convidados a participar pelo presidente fundador
pessoalmente.

O entrevistado 3 revela que conhecia dois membros do grupo de
fundadores, e o restante dos integrantes foi aproximado pelas relagdes de
amizade estabelecida entre eles e, principalmente, em fung¢do do perfil de
confrade desejado pela organizacdo, aspecto que sera mencionado

detalhadamente nas categorias de analise das Ontologias do Lugar.

Comecgou assim, eu por exemplo conhecia o ‘presidente’ e
por acaso conhecia também, por exemplo, ‘o entrevistado 4’
que é um dos outros fundadores também. Mas tem varias
pessoas ali que eu ndo conhecia, vou te falar que a maioria
dos membros de hoje, que sdo da Confraria, eu conheci por
causa da Confraria. Entdo assim, o evento né, a Confraria
ela comecou ... € claro que teve o grupo ali inicial, que era
os fundadores. Entio € natural que sejam pessoas que ja
tinham um relacionamento proximo ali de ponto focal né.
Entdo assim, quando comegou a Confraria, por exemplo,
quando o ‘o presidente” veio me chamar para falar da ideia
da Confraria, ele inclusive me perguntou se eu conhecia
alguém com perfil para ser um dos fundadores da Confraria
né (ENTREVISTADO 3).

O entrevistado 4 atribui o convite ao presidente da organizacdo e
menciona que as primeiras ideias da fundag@o surgiram em conversas informais

entre o idealizador e o grupo de fundadores.

Bom, eu fui convidado pelo Carlos né, eu ndo tenho nenhum
vinculo com a cadeia produtiva da cachaga, sou mais um
apreciador mesmo. Teve uma oportunidade que eu e o
Carlos estavamos em uma festa e ele viu que eu apreciava o
produto como consumidor mesmo, ai ele poucas semanas
depois me chamou falando qual que é era a expectativa, qual
que era o projeto que ele tinha em mente da fundagdo da
Confraria (ENTREVISTADO 4).

O entrevistado 10 reforga o processo de formagdo da confraria por um
grupo de amigos que apreciavam a cachaca e adiciona que o desejo de fundagio

se consolidou pela inexisténcia de uma organizagdo com as caracteristicas da
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Confala, em Minas Gerais, estado reconhecido pela produgdo do destilado, como

pode ser observado a seguir.

[...] eu sou um confrade fundador da Confala ¢ no bate-papo
com ‘presidente’ surgiu a possibilidade, o assunto de montar
uma Confraria, de criar uma Confraria aqui em Minas, uma
vez que no estado conhecido como o estado da cachaga nao
tinha uma Confraria. Entdo baseado nessa conversa de
boteco, a coisa evoluiu. Em abril de 2017, a gente fundou a
Confala [...] (ENTREVISTADO, 10).

O entrevistado 11 revelou que foi convidado pelo entrevistado 10 que

era amigo do idealizador fundador, que o processo de constituicio da

organizacdo se deu, principalmente, em func@o do aperfeicoamento do mercado

de cachaca artesanal.

E ai quando foi comegar a fundar a Confala ele (o
entrevistado 10) me chamou para ir, mas assim, eu acredito
que dentro do que vocé estd me falando a coisa vem
evoluindo muito da bebida em si né. Vem agregando valor
ao decorrer do tempo. Antigamente vocé ndo tinha tanta
preocupagdo com o processo produtivo e ai entra a questdo
da qualidade [...] (ENTREVISTADO, 11).

O entrevistado 15 revela que conhecia o idealizador, mas foi convencido

a integrar o projeto e os objetivos defendidos pela confraria e aproximado por

outros amigos do grupo.

Conheci o ‘presidente’ (ja conhecia ele), mas estava um
pouco distante e através de um outro amigo que nos temos
em comum eu descobri o projeto da Confala, entdo fui em
algumas reunides e achei bem interessante porque ¢ algo
que te leva realmente para o mundo da cachaga
(ENTREVISTADO, 15).

O entrevistado 8 revelou que foi convidado pelo entrevistado 15 e que

comegou a participar de encontros informais, em bares da capital mineira, pos-

fundag¢do da confraria.

Eu conheci a Confala através do ‘entrevistado 15°,
coincidentemente a gente tava fazendo um trabalho da
mesma empresa. Ele como terceiro e eu como freelancer 14
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que eu tava fazendo também, e a gente conversando ai
surgiu o assunto sobre cachaga e tal. Ele falou da Confraria
para mim, ai eu falei: ‘PO cara! Eu tenho interesse em
conhecer’, foi um pouco antes de ter um evento 14 no Clube
da Esquina, e esse foi o primeiro evento que eu participei.

Ao que se percebe, a fundacdo se deu com a aproximagao de amigos do
idealizador e, também, de amigos dos amigos com interesses similares, em
relagdo a cachaca de alambique. O fundador idealizador, em seu depoimento,
relatou como a ideia surgiu e os motivos que o levaram a integrar amigos no

projeto da confraria, como pode ser observado abaixo.

[...] eu que provoquei o movimento né se for personificar
em alguém, se ndo. Vocé ja deve ter ouvido de outros
Confrades, mas quem deu start foi eu. Eu morava em
Brasilia, na verdade eu ja morei em outros estados. Entdo,
eu ja usava a cachaca como uma ferramenta de mostrar um
pouco da minha cultura, de Minas Gerais para o0 Amapa, de
Minas Gerais para o Para, assim, como quando vocé chega
no Rio Grande do Sul eles querem fazer um fogo de chio,
um churrasco, te mostrar a bombar. Ento, eu entendi que a
cachaga era uma forma, e ela € até mais portatil do que o
queijo, por exemplo. Entdo, quando eu morei em Brasilia eu
cheguei a procurar a Confraria Brasiliense, na verdade
chama Confraria Nacional da cachaga de Brasilia. Nao tive
contato e eles ndo se reuniram. E voltando para Belo
Horizonte em 2016, 7, 2016, eu voltei no final de 2016.
Depois de 15 anos rodando o Brasil eu falei assim: ‘Ah! Eu
vou procurar uma Confraria da cachaga para eu poder fazer
parte’, eu ja tinha comecado uma colecdo de cachaga,
colecionar, comegar a ter curiosidade achei interessante.
Achei na internet a Confraria Nacional, achei o clube
Mineiro da cachaga, que na verdade so existia no nome do
bar, mas eu ja tinha descaracterizado, tanto que ele fechou.
Mas a Cachagaria Nacional comecei a frequentar, a Savana
distribuidora do Mercado Central, e ndo sei porque dei start
‘O, vamos fundar uma Confraria mineira.”. Vou procurar
uma Confraria para fazer parte, vou procurar uma Confraria
mineira para fazer parte. SO que ndo existia. Até 2017 ndo
existia uma Confraria Mineira da cachaca, ai eu fiquei
louco, nao ¢é possivel um trem desse. ‘Vamos fundar uma
Confraria’, comecei a falar com alguns amigos e foi muito
dificil. Eu tenho muita ascendéncia com meus amigos, ndo
todos, mas alguns. Entdo assim, eu senti que eles nao
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estavam topando a ideia. Entdo assim, porque eles tinham
ideia assim, que a gente vai fundar uma Confraria e sentar e
beber cachaga, ficar sem camisa, comendo torresmo. E eu
mostrei assim, a importdncia da gente promover a
valorizagdo da cultura mineira, promover a mineiridade,
promover a nossa historia através da valorizagdo da cachaca,
que ¢ um dos clementos de identificagdo de nds mineiros
(ENTREVISTADO, 30).

A fundacdo da Confala se consolidou, em 2017, com retorno do
idealizador, para a capital mineira, inspirado pela aproximagao com a Confraria
de Brasilia. O entrevistado revela que, em Brasilia, o grupo ndo se reunia e,
quando retornou a Belo Horizonte, procurou grupos que se dedicassem ao
consumo ¢ apreciagdo da cachaga, no entanto existia apenas a intengdo. Dessa
forma, interpretou que seria oportuna a fundacdo da confraria, considerando a
importancia da cachaga a cultura mineira, especialmente.

A Confala foi fundada em 11 de abril de 2017 com a participacdo de 19
pessoas das quais 14 se integraram como confrades na cidade de Belo horizonte,
majoritariamente, pelo grupo de amigos do presidente e idealizador da confraria,
como revela o presidente. ‘Juntamos 14 ¢ fundamos a Confala, em 11 de abril de
2017, entdo, a histéria da Confala surgiu muito de um desejo pessoal de exaltar,
de valorizar, de promover a mineiridade, promover um pouco do orgulho

nosso’(ENTREVISTADO, 22). A seguir, o registro fotografico da fundagao.
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Figura 9 - Fundag@o da Confala.

Fonte: Conffaria Mineira da Cachaga (CONFALA, 2018).

Desde a sua fundagdo foram aproximados outros membros que.
Atualmente, formam um coletivo de, em média, 40 pessoas, das quais 32
participam ativamente dos encontros e atividades da organizagdo, como revelado
pelo presidente.

O processo de aproximag¢do dos membros da confraria, como confirma o
presidente idealizador, baseou-se nas suas relagdes de amizade e na influéncia
sobre esses amigos. Ainda, revelado pelo entrevistado, ndo foi um movimento
facil de consolidar, considerando o estigma que o grupo tinha sobre a imagem do
‘tipico’ consumidor de cachaga. O que determinou o convencimento do coletivo
a endossar a ideia da confraria, nas palavras do idealizador, foi a inten¢ao de
valorizar a cachaca, como patrimdnio cultural, especialmente, relacionada a
cultura mineira.

Na pagina oficial da confraria, hd um resumo sobre a carta de intengao

da Confala enquanto movimento de valorizacao da cachaca.
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A Confraria Alambiques de Minas, com sede em Belo
Horizonte, nasceu com objetivo de difundir o consumo
responsavel da cachaga de alambique. Nas reunides
periodicas da CONFALA, os membros além de degustar
diversas cachagas, também terdo contato direto com
produtos, sommeliers, pesquisadores, dentre outros. Sdo
momentos tnicos! Com muito aprendizado e diversdo...sem
abdicar da responsabilidade. Outra atividade importante
assumida pela CONFALA sera a Grupo para visitacdo
alambiques espalhados pelo Brasil. A Confraria também
apoia o registro dos diversos produtores da nossa tradicional
bebida. Uma a¢@o de extrema importancia, pois sabemos
que existem excelentes produtores rurais da boa e velha
cachaca. Que fabricam uma bebida de imensa riqueza
sensorial. Mas que estdo com mercado muito restrito por
atuarem ainda na informalidade (CONFALA, 2018, p. 2).

Os aspectos mencionados, na publicagdo da identificagdo do grupo, na
pagina oficial, contribuem ao processo de descri¢do da narrativa da fundacéo e,
principalmente, pontua os argumentos que ddo sentido a existéncia da
organizagdo. Considera-se que esses elementos fornecem informagdes sobre a
cultura do coletivo, ou seja, permitem criar identidade do coletivo e sentimento
de pertencimento pelos objetivos defendidos pela organiza¢do, como menciona
Freitas (1991, 2007), em suas consideragdes sobre a constituicdo da cultura
organizacional.

Ademais, Freitas (1991, 2007) e McCracken (2007) discutem que os
aspectos relevantes de formacdo e identificagdo da cultura do grupo se
concentram, em um senso de miss@o, objetivos concretos a orientacao do grupo,
o sentido de realizacdo dos objetivos, de progresso e ajustes nas estruturas e
processo incompativeis. Percebe-se que esses fatores estdo presentes no Estatuto

da Confala como descrito abaixo.

ESTATUTO SOCIAL - CAPITULO 1 - DA
DENOMINACAO DOS OBJETIVOS, DA SEDE E DA
DURACAO Art. 1°. Sob a denominagdo de Confraria
Mineira da Cachaga, cuja sigla adotada é: CONFALA,
denominac¢do adotada a partir de entdo nas citagdes deste
Estatuto, fica constituida, sem fins lucrativos, uma confraria
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de apreciadores de Cachagas, cuja as atividades se regerdo
pelo presente estatuto. Art. 2°. Sdo objetivos da CONFALA:
a) A Confraria tera como objetivo principal incentivar o
consumo responsavel da cachaca de alambique. b) Unir
apreciadores, estudiosos e técnicos da area de aguardentes
para debater e divulgar conhecimentos relativos a cachaga,
através de reunides de degustacdo, visitas a alambiques ou
outros eventos relacionados & bebida; c) Manter
relacionamento com outras entidades da area publica ou
privada, ligadas a cachacga, visando promover a melhoria da
qualidade dos produtos ofertados, com énfase para aqueles
produzidos em Minas Gerais; d). Promover atividades
culturais, sociais e recreativas relacionadas a cachaca; e).
Cultuar e divulgar a cachaca artesanal como genuina bebida
brasileira, e parte da nossa cultura e historia; f). Apoiar o
registro de pequenos produtores que possuem produto de
qualidade mas que ainda atuam na informalidade. Art. 3°. A
CONFALA ndo tem intengdo de constituir sede propria,
desta forma, os encontros ocorrerdo, inicialmente, na Rua
Jodao Afonso Moreia, numero 58/104, bairro Ouro Preto, na
cidade de Belo Horizonte-MG, podendo serem agendadas
degustacdes ou reunides em locais diversos. Art. 4°. Fica
vedado o envolvimento da CONFALA em questdes
religiosas ou politico-partidarias. Art. 5°. A duragdo da
Confraria é por prazo indeterminado (CONFALA, 2018, p.
2).

Observa-se que esses aspectos sao prementes, quanto ao senso de missao

e objetivos, nos fragmentos extraidos do Estatuto da Confala. Vale considerar

que sdo aspectos estruturantes da cultura do grupo, fazem sentido e produzem

efeitos. Na visdo de Freitas (1991), ha uma linguagem comum e categorias

conceituais compartilhadas, normas para lidar com as relagdes interpessoais,

estruturas de alocacdo de poder e autoridade intra e intergrupal, como também

aspectos relacionados a sele¢do de membros, instrumentos de recompensas e

punicdes e disposicdo, para lidar com o ndo administravel, imprevisivel e

eventos estressantes, como se observa, no trecho a seguir.

[...] Art. 9°. Sao considerados Confrades todos aqueles que a
admissdo for aprovada pela Diretoria Executiva. [...] Art.
11°. Sao Deveres do Confrade: a). Observar as disposigdes
estatutarias e regimentais, bem como as deliberacdes
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tomadas pela Diretoria e Assembleias Gerais, realizadas
simultancamente com os eventos; b). Respeitar os
compromissos assumidos pela Confraria. [...] Art. 37°
Somente em Assembleia Geral, com presenca da maioria
absoluta dos confrades em primeira convocagdo ou com
pelo menos um ter¢o nas convocagdes seguintes, podera
ocorrer alteracdo do Estatuto da CONFALA, desde que
convocada para este fim. Art. 39°. Os casos omissos serdo
resolvidos pela Assembleia Geral [...] (CONFALA, 2018, p.
4).

Considera-se que, formalmente, a instituicdo apresenta os aspectos que
permitem a formagdo de uma cultura organizacional coesa que orienta os
comportamentos dos membros e permite que eles enxerguem o mundo com a
lente da Confraria (FREITAS, 1991; MCCRAKEN, 2007).

Na proxima se¢do, serdo analisados, em detalhes, as categorias do
modelo tedrico e ontoepistemologico, em Schatzki (2005, 2006), denominado
como Ontologias do Lugar, com a intencdo de revelar e compreender
imbricagdes simbodlicas e materiais contidas nas relagdes de consumo de cachaga

de alambique.

4.2.2 Categoria 1 — Conhecimentos: entendimentos sobre a cachaca

Considerando o modelo de analise desenvolvido, a partir das orientagdes
de Schatzki (2005, 2006), serdo explorados os elementos que constituem os
entendimentos sobre o consumo de cachaga de alambique. A categoria de analise
conhecimentos busca articular entendimentos tedricos e empiricos sobre esse
consumo.

Considera-se que a categoria de conhecimento integra todos os
entendimentos dos confrades e confreiras sobre o consumo de cachaga de
alambique. Esses conhecimentos, como comenta Schatzki (2003, 2007), podem

se concentrar em aspectos teoéricos, como elementos abstratos e/ou idealmente
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construidos e, também, em aspectos empiricos tacitos ou mesmo aqueles que
produzem elementos artefactuais e factuais.

Foi indagado sobre os principais conhecimentos necessarios, para
consumir cachaga de alambique e, principalmente, os requisitos para integrar as
confrarias. A seguir, sdo mencionadas as percep¢ao dos entrevistados sobre cada
elemento questionado.

A principio, indagou-se se havia conhecimentos basicos ou
entendimento minimo para que uma pessoa consumisse cachaga de forma
adequada. Embora ndo tenha sido percebida unanimidade entre os confrades e
confreiras entrevistados, percebeu-se que as respostas consideravam o consumo
consciente que sera tratado no topico a seguir.

O entrevistado 5 comentou que o requisito basico é gostar do destilado,
entender o processo de produgdo também ¢ desejavel. Ressaltou que a
convivéncia com o grupo funciona como um processo pedagogico que permite

inserir o apreciador no mundo da cachaga, como ¢ demonstrado a seguir.

E primeiramente gostar da cachaga, e o principal motivo da
confraria é analise da cachaga. E nio é so entrar para
confraria e falar que gosta da cachaga, porque ai vocé€ acaba
virando formador de opinido, ndo s6 os seus amigos mas
familiares te ligam: "qual cachaga ¢ boa? O que que eu bebo
para comer com carne tal?" Vocé acaba virando formador de
opinido, entdo é importante vocé s6 ndo beber no meio de
amigos, igual faco em casa fagca uma analise sensorial, falo
assim: "hoje eu vou beber com, beber a madeira do carvalho
americano, carvalho europeu". Entfo ter essa curiosidade
também. Igual vocé participar de uma confraria, vocé nio
sabe como a cachaga é produzida? Tem N maneiras de
produzir cachaga, entdo vamos pesquisar, vamos entrar no
YouTube. Igual periodicamente a gente faz viagens, visitas
em alguns alambiques, justamente para os novos confrades
saberem como funciona a produgdo, como ¢ alambicagem,
moer cana, como que a cachaga descansa. Justamente entdo
ter essa curiosidade também, ter essa vontade de aprender e
nao s6 beber (ENTREVISTADO 5).
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Além de comentar sobre os conhecimentos e inclina¢des basicas, o
entrevistado complementa sugerindo que existem estratégias, para conhecer
melhor o consumo do destilado, que essa relacdo de consumo ndo se baseia
simplesmente em beber o destilado, no contexto de uma confraria de
apreciadores.

O entrevistado 8 esclarece que, nos primeiros contatos com o grupo, ¢
dispensavel conhecimentos prévios sobre o consumo do destilado, mas
acrescenta que o requisito basico € apreciar o destilado, assim como asseverou o
entrevistado 5, embora destaque que alguns confrades e confreiras nao
consumam bebidas alcoolicas, como pode ser observado a seguir. “Para entrar
no grupo vocé€ nao tem que ter nenhum conhecimento ndo. Vocé tem que gostar
s0, da cachaca, eu acredito. Apesar que tem gente 1a no grupo que gosta de ta no
meio mas ndo bebe cachaga” (ENTREVISTADO 8, 2018).

Percebe-se que o ‘gostar’ de cachaga ndo remete ao consumo do
destilado, mas ao consumo dos aspectos simbolicos ¢ elementos culturais que
sdo valorizados pelas confrarias como, por exemplo, o reconhecimento da
cachaga como patriménio cultural brasileiro presente, especialmente, na cultura
mineira (BELK; SOBH, 2019; FROST, 1991).

O entrevistado 24 refor¢a o comentario do entrevistado 8, ao mencionar
que a entrada no grupo ndo requer conhecimentos basicos, mas o processo de
interacdo se torna um instrumento pedagdgico que permite aos confrades e

confreiras a conhecer melhor o mundo da cachaga, como ¢ mencionado a seguir.

De inicio no, até porque ninguém nasce sabendo né? Assim
acho que o mais importante é a pessoa ter interesse. Se a
pessoa: “ndo pera ai, estou interessado em conhecer a
cachaca, eu acho que ¢ algo que me fascina ou ¢ algo que eu
acho legal”, tem a curiosidade, vem para o nosso grupo,
comegca a frequentar né, e ai também a pessoa ndo tem que
ser forcada a entrar no grupo. Ela vé algumas reunides e vé
se ela se encaixa no grupo. E faz parte, porque grupo € isso,
vocé tem que se encaixar, tem que se sentir bem, dar
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opinido, criticar também ¢ importante, entdo por isso que eu
volto também na tecla do respeito, para saber ouvir e saber
falar (ENTREVISTADO 24).

O entrevistado 6 acrescenta que esses conhecimentos sdo essenciais para
que o apreciador compreenda e sinta as caracteristicas organolépticas do
destilado. Ainda adiciona que, caso ndo tenha esses conhecimentos basicos,
consumira de forma inadequada o que acarretara em experiéncia ndo proveitosa
e até mesmo negativa, como pode ser observado na passagem do depoimento a

seguir.

Tem, tem sim! Primeiro sentir o sabor da cachaga, a cachaca
tem que ser tomada igual vocé toma um café, igual vocé
tomou vinho, ou vocé toma em golada café quente, vocé
toma vinho em golada entdo? Primeiro sentir o sabor da
cachaca, a cachaca tem que ser tomada igual vocé toma um
café, igual vocé tomou vinho, ou voc€ toma em golada café
quente, vocé toma vinho em golada entdo? Porque que vocé
vai tomar cachaca em golada, um gole s6 né? Entdo assim
vocé coloca cachaga na boca, ali vocé consegue definir se
ela é adocicada, se ela tem gosto de mel ou de banana, ou se
ela tem gosto de cana ou de capim, se ela tem o azedo ou se
ela tem um sabor suave, porque muitas vezes vocé€ se cheira
cachaga e ao tomar ¢ totalmente diferente. Vocé cheira tem
um cheiro alcodlico e na hora de vocé tomar a cachaga
mesmo vocé sente que ela desce tranquila, ndo € igual gato
que vocé estd tomando, nem fogo. Ela desce tranquila, ela
desce suave. Nunca tomei cachaca na golada ndo, mas é que
ele deve ser terrivel. Cara virou, tomou, pronto! Sai
queimando tudo, deve sair. E o gato. E uai, entdo vocé tem
que sentir o gosto e pronto. Esse € o retro gosto, ver se vai
provocar alguma vontade de tomar agua no retro gosto, vocé
vai deixar bafo, ou se de repente a cachaga estd muito
adocicada ou ta pouco adocicada, ta acida. Entdo vocé
aprende a degustar, realmente a degustar
(ENTREVISTADO 6).

O depoimento da entrevistada 23 corrobora e distingue que os
conhecimentos sdo necessarios considerando o contexto da confraria. Em outras

palavras, a entrevistada argumenta que esses conhecimentos sdo necessarios,
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pois os confrades e confreiras sdo formadores de opinido e sdo questionados

sobre as relagdes de consumo do destilado, como € observado a seguir.

Com certeza. Confrade eu vou falar agora. Quando eu entrei
para a Confala a minha primeira vontade era entender como
era feito, qual a diferenga de uma ouro e de uma prata, de
uma premium ¢ de uma extra premium. Isso é importante
até porque vocé tem que saber se ¢ feita de madeira, qual
madeira, se fica mais tempo ou menos tempo de
envelhecimento é melhor. E o basico que precisa saber. A
gente como confrade tem que saber mais que o basico,
porque as pessoas perguntam nos eventos para a gente
familia amigos sempre perguntam sobre isso. Entdo eu acho
que temos que saber o basico. Agora para um consumidor
normal seria saber, por exemplo, se ¢ uma prata uma ouro,
eu acho que ¢ o basico (ENTREVISTADO 23).

Por um lado, a entrevistada 23 acredita que existam conhecimentos
basicos, para perfis diferentes de consumidores, ou seja, para o contexto de uma
confraria, torna-se indispensavel conhecer o processo de produgdo, as possiveis
formas de envelhecimento, por exemplo. Por outro lado, a mesma entrevistada
argumenta que os conhecimentos de um consumidor ‘comum’ podem ser menos
profundos, diferenciando, dessa forma, quem ¢ membro da confraria € quem nao
é.

O entrevistado 25 considerou que a aproximagdo da confraria se
estabelece a partir da curiosidade sobre o mundo da cachaga. No seu

depoimento, o entrevistado considera que o consumo de confrades ¢

diferenciado, baseado nos seus interesses no destilado, como se percebe a seguir.

Nesse grupo eu acho que a turma procura isso né, mas eu
acho que de um modo geral assim as pessoas querem saber
se a cachaca queima ou ndo, da ressaca ou ndo, entdo assim,
mas na confraria tem uma preocupac¢do grande de entender,
de "eu estou sentindo uma nota de baunilha," "o barril foi
usado, que ndo sei o qué..." sabe essas conversas aparecem
acho que na confraria diferente do que no dia a dia, no dia a
dia o pessoal quer mesmo é harmonizar, confraternizar,
bater papo e tudo. Na confraria ¢ meio diferente, parece que
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¢ meio selecionado também, sdo apreciadores da cachaga
[...] (ENTREVISTADO, 25).

O entrevistado 30, presidente da Confala, comenta que inexistem
conhecimentos basicos requeridos, para fazer parte do grupo, mas acrescenta que
o processo de convivéncia e participagdo dos eventos da confraria sio momentos
de aprendizados que, naturalmente, permitem que os confrades conhegam

melhor as caracteristicas do destilado, como se observa a seguir.

Ele aprende junto com a gente. Ele s6 precisa Rodrigo,
respeitar e admirar a cultura mineira, ¢ a cachaga como item
de identidade nossa, como cultura mineira, brasileira. Se ele
se identifica com isso ele ja estd apto para vir para a Confala
desde que, ele passe por aquele crivo de quatro encontros.
Mas ja esta apto para ser Confrade. Aprender sobre cachaca,
sobre o0 que é cachacga, sobre processo de envelhecimento,
vocé fez uma viagem com a gente e ali o cara vai ter contato
com o alambique. Isso tem que flui de maneira muito ludica.
Nos temos Confrades com conhecimento muito arrojado e
outros menores? Temos. O ideal é que todo mundo tivesse
um nivel bacana até porque quando eu chego no meu circulo
social, o pessoa: ‘O, vocé ¢ da Confraria e que cachaca é
essa? Pelo cheiro vocé consegue?’, o ideal era a gente
conseguir, mas isso ai teria que ter um estrutura de
capacitacdo, teria que ter um investimento e a gente ndo
tem. Nao acho que isso é necessario pra vocé ter uma
Confraria de pessoas que admiram e apreciam cachaca. Nos
ndo somos profissionais, a gente é apreciador e admirador. E
acaba que a pessoa no dia a dia, no convivio, a gente acaba
aprendendo. Mas isso vai de maneira muito lidica e sem
pressdo, sem cobranca nenhuma (ENTREVISTADO 30).

O entrevistado 30 revela que, embora ndo existam conhecimentos
basicos para consumir cachaca e, principalmente, integrar-se a Confraria,
adiciona que os conhecimentos desejaveis fluem naturalmente, apesar de
acreditar que seria desejavel que todos dominassem e reconhecessem as
caracteristicas do destilado. Ainda na percep¢do do entrevistado, o desejavel
demandaria investimentos em capacitacdo, e o foco da confraria é reunir pessoas

que apreciam a bebida e ndo de profissionais.
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Vale considerar que os entrevistados foram indagados sobre o ritual,
para o consumo de cachaca, foi-lhes solicitado que descrevessem os
conhecimentos praticos para consumir o destilado. E os depoimentos revelaram
que existem alguns aspectos materiais que podem potencializar a experiéncia do
consumo do destilado, como, por exemplo, o copo adequado para extrair as
caracteristicas organolépticas do destilado. Adiante esses aspectos serdao
mencionados e analisados a luz dos efeitos produzidos pelos arranjos materiais.

Vale ressaltar que os conhecimentos sdo aspectos necessarios para
descrever a experiéncia humana com a realidade e seus fendmenos. Como
argumenta Shatski (2005, 2006), eles compdem, juntamente com as regras €
redes teleoafetivas, os aspectos simboélicos que compdem a realidade. Nesta tese
de doutoramento, os conhecimentos estdo relacionados aos aspectos idealmente
construidos ¢ aos aspectos praticos da experiéncia de consumo de cachaga de
alambique.

Os conhecimentos também compdem simultancamente a cultura do
grupo e, nessa esteira, assim como argumenta Featherstone (1995), McCracken
(2003) e Slater (2002), compdem uma lente que permite enxergar o mundo e, ao
mesmo tempo, constituir um imagindrio sobre o consumo de cachagas de
alambique no Ambito das confrarias (PINTO; LARA, 2011).

Perceberam-se, juntamente com a andlise dos conhecimentos abstratos e
praticos sobre o consumo de cachaca, mengdes recorrentes sobre o consumo
consciente do destilado, uma categoria que surgiu do campo, baseada nas

evidéncias empiricas que serdo tratadas a seguir.

4.2.2.1 Consumo Consciente

Surgiram, ao longo das primeiras entrevistas, mengdes sobre o consumo

consciente, como um critério ou conhecimento bdasico, para consumir
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adequadamente cachagca de alambique. Como argumenta Bardin (1977), o
processo de categorizacdo pode ser conduzido previamente e/ou pode emergir
das evidéncias do campo.

A categoria consumo consciente se fortaleceu, nas primeiras entrevistas
e integrou o roteiro de entrevistas, ao longo do trabalho de campo, conduzido
com os demais elementos da pesquisa. A seguir, serdo mencionados aspectos
detalhados sobre o entendimento e¢ o sentido do consumo consciente para os
confrades e confreiras da Confala.

Foi questionado, apds as mengdes dos conhecimentos, a interpretagdo
dos confrades sobre o significado do consumo consciente, para cada um deles e,
embora as respostas tenham sido diversas, em primeira analise, perceberam-se
alguns pontos de convergéncia.

O entrevistado 24 menciona que o consumo consciente depende de cada
um, ou seja, do limite fisico ¢ moral de cada consumidor, ao evitar qualquer
situacdo que possa incomodar o coletivo. Ele refor¢a que essa defini¢do de
limite € particular e deve ser avaliada internamente por cada pessoa, como depde
a seguir.

Olha eu acho que cada ser humano, cada pessoa ela ¢
diferente e ainda bem que somos diferentes. O teor
alcodlico, as vezes eu convivo com pessoas que podem
tomar uma garrafa de cachaca e ela vai agir tranquilamente,
normal. E tem pessoas que podem tomar uma dose e se
transformam. Eu acho que cada pessoa tem que conhecer o
seu limite, saber até aonde ela pode ir com um consumo de
alcool, ndo s6 de alcool, mas de qualquer substancia,
qualquer coisa que vocé vai consumir. Isso vai da
consciéncia de cada individuo de falar “pera ai, sera que o
que eu estou fazendo esta agredindo o outro?” (agredindo no
sentido de falta de respeito), “pera ai, eu t6 dando trabalho,
eu t0 saindo do limite?” Entdo é uma coisa muito individual,
s6 que sO que a propria pessoa tem que enxergar isso, € ¢
dificil porque as vezes a pessoa toma e ela acha que o limite

dela ali ele ndo td ndo td incomodando o outro
(ENTREVISTADO 24).
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O entrevistado 11, assim como o entrevistado 24, revelou e refor¢ou que
0 consumo consciente, em sua interpretagdo, tem relagdo com o limite de
consumo de cada individuo e que esta relacionado a integridade da saude fisica,

por exemplo.

Eu acredito que tem muito a ver com primeiro com vocé se
conhecer, identificar os seus limites de consumo de bebida
alcoolica, segundo de vocé se conhecer aos poucos sobre
rotina saudavel. Entdo quer dizer recomenda-se
varias/varios cardiologistas que vocé tome uma taca de
vinho por dia para ajudar nessa atividade cardiaca, entdo
assim tem uma dosagem que ela ¢ saudavel, ela € permitida.
Geralmente a gente excede ela né, a gente que gosta, que
aprecia, € o que abstrai a gente um pouco do mundo e tal. Se
vocé toda vez que vocé senta para tomar cachaga, vocé vai
tomar uma garrafa, duas garrafas de cachaga, vocé vai ficar
bem alterado, vai fazer mal para satide e consequentemente
pode causar uma dependéncia né. Entdo assim, conhecer os
limites acho que ¢ o mais importante (ENTREVISTADO
11).

Embora o entrevistado 11 ressalte os limites adequados do ponto de
vista da satde, ele acrescenta que o consumo consciente se baseia na contramao
do consumo desenfreado que pode ocasionar em dependéncia que € reconhecido
enquanto alcoolismo, um problema de satde.

O entrevistado 6 refor¢ca que o consumo consciente se baseia, no
controle do consumidor sobre o destilado e ndo o contrario; ele entrevista
assevera que situacdes mais delicadas resultam em vicio, como observado no

depoimento.

A partir do momento que vocé ndo seja dominado por ela, se
a cachaca te dominar ai passou a ser vicio, ndo s6 cachaca,
mas qualquer coisa que te domina, vocé deixa de fazer
outras coisas e vai s6 tomar cachaga, ai passou a ser vicio.
Viciou danou (ENTREVISTADO 6).

Em comum acordo com os entrevistados 6 € 11, a entrevistada 23 revela

que o seu entendimento de consumo consciente considera a degustacao do
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destilado de forma responsavel, ou seja, que as pessoas ndao fiquem embriagadas,

como pode ser verificado no trecho abaixo.

Entdo é beber sem se embriagar, eu acho que esse é o
resumo, ¢ degustar ¢ beber todos os dias beber em festa,
beber tudo mas ndo passar dos limites. A Confala preza
muito isso. Quando a gente ver os confrades em festa a
gente pensa muito nisso em ndo passar dos limites né. A
gente sabe que a bebida tem um teor alcodlico muito alto,
muito elevado e é facil de passar do tempo, a gente sempre
bebe agua nos eventos, sempre tem agua uma coisa assim
para equilibrar e a gente tenta ndo ultrapassar o limite de
responsabilidade, o limite de ficar agradavel ou ndo. Isso
seria o consumo consciente (ENTREVISTADA 23).

Fato que chamou bastante atengdo, nas falas de outros entrevistados, € a
recorrente mengdo ao consumo de alcool e o ato de dirigir. Como sera
demonstrado a seguir, os confrades corroboram que o consumo consciente esta
associado a beber e evitar dirigir alcoolizado. Vale lembrar que o Brasil tem uma
lei especifica, para essa situagdo passivel de puni¢do, com a detencdo de
motoristas alcoolizados. Acredita-se que um confrade ou confreira, dirigindo
alcoolizados, ndo seja uma associacdo desejavel para a confraria e para seus
membros que sdo reflexos dos comportamentos desse grupo de consumidores
(PINTO; FREITAS, 2013; ROCHA; BARROS, 2004).

O entrevistado 25 revela que, além do consumo consciente ter relagao
com um exame interno de cada pessoa, afirma que isso também se reflete em
nao beber e dirigir, pois envolve uma situacdo de risco para o condutor e outras

pessoas, como mencionado a seguir.

Olha isso eu acho que depende de cada um né, de pessoa
para pessoa, porque se a pessoa consome e nao dirige, ndo
ponha em risco a vida do outro, ndo queria confusao nem
fora e nem dentro de casa né, ndo ¢ problema familiar, se
nao impede de trabalhar, de produzir né, qual a quantidade
eu ndo sei. No ponto de vista de saude parece que tem
alguns limites até 60, 80 ml de alcool por dia faria até bem
né, mas se ndo virar um problema social, se a pessoa tomar
todo dia e ndo for um problema social, familiar, no trabalho,
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no transito... Pelo menos eu e a maioria da confraria a gente
tenta ndo dirigir e beber né, entdo se ndo for um problema
social e nenhum problema fisico, uma cirrose, um cancer
porque esta tomado em excesso (ENTREVISTADO 25).

O entrevistado 3 refor¢a os comentarios do entrevistado 25, ao comentar
que beber e dirigir ¢ um dos critérios avaliados pelos confrades, quando estdo
reunidos e considera, também, que qualquer consumo, em excesso, ¢ prejudicial
a saude. Ele argumenta que o controle da bebida ¢ individual e, caso esse limite
seja perdido, o alcoolismo pode ser um dos desdobramentos do consumo

excessivo, como mencionado a seguir.

Olha! Consumo consciente de cachaca, ndo s6 de cachaca
mas de qualquer bebida né. Primeira coisa, é o beber e no
dirigir, acho que isso ¢ o fundamental né. Todo evento que
tem cachaca, poxa! Tem taxi, carro de aplicativo, metro,
onibus enfim, mas tirando essa questdo, que € uma questio
inclusive legal. Consumo consciente também ¢ aquela coisa,
vocé vai beber, € uma bebida alcodlica e qualquer bebida
alcodlica, se vocé beber em excesso, acho que até agua em
excesso faz mal. Entdo assim, ndo é o cara beber para ficar
bébado né. O que a gente chama de consumo consciente, é o
cara degustar né, intercalando com dagua, vocé pode
acontecer de um dia ou outro vocé beber um pouco a mais,
quando acontece com cerveja, ndo sei o qué. Mas a ideia de
consumo consciente é o qué? E o cara ter controle sobre a
bebida né. Entdo assim, existem algumas pessoas que ndo
conseguem ter controle, em casos de alcoolismo, o cara
bebe uma dose e ele ndo aguenta ficar s6 numa dose, ele vai,
bebe a garrafa inteira e bebe duas garrafas, trés garrafas,
briga em casa, faz isso. Isso ndo é o consumo consciente,
entdo assim, a questdo do consumo consciente ¢ a pessoa
conseguir controlar o qué que ela consegue beber da bebida
(ENTREVISTADO 3).

O entrevistado 4 refor¢a os comentarios anteriores, a0 mencionar, em
sua entrevista, a conscientiza¢do de beber e ndo dirigir. Esse aspecto configura
como uma evidéncia empirica sobre os conhecimentos do consumo de cachaca.

Schatzki (2005) argumenta que essa categoria revela o que as pessoas t€m como
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verdades, ou seja, podem configurar como os pressupostos conhecidos pelo
grupo, aqui aproximados das categorias culturais elencadas por Freitas (2007).
Torna-se relevante, nesta narrativa, a estratégia de afirmagdo do
consumo consciente, como estratégia de distanciar do estigma do cachaceiro que
se embriaga em excesso. As passagens, a seguir, reforcam essa evidéncia
empirica das entrevistas e as impressdes da observagdo participante. O

entrevistado 5 ilustra essas percepgdes, em seu depoimento, ao comentar que:

[...] é justamente essa questdo de eu bebia um pouco mais de
cachaca, hoje eu considero que eu bebo bem menos,
justamente porque vocé vai pegando essa consciéncia,
porque hoje o cachaceiro ele é muito estigmatizado. Entdo a
gente tem um trabalho muito bacana na Confala que a gente
custou construir isso, entdo imagina, eu saio do encontro da
Confala com cachaca na cabega, pego um carro e causo um
acidente. Cara ¢ tudo desconstruido e isso vai contra o que a
gente prega, entdo assim, é beber pouco, € beber moderado,
¢ beber bastante dgua por qué é uma bebida forte que
desidrata muito, entio vocé tem que beber bastante agua. E
beber e ndo dirigir (ENTREVISTADO 5).

Percebe-se também que a confraria colabora em orientar seus membros
sobre essa defesa do consumo consciente, os proprios confrades e confreiras
agem para manter seus colegas livres de situagdes constrangedoras com
consumo excessivo de alcool.

O entrevistado 8 argumenta que qualquer consumo excessivo causa
danos a satude e adiciona que o convicio com a confraria estimula o consumo

consciente e saudavel que sdo pressupostos defendidos pelo grupo.

A questdo mesmo ¢ da falta de conhecimento na hora de
beber, consumir aquilo ali. Até mesmo com comida, que a
gente come além do que deve ‘Ah, td muito gostoso eu
quero comer mais’, uma hora vocé vai ter um dano com
aquilo. E também, pelo fato de causar aquela imagem
pejorativa da pessoa e do liquido, e da bebida. A partir do
momento que a gente comega a conscientizagdo sobre essa
bebida e conhecendo as outras pessoas, a gente vai mudando
0 nosso carater na questdo de consumo de cachaga. E um
deles ¢ realmente a gente beber com respeito a bebida,
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porque ¢ uma bebida que a gente sabe que ¢é forte e que se
deixar levar ela vai nos derrubar (ENTREVISTADO 8).

A categoria conhecimentos, para esta tese, manifesta-se nos
entendimentos da realidade do consumo de cachagca de alambique,
compartilhados pelos membros das confrarias, especialmente, a Confala, o
primeiro caso empirico.

Percebe-se que ndo sdo exigidos conhecimentos prévios, apenas que 0s
candidatos a confraria estabelecam uma relagdo de afeto com o destilado, pois os
conhecimentos mais especificos sdo acumulados com a participagdo nos eventos
da confraria e, principalmente, com a interagdo com os membros mais antigos.

Além disso, surge uma categoria denominada consumo consciente que
se manifesta, nos primeiros momentos empiricos e ¢ incorporada, ao longo das
demais entrevistas. Essa categoria revela que um pressuposto tido como verdade
pelo grupo é o consumo saudavel, que é estimulado e monitorado pelos
membros, como requisito basico, que permite relagdes adequadas entre os
membros. Vale destacar que esse fator integra a categoria regras € normas, ao
evidenciar valores e pressupostos do grupo, como assevera Freitas (1991, 2007).
A seguir, serdo tratados detalhadamente os aspectos que permitem a integracao e

perenidade do grupo quanto as normas de conduta e comunicagao.

4.2.3 Categoria 2 — Regras, Normas e Pressupostos

Além dos entendimentos sobre a realidade do consumo de cachaca de
alambique, as regras, normas e pressupostos configuram como um elemento de
analise das Ontologias do Lugar, em Schatzki (2005, 2006), que permite
desvelar a realidade e a interpretagdo sobre fendmenos analisados.

Freitas (2007) argumenta que esses elementos de andlise cultural
colaboram no entendimento daquilo que o grupo entende como verdade para

conduzir suas atividades. McCracken (2003) reportar, em comum acordo com
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Freitas (1991), que a cultura e seus elementos podem ser entendidos como a
planta baixa que desenvolve as agdes sociais €, a0 mesmo tempo, uma lente que
permite as pessoas enxergar o mundo.

Esses aspectos sdo especialmente relevantes, pois permitem dar sentido
as acdes do grupo quanto aos entendimentos, estruturas teleoafetivas e a
organizacdo dos arranjos materiais, no contexto da experiéncia de consumo de
cachaca de alambique. Nesse sentido, foram observados e questionados aos
entrevistados as regras e pressupostos basicos que definiam as interagdes e
atividade da confraria.

Em primeira analise, foi questionado, inicialmente, sobre as regras
internas de organizagdo da confraria e as orientagdes que permitiam que o grupo
se mantivesse coeso e sobre aspectos relacionados a aproximagdo de novos
integrantes. Os entrevistados revelaram que as regras estdo fundamentadas aos
valores da confraria, mencionados anteriormente, na se¢ao que trata do historico
de fundacao.

O entrevistado 3 comentou que a intencdo de fundar a confraria se
baseou nas orientagdes de manter a independéncia das estruturas produtivas,
como também criar um ambiente de amizade que aglutinasse pessoas que tinham

interesse no destilado, como pode ser verificado, a seguir.

Da Confala, a gente quando comegou a gente fez uma um
combinado, e isso difere da maioria das outras Confrarias
né, que na Confala para a pessoa ser um confrade né, ele ndo
pode ser um produtor de cachaca. Mas por qué que ndo pode
ser um produtor? Ai foi uma questdo de visdo nossa 1a no
inicio, eu sou um dos fundadores da Confraria 14 junto com
o atual presidente e a gente na época, a gente pensou
seguinte ‘Olha se a gente coloca produtores, comeca a ter
um viés ali né.’, ¢ bom se formar amizades e tal ¢ o que a
gente quer ¢ valorizar a cachaca como um todo. Nao
significa que uma Confraria que tenha produtores ndo vai
valorizar o movimento da cachaga, ndo ¢ isso, tem
Confrarias eu acho de Sdo Paulo, Confrarias do Rio, elas
tém produtores de cachaca juntos. SO que acontece que
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dependendo, a Confraria quando ela comega a ter
produtores, ela pode acontecer de comegar a surgir alguns
grupos ou de ter algum clima que as vezes nao ¢é, pode ficar
um clima, o que a gente quis fazer na Confraria mineira € ter
um clima de amizade ali entre os membros, entdo assim, é
criar um encontro de amigos € por um acaso amigos que
gostam de cachaga (ENTREVISTADO 3).

Destaca-se que o comentario do entrevistado 3 reforca que a orientagao,
para a constituicdo da confraria, baseou-se em diferenciar de outros grupos que
existiam em outras cidades, principalmente, no tocante a independéncia dos
produtores. Em outras palavras, os valores da confraria materializaram as regras
que dao sentido aos valores e pressupostos do grupo, como mencionado, quanto
a impossibilidade de participagdo de produtores.

O entrevistado 5 refor¢a que ndo existem critérios e regras para que um
membro entre para a confraria, exceto ter interesse sobre o destilado, curiosidade
de compreender melhor a produ¢do e consumo. Na interpretagdo do

entrevistado, essa ¢ a exigéncia mais relevante, como mencionado a seguir.

Nao, eu acho que ndo. A gente tem confrade 1a que ele
entrou na Confala porque o pai dele gostava muito de
cachaga, o avo dele gostava muito, ele achava muito bacana
esse mundo da cachaga, porém ndo conhecia. Entio assim,
vocé vé que ele tém aquela curiosidade de querer saber, de
querer tomar a cachaga. Entdo quando a gente vé que a
pessoa tem essa curiosidade, essa vontade de querer
aprender e de valorizar um produto que é nosso, ja € um
quesito fortissimo (ENTREVISTADO 5).

Acredita-se que esse fator seja basico, para a aproximac¢dao de novos
entrantes, além disso, vale considerar que o critério ndo se manifesta na
exigéncia de consumo do destilado; o entrevistado 3, por exemplo, ndo consome
bebidas alcodlicas, mas se interessa pelo mundo da cachaga e as relagdes

simbolicas em torno do destilado.
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A entrevistada 23 revela que as regras de entrada sdo simples, que os
critérios mencionados pelos entrevistados anteriores s3o observados,

naturalmente, como a interagdo com o grupo, como ¢ mencionado a seguir.

Bem simples e facil com isso né, a gente ndo tem muitas
regras com entrada ndo. O confrade que ta tentando entrar
ele vai para o evento fechado ou evento aberto. Nos
confrades conversamos né informalmente, conhecemos,
perguntamos sobre a vida, conversa mesmo. Ai depois a
gente faz uma votacdo informal no grupo se alguém tem
alguma objecdo sobre a entrada de tal pessoa. Até hoje eu
ndo vi ninguém sendo barrado, até porque se a pessoa ja
vem com esse intuito ela ja gosta, ela passou da parte que
ndo é produtor, ndo é vendedor, ndo é comerciante. Entdo
ele pode entrar tranquilo a gente olha s6 a parte social
mesmo se a pessoa € sociavel e tal (ENTREVISTADO 23).

Entretanto, embora esse seja um critério basico, outros confrades e
confreiras informaram que o candidato é acompanhado com a intengdo de
verificar se ¢ o perfil que pretendem aproximar. Ou seja, existem outros critérios

que sdo observados, como revela o entrevistado 6, em seu depoimento.

O primeiro fator € o seguinte: ele vai para Confraria, mas ele
ndo sabe quem que vai ficar observando, entdo a gente fica
olhando de longe, fica vendo como ¢ o comportamento dele,
como ele toma cachaga. A maioria ja é no gole mesmo, ai a
gente vé o comportamento dele antes do uso da cachaca e
pos o uso. Passou essa fase ai a gente ja vai aproximando.
Normalmente é o entrevistado 5 e 30 que trazem, eu ja fico
na observacdo e outro fica olhando também. Ai no segundo
encontro eu ja me apresento, ja mostro para ele, "a confraria
funciona dessa maneira, a gente tem regra, tem estatuto",
sendo vira uma bagunc¢a danada (ENTREVISTADO 6).

Percebe-se, na fala do entrevistado, que sdo observados comportamentos
a fim de verificar se o candidato se ajusta ao grupo, como forma de preservagao
da ordem das atividades da confraria. Esse aspecto se torna relevante, pois
permite estabilidade e continuidade as atividades do grupo. Como assevera
Freitas (2007), as normas sao orientagdes daquilo que é adequado para o grupo e

define o que ¢ permitido, de acordo com o cddigo de conduta, por exemplo.
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O entrevistado 9 revela que é recomendado minimamente aos confrades
e confreiras que nao utilizem o nome da confraria, para beneficios particulares,
também, foi orientado que os membros mantenham posturas adequadas com o
consumo moderado. O entrevistado, ainda, refor¢a que o critério basico, como
comentou o entrevistado 3, é a independéncia e a garantia de ndo aproximar

produtores, como se observa a seguir:

Cara! Eu ndo sei se tem essa diretriz claro na questdo da
imagem, mas eu acho que se vocé ta usando o nome Confala
e nos estamos levando uma Confraria e tudo para beber
qualidade, eu acho que ndo deveria em nome da Confala
fazer um consumo exacerbado, passar dos limites, ficar
cambaleando, dormindo. Como se diz, ficar com aparéncia
de bébado. Nao acho que seria viavel ja que vocé utiliza o
nome Confala naquele momento. Eu acho que na sua vida
particular ndo tem problema nenhum, eu volto a dizer, ¢é
comum. Eu volto 14 tras, é questio de momento. Nao ¢
porque vocé faz parte da Confala, que vocé € proibido disso.
Mas eu acho que a partir do momento que vocé td num
evento representando a Confala e tudo, eu acho que sim,
vocé tem que ter um consumo moderado. Estar sempre se
hidratando, saber o que é um consumo responsavel. Doses
pequenas, fazer uma andlise, ndo fazer analise, nem todo
mundo 1a precisa saber fazer andlise, mas sO ter um
consumo moderado. Em questdo de regras e tudo, eu acho
que muito importante é o que eu falei 14 tras, ndo ter
produtor participando do grupo (ENTREVISTADO 9).

Observou-se que critérios salientados, no depoimento do entrevistado 9,
assim como nos anteriores, possuem identidade com o estatuto de fundagdo da
confraria, assim como com os valores compartilhados pelos membros, como

relata o entrevistado 8, no trecho a seguir.

Respeito né. O respeito ¢ tudo. Eu acredito que mo nivel que
a gente ta, se tiver alguém que t4 excedendo em alguma
coisa noés vamos chama-lo para conversar, vai ter
oportunidade do cara se redimir ali né, de ajustar né, acertar,
dele voltar a acertar. Acho que ali ninguém t4 para poder
expulsar um do lugar ou outro e tal. A gente t4 ali para
poder mesmo um ajudar o outro, e isso ¢ muito importante
porque mostra que nds somos, ndés temos um interesse
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Global do Universo. Nao ¢é sé interesse de ir 1a beber, de
conhecer as cachagas. A pessoa pode achar que n6és vamos
la para poder, s6 degustar cachaga e conhecer a cachaga.
Nao, mas a gente quer realmente levar a cachaca a um nivel
superior ¢ para ela chegar num nivel superior, as pessoas
que estdo fazendo isso tem que ter também um pensamento
superior né. Se eu for 14 para poder ficar bébado sempre,
ndo condiz com o pensamento de todos ali né, do grupo e da
Confala também (ENTREVISTADO 8).

O entrevistado 8 comenta que o respeito entre os membros é um critério
basico, para a convivéncia do grupo, destaca o papel de um processo pedagogico
de inser¢do de novos entrantes e, também, fortalece os comentarios que
valorizam o consumo moderado e consciente do destilado.

O entrevistado 10 comenta, em seu depoimento, que outro elemento
valorizado pelo grupo se manifesta na orientagdo de concentrar os esforcos das

discussOes e interagdes, em torno da cachaca, como observado no trecho a
seguir.

A gente no grupo, a gente ndo fala de politica, ndo fala de
futebol e ndo fala de religido. O unico assunto € a cachagca,
que ¢ o assunto convergente e politica, religido e futebol
divergem né, entdo ndo se fala disso 14. Entdo igual eu te
falei, nos encontros da gente é para um grupo que voc€
fechou muito assim na questdo de amizade, entio a gente
encontra e vai bater papo, vai tomar uma cachaca e ninguém
fala de politica, ninguém fala de futebol, a ndo ser para...
Quebrar o gelo ali e tal (ENTREVISTADO 10).

Percebe-se que assuntos que poderiam gerar discussdes polémicas sdo
evitados com a intencdo de manter a estabilidade do grupo. Como comentado
por Freitas (1991), essas regras sdo fundamentais para garantir a perenidade dos
objetivos e dos elementos culturais. E, na interpretacao de Schatzki (2006), esses
elementos sdo responsaveis por oferecer contornos para a realidade e os
fendmenos observados na investigacdo cientifica.

O entrevistado 30, presidente fundador da confraria, informa, em

comum acordo com os demais entrevistados, que os critérios observados para a
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entrada e permanéncia dos membros, estdo associados especialmente a
identificagdo com os valores ¢ bandeiras defendidas pela confraria, como pode

ser verificado no depoimento, a seguir.

[...] precisa respeitar ¢ admirar a cultura mineira, ¢ a cachaga
como item de identidade nossa, como cultura mineira,
brasileira. Se ele se identifica com isso ele ja esta apto para
vir para a Confala desde que, ele passe por aquele crivo de
quatro encontros. Mas ja estd apto para ser Confrade
(ENTREVISTADO 30).

Contudo percebe-se que as normas e regras, para a entrada e
permanéncia dos confrades e confreiras, estdo fortemente relacionadas com a
carta de intengOes basicas, presentes no estatuto da organizagdo, na qual, na
interpretagdo dos entrevistados, manifesta-se a observagdo dos comportamentos
dos membros e candidatos. O entrevistado 20 reforgou que o processo de pensar
a confraria, seus pressupostos, valores e regras configura como um exercicio
constante que permite manter a estabilidade e garantir a perenidade do grupo,

como pode ser observado a seguir.

Entdo, isso ¢ muito legal de ouvir e é uma preocupacdo que
eu tenho diuturnamente. A Confala, ela tem que se refletir
diuturnamente também. Porque se néo ela vai virar igual as
outras e nds ndo podemos fugir a nossa missdo. E ¢é chato
falar, nos temos que refletir. A gente ainda ndo tomou esse
momento, a gente t indo na onda do que eu falo do que
vocé acabou de dizer, de crescimento puxado pelas
necessidades e pela demanda que vocé colocou desse
reconhecimento. E a gente... Isso ¢ igual a vida, se vocé ndo
parar para refletir onde vocé estar, se ¢ onde vocé queria
estar mesmo, vocé€ pode se dar mal. Entdo a Confala nio
pode se iludir de algumas coisas, a nossa missdo ela tem que
ser muito reflexiva. Entendeu? Entdo assim, nds temos que
sempre ta buscando isso e é uma preocupa¢do minha. Eu
vejo que nos temos que fazer isso (ENTREVISTADO 20).

Assim, como advogam Schatzki (2005), com as Ontologias do Lugar e
Freitas (2007), com elementos de analise cultural, esses aspectos sdo

fundamentais para conduzir as a¢des e orientar os comportamentos dos membros
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da confraria e sdo produzidos efeitos, nos entendimentos, nas estruturas
teleoafetivas, como também na adequacdo dos arranjos materiais, na experiéncia
de consumo de cachaga de alambique, ao produzir coesdo com a nogdo de

existéncia do grupo e suas caracteristicas distintivas.

4.2.3.1 E o que nao pode? Algumas reflexdes sobre os comportamentos

inadequados

Com a intengdo de reforcar os entendimentos sobre os aspectos
normativos compartilhados pelos membros, foi questionado também sobre os
comportamentos dissuadidos no ambito da confraria. Esse elemento se
fundamentou em recuperar aspectos que ndo haviam sido mencionados
voluntariamente, quando os entrevistados foram indagados sobre as regras e
normas de convivéncia ¢ comunicagao.

E os aspectos mencionados foram reforgados pelos entrevistados, como
se observou, por exemplo, no depoimento do entrevistado 3, ao mencionar a

regra do nome da confraria e sua independéncia serem preservadas.

Eu acredito que assim, alguma coisa do tipo, a pessoa...
igual, por exemplo, essa questdo mesmo dele querer usar a
Confraria como uma forma pra conseguir obter um
beneficio proprio. E isso assim, poxa a pessoa chegar,
vamos supor, a pessoa chegar no produtor 14 e querer ter um
beneficio adicional e acaba que assim, muitas vezes essa
questdo mesmo (ENTREVISTADO 3).

Como também ¢ complementado pelo entrevistado 8 sobre as regras de
comunica¢ao e interacdo entre o grupo considerando a mengao da concentragdo
das discussdes, em torno do consumo do destilado, como se observa na
sequéncia.

Eu acho que estd muito em voga no Brasil as discussdes

politicas, entdo a gente deixa de lado. A gente tem até no
nosso estatuto 14 algumas regras, eu ndo lembro de todas
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aqui né, para evitar. Até regras de etiqueta no proprio grupo
de WhatsApp. As vezes algum outro posta alguma coisa de
politica, mas ja tem muito tempo, a gente ou qualquer
confrade pode ir 14 e dar um alerta, "aqui ndo € ambiente
para ficar discutindo isso ndo". Nosso intuito € realmente a
cachaca (ENTREVISTADO 8).

O entrevistado 5 reforga a orientagdo sobre os comportamentos, nos
eventos da confraria ¢ a forma de regulacdo dos excessos, no consumo do
destilado, observados pelos membros participantes que ¢ realizado em fungdo da
manutencdo dos relacionamentos e dos valores defendidos pelo grupo. Como se
verifica abaixo, o entrevistado exemplifica comportamentos contrarios ¢ a forma

de conducdo e orientagdo da confraria.

Ja aconteceu da pessoa exceder na bebida. Entdo isso a
gente ndo tolera porque o nosso principal foco é divulgar a
bebida, a cachaga... a bebida consciente, entdo a partir do
momento que vocé bebeu e se excedeu e ndo cumpriu o
primeiro mandamento, entdo assim a gente ja ndo acha
legal. Entdo quando tem eventos que o confrade bebe um
pouco mais, a gente ja dd& um toque "o fulano vamos
maneirar ai", e o cara fala "realmente ndo, parei!"
(ENTREVISTADO 5).

Além disso, o presidente fundador da confraria refor¢a que
comportamentos inadequados que geram constrangimentos entre os membros
também sdo dissuadidos, especialmente, os comportamentos agressivos que
nunca foram observados, mas sdo repelidos pelo grupo, como ¢ exemplificado

no depoimento, a seguir.

[...] principalmente quando a pessoa fica bébada e ela fica
Inconveniente. J& teve os principais casos de homem
cantando, pegando demais, vocé percebe uma postura. Vocé
viu que na Confala a gente ri muito, abraga, mas vocé€ nio
percebe nenhum assédio. Entdo a gente percebe isso ou as
vezes a esposa comenta com marido e o marido ja comentou
comigo. Entdo assim é muito discreto, mas a gente percebe.
Nunca houve assim, algo violento, algum empurra-empurra
nunca, nunca. Nunca teve, mas poderia haver se esse tipo de
pessoa entrasse concorda? Entdo assim a gente veda
(ENTREVISTADO 30).
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As mengOes dos integrantes da confraria reforgam os aspectos
mencionados no primeiro questionamento sobre as regras e normas de interagdo
e comunica¢do do grupo. No entendimento de Freitas (2007), esses aspectos
delimitam, como comentado, os limites das ac¢des do grupo, ao orientar
comportamentos e estruturas de comunicagao.

Schatzki (2006) argumenta que essas estruturas sdo fundamentais, para
compreender a realidade, pois permitem compreender os contornos das agdes,
praticas e rotinas didrias de uma coletividade. Adicionado a isso, argumenta-se
que a nogdo de realidade, daquilo que ¢ verdade e adequado para o grupo se
manifesta de forma mais explicita por meio das regras e normas. Em outras
palavras, como defende Freitas (1991), as normas e regras configuram como o
elemento visivel e materializado dos pressupostos e valores dos membros de um
grupo, como ¢ o caso da confraria.

Foi questionado, também, sobre o conhecimento das regras e normas
que regulam o mercado de cachaga de alambique, tanto do ponto de vista
produtivo, quando do ponto de vista do consumo. A maioria dos confrades e
confreiras ndo mencionaram, nos seus depoimentos, evidéncias empiricas
significativas, para a composicdo da narrativa do caso, assim, optou-se por nao
discutir esses aspectos neste texto.

Os aspectos discutidos, nesta categoria de andlise, tornam-se relevantes,
ao determinar também a estrutura das redes teleoafetivas e o incentivo aos
modelos de relacionamentos entre os membros do grupo e com pessoas externas.
Nesse sentido, a proxima se¢do trata especificamente dos sentimentos, emogdes
e sensacdes que sdo compartilhados pelos confrades e confreiras, nos lacos de

afetividade, que sdo constituidos em sua interacao cotidiana.
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4.2.4 Categoria 3 - Redes Teleoafetivas: emocdes, sensacio e sentimentos

As redes teleoafetivas configuram uma categoria de analise que
concentra os sentimentos, emocgdes e sensagdes percebidas e compartilhadas
entre um coletivo (SCHATZKI, 2005). Nesta tese, esses elementos sdo
analisados a luz da experiéncia de consumo de cachaga de alambique. Para
conceber a analise desses elementos, optou-se por questionar as emogdes, 0S
sentimentos e as sensacgdes, no plano individual e coletivo, ao consumir o
destilado.

Sendo assim, foi questionado também sobre as relacdes e lagos
construidos, por meio da interacdo com membros das confrarias, ou seja, como
as relagles sociais dos confrades e confreiras se modificaram em fun¢do do
interesse em torno do consumo de cachaga de alambique.

As respostas dos entrevistados foram ao encontro de seu relato sobre as
inclinagdes e motivagdes que justificaram a integragdo a confraria, aspecto
mencionado no inicio da analise.

Foi questionado sobre a percepgdo dos principais sentimentos € emogdoes
que os confrades compartilhavam, nas ocasides nas quais consumiam cachaga
coletiva e individualmente. Os entrevistados mencionaram sentimentos,
emocoes e sensagdes positivas.

O entrevistado 7 resume que a sua experiéncia com o destilado ¢
marcada pelo sabor de alegria e de unido com a reunido real de pessoas
interessadas, em interagir, que ndo ha espago para a tristeza, como pode ser

percebido a seguir.

A minha experiéncia com a cachaga ¢ o sabor, cada cachaca
tem um sabor diferente né. Com a cachaga vocé aprende
varias coisas e percebe varios sabores, até de outros bebidas
e alimentos que até aquele momento vocé ndo tinha
percebido e cachaga pode ser o simbolo da alegria, ndo ¢
porque eu bebi cachaga que eu vou transformar, ficar mais
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alegre ou mais triste ndo, mas cachacga ¢ sabor, alegria e na
casa € unido, conversa, bate-papo, sem essa de WhatsApp,
de ficar no teclado de 4 e poucas polegadas né. A gente fica
numa boa (ENTREVISTADO 7).

A entrevistada 23 ressalta que o sentimento produzido pela cachaga ¢é de

euforia combinado com uma sensagdo agradavel que lhe permite se tornar mais

sociavel. Segundo a entrevistada, a cachaga colabora em facilitar a interagao

social, considerando seu perfil mais introspectivo, como pode ser verificado no

depoimento abaixo.

Eu acho que euforia ¢ uma delas em questdo de ser legal, de
gostar e de animar com isso, euforia mesmo. Uma sensagao
agradavel, agradavel também seria uma palavra e sociavel
acho que é uma palavra boa também. Eu falo sempre que as
pessoas me acham meio grossa, meio introspectiva e quando
eu tomo cachaga, sejam uma ou duas, eu fico mais sociavel,
independente de estar embriagada ou ndo. So o ato de estar
com uma cachaga na mio conversando e bebendo ¢ tal vocé
se torna mais associavel (ENTREVISTADO 23).

O entrevistado 25, em comum acordo com o entrevistado 7, ressalta que

a alegria adiciona a unido entre pessoas, momentos de confraternizagdo. O

entrevistado comenta que ndo consegue recuperar nenhuma sensacao negativa,

dada a sua relagdo com destilado, como pode ser observado em seu depoimento.

Eu acho que assim, ela sempre teve momentos de
comemoracdo, de alegria né, entdo eu acho que assim, ela
para mim representa uma comemoragio, alegria. A cachaga
€ um presente que as vezes vocé se da por alguma coisa né,
uma alegria, eu acho que de confraternizacdo né, acho que
aproxima. Tem pessoas que desabafa, refaz uma amizade,
entdo acho que na parte de alegria, a parte de
confraternizagdo e acredito que como eu acredito que a
cachaca seja até benéfica em até determinada dose para
satide. Ent3o eu acredito que a cachaca seja um... Eu ndo
consigo ver uma palavra negativa para cachaca sabe, eu sou
tao defensor da cachaga que eu nio sei (ENTREVISTADO
25).

O entrevistado 29 acrescenta que a sua relacdo afetiva com a cachaca

recupera um sentimento familiar, o entrevistado associa o destilado ao momento
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do abraco, do reencontro ¢ da harmonia familiar, como se verifica no trecho a
seguir.

Entao quando vocé chega uma hora que vocé tem dentro de
si, minha familia eu falo que eu tenho muito um negodcio de
abrago ¢ mais gostoso que ndo sei quase com pessoal ai
vocé recebe um abrago ta tudo muito bem e ai eu volto de
novo a questdo da familia. [...] meus sentimentos sdo
harmonia entdo eu, gracas a Deus, falo que sou abengoado
pelos amigos que eu fago ¢ nem todos bem todos consomem
cachaga outros consome cachaga quando eu vou visitar, por
exemplo (ENTREVISTADO 29).

Além dos sentimentos compartilhados de alegria, mencionados pelos
demais confrades, o entrevistado 29 revela que o abrago ¢ uma descri¢do dos
sentimentos que sente e que eles estdo ligados a familia e aos amigos, o que
remete a0 momento de unido e celebracdo baseado em ocasides de harmonia.

Foi questionado sobre os lagos de amizade e proximidade, constituidos
pelos confrades e confreiras, com base em sua inser¢do no grupo, como também
se foram modificadas as rela¢Oes e interacdo com outros grupos de referéncia
que antecedem o advento da confraria.

O entrevistado 30, em seu depoimento, menciona que seus grupos de
amizade se misturam com a confraria, ou seja, percebe-se que as relagdes de
afinidade se concentram em torno da ideia de um grupo de apreciadores do
destilado que, em sua maioria, sdo seus amigos, em funcdo de ter sido o mentor

do movimento, como ¢ percebido no trecho a seguir.

Misturou muito, os meus amigos mais proéximos com a
Confala. A Confala foi fundada com meu circulo de amigos
mais proximos. Entdo isso, pra mim eu sou atipico por conta
disso. Quando a gente foi fundar a Confala eu chamei meus
amigos. Entao acaba que se vocé for pensar assim: Vocé sai
mais com seus amigos da cachaca? Sim. Mas antes da
cachaca eles ja eram meus amigos (ENTREVISTADO 30).
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O entrevistado 5 comentou que as suas relagdes de amizade se

concentraram também em torno da confraria e de outras afinidades em funcdo de

estilos de vida parecidos.

Na Confala todo mundo tem a cachaga em comum, entdo é o
ponto de partida, mas acaba que vocé vai pegando a questdo
de afinidade, a questdo de trabalho, tem muita gente que
trabalha no mesmo ramo que eu, a questdao do Carlos como a
gente ¢ da presidéncia, a gente reune mais e cria esse
vinculo pessoal. Questdo até de religiosidade, tem membros
nossos que sdo evangélicos e acaba que chama a gente para
ir para igreja e a gente vai. Entdo acaba que assim, a cachaga
€ um ponto em comum mas tem Varios outros pontos. A
questdo de confrades que bebem cachaga ¢ pedalam, entdo
acaba que cria esse vinculo e acaba que a gente vai unindo
um vinculo ao outro. Igual aqui, eu gosto de cachaca e ele
gosta de bicicleta entdo por que ndo juntar o pessoal da
bicicleta e o pessoal da cachaga entdo? Por que ndo juntar o
pessoal da igreja, pd vamos fazer uma obra de caridade,
vamos la para igreja la e fazer. Entdo acaba criando esses
vinculos que eu sou mais proximo. Tem um pessoal que vé a
cachaga com uma questdo mais financeira, o pessoal dos
bares e restaurantes e eles se juntam mais
(ENTREVISTADO 5).

Esse depoimento reforca que o ponto aglutinador é o consumo do

destilado entre os grupos de referéncia dos confrades e confreiras, mas, como

comentado pelo entrevistado, outras afinidades s3o suscitadas, por meio da

convivéncia, nas atividades da organiza¢do e forjam-se grupos informais no

ambito da confraria.

Esse elemento € relevante, considerando o estabelecimento de vinculos

afetivos que estdo fundados nas redes teleoafetivas, em Schatzki (2005), em

fun¢do da experiéncia de consumo de cachaca. Diante disso, as narrativas dos

lagos afetivos, emogdes

e sentimentos refletem caracteristicas compartilhadas

por esses grupos de consumo que dio sentido a visdo de mundo compartilhada

(MCCRACKEN, 2007).
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O entrevistado 24 reforga os comentarios anteriores, ao narrar que
ocorrem ocasides, nas quais outras inclina¢des, além do interesse pelo destilado,

refor¢cam e estabelecem outras afinidades, como € observado a seguir.

Ent8o eu acho que a partir do momento que vocé comega a
encontrar mais com as pessoas voc€ vai criando essa
empatia, vai vendo. "perai, esse assunto que nos
conversamos ali talvez eu queira retomar ele depois". Ah
vocé encontrou ali, vocé vé muita gente e tal mas vocé tocou
no assunto ali que a pessoa também gosta e que ¢ algo
relacionado com vocés dois ¢ depois vocé pega o telefone,
liga para pessoa, quer encontrar fora do grupo para bater
papo, porque como o grupo ¢ grande nem sempre da para
reunir todo mundo (ENTREVISTADO 24).

O entrevistado informa que os lagos que sdo construidos, no ambito da
confraria, a partir de outros interesses e se fortalecem, simultaneamente, como
ndo ¢ possivel encontrar todos os membros, nos eventos da confraria, acredita-se
que essas relagoes de amizade fortalecem o grupo.

Vale considerar que as redes teleoafetivas correspondem aos aspectos
que aglutinam as pessoas sentimental ¢ emocionalmente. Nessa esteira, os lagos
de afetividade sdo responsaveis por aproximar ¢ refor¢ar os pressupostos de
existéncia do grupo.

Os entrevistados mencionam que a confraria se torna uma familia
ampliada, como informa o entrevistado 2 ‘Mas ¢ relacionamento do dia a dia,
trocando ideia, informagdo, aquela proximidade familiar. Tornam-se irmaos né
[...]”. Esses aspectos corroboram os argumentos de Schatzki (2005, 2006), ao
destacar que as redes teleoafetivas sdo fundamentais, para interpretar a realidade
vivenciada pelas pessoas, especialmente, dar sentido a experiéncia relatada nas
narrativas dos entrevistados.

Foi questionado também em que ocasides esses sentimentos, emogdes ¢
sensacdes mencionadas afloram, ou seja, foi solicitado que descrevessem a

frequéncia de consumo e como essas experiéncias se manifestam.
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O entrevistado 30 revela que o seu consumo do destilado ¢ sempre
coletivo, ou seja, que ndo consome a cachaca sozinho, pois acredita ser um

momento do coletivo, como menciona a seguir.

Eu ndo bebo sozinho. Trés vezes na semana, 4 vezes. Em
média trés vezes na semana. Ndo tenho o habito de beber
sozinho, ¢ coletivo. Normalmente, ou quando eu t6 com
algum amigo ou quando eu t6 com minha noiva, e a gente
bebe cachaca. Eu s6 bebo cachaga. Unica bebida que eu
bebo é cachaca. Vocé s6 bebe cachagca? Bom! Eu s6 bebo
destilado né. Ndo bebo fermentado. Se ndo tem cachaga, eu
bebo outro. Mas, normalmente eu bebo cachaga. Entdo meu
consumo de cachaca ndo acontece sozinho, s6 acontece em
algum momento que eu esteja com acompanhante
(ENTREVISTADO 30).

Nao obstante, observa-se que, além dos momentos serem coletivos para
o entrevistado, considera-se relevante destacar, como se frisa no depoimento,
que opta por consumir cachaga, exceto em ocasides que ndo ha o destilado
disponivel. Essa relacdo de consumir apenas cachaga revela que o entrevistado
esta afetivamente envolvido com o destilado ao ndo considerar consumo de
outras bebidas.

O entrevistado 25 adiciona que as ocasides de consumo acontecem, mais
de uma vez por semana, e a inten¢do principal do consumo ¢ de relaxar, ou seja,
acredita-se que, nessas ocasides, a sensag¢dao revelada pelo entrevistado ¢ de
relaxamento, além disso, ele revela que o destilado foi utilizado, como
instrumento de facilitacdo social, para contornar a timidez, que atualmente a

bebida funciona como um antidepressivo como depde abaixo.

No inicio era muito final de semana mesmo né para entrar
em festa, como tratamento de timidez né. No meu caso a
cachaca entrou muito nesse sentido de tratar timidez, mas
atualmente de uns anos para cd eu diria que umas quatro
vezes por semana pelo menos. Eu tenho na cabega que ela é
como se fosse um Rivotril, um antidepressivo caipira sabe,
vocé chega tenso, cansado, vocé toma aquilo melhora, uma
dose s6 né. Mas atualmente ao menos umas 4 vezes por
semana, com essa inten¢do relaxante sabe. Isso no final da
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noite, no final do dia trabalhado, durante o dia quase que s6
fim de semana mesmo, mas o engracado € que eu ndo sei
separar o que seria prazer de dependéncia, de vicio, mas
muitas vezes eu fico trabalhando com alegria imaginando
que a tarde eu vou tomar uma dose de cachaga
(ENTREVISTADO 25).

Além disso, surge também a mengdo da alegria, no processo de espera
do final do expediente de trabalho, para chegar em casa ¢ tomar uma dose de
cachaca e relaxar. Acredita-se que o momento evidenciado pelo entrevistado
seja catartico e suaviza os efeitos do cotidiano de trabalho.

A entrevistada 23 releva que beberia o destilado toda semana, que ndo
tem uma ocasido especifica. Ressalta ainda que seu consumo esta baseado em
degustar o destilado e apresentar a bebida para outras pessoas e que, geralmente,
intercala com o consumo de cerveja, por exemplo, como mencionado no

depoimento a seguir.

Seria toda semana. Eu tenho cachaga em casa ¢ ai eu vou em
alguma festinha festa de amigos e levo, apresento para o
pessoal, tomo um pouquinho e tal. Mas ndo tomo uma
garrafa por final de semana ndo, é s6 um pouquinho mesmo
degustando mesmo, intercalando com a cerveja e tal. Eu
acho que para beber cachaga ndo tem ocasido. Voc€ pode
beber em todas as ocasides, de dia, de noite, casamento e
festa de 15 anos. Acho que ndo tem regra para hora ou
tempo de consumo ndo (ENTREVISTADA 23).

O entrevistado 10 revela que ndo consome todos os dias, mas destaca
que a cachaca também esta presente, no seu ambiente de trabalho e que recebe
parceiros da sua empresa com destilado. Adicionado a isso, revela que, em
ocasides de reunido com amigos, ¢ comum o consumo do destilado,

especialmente nos dias de futebol, como verificado a seguir.

Como eu te falei eu tenho cachaga aqui no trabalho, mas eu
nao bebo assim. Agora eu gosto de beber uma cachaga numa
quarta-feira, no futebol, se eu t6 recebendo um amigo, por
exemplo, esse cara de Sdo Paulo, eles vem durante a semana
porque ¢ a trabalho, entdo a gente vai em casa ou senta no
bar para tomar uma cachaga. Mas eu ndo tomo todo dia, mas
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frequentemente eu tomo uma cachacinha
(ENTREVISTADO 10).

O entrevistado frisa que ndo toma todo os dias, mas, com frequéncia,
consome cachaga no seu dia a dia, o que reforga a defesa do consumo consciente
e moderado do destilado como comentado anteriormente.

O entrevistado 24 depde argumentando que as ocasides de consumo do
destilado se manifestam em comemoragdes e tem incentivado o consumo de

amigos e conhecidos ao levar a bebida para os eventos em que o convidam.

Entdo eu costumo beber cachaga pelo menos uma vez por
semana. As ocasides sdo diversas, assim para comemora.
Ontem mesmo eu foi num evento, era um open house de um
amigo, ele tinha acabado de mudar de casa e convidou o
pessoal do trabalho. Eu cheguei de viagem e alguns amigos
j& por me conhecerem como cachaceiro entre aspas
"cachaceiro ¢ o Fabio", me pediram: "leva uma cachaca da
sua", ele ja falou assim! E ontem foi interessante porque
uma pessoa levou uma garrafa de whisky e eu levei uma
garrafa de cachaca. Qual garrafa que acabou? A cachaca,
beberam uma garrafa de cachaga inteira e na hora que eu
cheguei a algumas pessoas viraram e falaram "ah mas vocé
trouxe cachaca? Voc€ bebe cachaca?" Ai na hora que eu
falei isso aqui ¢é cachaga, cachaca de alambique, de
qualidade. Na hora que eu abri o pessoal ficou meio
resistente e tal eu falei "experimenta". No primeiro gole que
o pessoal deu falou assim: "ndo mas essa cachaca ¢
diferente", e eu falei assim: "isso aqui € cachaga, isso aqui
ndo € o que a maioria das pessoas estdo acostumados a ver
num bar no boteco (ENTREVISTADO 24).

Percebe-se que, assim como mencionado pelo entrevistado 10, as
ocasides se manifestam geralmente em reunides de amigos que podem envolver
ou ndo comemoragdes e celebracdes especificas. Assim, o entrevistado descreve
que os sentimentos de estranhamento, evidenciados por potenciais consumidores
do destilado, sdo modificados com a apresentagdo do destilado como uma bebida
diferenciada daquela consumida em botecos, como asseverado por Bourdieu

(2007) e Featherstone (1995).
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Destaca-se que essa argumentacdo esta associada ao que McCracken
(2003) revela sobre o processo de diferenciagdo do consumo conspicuo, ou seja,
o grupo de confrades reforga o distanciamento entre o consumidor de cachaga de
‘boteco’ e o apreciador do destilado. Esse elemento ¢ fundamental, para discutir
o estigma que os confrades e confreiras enfrentam, ao revelar que sao
consumidores do destilado. A seguir, serdo tratados os sentimentos, assim como
assevera Schatzki (2005), em torno desse eclemento, e a percepgdo e

interpretagdo dos entrevistados.

4.2.5 Cachaceiro? Sim, por que niao?!

Foi questionado também sobre os estigmas vivenciados pelos
entrevistados, ao revelarem que s3o consumidores do destilado a amigos e
pessoas proximas distantes do mundo e da cultura de consumo da cachaca de
alambique. Observou-se que os entrevistados ainda enfrentam resisténcias e
comentarios que relacionam o destilado com uma imagem negativa do
consumidor.

O entrevistado 9 comenta que esse estigma estd associado,
especialmente, ao alcodlatra, pois o destilado ¢ vendido por valores que dado
acesso a qualquer consumidor. Na sua interpretacdo, por ser um produto
acessivel, € consumido por pessoas alcodlatras, que pode ser interpretado como

um problema de satde publica enquanto doenca.

E a imagem da cachaca td muito ligada a esse tipo de
pessoa, ¢ uma coisa que nds temos que desvincular. E por
que a cachaca ta muito vinculada a isso? Porque, querendo
ou ndo, ¢ um produto de facil acesso. A maioria desses
supermercados que vocé vai, vocé acha cachaca de 70
centavos, 60 centavos meio litro, um corotinho. Entdo, esse
tipo de produto que o alcodlatra usa, denigre muito a
imagem. J4 ¢ um problema de saude, satide publica né.T em
0 mesmo nome, ndo € o mesmo produto porque difere em
processos fabris. Nao ¢ o mesmo produto, mas que ¢ usado
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como cachaga. Os dois ttm o nome de cachaca, na
legislagdo tudo certinho. Porém aquilo ali denigre a imagem
pelo consumo excessivo de certas pessoas que tem uma
doenga. Tem que separar uma pessoa doente, que é o
alcodlatra do consumidor normal (ENTREVISTADO 9).

Ainda, segundo o entrevistado, esse estigma se manifesta,
principalmente, porque € o destilado consumido pelo consumidor ‘normal’, e o
alcoolatra ndo guarda em si diferengas claras e, dessa forma, reproduz uma
imagem que ‘denigre’ o consumidor que consome adequadamente.

O entrevistado 6 acredita que existam preconceito e discriminagao,
adiciona que esse estigma, em torno do consumidor de cachaga, constrange-o a
comentar, por exemplo, sobre seus habitos de consumo, em outros espagos que
ndo sejam aqueles destinados ao consumo de cachaga, especialmente, em

ambientes profissionais, como ¢ revelado a seguir.

Eu acho que tem, eu acho que tem. Eu atendo desde
concessiondria de veiculos a bistr0 em Sabari,
supermercado na favela Pedreira Prado Lopes, numa
boutique aqui no Cidade Nova, em uma loja de reparos no
centro da cidade de controle e outras bugigangas. Se eu
chegar para ele e falar que eu consumo cachaga, vocé acha
que ele vai me olhar da mesma maneira que ele me olha sem
saber que eu bebo cachaga? Vocé acha que ele vai me olhar
da mesma maneira? "O, o estd fazendo esses calculos la
tudo alcoolizado e tal". Eu faco, eu olho também uma
cooperativa de crédito de uma determinada empresa, mas
eles ndo sabem que eu bebo cachaca, ndo sabem
(ENTREVISTADO 6).

Foi revelado pelo entrevistado que a confianga, nos servigos prestados
para diversas organizagdes, seria questionada caso comentasse ser consumidor
de cachaga. Como mencionado no inicio da entrevista, o entrevistado presta
servigos de assessoria contabil e financeira a grandes organizagdes e se sente
constrangido em revelar seus habitos de consumo, no ambito profissional,

receoso por retaliagoes.
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O entrevistado 5 narra que ele também tinha preconceito com o
destilado e que sua percep¢do mudou ao se integrar a confraria. Ele acrescenta
que comegou a conviver com pessoas distantes daquele estigma que ele tinha do
consumidor de cachaca, como um consumidor de baixa renda, como ¢

mencionado a seguir.

Entdo, eu antes de entrar para a Confala eu também tinha
esse preconceito, eu imaginava que na Confala nés vamos
conseguir reunir ali alguns amigos, condi¢des financeiras até
bacaninha, para tomar uma cachaga. S6 que eu surpreendi,
porque a gente atingiu uma classe A da sociedade que a
gente pensou que ia demorar anos para atingir. Entdo isso
foi bacana, isso ai quebrou muito o paradigma e usou de
forga para eu conseguir mudar a minha visdo, eu realmente,
na empresa onde eu trabalho tinha e hoje eu ndo tem mais as
piadinhas: "cachaceiro, s6 bebe alcool puro e tal". S6 que
quando o pessoal comegou a ver que a gente tinha um
movimento legitimo, que era bacana, que o pessoal que
frequentava as nossas reunides sdo pessoas bacanas, sdo
pessoas inscritas, entdo isso comecou a mudar. E agora eu
tenho orgulho do pessoal me chama de cachaceiro: "vocé ¢é
cachaceiro? sou!" (ENTREVISTADO 5).

Vale destacar que o sentimento de constrangimento, mencionado pelo
entrevistado 5, foi transformado em orgulho e, atualmente, revela seus habitos
de consumo com a inten¢cdo de desconstruir o estigma de cachaceiro das
piadinhas a que estd acostumado a ouvir, em fungdo de interpretar os valores da
confraria como legitimos. Vale destacar que esses sentimentos revelam o
engajamento dos membros da confraria com os valores e pressupostos tidos
como verdade (FREITAS, 2007). Além disso, esse sentimento de verdade
colabora com a afirmag¢do dos elementos culturais expressivos e distintivos
comunicados pelo grupo (FREITAS, 1991).

A entrevistada 23 menciona que enfrenta situacdes diferentes, em
algumas ocasides, as pessoas acolhem bem a ideia, ainda que facam piadas

desnecessarias; em outros momentos, 0 estigma € imperioso, ao relacionar
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situagdes de excesso ao consumo de cachaga, como se verifica no depoimento a

seguir.

Em alguns momentos gera uma piada negativa.
Ultimamente até que ndo. Mas assim, ¢ muito engracado.
Esses dias eu cheguei num crowdworking no centro e tinha
uma pessoa do meu Facebook e eu ndo tenho muito contato.
Seria amigo de amigo que eu tenho no Instagram. “Oi joia?
Como andam as cachagas?” Ai tipo ja me ligam, me referem
a cachaca. Falei ndo ta 6timo e tal, ainda vou te chamar para
um evento aberto. Vou te mandar no Instagram. Vai 14!
Enfim, tem pessoas que acham legal e tem pessoas que
falam assim: “essa ai ¢ cachaceira” ou fazem piadinhas. Se
vocé€ passou mal ¢ porque bebeu muita cachaga ontem.
Levam para o lado negativo. Tem os dois lados infelizmente
(ENTREVISTADA 23).

A entrevistada revela que, para eliminar as piadas, chama seus

conhecidos a participarem dos encontros, como forma de reduzir o estigma, em

torno do consumo do destilado.

O entrevistado 10 reforca o comentario da entrevistada 23, ao

argumentar que tem se deparado com situagdes positivas e negativas, ou seja, de

pessoas que incentivam e se interessam pelo consumo do destilado e outras que

estigmatizam negativamente o consumo da cachaca.

Eu ja vi duas coisas interessantes acontecer em relagdo a sua
pergunta. Eu ja vi esse espanto da pessoa achar “p6 o cara ¢
cachaceiro.” Tem hora que vocé comeca a falar, mostra e
prova que vocé conhece, que a cachaca nio € isso, ndo é
aquilo, ¢ diferente vocé vé€ nitidamente a mudanca de
comportamento nas pessoas, sabe? Entdo eu acho que falta
muito isso, pessoas mais engajadas nesse processo para que
demais pessoas conhecam e néo fala pelos cotovelos o que €
uma cachaca né. Eu acho que eu ja passei por essa situagio e
assim como ontem aconteceu, as pessoas ficam meio
surpresas, eu ia falar assustado, mas ¢é surpresa o termo
correto, ¢ surpresa de ver que vocé€ conhece, que vocé detém
um conhecimento a respeito da cachaca, que vocé esta
defendendo uma coisa que vocé gosta né
(ENTREVISTADO 10).
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Além disso, o entrevistado acredita que o conhecimento sobre o
destilado ¢é a ferramenta adequada, para combater o estigma e constrangimento
que os confrades e confreiras enfrentam, ao relatarem seus habitos de consumo
de cachaga de alambique.

O entrevistado 24 reforga que, na sua percepgdo, o preconceito é grande
e que, assim como asseveraram a entrevistada 24 e o entrevistado 10, a
experiéncia e conhecimento sobre a cachaca de alambique ¢ o diferencial, em
relagdo as caracteristicas organolépticas e simbolicas do destilado sem

‘qualidade’, como é mencionado a seguir.

Eu falei o pessoal ainda ¢ resistente, acha que € uma bebida
que ¢é ruim, que vocé sé tem que beber para ficar bébado e
ndo ¢ uma bebida que vocé degusta. Ainda tem muito,
muito, muito esse preconceito, como eu citei né. Ai quando
eu cheguei 1a a primeira coisa que viram "ah nossa, mas
vocé bebe cachaga?" Os que ndo sabiam da minha histdria
respondi: bebo! "Ah ndo, mas é ruim demais". Nao pera ai,
vou abrir aqui e prova, prova tira o preconceito vocé esta
julgando com preconceito". Mas ainda tem bastante, s6 que
depois que vocé apresenta, acho que tudo é a forma como
produto é apresentado. E claro tem que ter qualidade, ndo
basta ter s6 a apresentagdo bonita, também tem que ter
qualidade e a comprovacdo quando vocé apresenta um
produto, chega, explica, o que que € realmente aquilo dali.
Vocé ja quebrou uma barreira para a pessoa experimentar e
foi o que aconteceu comigo ontem né no caso. Mas existe
ainda o preconceito muito, muito grande, muito grande
mesmo. Mas ai depois também que experimenta v€ outra
(ENTREVISTADO 24).

Como comentado pelo entrevistado, a experiéncia do consumo do
destilado é um instrumento que permite corrigir e desestigmatizar o consumo de
cachaca, pois, além da imagem, o convencimento também se da pela qualidade
sensorial da bebida que permite distinguir o consumo de ‘boteco’, associado as
classes menos favorecidas e, principalmente, aos alcodlatras que mantém o vicio

com o consumo de uma bebida mais acessivel financeiramente.
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Nao obstante a categoria de redes teleoafetivas permite identificar e
compreender os principais sentimentos, emog¢des e sensagdes que OS
consumidores de cachaga de alambique compartilham e permitem compreender
a interpretacdo dessa experiéncia (SCHATZKI, 2005).

Destaca-se que as principais mengdes dos membros da Confala sobre as
emocdes compartilhadas em grupo estdo relacionadas ao sentimento de unido,
alegria, confraternizagdo e celebragdo. Em outras palavras, os sentimentos
mencionados sdo positivos, em momentos que estdo reunidos e permitem
reforgar os pressupostos e valores defendidos pela confraria.

Por um lado, os entrevistados ressaltaram que as suas relagdes de
amizade se estabeleceram na confraria, inicialmente, por meio do interesse
comum no consumo de cachaga. Por outro lado, a convivéncia constante
permitiu identificar outras afinidades com o estabelecimento de outros grupos
informais que refor¢aram o grupo principal.

Os entrevistados também mencionaram situagdes de constrangimento,
ao mencionar seus habitos de consumo, a pessoas externas ¢ sem conhecimento
da cultura de consumo de cachaga de alambique. Em suas entrevistas,
mencionaram que o estigma esta relacionado a aproximacao do consumidor de
cachaga de alambique as classes mais populares e, especialmente, aos
alcoolatras, aspecto que reproduz uma imagem negativa sobre o perfil de
consumidores que se identificam na interpretagdo dos entrevistados.

Os entrevistados mencionaram que a ferramenta, que permite que os
estigmas sejam descontruidos, pode se estabelecer pelos conhecimentos sobre o
consumo de cachaga, categoria comentada anteriormente, o que reforca a
bandeira do consumo consciente, também, presente nas argumentacdes sobre as

redes teleoafetivas dos elementos da pesquisa (SCHATZKI, 2006).
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A seguir, serdo mencionados os dados relacionados aos aspectos
materiais observados, na experiéncia de consumo dos confrades e confreiras,

com o objetivo de identificar os efeitos produzidos pelos arranjos materiais.

4.2.6 Categoria 4 - Arranjos Materiais

Este capitulo trata especificamente dos arranjos materiais nas relagdes
de consumo de cachaca de alambique. Abordam-se os elementos que compoem
a experiéncia de consumo de confrarias dedicada ao destilado. Assim como
orienta Schatzki (2005, 2007), a realidade s6 pode ser compreendida, por meio
das imbricagdes estabelecidas entre os aspectos simbolicos, que foram retratados
nos capitulos anteriores e de aspectos materiais que se configuram em elementos
decisivos, pois produzem efeitos especificos, nas relagdes de consumo de
bebidas, por exemplo.

Foram abordadas, nas entrevistas, questdes que tratavam de elementos
materiais, como, por exemplo, espago geografico, tempo (aspectos climaticos e
ocasides de consumo especificas), elementos do destilado, ou seja, preferéncias
sobre envelhecimento, temperatura da cachacga, recipientes de consumo, como
também harmonizag¢des com elementos gastronomicos.

Pressupde-se que a realidade ¢ constituida por fatos materiais e
simbolicos, considerando elementos factuais, artefactuais e ideacionais abstratos.
Especialmente, considera-se que os aspectos artefactuais e factuais sao
elementos que determinam e modificam as experiéncias humanas e, em
consequéncia, produz efeitos distintos, ao estimar arranjos materiais distintos.

Foi verificado, neste trabalho, que a experiéncia de consumo de cachaca
de alambique por confrades e confreiras ¢ perpassada pelos arranjos materiais
ambientais, factuais e artefactuais e esses elementos produzem efeitos nas

relagdes de consumo estabelecidas por esses grupos de consumidores.
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4.2.6.1 O Local

Como comentado, foi indagado sobre os elementos factuais e
artefactuais que compdem e compuseram as experiéncias de consumo de
cachaca de alambique por confrades e confreiras da Confala. O primeiro
elemento investigado se relacionou as caracteristicas ambientais do local e clima
adequados ao consumo do destilado.

Aos entrevistados, solicitou-se que imaginassem o momento apropriado,
para o consumo de cachaga, que descrevessem as caracteristicas do local como
espagos privados e coletivos e aspectos climaticos. Os depoimentos foram
variados, percebeu-se que os espacos coletivos foram citados com maior
frequéncia como apresentado nas narrativas.

O entrevistado 5 relata que o ambiente preferido, para o consumo da

cachaca, € no boteco, como mencionado a seguir.

Cara, mesa de boteco. Eu falo que eu sou botequeiro de mao
cheia, eu devo ir no boteco quase todo dia, eu vou no
boteco, eu ndo gosto muito de ficar em casa e jantar néo, eu
gosto do clima do boteco, ¢ muito bom. Muitas vezes eu
saio para o boteco e minha esposa fala assim: "ah eu ndo
vou ndo!" "Entdo deixa que eu vou sozinho". "Ah, mas vocé
vai sozinho para.." Quem bebe cachaga sempre arruma
amizade no boteco, em qualquer lugar e tem muito disso no
boteco (ENTREVISTADO 5).

O entrevistado 7 também mencionou o boteco como o lugar apropriado,
para o consumo do destilado, mas faz deferéncia entre os estabelecimentos que

frequenta, como mencionado no seu depoimento.

Eu prefiro boteco, uma loja igual essa daqui, super
arrumada, super bem feita. Aqui ¢ o local ideal para o
consumo de cachaga, botequim, botequim nao. E igual vocé
vai ali na Rua Sapucai, tem 14 o bar Sapucai, 14 ¢ agradavel
de tomar cachaga, vocé vai. Eu tomei café outro dia com
uma cliente minha 14 no museu, no museu casa de baile,
café do baile que chama. E assim boteco de bairro ai eu
tenho um pouco de preconceito, eu ndo tomo nao, pode ser a
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melhor cachaga. Eu s6 tenho cachaga boa em casa, tenho 3
cachagas boas fechadinhas, vou sair para tomar no boteco,
naqueles botecos 14 ainda? Nao vou ndo (ENTREVISTADO
7).

Embora o entrevistado 7 tenha mencionado o boteco como um lugar
adequado, para o consumo de cachaga, seu depoimento esclarece que ndo ¢
qualquer tipo de boteco. Especialmente, revela que ndo frequenta os botecos de
bairro e também aqueles que ndo se enquadram em ‘bem arrumado’. Acredita-se
que esse aspecto demonstra carater distintivo do consumo de cachaga, pois, no
depoimento, ele revela seu ‘preconceito’ com os estabelecimentos que sao
relacionados ao consumidor de cachaga de baixa capacidade financeira.

Complementarmente, a entrevistada 23 revela que consome o destilado
somente em eventos, ou seja, em espacos coletivos com a presenga de amigos,

principalmente, em celebragdes como aniversarios.

Eu s6 bebo em eventos. Nao pego ela na minha adega e
bebo durante o dia assim ndo. Eu bebo s6 em eventos. Vai
ter aniversario de alguém, uma festa de alguém eu sempre
levo para o pessoal brincar naquelas brincadeiras de roda-
roda, essas coisas assim. Quando estou em restaurantes
também eu sempre olho a carta e vejo o que tem de cachaca
na carta e ai peco sempre uma diferente, uma que eu néo
tinha visto e tal, ai peco uma dose, mas sO isso
(ENTREVISTADA 23).

Ainda que os espagos coletivos sejam preferidos pela entrevistada 23,
percebeu-se que os eventos e celebragdes, principalmente aqueles associados a
confraria, sdo destacados como espagos para o consumo do destilado.

O entrevistado 3 reforca o depoimento da entrevistada 23 e revela que os
eventos abertos e fechados da confraria sdo os locais nos quais o consumo de
cachaga de alambique estd presente no seu cotidiano. O depoimento do
entrevistado demonstra também que ha intengdo de associar o consumo de
cachaca a cultura mineira, especialmente destaca a ‘brasilidade’, como pode ser

verificado a seguir.
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Olha, em relagdo aos lugares. Os lugares que a gente tende a
fazer os encontros né, a gente sempre da uma olhada para
ver se o lugar teria alguma afinidade e tal. Especificamente
assim, a gente tenta fazer igual, por exemplo, os lugares que
a gente fez até hoje, por exemplo, falando aqui em belo
Horizonte né. A gente fez no Xapuri, ¢ uma bar bem
mineiro, tipicamente mineiro, vocé olha e fala assim:
‘Parece ambiente de roga.’. A gente ja fez, por exemplo, no
Chico da Cafu, que é outro lugar bacana. No museu da
cachaga, que ¢ um lugar mais rastico ¢ da ideia de Minas
Gerais mesmo. A gente fez no Tradigdo de Minas ali no
Padre Eustaquio, também tem uma caracteristica que foi da
semana passada. A gente ja fez no Vila Rural. Entdo sdo
bares ou restaurantes, na realidade ndo ¢é bar, sdo
restaurantes que eles tendem a ser restaurantes que tenham
bastante espaco, para a gente receber a quantidade de pessoa
que a gente quer. Sdo restaurantes que tem uma
caracteristica que remete a brasilidade, pra ndo falar
mineiridade s6, acho que brasilidade, aquela coisa mais
proxima de um interior (ENTREVISTADO 3).

Vale destacar que os eventos abertos ¢ fechados sdo pensados pelos
coordenadores da confraria, considerando os elementos culturais, como os
pressupostos e valores, ou seja, consideram-se locais, nos quais € possivel criar
uma relacdo de sentido entre o consumo de cachaca e os elementos da cultura
brasileira e, especialmente, da cultura mineira. Percebeu-se, ao longo do
processo de observagao-participante, que o reconhecimento da cachaga, como
patriménio cultural nacional, consolidar-se-4 com o fortalecimento da
associacdo entre os aspectos da cultural regional e o consumo do destilado.

O entrevistado 1 revelou sua preferéncia pelos eventos da confraria e
destacou que, embora ndo consuma cachaca ou quaisquer outras bebidas
alcdolicas, os espaco dos eventos abertos e fechados sdo propicios a diversdo e
interacdo entre amigos. O seu depoimento refor¢a que a confraria aglutina as
pessoas, em funcdo dos valores e pressupostos culturais defendidos pela

organizacao, mesmo aqueles que ndo consomem o destilado, como ¢ revelado a

seguir.
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Os encontros da Confala. E o que eu vivo no dia-a-dia né.
Tudo pra mim ¢ farra, festa. E no meio, o pessoal fala que
eu sou o mais filho da puta de todo mundo, porque eu saio
feliz da vida e fago sacanagem com todo mundo por que eu
ndo bebo né. Nao pode comparar comigo ndo porque eu
fago farra com todo mundo e ndo bebo. Todo mundo bebe,
bebe, bebe e eles falam: “6 filho da puta, vocé ndo bebe,
atica todo mundo, faz bagun¢a com todo mundo, e todo
mundo sai travado e vocé sai de la tranquilo, leva todo
mundo em casa”. Teve o do Xapuri, com um ambiente
familiar. Aquilo ali, igual vocé viu é uma inser¢do e o amor
pela cachaga. Meu foco ¢ a descontragdo. Os eventos da
Confala € referéncia em geral, vou falar confrarias, porque o
evento da confraria em Vitoria foi fenomenal, ja fui pra Sao
Paulo, ja fui pro Rio, ja fui em outras confrarias e esses
eventos assim, tem uma pegada fenomenal. Um ambiente
familiar, e a pegada ¢ foco da confraria mesmo e isso é
muito bacana, muito fenomenal (ENTREVISTADO 1).

Outros entrevistados revelaram que o espaco privado também ¢ uma
escolha adequada para o consumo de cachaca. Especialmente, espacos privados
com a presenca de amigos e familiares.

O entrevistado 8, em seu depoimento, destacou que o espago privado é
preferido, considerando que o espaco de casa com amigos ¢ familiares ¢

adequado em sua interpretagao.

Na minha casa, no ambiente de amigos né, na casa deles ou
um bar que seja um ambiente adequado também, seja um
ambiente bom para vocé beber cachaca né. Que vocé vai
poder tomar sua cachaga com qualidade, com tranquilidade
e eventos especificos dela. Acho que beber a rua, eu ndo
bebo nem cerveja na rua, quem dird cachaca. Entdo assim,
tem que ser um ambiente controlado mesmo, vocé ndo vai
ta... (ENTREVISTADO 8).

O entrevistado 11 revela que a sua preferéncia de consumir em casa se
da, em funcdo da reunido de amigos em um espaco privado. Fator relevante
comentado pelo entrevistado se concentra na dificuldade de encontrar rétulos
diversificados, nos bares e restaurantes que frequenta, cotidianamente, como

pode ser confirmado no depoimento a seguir.
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Olha, para te falar a verdade eu prefiro consumir a cachaga
em casa ou em caso de amigo, sabe, em bares a gente
consome, mas assim, nem sempre. As vezes a gente chega
com vontade de consumir, mas ndo tem. A maioria dos
bares que vocé vai tem os mesmos rétulos, que nem sempre
sdo os que eu gosto por exemplo. Entdo fica dificil de
consumir a cachaga no bar sabe (ENTREVISTADO 11).

As alegagdes do entrevistado 11 destacam a dificuldade de encontrar
rotulos diversificados, mas, em sua interpretagdo, isso ¢ limitado pela carta de
bebidas apresentada, nos bares e restaurantes que frequenta e, dessa forma, opta
por consumir em casa.

O entrevistado 10 revela que, embora ndo haja um espago preferido, a
sua casa, a casa de amigos e os encontros da confraria sio 0s mais comuns, para

o consumo do destilado, na sua interpretagao.

Qualquer lugar para mim eu quero beber cachaca. A noite
em casa... eu levo, semana passada eu levei uma garrafa de
cachaga para um evento da namorada, pessoal reunido e
como eu ndo bebo cerveja eu levo a minha cachaga. Entdo
assim, em casa com meus pais, em casa, aqui, em bar. Mas
agora ¢ muito diferente quando vocé encontra com a turma
da confraria, a gente encontra muita ali na Trilha Real, do
lado do cidade nova e é muito bacana. E é um evento que
nem sempre vai todo mundo, entdo quem vai sempre tem
ideia para trocar, vai uma pessoa que néo foi, entdo sempre
esta tendo rodizio de pessoas que frequentam esse tipo de...
que participam de desses encontros que fogem, ndo sdo
eventos da confraria. Entdo é muito bacana sabe, eu nio
tenho preferéncia de local para consumir cachaca
(ENTREVISTADO 10).

Embora ndo haja consenso sobre o local adequado, para os confrades da
Confala, percebem-se marcadores comuns que delimitam as preferéncias dos
entrevistados. Foi mencionado pelos entrevistados que a presenca de amigos
e/ou familiares € o requisito para que o local se torne adequado para consumir o
destilado. Como comentado anteriormente, as redes teleoafetivas sdo aspectos

relevantes e decisivos que aglutinam os confrades.
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Como revelado pelo entrevistado 1, mesmo aqueles que ndo consomem
bebida alcdolica, o espago de consumo ¢ marcado pela celebragdo de elementos
culturais, por meio dos valores e pressupostos da confraria, que enaltecem a
valorizagdo da cultura mineira, especialmente, com a defesa da cachaga como
patrimonio cultural brasileiro.

Complementarmente, sobre o clima adequado, os depoimentos
apresentam uniformidade, no sentido de consumir o destilado em temperaturas
mais amenas, entretanto os entrevistados informaram que adéquam a bebida as
ocasides climaticas com temperaturas mais elevadas.

O entrevistado 3 argumenta que as temperaturas mais amenas S30 mais
adequadas, embora a temperatura externa modifique pouco, de acordo com a sua

interpretacao.

Eu acho que ndo faz muita diferenca ndo, temperatura, a
cachaga na temperatura ambiente mesmo, tranquilo. Logico
que quando td um tempo mais frio e por ser uma bebida
destilada forte, ela tende a descer melhor né. Se vocé chega
a noite, um clima mais fresco tende a ser mais palatar que
numa na praia, sol batendo na cabeca, ele toma cachaga pura
e sem gelo sem ser uma caipirinha. Ndo é que nio possa
fazer, pode fazer o que quiser. Mas assim, a tendéncia ela
ndo ser muito refrescante, ¢ uma bebida que esquenta, ¢ uma
bebida forte. Entdo assim, ela combina mais com noite, com
um clima mais ameno (ENTREVISTADO 3).

O mesmo entrevistado defende que, em temperaturas mais elevadas, o
habito de resfriar a cachaca pode ser uma estratégia de consumo.

Se vocé for num lugar mais fechado ou um lugar mais
quente, igual no nordeste, ela gelada ¢ uma coisa
interessante, ¢ uma experiéncia interessante né. Mas eu
particularmente prefiro na temperatura ambiente
mesmo, normal. Olha essa coisa do beber ela Fria, foi
interessante que eu aprendi depois na Confala sabe?
Assim como existe o pessoal com a Vodka também né,
coloca ela as vezes no freezer para ficar cremosa

(ENTREVISTADO 3).
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Embora opte por degustar a bebida, em temperatura ambiente, o
entrevistado acredita que a experiéncia de consumir o destilado gelado, em
temperaturas mais elevadas, seja interessante. Outros entrevistados confirmaram
essa adequagdo da bebida a temperatura externa como, por exemplo, o0s

entrevistados 5 e 0 10.

Normalmente 14 em casa elas ficam sempre em temperatura
ambiente, mas bebo cachaga gelada também, bebo cachaga
com gelo, coloco cachaga e coloco gelo. Normalmente eu
consumo mais em temperatura ambiente, mas nao vejo
problema em beber cachaga gelada, com cubo de gelo. Para
mim ¢ tranquilo, eu s6 ndo bebo ela quente, realmente é uma
bebida forte, vocé bebe ela na temperatura de 39 graus, 40
graus ndo da, ja vai descer complicado. Entdo vou procurar
beber na temperatura ambiente ou bem abaixo ali 20, 21
graus (ENTREVISTADO 5).

O entrevistado 10 corrobora que as caracteristicas climaticas tropicais do
pais podem ser contornadas com resfriamento da cachaga para que o consumo
seja agradavel. Percebe-se que a temperatura do ambiente ¢ do destilado sao
complementares e sdo ajustados, de acordo com as caracteristicas climaticas,

como foi percebido nos depoimentos dos entrevistados.

Geralmente eu tenho aqui... inclusive esta na geladeira. Nos
vivemos num pais tropical, o clima é quente, entdo a
temperatura da cachaga é uma coisa interessante. Se vocé
beber uma coisa que vai ficar aqui no sol, ela ndo vai descer
legal né, entdo a cachaca o ideal é uns 18°, 22° graus, acho
que ¢ uma temperatura boa né. Entdo se vocé tomar uma
cachaca, ta na temperatura ambiente e ta calor, vocé pega a
cachacga pde na geladeira 14 uns 10 minutos s6 para dar uma
resfriada. Ndo ¢ beber ela gelada, ¢ diferente, é s6 dar uma
aliviada na temperatura dela e com certeza ela vai ser muito
mais agradavel né. Agora duas coisas que combinam bem
com a cachaga é o tempo frio né e culinaria
(ENTREVISTADO 10).

Por um lado, alguns entrevistados revelaram que optam por consumir a
bebida, em temperaturas amenas ou resfriar a bebida, para o consumo em

temperaturas mais elevadas. Por outro lado, alguns confrades e confreiras
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revelaram que, embora a temperatura interfira no consumo de cachaca, esse fator
ndo ¢é determinante e, geralmente, consome o destilado em temperatura
ambiente.

A entrevistada 23 informou, em seu depoimento, que prefere consumir a
cachaga, em situagdes climaticas mais amenas, como pode ser verificado a
seguir.

Eu prefiro beber a cachaca no tempo mais frio, mas nao
deixo de beber no calor. Mas acho que no frio combina
bastante. Nao ¢ temperatura ambiente. J4 tomei cachaga
colocada na geladeira, mas ndo coloco ndo. Gosto de
temperatura ambiente. Ndo pode estar quente, porque ela ja
tem uma sensacdo quente né. Fora da temperatura ambiente

acho que ndo fica agradavel. Ou na temperatura ambiente ou
pra baixo (ENTREVISTADA 23).

Percebe-se que a entrevistada também prefere consumir o destilado, em
sua temperatura ambiente e que, embora tenha experimentado o consumo dele
gelado, opta por consumir em temperatura ambiente, mesmo em situagdes que o
clima estd mais quente.

O entrevistado 8 compartilha da mesma visdo; para ele, o consumo da
bebida, em situagdes climaticas com temperaturas mais amenas ou elevadas,

mantém-se 0 mesmo, como pode ser observado no trecho a seguir.

Esteja quente ou frio para mim a cachaga tem que ser
sempre na temperatura ambiente dela. Tem cachaca que ¢
legal se tomar gelada, ndo sei o que 14, para poder melhorar
alguns resultados, para mim ndo modifica nada ndo. Para
mim, ndo cheguei no nivel de que modifica sim. Essa
cachaca foi feita para tomar gelada, para mim, gelada ¢
cerveja. O vinho vocé toma ele na temperatura ambiente
(ENTREVISTADO 8).

Em seguida, serdo retratados aspectos quanto as preferéncias das
caracteristicas de apresentagdo do destilado que refletem os rituais de consumo

dos confrades.



161

4.2.6.2 Como Beber? Copo, Taca ou Xote...

Outro aspecto retratado no trabalho se refere aos habitos de consumo do
destilado, quanto aos aspectos tangiveis, ou seja, quanto ao aparato material que
permite consumir o destilado adequadamente e privilegiar os sentidos no
processo de apropriacao das caracteristicas do destilado.

Schatzki (2005) evidenciou que os arranjos materiais podem produzir
efeitos diferenciados nas experiéncias do homem com o mundo. Acredita-se que
a reconfiguracdo das relagdes de consumo da cachaga de alambique possa ser
explicada pela ritualizagdo da experiéncia com artefatos, como recipientes
especificos, que apresentam um repertdrio particular do apreciador de cachaca
de alambique.

McCracken (2007) registra que a Teoria Trickle-Down e Trickle-Up sdo
maneiras das classes sociais se distinguirem, como sera demonstrado a seguir. O
consumo de cachaga de alambique por confrarias apresenta estratégias
simbolicas e materiais de se desvencilhar do tradicional ‘cachaceiro’
estigmatizado, na sociedade brasileira, como comentado anteriormente.

Ao questionar aos confrades e confreiras sobre suas preferéncias de
consumo da bebida, em vasilhames que permitem melhor apropriagdo das
caracteristicas organolépticas da bebida, inicialmente, foi revelado que esses
aspectos ndo influenciam, como pode ser verificado no depoimento do

entrevistado 7.

Entdo, eu ndo tenho muito problema com o copo que eu vou
tomar cachaca assim ndo. Eu acho que tem que ser limpo e
de vidro. Ou seja, vidro, louga, que vocé consegue fazer
uma limpeza adequada. A taca ¢é interessante para quando a
gente ta conhecendo a bebida, vocé via cheirar, ver a
cachaca, vocé vai poder provar em pequenos goles
(ENTREVISTADO 7).
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Por um lado, o entrevistado 7 acredita que o copo precisa estar limpo e
ser de vidro, para ndo comprometer a bebida, por outro lado, reconhece que a
taga ISO favorece o processo de conhecimento e apropriagdo das caracteristicas
da bebida. Outros entrevistados foram mais incisivos sobre o uso da taga no
consumo da bebida como pode ser observado no trecho do depoimento do

entrevistado 11.

Entdo e tem todo um procedimento eu, por exemplo, tomo
cachaga ¢ a cachaga pura mesmo, eu ndo gosto nem daquele
copinho pequenininho de degustacdo, eu gosto de tomar
cachaga em taca ou em copo com a boca mais larga, porque
ao mesmo tempo que eu t0 tomando a cachaga eu estou
sentindo o cheiro dela, o aroma e as particularidades
(ENTREVISTADO 11).

Além disso, foi indagado se o consumo da bebida na taga ISO modifica
a experiéncia de consumo, ou seja, produz efeitos diferenciados de outros tipos
de vasilhames como, por exemplo, o copo tipo martelo € o copo tipo xote.
Outros entrevistados reconhecem que esse artefato proporciona analises
sensoriais mais profundas. O entrevistado 24 reconhece que o tipo de recipiente

interfere muito, como se observa a seguir.

Interfere e muito! Eu tenho um grupo de amigos que eles até
fazem uma brincadeira comigo, por causa da tacinha.
Depois que eu comecei a beber a cachacga na taga, mudou
completamente a concepg¢fio. Assim, parece que aguga 0s
sabores da cachaga, entdo para mim, o ideal seria a famosa
tacinha la da cachaga. Os meninos brincam comigo no grupo
de amigos, sempre que eu t6 com ela eu viro até uma
brincadeira. Eu vou e tiro uma foto e falo "olha a tacinha
ai". Eles mandam coragiozinho, ficam brincando. E eu acho
que o recipiente ideal para tomar a cachaga ¢ a tacinha
mesmo. Faz uma diferenga enorme, enorme, enorme,
enorme. A minha preferéncia pessoal ¢ a taca, acho que toda
bebida o recipiente que vocé toma ele interfere. Por
exemplo, vocé tomar um vinho no copo americano ou tomar
numa taca de vinho propria para vinho, € totalmente
diferente. E a mesma coisa com a cachaca, tomar uma
cachaga no copo americano ou tomar na tacinha propria da
cachaca ¢ totalmente diferente, parece que ele, a forma
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como ¢ colocado no recipiente, talvez a forma como vocé
mexe a bebida antes de tomar vai mudar sensa¢ao e sabor da
bebida, entdo interfere (ENTREVISTADO 24).

O entrevistado 24 ainda assevera que a taca ISO ¢é especificada ao
consumo da bebida, e a sua percep¢do do consumo do destilado se modificou,
em decorréncia da adogdo desse habito. Percebe-se que as caracteristicas
materiais produzem efeitos nas relagdes de consumo e reconfiguram a percepcao
e interpretacdo da realidade, especialmente, das caracteristicas da cachaga.

O entrevistado 9 descreve a sua experiéncia ritualizada de consumo de
cachaca e como esse artefato, em particular, colabora para explorar e conhecer

as caracteristicas aromaticas da cachaca consumida, como se verifica abaixo.

Vocé pde a cachaca 14 e rodeia de cachaga. E legal a
oxigenacdo da cachaca, ela oxigena mais, ela tem mais
contato com oxigénio, com ar, entdo ela fica mais suave.
Quando voc€ pde na boca, roda o copo e pde na boca seu
nariz vai dentro do copo, entdo vocé esta bebendo a cachaca
e sentindo cheiro dela ali. E muito legal, ndo sei se esta
errado ou ndo, mas ¢ um negocio que eu fiz e gostei para
caramba [...] (ENTREVISTADO 9).

O entrevistado 2 reforca que a taga ISO favorece a analise sensorial,
comparada ao copo martelo e ao copo xote, percebe, também, que ela se integra
ao ambiente adequado e agradavel e, em consequéncia, agrega valor a

experiéncia de consumo, como mencionado.

Na verdade tem a taca ISO né, que vocé tem que fazer a
analise sensorial nela. Vocé nfo vai conseguir fazer uma
analise sensorial num copinho desse igual esta. O primeiro
passo seria isso, acho que para vocé ter um pontapé inicial
com uma boa taga num ambiente bacana eu acho que agrega
muito (ENTREVISTADO 2).

Como ressalta McCracken (2003), o consumo € sempre associativo e
estd no envoltorio de relagdes coerentes com o estilo de vida, assim como
Douglas e Isherwood (2006) que observam que os bens, ou seja, o material, a

cultura material expressam conceitos constituidos, em um mundo simbdlico e
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traduzem sentidos para quem os consome. Verificou-se que a taga ISO integra
um ritual de consumo distinto daquele associado ao ‘cachaceiro’ estigmatizado.
O entrevistado 7 reforga essas constatagdes, ao mencionar que 0S
eventos realizados pela confraria sdo marcados pela presenga da taga ISO, e esse
marcador fortalece os valores e pressupostos defendidos pela organizagdo, como

pode ser verificado a seguir.

A questdo dos eventos ai entra aquela coisa assim, ¢ logico,
quando ¢ uma coisa dos Confrades, por exemplo, a gente vai
fazer uma avaliagdo de uma bebida. Ai depende muito do
perfil do encontro, se for um encontro, por exemplo, igual a
gente fez um que foi ‘Harmonizagdo de cachaga com
queijo’, ai tinha 14 os copinhos para a gente degustar a
cachaga. Essa questdo de utiliza¢do, ela ¢ mais valorizada
nesses eventos, mais de qualificagdo. Os eventos que sdo
abertos, fechados néo ¢ tdo relevante assim o copinho certo
(ENTREVISTADO 7).

O entrevistado, ainda, registra que ¢ comum as tagas serem utilizadas
mais em encontros abertos que nos encontros fechados e acredita que seja menos
relevante a utilizagdo do copo certo.

Ao longo dos momentos empiricos, das entrevistas com os confrades e
confreiras, formadores de opinido, o uso da taca ISO se torna relevante, ao
permitir apreender profundamente as caracteristicas organolépticas da cachaca.
Além dessa defesa, observou-se, ainda, que esse recipiente € utilizado como
marcador de uma experiéncia de consumo distinta daquela comumente associada
ao ‘cachaceiro’.

Como mencionado, o processo de diferenciacdo, orquestrado pela
confraria, torna-se estratégico, ao constituir um grupo de consumidores com
caracteristicas, valores e pressupostos culturais diferenciados que sdo retratados
em rituais de consumo demarcados culturalmente (McCRACKEN, 2003).

Percebeu-se que o cuidado, para a degustacdo da bebida, em eventos

abertos da confraria, ¢ comumente associado ao uso da taga ISO, sendo esse
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elemento um marcador cultural do grupo. Vale considerar que esse aspecto
material produz efeitos, nas experiéncias de consumo, tanto do ponto de vista
sensorial quanto do ideacional simboélico. Argumenta-se, nesse sentido, que a
experiéncia de consumo de cachaca de alambique se torna um espectro
particular que revela categorias especificas de entendimento da realidade
(SCHATZKI, 2005).

Como justificado, as relagdes de consumo, na interpretagdo de
McCracken (2003), sdo coerentes ¢ entrelagadas com outras categorias de
consumo, ou seja, o consumo de cachaga de alambique possui identidade com as
relagdes de consumo gastrondmicas nas confrarias. A seguir, sdo mencionadas

essas associagoes.

4.2.7 Cachaca e Culinaria: harmonizacoes

Foi questionado aos confrades e confreiras da Confala sobre as possiveis
associacdes e as principais combinagdes realizadas entre a cachaga de alambique
e a culinaria. Sustentado por McCracken (2003), existem relagdes de sentido
coerentes entre as categorias de consumo, isto €, existem combinacdes que
privilegiam os elementos culturais defendidos pelos elementos de uma cultura.

Ao que se percebe, foram mencionados elementos culinarios que se
aproximam fortemente da cultura mineira, em especial. O entrevistado 3
revelou, em seu depoimento, a aproximag¢do do consumo de bebida com a

culinaria e destacou a associacdo da cachaca com a cultura mineira, como pode

ser observado, a seguir.

Entao, isso ¢ até porque comida e bebida elas sempre andam
muito juntas. Com a cachaga tém as tradicionais né, que ¢ a
famosa comida de boteco né, comida mineira: a linguica, o
torresmo, a mandioca, o queijo foi uma surpresa,
harmoniza¢do com queijos que até entdo, a gente nado
imaginava que pudesse ser uma coisa assim, que encaixasse
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tdo bem, mas encaixou muito bem. Mas geralmente esses
restaurantes, a maioria deles, o menu deles é o qué?
Linguicinha, torresmo, sdo comidas mais gordurosas né.
Uma coisa que funciona mais né, com a cachacga. Entdo
assim, ¢ o famoso tira gosto de Boteco né, que a gente
imagina assim (ENTREVISTADO 3).

Além de destacar a simbiose com a culinaria mineira, o entrevistado
revelou também a aproximacdo com a comida consumida em boteco. Ressalta-se
que a capital mineira, onde foi fundada a confraria, ¢ reconhecida
internacionalmente como a cidade dos bares e botecos, fato que pode ser
considerado mais um marcador de aproxima¢do do consumo de cachaca com a
cultura mineira.

O entrevistado 24, além de revelar a aproximagdo com a cultura mineira,
esclarece que comidas mais gordurosas sdao melhor combinadas com o consumo

de cachaca como, por exemplo, carnes ¢ frutas oleaginosas, como se observa, a
seguir.

A cachaga ela é uma bebida que ela se d4 muito bem com
comidas gordurosas né. Entdo a famosa comida mineira, um
torresminho, um torresmo de barriga bem gordinho, feitinho
ali é excelente. Agora recentemente eu também tive uma
sensacdo excelente com castanha. O que acontece? Um
produtor ele tem uma cachaca que ele esta envelhecendo
num barril de castanha, numa castanheira, entdo vocé come
a castanha e toma a cachaca. E uma sensagio maravilhosa!
Mas a cachaga ela se d4 muito bem com comidas gordurosas
mesmo né. Um porco, uma barriguinha de porco, um
torresmo. Eu acho que o ideal ali. Entdo na hora que eu vejo
ali um torresminho de barriga eu lembro da cachaga na hora
(ENTREVISTADO 24).

A carne suina foi descrita como um elemento presente, no consumo da
cachaca de alambique, principalmente o torresmo, como revela o entrevistado 5
que modificou a estrutura de sua casa, para receber amigos, celebrar com

cacha¢a e comida mineira.

Aqui em Minas Gerais a gente ¢ privilegiado pela nossa
gastronomia. Eu falo que se Brasil fosse a casa, Minas era
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cozinha, tanto que 14 em casa eu custei a convencer minha
esposa, la a gente ndo tem sala, tem uma cozinha porque a
gente recebe pessoa na cozinha. E assim cara, torresmo
qualquer lugar do Brasil que vocé vé um torresmo, vocé ja
liga na cachaga e queijo eu como queijo todo dia, todo dia
eu como queijo, entdo o queijo, torresmo para mim eu olhei
torresmo e queijo eu lembrei de cachaga (ENTREVISTADO
5).

O entrevistado 11, além de destacar a preparagdo de um tira-gosto,
baseado em linguiga de porco, relata também a harmonizagao da cachaga ambar
envelhecida e da cachaga branca, de acordo com o seu paladar, os elementos
culinarios preferidos em cada ocasido. As mencdes reforcam as argumentagdes

contidas nos depoimentos anteriores, como se percebe, a seguir

Olha, eu gosto muito de harmonizar quando eu vou tomar
assim ¢ com cachaga envelhecida sabe, a cachaga branca
para ser bem honesto quando eu tomo ela, para mim eu
gosto de tirar gosto com legumes mesmo, tomate as vezes,
até com fruta. Agora a cachaga envelhecida nio, ela ja pede
para mim alguma coisa. Entdo a gente tem um tira gosto, eu
e o entrevistado 10, a gente gosta muito de fazer com a
cachaga envelhecida no caso, ndo sei se ele falou com vocé
de uma linguinha no champanhe? Que casa muito bem, esse
tira-gosto mais adocicado sabe, com a cachaga envelhecida
no carvalho eu acho que casa muito bem. Eu acho que no
caso de cachaga brancas eu gosto de legumes e frutas e
gosto de também torresmo, o famoso torresmo fica bom
também (ENTREVISTADO 11).

Destaca-se que o entrevistado propde combinagdes culinarias diferentes,
para cada tipo de cachaca, ou seja, observa-se que as caracteristicas
organolépticas da cachaga sdo consideradas, para cada ocasido social, diante de
um conjunto de elementos culindrios, assim como acontece com o vinho, por
exemplo. Acredita-se que esse movimento dos integrantes de confrarias, criando
harmonizagdes com a culinaria, resultara em adequacgdes que permitam explorar
as caracteristicas de cada tipo de cachaca.

Como apontam McCracken (2003, 2007) e Slater (2002) e,

especialmente, Douglas e Isherwood (2006), a Cultura do Consumo e as relagdes
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estabelecidas entre as pessoas e 0s bens se manifestam em significados coerentes
entre si. Acredita-se que os rituais de consumo de cachaca sejam corroborados
pelos aspectos materiais, ou seja, os arranjos materiais produzem lastro para o
mundo culturalmente constituido.

Dessa forma, define-se um processo simbidtico entre as categorias
simbolicas representadas pelos conhecimentos, pelas regras € normas e pelas
redes teleoafetivas. Schatzki (2005) assevera que a realidade e, nesse caso, o
consumo de cachaga de alambique, s6 pode ser conhecido compreendendo as
relagdes de sentido produzidas entre o material e o simbdlico.

Em outras palavras, percebeu-se que as questdes relacionadas as
caracteristicas materiais e as evidéncias empiricas dos depoimentos e da
observagdo participante refor¢am que a realidade factual e artefactual, como, por
exemplo, temperatura ambiental, temperatura da bebida, vasilhame de
acondicionamento e consumo e, por fim, as harmonizagdes com outros
elementos culinarios estabelecem identidade com os valores, pressupostos,
conhecimentos e regras compartilhados entre os membros da confraria.

A experiéncia de consumo de cachaga de alambique se consolida pelas
imbricagdes entre o material ¢ o simbdlico que sdo elementos recursivos,
percebe-se uma relacdo de interdependéncia que produz sentido a cultura de
consumo do destilado.

Na préoxima secdo, sera apresentado o segundo caso retratado pela
Confraria de Mulheres da Cachaga — ConVida — com a intengdo de realizar
analises comparativas quanto aos entendimentos sobre o fenomeno do consumo

do destilado com o intuito e realgar as similitudes e distingdes entre os coletivos.



169

4.3 Caso 2 — A Confraria mulheres da Cacha¢a- ConVida

4.3.1 Fundacao e Historico

A Confraria mulheres da Cachaga- ConVida de Belo Horizonte surgiu,
em meados do ano de 2016, com a intengdo de aproximar mulheres
consumidoras de cachaga, em um espago de discussdo exclusivamente feminino,
segundo relato das entrevistadas.

O agrupamento de mulheres se baseou, inicialmente em empresarias,
empregadas e parceiras comerciais, inseridas na cadeia produtiva da cachaga de
alambique, em varias partes do pais, como revelou a entrevistada 7. Ela compde
o comité gestor da organizacdo desde a sua fundacdo e afirmou que o
movimento ainda ndo foi institucionalizado juridicamente, apenas se reinem, em
encontros fechados e abertos, mulheres que se dedicam ao consumo do
destilado.

Foi pesquisado, no enderego eletrénico da Confraria e nas das redes
sociais, como, por exemplo, Facebook e Instagram, informagdes adicionais para
complementar os depoimentos das entrevistadas, porém pouco conteudo
relevante foi encontrado.

Na pégina da confraria, além de espagos para a comercializacdo de
produtos do mercado de cachaca, foi extraido um chamamento, para a
aproxima¢do de novas confreiras. A declaragdo inicial informa que, para a

participacdo do coletivo, ¢ necessario ser maior de idade, como verificado, a
seguir.

A Confraria Mulheres da Cachaga ¢ um encontro de desejos
e mulheres para valorizar e apreciar a cachaca de qualidade.
A Convida reune mulheres, maiores de 18 anos, que
apreciam cachaga, que querem beber juntas, trocar
experiéncias e percepgdes sobre degustacdes, conversar
sobre varios assuntos e se divertir com leveza e alegria. A
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Confraria ndo tem fronteiras e inspira e¢ estimula o encontro
de apreciadores de cachaga no Brasil ¢ também no exterior
(CONFRARIA MULHERES DA CACHACA - CONVIDA,
2018, p. 1).

Além de uma leve mengdo aos valores, crengas e sensagdes exploradas,
na mensagem inicial do coletivo, refor¢a-se que ndo ha fronteiras para se
aproximar como apreciadora como pressupostos (FREITAS, 1991).

A entrevistada 7 ressalta que o aspecto de serem mulheres que
consomem cachaga chama atengdo e acredita que se tivessem mais recurso, para
realizar uma estrutura da organizacdo, teriam resultados melhores, como

também se pudessem se dedicar profissionalmente, como revela, a seguir.

Acho que o molde da convida é: ‘Mulheres que apreciam
cachaga’ tem um apelo de midia fabuloso, talvez, mais que
as Confrarias masculinas. Chama atengdo, as pessoas
gostam, as pessoas querem saber. Entdo acho que a gente
tendo alguma organizagdo para ter algum recurso, a gente
poderia trabalhar isso. De forma mais profissional, porque
hoje a gente faz cada uma com o tempinho que tem. Acho
que a gente tendo algum recurso seria bom ter uma
assessoria de imprensa. Trabalhar isso um pouco mais que a
gente vai ter um ‘BUUUM!” muito maior. Apesar de que a
gente ndo quer quantidade pela quantidade, a gente quer
quantidade e qualidade. E ai quando eu falo qualidade, ndo ¢é
qualidade da pessoa, mas dos valores de entendimento sobre
a cachaga. E acho que a gente... Perdi uma coisa importante
que eu ia falar sobre Confraria que vocé perguntou. Acho
que a gente tem um bom discurso com os produtores, eles
valorizam muito as Confrarias, eles querem que seus
produtos sejam avaliados e degustados pelas Confrarias no
Brasil inteiro. Isso é 6timo (ENTREVISTADA 7).

Ela considera que a organizacdo demanda crescer e ampliar a quantidade
e qualidade das participantes, pois os produtores, na visdo da entrevistada, ja
legitimam o trabalho realizado pela confraria de mulheres.

Revela-se também, na pagina da confraria, informacdes sobre o seu
objetivo de existéncia e informagdes sobre as reunides realizadas pelas

confreiras, como € observado, a seguir.
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O objetivo principal da Convida é organizar eventos sociais
e tornar estes encontros momentos de troca de experiéncias
e unidade para cumprir seu maior objetivo: Quebrar
Paradigmas e Preconceitos com a mais genuina bebida
Brasileira a CACHACA! Aqui, a cachaga ¢ degustada em
tagas de cristal, confeccionadas especialmente para a bebida.
E as mulheres ja sdo parte deste universo, o publico
feminino ja faz parte das mesas de conversa, degustacdo e
pesquisa com a cachaga. Assim, existe um encontro das
confreiras da Convida, que acontece, simultaneamente, em
bares e cachagarias de cada estado com representantes da
Confraria, ¢ o brinde é na taca oficial da Confraria, é o
Convida Brasil! (CONVIDA, 2018, p. 1).

Assim como € mencionado, na categoria das regras e normas do modelo
teorico, a confraria estd em processo de estruturagdo de estatuto e registro
tributario, como também estuda elaborar uma carta de conduta, para regular os
comportamentos e a comunicagdo entre as confreiras, como foi comentado pelas
entrevistadas 7 e 12.

A Confraria mantém uma pagina, no Facebook, com informagdes dos
eventos que sdo realizados, ao longo do ano, assim como ¢ divulgado no site
oficial da organizagao.

Foi informado pelas entrevistadas que o grupo de Belo Horizonte
mantém 20 integrantes assiduas, considerando os grupos que foram agregados,
em outros estados com a identidade da convida. Segundo depoimento das
entrevistadas, ultrapassa o volume de 500 mulheres que mantém contato por
meio dos grupos de WhatsApp.

As parcas informagdes sobre o surgimento da Confraria de Mulheres
foram coletadas, em conversas livres, com algumas participantes, em entrevistas
formais e por meio das informacdes publicadas em paginas oficiais e redes
sociais do grupo.

A seguir, serdo tratadas as categorias de analise do modelo tedrico com a
intengdo de compreender como as mulheres da Convida vivenciam suas

experiéncias de consumo de cachaga de alambique.
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4.3.2 Categoria 1 — Conhecimentos: entendimentos sobre a cachaca

Reforca-se que a categoria de conhecimento integra todos os
entendimentos dos confrades e confreiras sobre o consumo de cachaca de
alambique. Esses conhecimentos, como demonstra Schatzki (2003, 2007),
podem se concentrar em aspectos tedricos, como elementos abstratos e/ou
idealmente construidos e, também, os aspectos empiricos tacitos ou mesmo
aqueles que produzem elementos artectuais e factuais.

Nesse sentido, as confreiras da Confraria Mulheres da Cachaca de Belo
Horizonte, té o intuito de identificar e apreender os principais conhecimentos
compartilhados entre as mulheres que compdem esse coletivo.

Quanto as questdes do roteiro de entrevistas, foram aplicadas de forma
similar nos dois grupos de apreciadores de cachaca, nesse sentido, algumas
mengoes feitas no caso Confala podem se repetir, evidenciando a similaridade
entre os entendimentos sobre a experiéncia de consumo de cachaga de
alambique.

Inicialmente, indagou-se sobre os conhecimentos basicos ou
entendimentos minimos, para que uma pessoa consumisse cachaca, de forma
adequada, na percep¢do das confreiras da Convida. Destaca-se que o0s
depoimentos sd3o mais timidos, analisando, principalmente, as caracteristicas da
confraria, como comentado no historico e também sua recente atuacgao.

Dessa forma, foi questionado as entrevistadas sobre a exigéncia de
conhecimentos e entendimentos prévios a fim de adentrar na confraria e
consumir adequadamente o destilado.

A entrevistada 26 comentou que a insercdo, na confraria, ndo requer
conhecimentos prévios que, em geral, o processo de socializagdo com outras
integrantes promove o compartilhamento de entendimentos teodricos e praticos

sobre o consumo do destilado, como pode ser observado, a seguir.
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Nao, com certeza. Na verdade a gente entra consumindo de
qualquer jeito né, mas ai € o que a gente tem sempre ouvido,
eu tenho muito que aprender ainda porque tem muito pouco
tempo que eu entrei mesmo, para entender mesmo, ¢ com
esse interesse. E eu sei que para eu sentir o gosto da
cachaga, para a gente ver a qualidade tem toda uma questao,
€ 0 copo ou ¢ a taga, a qualidade, a oleosidade que a gente
tem ouvido sempre, o tempo que a gente fica esperando para
depois descer pela garganta para sentir. Entdo tem "N"
coisas para a gente sentir para apreciar a cachaca e nao so
beber a cachaca (ENTREVISTADA 26).

Percebe-se, em seu depoimento, que, no inicio, ela bebia o destilado ‘de
qualquer jeito’, porém, com tempo e a curiosidade sobre o consumo de
destilado, observa outras integrantes, para consumir a cachaga ¢ sentir as
caracteristicas organolépticas e apreciar a bebida adequadamente.

A entrevistada 17 reforca o comentario da entrevistada 25, ao comentar
que os conhecimentos sdo acumulados, por meio de interacdes no grupo e,
sobretudo, pelas discussOes nos ambientes virtuais da confraria. Pode ser

observado, a seguir.

Eu acho que isso vai ser acumulado, sabe que a gente tem
um grupo do WhatsApp né? Isso é muito bacana ele tiver
troca por que tem ali tem as produtoras s6 comercializa, o
consumidor so6 para ver se a dor. Entdo eles vdo jogando
muitos assuntos e quando a gente percebe tarde estamos
discutindo tipo de cana, o tipo de Blend. Algumas coisas a
gente vai aprendendo ja no grupo do WhatsApp, ai as vezes
alguma coisa vocé busca na internet, vocé 1€ mais [...]
(ENTREVISTADA 17).

A entrevistada ainda informa que o grupo de discussdo ¢ fundamental,
para conhecer as caracteristicas do destilado e, principalmente, estimula as
integrantes a procurar informagdes a fim de que compreenda melhor o processo
produtivo da cachaga, por exemplo. Como argumenta Freitas (2007), as
estruturas e ritos de comunicagdo permitem que novos entrantes sejam afetados
pela cultura do grupo, por meio dos entendimentos, que sdo compartilhados no

processo de socializagao.
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A entrevistada 27 declara que a sua irmd, que trabalha na cadeia
produtiva da cachaca, sempre a chamou a participar, que os conhecimentos
basicos tedricos e praticos de consumo foram agregados, naturalmente, com a
sua inser¢do na confraria. Esse processo se manifestou com sua participacdo em

palestras e eventos, como ¢ mencionado, a seguir.

A minha irma sempre me chamava para poder ir nos eventos
né. Quando ela comegou a trabalhar com isso, eu fui
aprendendo, ela foi me ensinando, me explicando
principalmente quando tinha as palestras de como € que
toma, como que ¢ feita a cachaca, o aroma, que hoje
estamos mudando isso né esse tabu. Por que a pinga eu creio
que tem uma diferenca sim da cachaga com a pinga. A pinga
para mim parece um alcool, parece que eu peguei aquela
garrafa de alcool ali para tu colocar numa churrasqueira e to
tomando, ja cachaca ndo ela tem um aroma e tem um sabor
totalmente diferente e cada cachaca tem sua seu aroma, seu
sabor. Niao sdo todas que sdo iguais, foi isso que eu aprendi
e comecei a apreciar né e a tomar também. E também a
maneira certa de tomar era uma coisa que eu ndo sabia que
eu tinha te falado, é que a maneira certa eu creio que assim:
tomar por cima da lingua, vocé ndo pode encostar ponta da
lingua. Quando vocé encosta a ponta da lingua, sua garganta
fecha e deixa ela amargo e ela ndo desce. Desce aquela coisa
rasgando e queimando mesmo. E quando eu comecei a
tomar da maneira correta eu ndo sei, desceu direto né vamos
dizer assim e eu soube apreciar e ndo ¢ aquela coisa de virar
(ENTREVISTADA 27).

Além dos aspectos organolépticos que podem ser melhor apreciados
com os conhecimentos, a entrevistada revela que a percepcao do destilado,
simbolicamente se modificou, ou seja, em suas palavras, consumir cachaca nao
se resume em ‘virar’ a bebida, mas ¢ um processo de degustacao.

A entrevistada 21, diferentemente, pontua que seriam necessarios
conhecimentos acerca das caracteristicas organolépticas da bebida, como uma
capacitacdo minima, em andlise sensorial, para as confreiras da Convida, para
compreender melhor caracteristicas, como cheiro e viscosidade do destilado,

como se observa, a seguir.
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Eu acho que ¢é ter essa analise sensorial né. A gente
realmente sentir o que que a gente estd tomando, a gente
sentir o cheiro, a gente sentir a textura, o gosto de verdade, é
isso tudo. Eu acho que a analise sensorial ¢ primordial. Eu
vou s6 tomando aos poucos né, para poder saborear sentir o
cheiro primeiro, para depois saborear o gosto dela e isso que
me chamou atengdo também né na cachaga é o sabor ¢ o
aroma (ENTREVISTADA 21).

Diante do exposto, percebe-se que as opinides sobre os conhecimentos ¢
entendimentos quanto ao destilado se manifestam em diversas percepgoes.

Nesse sentido, a entrevistada 7, integrante do comité gestor da confraria,
esclarece que o movimento ConVida é amplo e repercute em uma variabilidade
de entendimentos. Informa que ha limita¢des, para que todas as mulheres
dominem conhecimentos e entendimentos basicos, como pode ser observado no

trecho, a seguir.

Acho que cada Confraria tem um nivelamento e um
entendimento. Entdo, por exemplo, a Copo Furado é uma
Confraria que presta muita atencdo no nivel de
conhecimento de seus confrades. Isso ¢ muito legal né!
Vocé pega a Confala, ela vem levando de um jeito, mas ela
faz visitas técnicas para dar uma nivelada, ela faz conversa
com os produtores. J& a nossa Convida, por exemplo, a
gente comecou a dar algumas doses de informag@o. Mas a
gente ja sabe que a gente vai ter muito mais dificuldades de
nivelar essa mulherada toda Brasil a fora. Nos estamos
falando de quase 500 mulheres hoje, em varias cidades
diferentes com estilos completamente diferentes, cada um.
Entdo a gente vai ter o qué? Muito menos sobre uma otica
de Confraria, brago para tentar mensurar como ¢ que ta o
conhecimento deles (ENTREVISTADA 7).

Percebeu-se, em sua fala, que o alinhamento dos conhecimentos ¢ um
desafio para a confraria, pois sdo varios grupos espalhados pelo Brasil e o
processo de aglutinagdo de conhecimentos ¢ complexo, considerando aspectos
culturais regionais de cada grupo (FREITAS, 1991).

As entrevistadas, também, foram indagadas sobre o ritual para o

consumo de cachaca. Foi-lhes solicitado que descrevessem os conhecimentos
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praticos para consumir o destilado. A entrevistada 27 comentou que a sua
percepcao e forma de consumo se modificaram, as demais entrevistadas ndo
registraram informagdes adicionais.

Como comentando, conhecimentos sdo aspectos necessarios, para
descrever a experiéncia humana com a realidade e seus fenomenos, como
argumenta Shatski (2005, 2006), eles sdo a materializagdo daquilo que se
conhece sobre uma determinada experiéncia humana com a realidade,
especialmente, sobre o consumo de cachaga de alambique, referente a mulheres,
nesse caso empirico.

Assim como no primeiro caso, observaram-se depoimentos recorrentes
sobre o consumo consciente do destilado, uma categoria que emergiu nas

interagdes e entrevistas com as mulheres da cachaga.

4.3.2.1 Consumo Consciente

Questionou-se, apos as mengdes dos conhecimentos, a interpretacdo das
confreiras sobre o significado do consumo consciente para elas e, embora as
respostas tenham sido diversas, observaram-se pontos de aproximagdo com o
que foi mencionado pelos membros da Confala.

A entrevistada 27 informa que o consumo consciente esta relacionado a
evitar o exagero de consumo de bebida alcodlica e reforca que o limite € de foro

intimo, cada um tem o seu, como menciona, a seguir.

Eu, na minha opinido, tomar cachaga consciente ¢ vocé ndo
exagerar né, vocé tomar a quantidade que vocé aguenta,
porque uma forma € voc€ tomar para mostrar que vocé
toma, vocé tem que tomar com prazer. "Nao eu gosto, eu
quero tomar, eu sei o meu limite". E assim que eu fago
comigo, ndo sei se outras pessoas fazem, mas ¢ a maneira
que eu faco. Eu acho que ¢ s6 isso mesmo

(ENTREVISTADA 27).
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Assim como registrado pelos confrades da Confala, as confreiras da
ConVida reforgaram que o consumo consciente esta relacionado ao aspecto
biologico suportado por cada organismo, acreditam nessa premissa. Mas nao
sabem dizer se outras confreiras seguem a mesma orientacdo. Esse aspecto se
torna relevante, avaliando que o consumo consciente de bebidas alcodlicas se
torna uma bandeira das confrarias de cachaga analisadas. Esses aspectos mantém
acordo com o que foi mencionado sobre as principais defesas do mercado da
cachacga, como verificado, no artigo de Sundermann, Freitas e Castro (2015), que
relatam que esse tem sido um orientador para combater o estigma em torno da
cachaga.

A entrevistada 21 comenta e reforga, em seu depoimento, que o
consumo consciente do destilado é uma percepcdo individual e tem relagdo com

o limite de cada consumidor, assim como pode ser verificado abaixo.

Eu ndo posso falar para a pessoa do meu lado qual é o seu
limite, eu posso falar: “olha maneira um pouquinho,
diminui, vocé esta extrapolando um pouco”, mas a pessoa
tem que enxergar, ndo tem como eu impor pra ela ndo.
Agora se a pessoa ndo conseguir enxergar isso, infelizmente
ela ndo vai conseguir conviver num grupo. A gente fala
muito de bebida e tal mas qualquer coisa, as vezes se a
pessoa ¢ muito estressada, ou briga, as vezes qualquer
coisinha assim que vocé fala, vai discutir qualquer assunto,
se a pessoa ¢ muito estressada ela ndo vai conseguir ficar no
grupo e conviver em sociedade, entdo eu acho que é muito
do individuo essa questdo de consumo consciente. Ele tem
que ir testando aos poucos o seu limite e chegar ao ponto,
“meu limite é esse e hoje eu vou beber!” “Hoje eu ndo vou
beber!” E descobrir qual o seu limite para o consumo né de
qualquer substincia, seja o uso do alcool ou etc. e
principalmente da cachaga (ENTREVISTADA 21).

A entrevistada destaca que o consumo consciente do destilado ¢
essencial, para se integrar a confraria de mulheres, assim como em qualquer
outro contexto de interacdo social. Ela destaca, também, que isso ndo se limita

exclusivamente ao consumo de bebida alcoolica, mas a qualquer substancia.
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A entrevistada 26 informa, assim como as demais entrevistadas, que o
consumo consciente esta opostamente relacionado a quaisquer tipos de abuso.
Na sua interpretagdo, o consumo consciente esta relacionado a degustagdo do

destilado.

Consumo consciente, na minha opinido, ¢ ndo abuso né, é
como qualquer outro tipo de bebida alcodlica. E a pessoa
realmente igual quando a gente toma cachaca a gente na
verdade degusta cachaga, a gente raramente nesses
encontros a gente v€ pessoas muito alteradas, fazendo
aquelas coisas né fora de controle, fora de si. Entdo ¢
mesmo saber degustar, ter o momento, ter limite, isso € o
consumo consciente. E questio de limite e bom senso
(ENTREVISTADA 26).

Considerando esse aspecto inserido pela entrevistada 26, acredita-se que
o conhecimento basico, mencionado pelas entrevistadas, manifesta-se em
consumir a cachaga de alambique, em contexto de degustagdo, com o intuito de
apreciar o destilado.

A entrevistada 7 comenta que o consumo consciente se apresenta, ao
apreciar a bebida de forma adequada, em limites aceitaveis a cada realidade
bioldgica e social. Ela acredita que o ideal ¢ que as mulheres consumam de
forma moderada. Segundo a entrevistada, foi publicada uma pesquisa, em que as
mulheres da cidade de Belo Horizonte sdo as que mais consomem bebidas
alcodlicas, mas pouco foi revelado sobre esse contexto. Em sua interpretacao,

esse fato deve ser melhor esclarecido, para ndo estigmatizar a mulher que

consome cachaca, como se observa no trecho, a seguir.

Varias mulheres bebem, optam pelo alcool de forma
moderada eu acho legal. Mas beba monte, monte, monte e
fica totalmente descontrolada. T4 errado! Néo ta bom e é
feio demais. Porque sempre foi feio qualquer pessoa
embriagada, como sempre vai ser. Antigamente era feio,
agora ¢ feio e amanha vai ser feio também. Nunca vais ser
bonito alguém embriagado independente se ¢ homem ou
mulher, o que seja. Entdo recentemente eu escutei uma
pesquisa sendo mencionada naquela radio 98, aquele



179

programa la do Neneco, Sabado. Eu tenho até que correr
atras dessa pesquisa. Falando que a mulher de Belo
Horizonte ¢ a mulher que mais bebe. Ai a questdo deles 1a
era: ‘Isso ¢ legal ou ndo €?’. Ai eu fiquei pensando, mas
bebe como? O qué? (ENTREVISTADA 7).

Além disso, a entrevistada ressalta que o consumo moderado € um
instrumento para reduzir o estigma negativo em torno do destilado. Na sua
interpretagdo, ha um equivoco em classificar todos os excessos alcodlicos,

independente da bebida, como consumo de cachaca, como se percebe, a seguir.

Até porque a gente sabe que intimeras vezes vocé fala: ‘O
qué que aconteceu com fulano?’, ‘Ah! Cachacada de
ontem’, o cara ndo tomou uma dose de cachaca, encheu a
cara de cerveja ou de qualquer outra coisa. Ainda tem essa...
Esse estigma que ainda apoia as outras bebidas. Quando &
cachaga ainda ta bom e quando ele bebeu, encheu a cara de
outras coisas. Bebeu vodka a noite inteira e ainda fala que
foi a cachagada de ontem. Gente, cadé a conta da cachaga?
Nao ¢é cachaga ndo? (ENTREVISTADA 7).

Esse depoimento refor¢a que a defesa do consumo consciente do
destilado esta associado ao estigma negativo atribuido a cachaca. Esse aspecto se
torna importante considerando a estratégia de diferenciar o consumo de cachaga
nas confrarias. Como ressalta Bourdieu (2007), hda uma forma de demarcar
distingdo dos demais consumidores do destilado, especialmente, aqueles que
consomem, em excesso, o destilado. Esse elemento vai ao encontro do que
argumenta McCracken (2010), ao comentar o processo de diferenciacdo entre
classes de consumo, inclusive, aquelas baseadas na capacidade financeira.

Identifica-se, nesse sentido, que os conhecimentos, na interpretacao das
confreiras da Convida, sdo acumulados com o processo de socializacdo do
grupo, que sdo dispensaveis conhecimentos basicos para novos entrantes. Mas se
torna primordial a difusdo do consumo consciente € moderado como um dos
pilares dos entendimentos compartilhados entre as mulheres da confraria.

Além disso, como comentado, essa categoria revela que um pressuposto

tido como verdade pelo grupo ¢ o consumo consciente € moderado. Vale
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destacar que esse fator integra a categoria regras e normas, ao evidenciar valores
e pressupostos do grupo, como assevera Freitas (1991, 2007). A seguir, serao
tratados, em detalhes, os aspectos que permitem a integracdo e perenidade do

grupo quanto as normas de conduta e comunicagao.

4.3.3 Categoria 2 — Regras, Normas e Pressupostos

As regras, normas e pressupostos, nos grupos, funcionam como um
orientador da conduta e dos comportamentos dos membros. Dessa forma,
acredita-se que esses elementos de analise tanto no modelo das Ontologias do
Lugar, em Schatzki (2005), quanto nas categorias de analise cultural em Freitas
(1991, 2007), sejam fundamentais para compreender a realidade do grupo.

Destaca-se que esses elementos promovem contornos para as agdes,
praticas e rotinas do grupo. Em outras palavras, configuram, como justificado, o
entendimento de verdade, manifestam e materializam os pressupostos e valores
do grupo. Nessa Otica, foi questionado sobre as principais orientagdes
promovidas pela confraria como forma de manter e garantir interagdes e
comportamentos julgados adequados pelos membros (FREITAS, 1991).

Em primeira andlise, foi questionado, a principio, sobre as regras
internas de organizacdo da confraria e as orientagdes que permitissem que o
grupo se mantivesse coeso e aspectos relacionados a aproximacdo de novos
integrantes. As entrevistadas revelaram que as regras estdo fundamentadas em
valores da confraria, mencionados anteriormente, na se¢do que trata do historico
de fundacao.

Como critério basico, foi revelado que, obviamente, sdo aceitas apenas
mulheres para participar da Convida. Essas mulheres, assim como revela a
entrevistada 26, concentram-se, sobretudo, em assuntos em torno do destilado,

como mencionado, a seguir.
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Entdo o principal: ndo tem homens, proibido homens,
assuntos fora de cachaga opinido politica, opinido de
qualquer outro assunto fora da cachaga que possa ter algum
atrito. O que prevalece é o respeito, entdo o nosso foco da
Convida ¢ a cachaga, ¢ o estudo de cachaga, algo para levar
a cachaga para conhecimento geral. O foco da convida ¢ a
cachaga. Na verdade a gente tem encontros trimestrais, ¢
necessario participagdo, mas o nosso convivio diario mesmo
¢ no nosso grupo de WhatsApp (ENTREVISTADA 26).

Foi ressaltado, também, a prevaléncia do respeito entre as integrantes,
além de repelir assuntos politicos nos encontros. Outro fator comentado foi a
observancia da participacdo nos eventos promovidos pela confraria.

A entrevistada 21 comenta e refor¢a o depoimento anterior de que a
assiduidade nos eventos ¢ considerada uma regra a participacdo no grupo, além
de mencionar, novamente, o incentivo da confraria ao consumo consciente,

como demonstrado, a seguir.

Olha a unica coisa que a gente bate muito 14, que eu estou
até em falta esse ano ¢ frequéncia dos eventos e como a
gente estimula o consumo consciente a gente fica de olho no
limite. Essas sdo as regras mais basicas mesmo, que a gente
leva mais em consideragio mas com relacdo a realmente
assim passar da conta, acho que hoje a turma que esta 1a esta
tdo bem selecionada assim que a gente ndo teve nenhum
evento que fosse necessario parar e refletir sobre ele nio
(ENTREVISTADA 21).

A entrevistada 27 revela que o critério basico, para a entrada de novos
entrantes, ¢ a observacdo do perfil e, principalmente, que a candidata goste de

consumir cachaga, como ¢ revelado, a seguir.

Parece que ha uma avaliagdo prévia né, as pessoas comegam
acompanhar e a dire¢do aceita ou ndo. Entdo no momento
que aceita, ¢ porque a pessoa ja passou por uma avaliagio,
sabe? Entdo realmente ¢ gostar de cachaga, tomar cachaga,
acho que ndo tem ninguém que vem e fica tomando
espumante, cerveja... sdo pessoas que apreciam cachaca
mesmo, e esse ¢ um critério de inclusdo né. E ja vi alguns
critérios de inclusdo, de ndo inclusdo, por exemplo, alguma
arrogancia, pessoas que chegam se achando, pessoas que
veem que vai criar uma desarmonia no grupo, interesse
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pessoal, ou seja, financeiro, comercial sabe. E um produtor
que aproxima querendo entrar, voc€ V€ nitidamente
querendo, entdo interesse pessoal, particular. Eu mesmo
comecei a entender a confraria de uns meses para ca, muitos
pensam que é um grupo para sentar ¢ bater papo
(ENTREVISTADA 27).

Sdo consideradas, também, de acordo com a entrevistada 27, além da
exigéncia de ser mulher e consumir cachaca, que as novas integrantes sejam
avaliadas com a perspectiva de verificar seu alinhamento com os valores da
confraria e, principalmente, se os interesses ndo sdo puramente individuais e
oportunistas.

Além disso, estabeleceu-se que seja mantido um ambiente de harmonia
entre as confreiras, como revelou a entrevistada. Esses elementos sdo relevantes,
conforme argumenta Freitas (1991), como refor¢o da cultura do grupo e, além
disso, privilegiam a estabilidade das relagdes e perenidade da confraria.

A entrevistada 12 destaca que ¢ orientado a todas as confreiras que
sejam assiduas as reunides como uma forma de garantir a proximidade das
integrantes do grupo. Além desse requisito, percebeu-se que os casos Sao

discutidos, em reunides ¢ que ndo existe uma carta de principios e conduta que

oriente o comportamento das mulheres, como pode ser verificado abaixo.

Todas sdo obrigadas a participar né?! Entdo tem uma
participacdo efetiva, porque sendo, de uma certa forma,
automaticamente uma pessoa ja vai sendo excluida do
grupo. Mas, ndo mais ndo tem regra de conduta, tudo é
decidido em conjunto quando tem uma reunido, anual
normalmente (ENTREVISTADA 12).

A entrevistada 7 reconhece que, embora o movimento de mulheres da
cachaca seja volumoso e esteja presente, em boa parte do pais, ainda carece de
formalizagdo com o registro da associagdo, na cidade de Belo Horizonte e ¢
fundamental, para a manifestacio de uma carta de principios e conduta da

confraria de mulheres, como € observado no depoimento na sequéncia.
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[...] a gente ainda construindo esse estatuto. E também o
manual de boas praticas de conduta. E ai a gente vai
escrever mais algumas coisas que sdo importantes pra gente
ter como principio e difundir a partir do convite para que
amigas e outras mulheres venham com a gente
(ENTREVISTADA 7).

Diante do exposto, percebeu-se que as orientagdes normativas da
Convida sdo mais flexiveis, considerando a inexisténcia, at¢ o momento da
coleta de dados, de um estatuto ou mesmo de uma carta de principios explicita.
No entanto, como verifica Freitas (2007), esses elementos nao sdo impeditivos,
para que os pressupostos basicos € os valores da confraria se manifestem, nos
comportamentos desse conjunto de mulheres da cachaga.

Ressalta-se que os critérios basicos, como, por exemplo, de serem
mulheres que gostam de cachaga e mantenham a assiduidades as reunides sdo
fundamentais no sentido de fortalecer o grupo e, principalmente, forjar as
orientagOes basicas para as situac¢des e rotinas do coletivo (FREITAS, 1991).

Foi questionado sobre os conhecimentos que sdo compartilhados pelas
integrantes da confraria, mas as evidéncias empiricas ndo foram suficientes para
trazer a tona essa discussdo, principalmente, avaliando que a maioria das
mulheres entrevistadas se absteve de responder a essa questao.

Adicionado a isso, foi questionado também quais seriam os
comportamentos intoleraveis pelas integrantes.

A entrevista 26 comentou que ainda ndo foram discutidos
comportamentos especificos que seriam entendidos como intolerdveis. Mas
acrescenta que todas as relagdes sdo baseadas em respeito, o que pode ser
compreendido que qualquer comportamento contrario seria entendido como

inadequado, como poder ser observado no depoimento, a seguir.

[...] é tudo mesmo como eu falei, a questdo do respeito né
respeito as opinides alheias. Respeito a opinido
principalmente a gente estava nessa politica, teve algumas
postagens politicas no grupo e tiveram umas chamadas mais
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bruscas de atengdo, porque como sdo varias opinides cada
um tem o seu ponto de vista, "ndo porque o meu ¢ diferente
do seu e o seu ta errado" né! Entdo isso € que desde quando
eu estou no grupo a Unica vez que eu Vi uma coisa mais
assim uma chamada de aten¢do mesmo foi essa questdo de
opinido mesmo, ndo misturar muito os assuntos para nao dar
confusdo mesmo. Opinido e respeito acima de tudo
(ENTREVISTADA 26).

Como comentado, foi estipulado, como regra de comunicacdo, a
concentragdo das discussoes, em torno de assuntos que envolvem o destilado. A
entrevistada registrou que discussdes que fugiram a essa orientagdo foram

dissuadidas pelas integrantes da confraria.

A entrevistada 7 revelou que as aproximagdes sdo realizadas, com base
em lagos de amizade das confreiras do grupo e refor¢a que os comportamento
adequados estdo relacionados ao perfil de mulheres que ja frequentam o grupo,

como pode ser observado, a seguir.

Na hora de fazer convite, a gente ¢ seletiva. E durante trés
encontros ai vocé tem que ver o comportamento entre a
gente e a convidada. Eu digo: diga-me com quem tu andas
que te direi quem és! Entdo se vocé convidou suas amigas,
elas tém se comportar bem. Eu entendo, nds querer que
venham mulheres que representem a convida, mulheres que
tenham algum entendimento que ela vai beber
moderadamente com elegancia (ENTREVISTADA 7).

A mencdo da entrevistada 7 destaca e refor¢a o perfil de mulheres,
desejado na confraria, como também indica que comportamentos contrarios aos
elementos analisados acima podem ser considerados inadequados, ou até
intoleraveis.

Sendo assim, observa-se que a nogdo de realidade do que ¢ verdade e
adequado ao grupo se manifesta de forma mais explicita, por meio das regras e
normas e, embora ndo incorporadas em um estatuto ou manual de conduta, nao

significa que elas ndo existam, como percebido, ao longo dos depoimentos.
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Os depoimentos das confreiras demonstram que as relagdes de
afetividade e os lagos construidos entre essas mulheres é fundamentado em
amizades e proximidade a outras mulheres que defendem as mesmas ideias e,
principalmente, compartilham dos meus comportamentos, como comentado pela
entrevistada 7.

Nesse sentido, serdo comentados e tratados, na proxima se¢@o,
elementos relacionados as estruturas teleoafetivas constituidas por esses grupos,
especialmente, serdo discutidos os sentimentos, as emogdes € as sensagdes que

sdo compartilhadas por essas mulheres que se dedicam ao consumo de cachaga.

4.3.4 Categoria 3 - Redes Teleoafetivas: emocdes, sensacdes e sentimentos

Como comentado, as redes teleoafetivas configuram uma categoria de
analise que concentra os sentimentos, emog¢des e sensagdes percebidas e
compartilhadas entre um coletivo (SCHATZKI, 2005). Nesta tese, esses
elementos sdo analisados a luz da experiéncia de consumo de cachaga de
alambique.

Para descrever e apreender os elementos, que compdem essa
experiéncia, foram indagados sobre as relacdes e lagos construidos, por meio da
interagdo com membros das confrarias, como também se houve modificagdes,
nos lagos e estruturas de amizade, em fun¢ao do interesse em torno do consumo
de cachaca de alambique.

Assim como nos depoimentos dos participantes da Confala, as respostas
das entrevistadas da Convida, também, aproximaram-se dos argumentos
apresentados acerca das motivagdes que as levaram a se integrar a confraria.

Inicialmente, questionou-se sobre a percepcdo dos principais

sentimentos e emocdes que elas compartilhavam, nas ocasides, nas quais



186

consumiam cachaga coletiva e individualmente. As participantes mencionaram
sentimentos, emogdes e sensacdes positivas quanto a esse elemento analisado.

A entrevistada 26 revela que as sensagdes ¢ emogdes compartilhadas,
nos encontros da confraria, estdo relacionadas a liberdade e ao prazer de

consumir o destilado, como pode ser verificado, a seguir.

Ih! Tem a sensacdo de liberdade. Eu tenho sensagdo de
liberdade, que eu posso eu posso beber, fazer o que eu
quiser, na verdade tenho a sensagdo de... agora ¢ dificil falar.
E prazeroso, tem a sensagio de liberdade e outra agora néo
vem na minha cabega ndo (ENTREVISTADA 26).

A mengao da participante se aproxima das argumentagdes, em torno da
participacdo de uma confraria de mulheres, como comentado nos relatos e essa
sensacdo de liberdade e prazer pode ser compreendida como uma estratégia de
combate ao estigma sofrido por mulheres que consumem cachaga, e a confraria
feminina ¢ o espago de manifestagdo desses sentimentos.

A entrevistada 12 revela, assim como a participante 26, que as
sensagodes, sentimentos ¢ emogdes se resumem em prazer, respeito e diversdo.
Alguns encontros da Convida e Confala sdo realizados, conjuntamente. Destaca-
se que a participante ¢ membro integrante das duas confrarias, a seguir, sdo

observados, no depoimento, esses elementos.

Ah ¢é bacana demais! Nossa e a gente percebe que o povo
cresceu muito, valorizou tanto a cachaga. E prazeroso! E
cultural! Igual aquele dia o Doutor Vinicius com a viola.
Entdo os encontros de cachaga passaram a ser culturais,
sempre tem uma banda de rock boa, uma banda sertaneja.
Entdo assim, o encontro e enriquecedor. Por exemplo, agora
da Confraria 4 fizeram o curso de sensorial de cachaga, igual
eu fiz. E agora a gente senta, ndo é s6 beber cachaca, a gente
discute qualidade, a gente discute a parte sensorial. Entdo
assim, os encontros ficaram culturais. Maravilhoso! Tanto
que se vocé ver no grupo as mensagens pos encontro ¢ de
agradecimento, respeito gente. E o respeito que a gente tem
um com o outro. Entdo no encontro a gente bebe, a gente
diverte, conversa... (ENTREVISTADA 12).
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Percebeu-se, também, no depoimento da participante, que os eventos
exploram aspectos culturais regionais, como as modas de viola mineiras e
atendem aos membros que gostam de outros tipos musicais, como Rock, por
exemplo. Esse aspecto se torna relevante, como aglutinador das confreiras,
considerando outros elementos que geram afinidade e proximidade.

A entrevistada 21 revela, em seu depoimento, que a sensacdo ¢ de
alegria e respeito, principalmente, considerando que existem opinides
divergentes. Na interpretacdo da participante, a confraternizagao € o fio condutor

que e permite a manifestacdo desses sentimentos e sensagoes.

Confraternizacdo acho bacana, acho que foi por eu ter
entrado no grupo, ter feito parte, acho que é uma palavra
muito forte, € legal vocé confraternizar. Respeito que é uma
coisa também que ¢ uma palavra pessoal, mais que eu prezo
muito e que eu admiro isso no nosso grupo, porque todo
mundo tem respeito. As vezes né tem opinides diferentes?
Tem. Tem alguns embates, € normal e tem que ter, acho que
isso ¢ saudavel. Boas risadas né, a diversdo quando voc€
esta ali né, confraternizando, tomando a cachaga, sentido o
gostinho da cana, da madeira. Entdo aquilo ali te d& uma
sensagdo de alegria, e isso ¢ muito bom (ENTREVISTADA
21).

Vale destacar que a palavra respeito foi mencionada tanto nas sensagoes
das participantes da Convida quanto nos depoimentos dos participantes da
Confala. Acredita-se que esse seja um pressuposto bdsico, que regula o
comportamento e as comunicagdes entre o grupo € se manifesta como um
elemento de andlise cultural que garante e preserva os valores das confrarias
(FREITAS, 1991).

A entrevistada 14 reforca que a aglutinagdo de pessoas proximas, como
seus familiares, amigos e as confreiras, resume-se em uma sensacdo de
celebracdo de momentos especiais e cotidianos, como ¢ mencionado, a seguir.

Eu acho que a cachaca leva a gente para um meio que ¢ o

‘Celebrar’, sabe? E a palavra que eu consigo encaixar, ¢
sempre assim, a gente estd sempre celebrando. Entao assim,
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se vocé ta em familia toma uma cachacinha, se vocé ta
fazendo um jantar e toma uma cachacinha ¢ uma maneira de
vocé celebrar. Entdo, celebrar ¢ a Alegria. A outra ¢
Partilha, ¢ o Partilhar. Vou te falar um momento que foi
super especial, o casamento da minha filha no ano passado.
Foi em novembro do ano passado. Eu fiz questdo ¢ ela
também fez, porque ela sabia que eu gostava, de ter cachaca.
Teve saida da cachaga, teve outras bebidas, logico, mas teve
a cachaga. Entdo eu acho que foi uma ocasido especial que
eu soO bebi cachaca, ndo bebi outra coisa (ENTREVISTADA
14).

Além de referir-se a uma situagdo, na qual a entrevistada celebrou um
momento especial com amigos ¢ familias, a participante ressaltou que so
consumiu cachaca, em uma data simbolica, no casamento de sua filha. Vale
destacar que a confreira mencionou a alegria como emog¢do ¢ a sensagdo de
partilhar com seus amigos.

Esse depoimento, ainda, reflete as praticas simbdlico-afetivas que a
participante estabeleceu com o destilado, ndo somente com as sensagdes que sdo
provocadas pelos aspectos organolépticos, mas a relagdo afetiva com a cachaga,
como menciona McCracken (2007), que pode ser traduzido como extensdo do
self nas praticas de consumo.

Esse elemento se torna relevante, ao destacar a construcdo de estruturas
teleoafetivas com os arranjos materiais, em outras palavras, relacdes baseadas
em sentimentos e afetos com o destilado, por exemplo, como menciona Schatzki
(20006).

A entrevistada 16 corrobora que a sensacdo que sente ¢ de prazer,
principalmente, considerando as curiosidades e especificidades de producao do
destilado, ou seja, o sentimento ¢ intrigante, ao desvelar as caracteristicas da

cachaca, como a entrevistada revela, a seguir.

Prazer! E prazeroso, ndo adianta. Intrigante, a cachaca
gente, os métodos de produgdo, de produgdes sdo muito
diferentes né. Entdo até no mesmo Alambique eu acho que
isso ¢ intrigante para mim, por qué? O mesmo Alambique,
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eu ja bebi cachaga do mesmo produtor, mas com nao digo
padroes. Mas, por exemplo, aquele lote me deu uma
percepcao diferente desse lote. Ah gostei mais, essa cachaga
¢ diferente. Ai vocé conversa com o produtor, o produtor
fala: ‘E uma safra de cana diferente’, ‘Ah essa cana ndo é da
minha fazenda, porque ndo deu pra usar a cana da minha
fazenda. Comprei a cana de outra fazenda’, entdo olha pra
vocé ver, a cana da mesma espécie, mesma espécie
comprada em fazenda, em solo diferente fez a diferenca na
cachaca (ENTREVISTADA 16).

A entrevistada 27, em seu depoimento, informa que a sensagdo ¢ boa, na
sua percep¢do. Que o consumo se manifesta de forma natural e consensual,
desperta lembrangas de sua infincia, com aroma e recordagdes de receitas, ou
seja, o repertorio remete a lembrangas positivas de seu passado, como a

entrevistada confirma, a seguir.

Assim ¢ a sensacdo boa. Ndo ¢ aquela sensacdo ruim de
quando vocé€ toma a cachaca e vocé fica tomando por
obrigagdo, por estar perto de outras pessoas, por elas
estarem tomando ai vocé também tem que tomar. Mas ndo,
vocé ta tomando porque quer, porque vocé sentiu aquele
aroma, aquele aroma gostoso, te lembra alguma receita,
alguma coisa de casa, infincia ndo sei. Entdo aquilo faz
vocé querer tomar e ndo alguém te obrigar. Entio eu acho
que ¢ uma sensacdo boa € o aroma dela que faz vocé querer
tomar, e € uma sensacao boa, uma sensagdo assim prazerosa
mesmo de estar tomando, estar perto de amigos que estejam
proximos a vocé, sejam amigas também (ENTREVISTADA
27).

Realca-se que a entrevistada também menciona o prazer como uma
sensacao que ¢ compartilhada com os amigos e as amigas da confraria. Percebe-
se que a amizade ¢ o elemento presente, na maioria das mencgdes das
participantes entrevistadas, elemento que sera explorado, nas préximas
argumentagoes.

Destaca-se, nesse momento, que os lagos que sdo constituidos pelas
participantes e a aproximac¢ao de amigos, ao consumir cachaca, pode funcionar

como um instrumento de refor¢o de cultura, como destaca Freitas (2007), ao
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realcar os valores, rituais e demais elementos da cultura de um grupo, como ¢é o
caso dos depoimentos das participantes da confraria de mulheres da cachaga.

Como comentado, foi questionado sobre os lagos de amizade e
proximidade, constituidos pelas confreiras, a partir da sua inser¢do no grupo,
como também se foram modificadas as relagdes e interagdo com outros grupos
de referéncia que antecedem a confraria.

A entrevistada 21 revela que as suas amizades ndo ficaram restritas a
confraria, mas se ampliaram em fun¢do dela. Além disso, informa que, ao
mencionar sua participagdo na confraria, gera um ambiente de curiosidade que
permite interagir com outras pessoas que nao entendem o mundo da cachaga,

como ¢ verificado, a seguir.

Nao eu ndo fiquei restrita ndo sabe. Na verdade o que
acontece quando a gente... todo lugar que vocé vai hoje,
qualquer roda de amigas, empresarias, surge o assunto da
cachaga, de alguém que ja experimentou ou que gosta, e
quando vocé fala que € integrante de confraria, tipo assim,
possibilita mais proximidade com o grupo que vocé esta ali
reunida. O pessoal fica mais curioso para saber e tal porque
vocé gosta, que tipo de cachaga que vocé aconselha, vocé
recomenda qual marca, entdo assim, a confraria d4 uma
visibilidade maior para o... d4 uma sensacio que voc€ nio
sO gosta da cachaga, mas que vocé também passou a estudar
mais, a entender mais, e tem como (ENTREVISTADA 21).

Complementarmente, a entrevistada 26 informa que suas amizades se
fortaleceram com o pessoal da cachaga, ela revela que existem amizades com os
participantes da Confala que a proximidade e a realizacdo de atividades
conjuntas permitiu a proximidade e a criacdo de lagos, como pode ser observado,
a seguir.

A gente tenha Confala né. Na verdade eu ndo participo da
Confala. A Confala a principio, inicialmente ela ¢ mais
voltada para homens, hoje ¢ que ela estd abrindo mais
espago para o publico geral. Mas assim o grupo mesmo que

eu participo ¢ a Convida, e a Confala a gente t4 indo aos
poucos, quando tem evento aberto junta Confala junto com a
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Convida, que junto casal as vezes a esposa também ¢é da
Convida ¢ o marido dela da Confala. Entdo na verdade o
grupo ¢ esse. Hoje a gente ndo tem tantos grupos assim de
cachaga ndo, pelo menos que a gente tenha conhecimento
mas o que tem que a gente participa ativamente sdo esses
dois a Convida e a Confala (ENTREVISTADA 26).

A entrevistada 7 revela que suas amizades estdo distribuidas, em varios
grupos de afinidade, que seu ciclo de relacionamentos ampliou, em fungdo da
cachaca, mas mantém outras relagdes que ndo sdo baseadas na confraria, por
exemplo. Entre as amizades que construiu, algumas se mant€ém no campo

profissional, como depde, a seguir,

E seu ciclo de amizade referéncias muda drasticamente, eu
acho que na minha vida cachaga ¢ o mundo maravilhoso,
por exemplo, as meninas... eu sou amiga das meninas, mas
eu ndo quero ir na casa, eu considero amiga, talvez por isso
eu ndo tenho ainda eu tenho grandes amizades Mas, € uma
amizade de trabalho na cachaga, ¢ uma paixdo, mas é um
trabalho e eu me sinto apaixonada pela cachaca
(ENTREVISTADA 7).

Essa entrevistada acredita que as suas relagdes ainda ndo sdo fortes
suficientemente, para frequentar a casa das confreiras, mesmo porque considera
que as amizades estdo baseadas, em relagdes profissionais e, por isso, talvez, nao
tenha lagos mais fortes com as mulheres. Vale destacar ela, além de fazer parte
da confraria, ¢ empresaria, na cadeia produtiva de cachaga e, como observado
anteriormente, essas mulheres se aproximam, em fungdo da conexdo com a
cadeia produtiva e nao por outras afinidades.

As entrevistadas da Convida informaram que as relagdes de amizade ndo
se ampliaram, em fun¢do da confraria, algumas preferiram ndo responder a
questdo. Percebeu-se, nos depoimentos das entrevistadas, em outras passagens,
que o estabelecimento das relagdes de amizade se fundamentou, essencialmente,
em aspectos profissionais. Ou seja, como a maioria dessas mulheres esta

inserida, na cadeia produtiva da cachaca que ¢ o fator aglutinador entre elas, os
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lagos de afetividade ndo foram mencionados, como orientador dos
relacionamentos, diferentemente da Confala.

Vale considerar que a dindmica dos relacionamentos das mulheres da
Convida oferece uma interpretacdo das redes teleoafetivas distinta daquela
mencionada pelos confrades da Confala, cujos aspectos determinam uma
configuragdo diferente de grupo, como assevera Schatzki (2005).

Vale considerar que as redes teleoafetivas correspondem aos aspectos
que aglutinam as pessoas sentimental e emocionalmente. Nessa esteira, os lagos
da ConVida s3o responsaveis por aproximar ¢ reforcar os pressupostos de
existéncia do grupo que sdo baseados em relagdes profissionais.

Foi questionado, além disso, em que ocasides esses sentimentos,
emocdes e sensacdes mencionadas afloram, ou seja, foi-lhes solicitado que
descrevessem a frequéncia de consumo e como essas experiéncias se
manifestam.

A entrevistada 26 mencionou que consome o destilado nos encontros da
confraria e em casa. Em situa¢Ges mais estressantes, consome a cachaca, para

relaxar, como também bebe com clientes, como mencionado, a seguir.

Eu consumo nos encontros da Convida. Hoje eu também
consumo em casa, que eu ganho muito de cliente, adquiro
algumas também que eu tenho curiosidade, "ah queria te
falar tem uma oito anos envelhecida de algum tonel", ai eu
vou 14 e eu acabo comprando. Entdo até mesmo dentro de
casa uma dose e outra a gente consome dentro de casa
mesmo. Umas quatro vezes no final de semana. E sabado e
domingo no final de semana e depende do dia. As vezes se o
dia foi muito punk eu acabo consumindo mesmo. Bebo no
final do dia em casa ou depois do trabalho a gente vai em
algum cliente ou em algum lugar que tem e eu consumo
também (ENTREVISTADA 26).

A entrevistada 26, ainda, informa que adquire algumas cachacas, para
consumir em casa, que, em geral, a frequéncia de consumo se manifesta quatro

vezes, durante a semana, nos finais de semana, sdbado e domingo.
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A entrevistada 27 revela que o seu consumo do destilado, na companhia

, .

de amigas, nos encontros da confraria é, principalmente, com a intengdo de

conhecer melhor as caracteristicas do destilado, como informa abaixo.

Quando eu saio com a entrevistada 26 e em festas né, igual
quando tem eventos da confraria. Ai eu tomo ¢ também eu
vou descobrindo outros tipos de sabores. Tem as misturas
também os drinques né, eu vou experimentando as que eu
nunca tinha tomado né, e isso foi me chamando, convidando
para conhecer mais, saber mais sobre como ¢ feito né. Igual
hoje estamos aqui sabe, como foi feito, como ¢ feita a
cachacga e isso me deixa muito curiosa de saber e eu gosto
muito (ENTREVISTADA 27).

Em comum acordo com a entrevistada 27, a entrevistada 16 também
menciona que prefere consumir o destilado, aos finais de semana, apesar de ter
vontade de consumir em outras ocasides. Ela também revela que, depois de ter
aprendido a ‘técnica’ de consumir a cachaca, a frequéncia aumentou, como

informa, a seguir.

[...] em casa eu bebo um pouco sabe, mais assim uma sexta-
feira. Ndo € que eu ndo goste de tomar muito no meio de
semana por causa do trabalho, mas assim, acho que esse
também ¢ relativo, se a gente souber beber né, beber pouco,
ndo tem problema beber uma dose na segunda-feira, mas eu
passei a consumir, ndo vou falar que é diariamente mas com
frequéncia de semana, numa sexta-feira para relaxar né, por
causa disso né e por causa da técnica de como tomar
cachaga eu passei a consumir mais (ENTREVISTADA 16).

A participante também revelou, assim como todas as anteriores, que o
consumo do destilado ¢ uma forma de relaxar. Os aspectos da frequéncia e
hébitos de consumo revelam os rituais de consumo das confreiras.

A maioria delas menciona que consume o destilado, em ocasides
especificas, como, por exemplo, em encontros da confraria, mas também
consomem com outros amigos e até mesmo em casa, semanalmente. Destaca-se,
ainda, que as confreiras revelaram as praticas de consumo, enquanto um

momento de catarse e relaxamento, aos finais de semana. Nesses momentos, sdo
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exploradas emogdes, sensacdes e sentimentos que essas mulheres compartilham,
quando estdo juntas, ou mesmo, quando consomem sozinhas.

Nao foram reveladas, nas entrevistas, locais especificos que tornam ou
promovem diferenciagdo, quanto ao consumo do destilado pelas entrevistadas,
mas percebeu-se, em seus depoimentos, que o consumo ¢ cotidiano e esta
associado a vida profissional, ja& que a maioria delas esta inserida, nos elos da
cadeia produtiva da cachaga de alambique, diferentemente dos membros da
Confala.

Como menciona Schatzki (2006), as redes teleoafetivas sdo responsaveis
por revelar as relagdes emocionais, sentimentais e sensagoes partilhadas por uma
coletividade. Freitas (2007) assinala que os rituais de consumo demonstram e
permitem compreender como as pessoas se relacionam com a realidade e seus
fendmenos.

Cupollilo, Casotti e Campos (2013) tratam, especificamente, dos rituais
de consumo, em celebragdes e contextos cotidianos; destaca que a manifestacdo
dos momentos de consumo das confreiras revelam que, ainda que sejam
confrarias de consumo de cachaga, os rituais e, inclusive, os elementos das redes
teleoafetivas promovem ‘lugares’ e entendimentos distintos sobre o mesmo
elemento, nesse caso, a cachaca de alambique.

Dito isso, foi questionado as confreiras sobre a percepcao de outras
pessoas alheias ao mundo da cachaga, ao mencionar que consomem o destilado.

A seguir, serdo discutidos os depoimentos e os efeitos de sentido produzidos.
4.3.4.1 Mulheres que consomem cachaca... Por que nao?!
Como comentado, questionou-se se as confreiras sofriam com o estigma

negativo do consumidor de cachaca, e as respostas se aproximaram das

revelagoes contidas nos depoimentos dos confrades e confreiras da Confala.



195

Observou-se, também, que as participantes enfrentam resisténcias e comentarios
negativos sobre o consumo do destilado.

A entrevistada 12 revelou que sente algumas resisténcias € que o
estigma € aprendido, culturalmente, sobretudo, considerando que € um produto
associado ao alcoolismo pela acessibilidade financeira que alcodlatras exploram.
Além disso, menciona que enfrentou resisténcia, em casa com seu pai, quando

revelou que ela e seu marido consumiam o destilado, como se observa, a seguir.

Sim existe preconceito! Infelizmente. Infelizmente sim. Tém
muitas familias que tém problemas de alcoolismo né, porque
a cachaga antigamente ela por ser um produto barato, barato
antigamente, vocé comprava por 1 real, 1 litro de cachaca.
Entdo assim tem muita gente que teve problemas com
alcoolismo porque era um produto barato, ndo era um
produto bom igual hoje em dia. Hoje em dia pra vocé ficar
bébado com uma cachaga, se vocé souber beber porque ¢é
um fator que a gente aprende. Hoje em dia a gente tem que
saber beber. Tem muito esse preconceito em relagdo ao
alcoolismo, meu pai mesmo falava: ‘Minha filha se vocé
ficar andando com o seu marido, vocé vai virar alcoolatra’,
quando ele descobriu que eu estava bebendo cachaca entdo
ele ia morrer. Ele ficou péssimo! Hoje ele me serve cachaga.
Nos chegamos outro dia num evento na casa dele e na
mesma hora ele falou: ‘Minha filha, tem uma cachacinha
aqui muito boa. Vocé quer que serve para vocé e para o seu
marido?’, quando que ele ia fazer isso, sem ter vindo aqui
no evento? (ENTREVISTADA 12).

A participante revela que o estigma e a resisténcia que enfrentava com
familiares foram dissipados pelo convivio e, que, no inicio, seu pai acreditava
que o destilado tornava as pessoas alcoolatras e que, atualmente, ela e seu pai
consomem em eventos familiares.

Diferentemente da entrevistada 12, a entrevistada 14 informou que o
grupo familiar ndo estigmatiza o consumo da bebida, em verdade, eles brincam
com o assunto. No entanto relatou que, quando comenta com outras pessoas fora
do seu circulo familiar e da confraria, ha estranhamento e questionamento sobre

o consumo do destilado, como comentou, a seguir.
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Na minha familia é tranquilo, o pessoal ¢ muito de zoeira
mesmo. Eu brinco muito, posto as fotos 1a. Agora ainda tém
aquelas figurinhas 14 e tudo, entdo, eu dou uma zoada boa.
Sou boa pra zoar. Mas a gente sabe que tém algumas
pessoas tém um estranhamento né, principalmente, quando
vocé posta alguma coisa e tal. Entdo, principalmente quando
eu assumi que eu era cachaceira. Entdo assim, eu sou uma
cachaceira, mas hoje eu falo que eu sou uma apreciadora. E
um termo que tem uma aceitagdo melhor né, mas a gente
sabe que tém pessoas que tem esse estranhamento. O
pessoal fala: ‘Mas tanta coisa pra vocé defender e vocé vai
defender a cachaga? Uma coisa que leva as pessoas ao vicio,
que estraga a vida de tantas familias e tudo’, eu falo assim:
‘Uai! Uma coisa é vocé ta consumindo o produto nacional,
valorizando o produto nacional de forma consciente,
moderada’. E logico, que tém os desvios né, t€m as doengas
e tudo e que a gente respeita. Isso que tem que ser
respeitado. Entdo assim, entdo ao mesmo tempo que vocé
bebe cerveja e que para vocé isso € aceitavel. Entdo também
me aceite! Porque eu tomo cachaga. Entdo eu acho que tem
um estranhamento sim, mas hoje eu acho que ta comegando
a ampliar um pouco mais essa abertura (ENTREVISTADA
14).

A participante revelou que combate o preconceito € o estigma,
reforcando que é ’cachaceira’ ¢ que o alcoolismo ¢ uma doenga e ndo se
manifesta pelo consumo de cachaca, mas, sim, com o0 consumo excessivo de
qualquer bebida alcoolica. A entrevistada defende a cachaga por ser um produto
nacional e ligado a cultura brasileira e o consumo consciente, como foi revelado
na categoria dos entendimentos, permite uma relagdo de consumo saudavel.

Vale destacar que as revelagdes de Sundermann, Freitas e Castro (2015)
se materializam, no depoimento da participante, ao defender as caracteristicas
culturais e a valorizagdo do destilado.

A entrevistada 26 assevera que existe estranhamento e preconceito e ele
se torna maior por ser mulher consumidora de cachaga. Nas palavras da
participante, ¢ comum ouvir piadinhas sobre seus habitos de consumo, como se

observou no depoimento abaixo.
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Existe um estranhamento, uma zoeira, uma piadinha. Sdo
dois fatos. Primeiro mulher bebendo cachaga, segundo como
que bebe cachaga? Porque que vocé bebe cachaga? Entdo ¢é
muita coisinha, muito pergunta ¢ eu acabo levando na
brincadeira, mas sempre eu faco um convite "ndo um dia
vocé tem que ir no encontro nosso". Algumas amigas que as
vezes brincam comigo, "vai encontro nosso da Convida que
vocés vado ver que o negdcio ndo ¢ bem assim", essa coisa de
tomou cachaga o pé inchou. Nao ¢ assim que funciona as
coisas. O estranhamento é maior. Eu acho, eu ja ouvi ja
pessoal até mesmo la na empresa de gente falando que
bebida de mulher é cerveja, e algumas cervejas também,
nem toda cerveja. Porque tem aquela coisa de mulher néo
aguenta nada, que mulher ¢ mais fraca para certas coisas,
mas isso € questdo de ponto de vista, vai ser mais tranquila,
vai do ponto de vista da pessoa ndo ougo isso de mulher,
ouco isso mais de homem mesmo (ENTREVISTADA 26).

A participante adiciona aos comentarios de consumo que se manifestam,
também, pela capacidade da mulher consumir uma bebida com maior teor
alcodlico. Revelou que ja ouviu sugestdes para consumir cerveja € que nem
todas as cervejas poderiam ser consumidas por mulheres, pois sdo cervejas mais
fortes. Esse aspecto pode ser associado a necessidade da criagdo de uma
confraria, para o consumo de cachaca por mulheres, considerando o estigma e o
machismo refletido no depoimento da participante.

Nessa esteira, a entrevistada 27 também revela que sentiu estigmas e
preconceitos com seus habitos de consumo, menciona que ela, inclusive,

também achava estranho, como ¢ revelado, a seguir.

Sim tem preconceito, tem pessoas que acham que vou beber
cachaga, vocé & cachaceiro. Igual eu te falei, eu tinha esse
preconceito antes né, que ¢ uma coisa errada né vamos se
dizer assim. Acho que antes de julgar a gente tem que saber
primeiro, tem que olhar a informacg&o sobre aquilo, acho que
isso vale para tudo né. Mas toda vez que alguém me
pergunta eu faco propaganda mesmo, eu falo "6 gente ndo ¢
assim", a cachaca antigamente era vista desse jeito, mas nao
¢ hoje ela se transformou em uma bebida nobre né, vamos
dizer assim e cada vez mais eu vejo pessoas consumindo e
querendo saber informacdes igual a mim, porque antes eu



198

ndo sabia e agora procura saber ¢ hoje também ta apreciando
o sabor e a cachaca (ENTREVISTADA 27).

Assim como tratado pelas outras participantes e também pelos membros
da Confala, percebe-se, no depoimento da entrevistada 27, que o estigma e
preconceito sdo descontruidos com conhecimento e informagdo. A participante
ainda assevera que o consumo de cachaga que a confraria defende é muito
diferente do que é comumente entendido pela populagéo.

Destaca-se que o processo de distanciamento do estigma se da por meio
de varios aspectos, aqui categorizados nas dimensdes das Ontologias do Lugar,
em Schatzki (2006), que demonstram que o consumo do destilado nas confrarias
se manifesta com distingdes daquele das classes mais populares. Aspecto que €
mencionado por McCracken (2007), ao argumentar sobre a Teoria Trickle Down
e Trickle Up e é reforgado pelas argumentacdes de Freitas sobre os elementos de
analise cultural.

Na proxima secdo, sera discutida a materializagdo dos elementos
culturais da confraria, na organizacdo dos arranjos materiais, enquanto
incorporagdo dos elementos simbdlicos como pressupostos, valores,

conhecimentos, regras e estruturas afetivas da confraria de mulheres.

4.3.5 Categoria 4 - Arranjos Materiais

As Ontologias do Lugar entendem que a vida social pode ser conhecida,
por meio das vivéncias que acontecem e ocorrem, em um lugar espacial e
temporal e que s6 podem analisados e examinados, nos locais, nos quais essas
vivéncias se manifestam (SCHATZKI, 2003).

Para apreender os efeitos dos arranjos materiais na experiéncia de
consumo de cachaga de alambique, foram abordadas, nas entrevistas, questdes
que destacavam esses elementos, como, por exemplo, espaco geografico, tempo

(aspectos climaticos e ocasides de consumo especificas), elementos do destilado,
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ou seja, preferéncias sobre envelhecimento, temperatura da cachaga, recipientes
de consumo, como também harmonizag¢des com elementos gastrondmicos, como
comentado no caso anterior.

Vale reforcar que esses aspectos sdo importantes, considerando que a
manifestacdo das praticas e rotinas estimam elementos materiais que produzem
efeitos, nas experiéncias como mundo, especialmente, experiéncia de consumo,
como ¢ o caso desta tese de doutoramento.

Nessa esteira, foi observado e questionado ao conjunto de confreiras
entrevistadas os usos de elementos materiais que compdem a experiéncia de
consumo de cachaca de alambiques e como esses elementos interferem na

percepcdo das entrevistadas.

4.3.5.1 O Local

Foram investigados aspectos de espagos que propiciam, na percepgao
dos entrevistados, o consumo do destilado. Foi-lhes solicitado que indicassem
situacdes, lugares e ocasides, nas quais as confreiras consumiam cachaca e a
frequéncia desse consumo. Esses elementos sdo fundamentais, para descrever os
rituais de consumo do grupo, conforme distinguem Cupollilo, Casotti e Campos
(2013), como também permitir desvelar as imbricagcdes materiais do fendmeno
analisado (SCHATZKI, 2005).

Sobre o local, as entrevistadas revelaram, em seus depoimentos, diversas
possibilidade de consumo do destilado. A entrevistada 12, por exemplo, relatou
que consome a cachaga, em casa com seu marido, nos encontros da confraria e
em alguns restaurantes com carta de cachaca.

A entrevistada 19 opta por consumir com a amiga e, em eventos da
confraria, especialmente, se essas ocasides permitem que ela acumule mais

conhecimento e descubra novos sabores do destilado.
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Quando eu saio com ela e em festas né, igual quando tem
eventos da confraria, da Cidade. Ai eu tomo e também eu
vou descobrindo outros tipos de sabores. Tem as misturas
também os drinques né, eu vou experimentando as que eu
nunca tinha tomado né, e isso foi me chamando, convidando
para conhecer mais, saber mais sobre como ¢ feito né. Igual
hoje estamos aqui sabe, como foi feito, como ¢ feita a
cachaga ¢ isso me deixa muito curiosa de saber e eu gosto
muito (ENTREVISTADA 19).

Complementarmente, a entrevistada 26 revelou que prefere consumir em

bares, na companhia de amigos, além de mencionar espagos que sao propicios

para dangar e tomar o destilado, como pode ser observado, a seguir.

Em grupo, encontro com amigos ¢ o melhor lugar para mim.
Bares, a gente sempre vai algum bar o primeiro que eu fui
foi numa academia de danga. Isso varia de qualquer o
proposito do encontro né. O encontro é sempre a gente
degustar uma cachaga em especifico, entdo varia, a gente ja
foi em academia de danca, o tltima agora foi na semana na
terca-feira foi no Meet Me, um bar muito bacana, um
encontro super agradavel e a gente provou uma cachaga
especifica que foi a Guaraciaba. Entdo isso varia, varia de
qual que é a proposta do més, qual que é a proposta do
encontro do més (ENTREVISTADA 26).

Vale considerar que o espaco de interacdo entre amigos ¢ mencionado

como a ocasido adequada para o consumo do destilado. A entrevistada 21

comenta que a maior dificuldade de consumir em bares ¢ a escassez de rotulos,

assim como comentado pelos confrades da Confala. A entrevistada assevera que,

em funcdo de uma carta de cachaga restrita, prefere consumir em casa, como se

observa abaixo.

Olha, para te falar a verdade eu prefiro consumir a cachaga
em casa ou em caso de amigo sabe, em bares a gente
consome, mas assim, nem sempre. As vezes a gente chega
com vontade de consumir, mas ndo tem. A maioria dos
bares que vocé vai tem os mesmos rotulos, que nem sempre
sd0 os que eu gosto por exemplo. Entdo fica dificil de
consumir a cachaca no bar sabe (ENTREVISTADA 21).
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A entrevistada 27 revelou que consome, em casa ¢ em locais publicos,

geralmente em festa, mas destaca que consome, moderadamente, tanto em caso

quanto em festas, como descrito na sequéncia.

Af eu creio que os dois tanto em casa quanto quando eu
saio. Para mim ndo tem essa... essa diferenca ndo, eu gosto
de estar tomando tanto em festa quanto em casa em casa,
porque em casa ndo tem essa coisa de "ah eu t6 tomando
cachaga!" Nao, nunca foi assim igual eu falei, s6 ndo pode
tomar em excesso para ndo ficar passando mal. Eu tomo o
limite que eu tenho, cada um tem seu limite né, eu sei aonde
que ¢ e eu tomo até aquele limite ali e acabou
(ENTREVISTADA 27).

A entrevistada 14 revelou que consome, em casa € em eventos, assim

como a entrevistada 27. Em seu depoimento, a confreira adiciona que, no geral,

opta por consumir em casa, antes do almogo e nos encontros da confraria, como

mencionado, a seguir.

, .

Durante a semana ¢ muito raro, realmente, assim, a
gente ndo tem o habito de beber. Mas eu consigo
praticamente todo final de semana, nem que seja um
pouquinho mas a gente consome semanalmente
raramente. Mas, quando estamos eu e meu marido, eu
tomo aperitivos antes do almog¢o, mas muito pouco
mesmo ¢ a frequéncia maior é s6 eventos
(ENTREVISTADA 14).

Percebeu-se, nos depoimentos das confreiras, que nao ha unanimidade

de espagos e ocasides ao consumo do destilado. V ale considerar que elas

mencionaram que consomem o destilado com amigos, familia e nos eventos da

confraria, ou seja, observou-se que as praticas de consumo se manifestam, em

espagos publicos e privados, mas com amigos e familiares.

O elemento seguinte investigado se relacionou as caracteristicas

ambientais do local e clima adequados ao consumo do destilado. Ou seja, quais

os efeitos produzidos pelo clima e a temperatura da bebida. Questionou-se se

esses elementos interferiam na sua percepc¢ao ao consumir o destilado.
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Aos entrevistados solicitou-se que imaginassem o momento apropriado,
para o consumo de cachaga, que descrevessem as caracteristicas do local como
espacos privados e coletivos e aspectos climaticos. As narrativas mencionadas
pelos entrevistados destacaram em que contextos os elementos modificam as
experiéncias de consumo de cachaga.

A entrevistada 26 relatou que prefere temperaturas externas mais
amenas, mas, no calor, opta por colocar gelo ou resfriar a bebida para o seu

paladar, como se verifica no trecho, a seguir.

Particularmente eu vou falar por mim, eu prefiro quando o
tempo estd mais fresco né. A bebida ndo necessariamente
depende... da bebida, da cachaga esta gelada ou ndo. Tem
umas que ¢ melhor gelada que ¢é a cachaga branca, eu prefiro
consumi-la gelada, a envelhecida temperatura ambiente.
Nao tem problema, mas isso ndo impede da gente colocar o
gelo na cachaca para tomar quando estd calor, ndo tem
problema. A Branca eu prefiro gelada, fica muito mais
gostosa gelada. Agora envelhecida é na temperatura
ambiente mesmo (ENTREVISTADA 26).

A entrevistada, ainda, acrescenta que depende das caracteristicas da
bebida, por exemplo, prefere a cachaca branca gelada e a envelhecida em
temperatura ambiente. Esse fator ¢ relevante, considerando que os elementos
materiais espaciais climaticos, como também as caracteristicas organolépticas da
cachaga, definem a experiéncia de consumo, em outras palavras, o consumo ndo
¢ genérico e, sim, especifico de acordo com esses elementos.

A entrevistada 21 relata que o clima interfere e reforca o comentario da
entrevistada 26, na sua interpretacdo, o clima interfere e se manifesta na
popularizacdo da caipirinha, uma bebida a base de cachaga, geralmente

consumida pela populagdo, como pode ser verificado, a seguir.

Interfere, interfere muito mesmo sabe, tanto ¢ que a famosa
caipirinha que caiu no gosto popular pde o gelo para
amenizar o alcool da cachaca né, que quanto mais gelada,
menos vocé vai sentir o alcool dela ali né. Entdo acidez,
tudo isso... entdo eu acho assim: tem gente que gosta de
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tomar inclusive gelada. Eu ja tive essa experiéncia, ja
coloquei cachaga no freezer e deixei 14 e tomava ela. Sai até
mais licorosa assim, fica uma delicia geladinha e tudo, vocé
ndo sente tanto sabor do alcool ali mas eu prefiro
temperatura ambiente (ENTREVISTADA 21).

As demais entrevistadas mencionaram que o clima e a temperatura da
cachacga sdo irrelevantes. Ou seja, o consumo de cachaca pode ser ajustado, de
acordo com a ocasido e local, mas ndo existem regras ou rituais especificos para

o consumo do destilado, na percepcdo das confreiras.

4.3.5.2 Como Beber? Copo, Taca ou Xote...

Como mencionado anteriormente, o vasilhame, para o consumo do
destilado, foi um elemento observado. Nesse sentido, foi questionado se o tipo
de copo, para consumir a cachaga, interfere na experiéncia de percepgdo das
entrevistadas.

Nessa esteira, Schatzki (2005) assevera que os arranjos materiais podem
produzir efeitos diferenciados nas experiéncias do homem com o mundo.
Acredita-se que a reconfiguracdo das relacdes de consumo da cachaca de
alambique pode ser explicada pela ritualizagdo da experiéncia com artefatos
como recipientes especificos que apresentam um repertdrio particular do
apreciador de cachaca de alambique.

As confreiras foram questionadas sobre esse elemento presente na
relacdo de consumo. A entrevistada 7 revela que, em sua percep¢dao, ndo ha
diferenca no consumo cotidiano e ¢ necessario respeitar a diversidade de rituais

de consumo, seja ele com taga ISO, martelo ou xote, como observado, a seguir.

[...] entender e respeitar tdo falada diversidade, que ¢ tdo
bacana hoje, esse conceito que ¢ tdo maravilhoso. Vamos
permitir a histéria diversidade! Seguinte vocé gosta de
tomar uma taca ISO e abomina jogar no chao, eu acho que
até indelicado vocé pega uma bebida jogar no chdo do
restaurante Dependendo do restaurante jogar no chdo nao
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da, mas cada um faz o que quiser, entende?!
(ENTREVISTADA 7).

A entrevistada acredita que a bebida deva ser consumida, de acordo com
o entendimento de cada consumidor, apesar de estranhar alguns habitos. Sugere
que essa diversidade deve ser respeitada, como o habito de jogar o destilado no
chao.

A entrevistada 26 revela que o recipiente de consumo permite que as
caracteristicas organolépticas da bebida sejam apreciadas pelo olfato, como pode

ser observado, a seguir.

E eu sei que para eu sentir o gosto da cachacga, para a gente
ver a qualidade tem toda uma questdo, ¢ o copo ou ¢ a taga.
Eu acho que a forma como vocé bebe né. Talvez igual eu
balango bem a bebida, eu gosto de balancar, isso faz o que
com que as substancias que estdo ali, elas se movimentam,
da uma interac@o entre elas a partir do momento que vocé
mexeu, o alcool vai subir, entdo isso vai aflorar sensagdo da
bebida (ENTREVISTADA 26).

A entrevistada reconhece que a taga ISO permite a movimentagdo das
substancias ao aflorar o aroma da bebida. Assim assevera a entrevistada 27, que
recomenda a taga como ferramenta, para apreciar as caracteristicas da cachaga,

como mencionado, a seguir.

Eu acho que o copo adequado, uma taca decorada, até
porque a gente ja viu que a parte de aroma entra né. Eu acho
que conta, tem muito tempo que eu ndo tomo nNo copo como
assim de shot por que é chegar e virar n€, o outro vocé fica
brincando. Entdo eu acho que uma tacazinha tem seu lugar
(ENTREVISTADA 27).

A entrevistada 12 revelou que, embora reconheca as caracteristicas da
taca ISO, ndo se limita a consumir somente nesse recipiente, pois, em outras
ocasides, o uso do copo martelo ou xote sdo comuns, apenas para analises
sensoriais que a taga potencializa as caracteristicas organolépticas da bebida.

Os arranjos materiais, como mencionado, interferem na experiéncia das

pessoas com a realidade (SCHATZKI, 2005). Esses elementos sdo relevantes
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para o consumo de cachaga de alambique. As confreiras entrevistadas
reconheceram, em seus depoimentos, que a taga privilegia o reconhecimento das
caracteristicas do destilado.

Vale considerar que o uso da taca ISO pode ser reconhecido como um
instrumento de demarcac¢do e distingdo de uma classe de consumidores como
assevera McCracken (2007). Segundo o autor, a diferenciagdo permite
distinguir, materialmente, os aspectos que sdo defendidos, simbolicamente,
como, por exemplo, a estratégia de distanciamento do consumidor de cachaga
estigmatizado, negativamente, pela sociedade.

As relagdes de consumo, na interpretagdo de McCracken (2003), sdo
coerentes com as entrelagadas em outras categorias de consumo, ou seja, o
consumo de cachaga de alambique possui identidade com as relagdes de
consumo gastrondmicas nas confrarias. A seguir, sdo mencionadas essas
associacdes e como elas se manifestam na perspectiva das confreiras da

Convida.

4.3.5.3 Cachaca e Culinaria: harmonizacoes

Como sustentado por McCracken (2010), existem relagdes de sentido
coerentes entre as categorias de consumo, ou seja, existem combinagdes que
privilegiam os elementos culturais defendidos pelos elementos de uma cultura.
Segundo o autor, as relacdes de consumo e a associacdo entre os bens e
elementos simbodlicos tende a serem coesas, ou seja, manifestarem sentido de
acordo com aquilo que o grupo acredita ser verdade.

A entrevistada 7 revela que considera a harmonizagdo com diversas
opcoes culinarias e, por ser mineira, combina com outras possibilidade da
culinaria brasileira, como, por exemplo, castanhas, queijo e a feijoada, como ¢

observado, a seguir.
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Mas, eu gosto muito muito com queijo muito muito de uma
castanha Adoro brincar com a castanha e essa madeirada né
Adoro tomar cachaga moderada e trabalhar e tentar entender
porque aquela Castanha ela possibilita a percep¢do daquela
mesma... Daquele mesmo sabor... Entdo, assim, eu tenho
uma proposta de trabalhar cachaga com chefe e fazer uma
culinaria italiana umas outras coisas que acho que ja
chegaram no bom resultado e acho que cachaga ¢ isso, eu
sou mineira estd muito dentro de mim e é uma combinagido
maravilhosa né. Assim como rapidinho com feijoada
também incrivel a acidez (ENTREVISTADA 7).

A entrevistada 7 revela que consome a cachaca com elementos
culinarios gordurosos, assim como fora mencionado pelos confrades da Confala.
Em seu depoimento, declara que tem a inten¢do de harmonizar também com a
culinaria italiana. Vale destacar ela é especialista em bebidas baseadas em
cachaga.

A entrevistada 26 comentou que as suas harmonizagdes com a culinaria
estdo fundamentadas na cultura mineira. A confreira ainda revela que isso tem

relacdo as suas origens com a culinaria mineira.

Até uma feijoadazinha pede uma cachaca. Mas com feijoada
vocé ndo consegue consumir ela aos pouquinhos. Um tira
gosto vocé consegue variar entre um e outro, tomando
cachaca. Entdo assim, eu como mineira e pelo meu Paladar e
pela cultura que eu cresci, acho que com esse tipo de bebida
¢ esse tipo de coisa. Um queijinho também vai. A gente
sempre acompanha, bota um azeite bom no queijo e come
ali para tira-gosto (ENTREVISTADA 26).

Além disso, a entrevistada acrescenta que consume o destilado com
queijo e geralmente tempera com azeite para tira-gosto. Como reforcado pelas
entrevistadas, a harmonizagdo do destilado é concebida, em funcdao das
caracteristicas culturais regionais, especialmente, a cultura mineira, que ¢ a
cultura de origem das entrevistadas.

A entrevistada 14 corrobora com os comentarios das outras
entrevistadas, ao reforgar seus habitos de consumo culindrio baseados, na

cachaca e na cultura mineira, como ¢ observado, a seguir.
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O que ¢ muito comum ¢ 0 mais 0 que a gente mais gosta
mesmo né?! Tira gosto, principalmente, o torresmo né?!
Nossa senhora, essa ai ¢ o que combina ¢ uma das coisas
que eu gosto, ultimo comentario, cachaga com chourigo fago
com seu marido (ENTREVISTADA 14).

A entrevistada revelou que, além do torresmo como tira-gosto, gosta de
consumir a cachaga com chourigo na companhia do seu marido.

As demais entrevistadas ndo revelaram informac¢des adicionais sobre a
harmoniza¢ao com a comida; a entrevistada 27 comentou que ndo havia pensado
profundamente sobre o assunto, que geralmente consome a cachaga com o0s
elementos culinarios presentes na sua realidade.

Os aspectos materiais se manifestam, nas experiéncias de consumo de
cachaca de alambique, como elementos que produzem efeitos que sdo
percebidos empiricamente pelas confreiras e também simbolicamente com a
reprodugdo de conceitos relacionados aos valores e pressupostos defendidos pela
cultura do grupo (MCCRACKEN, 2003; SCHATZKI, 2005).

Vale destacar que os arranjos materiais se revelam como lastros para os
entendimentos, regras e estruturas teleoafetivas, que constituem o espectro das
praticas de consumo de cachaga de alambique, vivenciadas por membros de
confrarias, especialmente, para o grupo das mulheres da cachaca integradas, em
Minas Gerais, na Convida.

Na proxima secao, serdo mencionadas as analise procedidas com base na

coleta de dados realizada.

4.4 Sintese Analitica e Comparativa: as Confrarias sob a ética das

Ontologias do Lugar

Esta tese objetivou compreender como confrades experienciam as

praticas de consumo de cachagas artesanais e, paralelamente, desvendar como a
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imbricacdo entre os aspectos materiais ¢ simbdlicos se manifestam nestas
praticas de consumo.

Para cumprir esta proposta, foram trazidos a tona eixos tedricos que
tratavam dos estudos do consumo, em uma perspectiva antropologica, € o
modelo tedrico e metodologico de andlise se baseou nas Ontologias do Lugar
fundamentadas por Theodore Schatzki.

Foi conduzida uma pesquisa que se desenvolveu em um processo de
imersdo de um ano e cinco meses em campo que, posteriormente, foi triangulada
com os depoimentos dos participantes (MARCON; SORIANO-SIERRA, 2017).

Foram propostos os objetivos especificos: 1) reconstituir a historia das
confrarias estudadas, enquanto espagos estruturantes das praticas de consumo de
cachaga de alambique, enfatizando as suas estruturas teloafetivas; ii) investigar o
entendimento dos consumidores acerca das praticas de consumo de cachaca de
alambique, particularizando os sentidos atribuidos pelos confrades consumidores
a dimensdo social, simbolica ¢ material inerentes a essas praticas; iii) evidenciar
as regras € normas sociais que marcam (restrigem ou estimulam) as praticas de
consumo de cachaga, incluindo rituais de consumo consciente; iv) analisar,
comparativamente, as praticas de consumo de cachaca de alambique, levando-se
em consideragdo as suas especificidades em termos das estruturas teleoafetivas,
regras, sentidos do consumo e do arranjo sociomaterial (SHATZKI, 2006).

O historico das confrarias foi reconstituido, a partir dos dados
disponibilizados pelas confrarias, em documentos e seus sitios eletrdnicos. Sobre
esse aspecto foram observados varios movimentos de emergéncia de confraria
pelo pais. Optou-se por investigar a Confala e Convida, agrupamentos de
consumidores de cachaca de alambique situados na cidade de Belo Horizonte.

As trajetorias de surgimento dessas organizagdes revelam que elas
compartilham valores e pressupostos basicos de existéncia, como, por exemplo,

a valorizacdo e reconhecimento da cachaca, enquanto patriménio cultural
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nacional, como também o combate ao estigma vinculado ao destilado, dentre
outros.

Percebeu-se, além disso, proximidade entre os participantes das
confrarias, em eventos ¢ atividades coletivas conjuntas, especialmente, com a
participacdo simultidnea de confreiras nas duas organizagoes.

Destaca-se, ainda, que a formagdo dos grupos se manifesta em um
espago temporal comum; as duas iniciaram suas atividades ha trés anos, em
média. Apesar disso, elas guardam algumas diferengas quanto a forma de
aproximagao de participantes e a atuagdo institucional (CALDAS, 1997).

Por um lado, vale lembrar que a Confala surgiu, a partir de um
agrupamento de amigos do fundador e outras pessoas proximas, € os critérios de
aproxima¢do de novos membros ¢ manutencdo do grupo seguem um estatuto
registrado com personalidade juridica desde a sua fundagdo. Por outro lado, a
Convida surgiu, a partir de agrupamentos de mulheres que, em sua maioria,
integram a cadeia produtiva da cacha¢a que intencionavam mobilizar mulheres
consumidoras do destilado ¢ fortalecé-lo como um coletivo legitimo ¢ formador
de opinido.

Para compreender a experiéncia de consumo dos participantes das
confrarias, foram realizadas observagdes-participantes que resultaram em um
diario de campo com as anotagdes sobre as interagdes do pesquisador com as
confrarias. Além disso, conduziu-se a coleta de depoimentos, por meio de
entrevistas em profundidade, que realcaram as categorias sugeridas, nos estudos
de Schatzki (2003, 2005, 2006) sobre as Ontologias do Lugar.

As categorias selecionadas se dividiram em dois grupos, os aspectos
simbolicos e aspectos materiais. Sobre os aspectos simbolicos foram retratados
os entendimentos tedricos e praticos sobre o consumo de cachaca nas confrarias,

as regras e normas do grupo e de comunicagdo entre os membros e, também, as
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estruturas teleoafetivas constituidas por sentimentos, emocdes € sensagao
compartilhadas pelos participantes.

Consoantes aos aspectos materiais, foram retratados os ambientes e
locais de consumo do destilado, como também os artefatos que constituiam as
experiéncias de consumo dos participantes.

Comparativamente, perceberam-se pontos de aproximagdo e
distanciamento intra e interorganizacional entre os participantes das confrarias
de consumo de cachaga de alambique, como serdo comentados, a seguir.

Sobre os entendimentos e conhecimentos quanto ao mundo da cachaca,
a maioria dos participantes da Confala revelaram que os confrades e confreiras
ndo precisam dominar elementos basicos sobre o destilado, pois sdo aculturados
na interagdo com os demais membros, embora alguns participantes, como
mencionado nas entrevistas, tenham defendido a necessidade de conhecimentos
sobre caracteristicas basicas organolépticas da cachaca.

Na mesma esteira, as confreiras da Convida revelaram que ndo sdo
exigidos conhecimentos especificos e, assim como os participantes da outra
confraria, afirmaram que o requisito basico seria uma relagdo afetiva com o
destilado.

Além disso, os participantes das duas organizagdes revelaram que o
conhecimento sobre o consumo moderado, consumo consciente € consumo
sauddvel, expressdes utilizadas pelos entrevistados, ¢ uma informagdo
compartilhada e reforcada como um conhecimento prioritrio a ser internalizado
pelos participantes. Vale destacar que esse elemento configura como um
instrumento de diferenciacdo e distanciamento do consumidor alcoolatra do
destilado, como mencionaram os participantes, esse aspecto distingue-os do
consumidor de cachaga estigmatizado negativamente pela sociedade.

Nao obstante, ndo foram ressaltadas diferencas profundas sobre os

entendimentos e conhecimentos dos participantes acerca do destilado. Destaca-



211

se que os eventos abertos ¢ fechados das confrarias sdo realizados
conjuntamente e esse aspecto pode ser entendido como um instrumento que
nivela e tornam coesos os conhecimentos partilhados entre as confrarias, além ¢
claro, do advento de algumas participantes da Convida também integrarem a
Confala.

Quanto as regras ¢ normas das organizagdes, perceberam-se algumas
proximidades, no que se refere aos pressupostos de existéncia das confrarias que
se apresentam ao fortalecer o reconhecimento do destilado e, principalmente,
valoriza-lo como patriménio cultural nacional e, especialmente, relaciona-lo aos
aspectos da cultura mineira.

Observou-se também a similaridade nas regras de comunicagdo,
baseadas em respeito entre os participantes das duas confrarias e a concentragdo
em assuntos acerca da cachaca de alambique. Foram mencionados que assuntos
polémicos e que ndo tém relagdo com tema central das confrarias sdo evitados e,
fortemente, rechagados pelos participantes.

Entretanto perceberam-se diferengas quanto aos critérios de participagao
nas confrarias e a presenca de elementos que regulam as relagdes entre os
membros. Enquanto na Confala ha um procedimento de aproximagdo e aceitacao
de novos membros e destaca a aderéncia ao estatuto da organizagdo, como, por
exemplo, a independéncia e auséncia de produtores do destilado, a Convida tem
como requisito que os grupos sejam compostos por mulheres e ndo extingue a
participacdo de integrantes inseridos, na cadeia produtiva da cachaca, inclusive,
algumas entrevistadas sdo empresarias e empregadas do setor.

Outro elemento distintivo € a materializagdo dos pressupostos, crengas e
valores das confrarias em regras agrupadas em estatutos e cartas de conduta das
organizac¢des. De um lado, a Confala possui desde a sua fundacao a formalizagio
da confraria, enquanto pessoa juridica, com orientacdes claras de conduta dos

participantes. De outro lado, a Convida estd em processo de elaboragdo do
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registro juridico, estatuto ¢ uma carta de conduta para as participantes. Vale
destacar que essa diferenga ndo indica que a inexisténcia formal do estatuto e da
carta de conduta ndo inibe a regulacdo dos comportamentos das participantes da
Convida, por exemplo (BARBOSA, 1996; SHATZKI, 2006).

Ao considerar as estruturas teleoafetivas, percebeu-se que os
sentimentos, emogdes ¢ sensagdes compartilhadas pelos participantes estdo
intimamente relacionados ao processo de surgimento e constituicdo das
confrarias. Por exemplo, os integrantes da Confala revelaram sentimentos,
emocdes e sensagdes compartilhadas coletivamente com amigos e familiares que
estdo inseridos por lacos de afinidade fraternal na confraria. Os sentimentos
mencionados por esses participantes se concentraram, na unido presente no
grupo, alguns mencionaram a sensacdo de familia, em seus depoimentos e
realcaram a alegria e o prazer como emogdes ¢ sensa¢do compartilhadas pelos
participantes.

A Convida se constituiu, principalmente, por mulheres que atuavam na
cadeia produtiva da cachaca, elas mencionaram em seus depoimentos a alegria ¢
o prazer como sensagdes compartilhadas consoantes as estruturas teleoafetivas.
Nao obstante observou-se que as relagoes partilhadas pelas mulheres eram no
campo profissional, inclusive, uma das formadoras do grupo ressaltou que,
embora seja amiga das conftreiras, elas ndo convivem em espagos intimos, como,
por exemplo, as casas das participantes, pois as relagdes sdo profissionais.

As redes teleoafetivas constituem elementos que definem a afetividade
entre os participantes de um grupo e determinam a estruturagcdo das relagoes e
proximidade entre os membros (SCHATZKI, 2006). Vale destacar que esse
elemento observado nas confrarias se manifesta, distintivamente e, embora as
duas organizagoes tenham a mesma orientacdo de missdo e visdo da cachaca de

alambique, ndo interagem de forma genérica, em outras palavras, o historico de
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surgimento narrado pelos participantes demonstram como essas orientagdes de
regulacdo das relagdes afetivas diferiram entre as organizagdes analisadas.

Aspecto relevante ressaltado pelos participante foi o constrangimento
sentido pelos entrevistados ao comentar com conhecidos os habitos de consumo
de cachaca. Tanto os confrades e confreiras da Confala quanto as confreiras da
Convida relataram que sentem o preconceito e o estigma associado ao
consumidor de cachaga. Alguns relataram que se sentem constrangidos em
comentar em determinados espagos com receio de retaliacdo (SCHEIN, 2009).

Mas a maioria ressaltou orgulho em se identificar como cachaceiro(a)
como instrumento de afirmagdo do grupo, também, mencionou que essa pode ser
uma oportunidade de esclarecer e informar que o consumo do destilado ndo ¢
sindnimo de alcoolismo, que esse estigma ¢ uma doenca que é acometida pelo
consumo excessivo de alcool. Ressaltaram que o consumo excessivo pode ser de
qualquer bebida alcoolica, mas em funcdo do acesso facilitado ao destilado de
ma qualidade o estigma social é carregado pelos consumidores de cachaga.

Ao considerar os arranjos materiais presentes nas experiéncias de
consumo de cachaca de alambique, observaram-se os aspectos ambientais € 0s
artefatos que compdem o ritual de consumo dos confrades e confreiras. Foram
investigados o clima, lugares, aspectos organolépticos do destilado e as possiveis
harmoniza¢des com a culindria (ARAUJO; FINCH; KEJELLBERG, 2010;
DOUGLAS; ISHERWOOD, 1996; MCCRACKEN, 2007; SHATZKI, 2006).

Embora ndo tenha sido percebida unanimidade entre os depoimentos
inter e intraorganizacionais, alguns fatores emergiram, com maior frequéncia,
nas entrevistas dos confrades e confreiras e foram corroborados pela observacao-
participante conduzida pelo pesquisador.

Sobre o clima, a maioria dos confrades e confreiras afirmaram que

optam por temperaturas amenas, para consumir o destilado em temperatura
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ambiente; em temperaturas elevadas, alguns optam por resfriar o destilado, mas
nao € uma pratica comum.

Os locais de consumo se resumiram aos encontros abertos e fechados
das confrarias realizados pelas confrarias, reunides nas casas de amigos, como
também com familiares em suas proprias casas. Percebeu-se, nos comentarios,
que os momentos de consumo sempre sao coletivos.

Sobre os artefatos foi observado e confirmado, nos depoimentos dos
participantes, que os recipientes utilizados, para o consumo do destilado, podem
interferir na experiéncia de consumo do destilado, por exemplo, a taga ISO
privilegia a apropriacdo das caracteristicas organolépticas da cachaca, em uma
analise sensorial, na percepgdo dos entrevistados. Entretanto vale mencionar que
os participantes também retrataram que o consumo ¢é contextual e ndo ha
problema em usar o copo martelo ou xote ao consumo do destilado,
principalmente, considerando o repertério e a relagdo que cada consumidor
estabelece com a cachaca.

Em outras palavras, os confrades e confreiras defendem o uso da taca
ISO em eventos, nos processos de andlise sensorial, mas ndo se opuseram ao
consumo realizado em outros tipos de copo. Ainda assim, observou-se, nos
eventos abertos e fechados, que todos os participantes levam suas tagas aa
consumo do destilado, ou seja, percebeu-se que essa pratica do uso da taca €
incorporada pelos membros das confrarias.

Foi investigado a harmonizacdo da cachaga com a culindria e as
mengdes foram diversas. Como comenta McCracken (2010), o consumo ¢
sempre associativo e coeso, € a sua afirmacdo vai ao encontro da defesa de
Barbosa (2003), ao mencionar que nenhum consumo ¢ genérico, pois € mediado
pelos elementos culturais, os quais foram aprendidos pelos participantes nos

seus grupos de referéncia.
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Contudo destaca-se que foram mencionados pelos participantes
elementos culinarios da cultura mineira, principalmente. Os entrevistados
ressaltaram o papel de destaque do tira-gosto de boteco e também o consumo de
elementos culinarios mais gordurosos, geralmente associados a carne suina.
Alguns entrevistados mencionaram que as caracteristicas de envelhecimento da
cachaca também definem a escolha do tipo de acompanhamento ou comida que
sera consumida.

Considerando: i) o trabalho de campo foi conduzido em 15 quinze
meses, com a elaboragdo de diario de campo e observagdo-participante; ii) a
constru¢do das narrativas de surgimento das confrarias e 0 motivo de existéncia;
iii) a realizagdo de entrevistas em profundidade com 30 trinta participantes das
duas confrarias investigadas permitem defender que a os aspectos simboélicos e
materiais da experiéncia de consumo de cachaca de alambique foram
apreendidos e compreendidos.

Assevera-se que esse fato foi possivel com wuma orientagdo
antropoldgica de estudos do consumo de operacionalizagdo ontoldgica,
epistemoldgica, tedrica e metodologicamente pelo modelo tedrico, baseado nas
Ontologias do Lugar, fundadas nos estudos de Theodore Schatzki.

Diante disso, no préoximo capitulo, serdo tecidas reflexdes finais sobre as
contribui¢des e implicagdes produzidas por esta tese, como também as
limitacdes enfrentadas, durante a investigacdo e a indicacdo de uma agenda para

estudos futuros.

4.4.1 Sintese das Contribuicoes Académicas e Sociais

A tese de doutorado deve ser um arauto de novas questdes e descobertas

cientificas, ndo é raro que surjam inquietagdes no sentido de inovar e romper

com alguns padrdes cientificos. No entanto, as vezes, as descobertas se
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configuram na testagem de teorias ou mesmo na abordagem de um fendmeno
pouco abordado na literatura cientifica.

Acredita-se que investigar as praticas de consumo de cachaga de
alambique, na perspectiva das confrarias, contribui com o ineditismo do tema,
pois poucas pesquisas cientificas foram realizadas a respeito dessa realidade,
mas, por si, s6 ndo ¢ suficiente para forjar novos conhecimentos. Dessa maneira,
serdo elencados, a seguir, alguns apontamentos realizados pela pesquisa que
podem contribuir académica e socialmente.

Como comentado, ao longo do texto, os estudos do consumo ainda
demandam fortalecimento com a realizagdo de pesquisas com abordagens
alternativas ao mainstream dos estudos organizacionais ¢ mercadoldgicos. Por
um lado, embora nio seja uma novidade na Gestdo e na Antropologia, alinhar
essas perspectivas ainda se mantém como um desafio intelectual.

Os Estudos do Consumo se manifestam como um campo contestado nas
duas areas mencionadas, a Gestdo ndo reconhece a potencialidade de explicagdo
das teorias ¢ a Antropologia ndo reconhece a validade intelectual do campo.
Acredita-se que esta pesquisa confirme que os estudos do consumo tém muito a
dizer sobre a explicagdo da realidade, especialmente, das relagdes
mercadologicas, como, por exemplo, a experiéncia de consumo e
comportamento do consumidor (ARNOULD et al., 2019; BARBOSA, 2009;
BELK; SOBH, 2019; DOUGLAS; ISHERWOOD, 1996; MCCRACKEN, 2007,
2010; ROCHA; ROCHA, 2007).

O alinhamento com as Ontologias do Lugar permite trabalhar com os
projetos da Teoria da Cultura do Consumo e esclarecer elementos que as
abordagens puramente objetivistas ou subjetivistas ndo conseguem explicar,
acredita-se que esse também seja um avango académico.

O consumo de bebidas alcoolicas ¢ outro elemento que configura como

um mercado contestado para o campo dos estudos do consumo e também
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socialmente. Como mencionado, ao longo do texto, o consumo de bebidas
alcoolicas, especialmente de cachaca, ¢ entendido socialmente como sindnimo
de alcoolismo. As evidéncias empiricas ¢ os relatos dos entrevistados refletiram
que esse ¢ um enfretamento didrio enfrentado pelas confrarias estudadas.

Dessa forma, o trabalho contribui socialmente para desmistificar e
desestigmatizar o consumo de cachaga com explicagdes cientificas que
corroboram que o alcoolismo ¢ um problema de satde publica, mas ndo esta
associado diretamente com consumo do destilado.

As ontologias do lugar forjaram um construto tedrico que permitiu com
as suas categorias desvendar, profundamente, como os confrades e confreiras
experienciam o consumo de cachaga de alambique, considerando entendimentos,
regras ¢ redes teleoafetivas integradas com os arranjos materiais.

Dadas as categorias de analise do modelo teodrico, foi possivel
compreender que as confrarias sdo um advento particularmente nacional, que
elas surgem com propositos especificos de fortalecer relagdes de mercado, por
exemplo. No caso das confrarias de consumo de cachaga de alambique,
percebeu-se que elas surgem com propositos similares, mas diferem na
interpretacdo da realidade e na forma de atuagdo. Essas diferencas se
manifestaram nas regras e redes teleoafetivas como maior intensidade. Acredita-
se que essa seja uma contribui¢do, no sentido de demonstrar que os grupos
informais de consumidores, que apresentam interesses similares, podem forjar
formas de atuagdo distintas, sobretudo, considerando os elementos culturais
compartilhados e, em especial, os valores fundamentados sobre a realidade.

Assevera-se que compreender as praticas de consumo de qualquer
agrupamento de pessoas ¢ um desafio, destaque para o entendimento da
complexidade da integragdo dos arranjos simbdlicos e materiais envolvidos

nessas relagoes.
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Esta tese evidenciou que as confrarias se manifestam em associagdo de
pessoas que podem configurar sociedade e/ou comunidades que interagem com a
sociedade e, especificamente, com o estrato social, que pode se revelar como um
mercado de consumo (HEIL, 2018; MANGTI, 2004; SOUZA, 2003). Para além
disso, esses agrupamentos exercem o poder de criar, modificar ou eliminar
elementos relacionados a um mercado, por exemplo.

As confrarias, baseadas no consumo de cachaga de alambique estudadas,
revelaram um processo de fortalecimento do mercado com a valorizagdo do
destilado, enquanto patrimoénio cultural brasileiro. Esse fato é especialmente
relevante, particularizando os desdobramento tanto nas atividades produtivas

quanto comerciais do destilado.
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5 ALGUMAS REFLEXOES FINAIS

5.1 Implicacoes Gerais

Esse trabalho ¢ fruto do inquietante curiosidade académica e social
acerca das praticas de consumo de cachaga de alambique. Intencionou-se
apreender, interpretar e compreender as praticas de consumo de cachacas
artesanais, particularizando os aspectos materiais ¢ simbolicos inerentes a essas
praticas vivenciadas por consumidores participantes de confrarias.

Defende-se, nesta tese, assim como assevera Schatzki (2006), que a
complexidade da realidade é apreendida, compreendida e desvelada, por meio
das imbricagdes simboélicas e materiais que constituem o fendmeno
sociomaterial.

Vale destacar que esta proposta contribui para a ciéncia, baseada no
alinhamento ontoepistémico e tematico inédito, pois se debrugou sobre o
consumo da cachaga. Ainda que seja uma bebida alcodlica presente na cultura
brasileira, ¢ estigmatizada negativamente pela associacdo ao alcoolismo. Esta
pesquisa ainda propds investigar este fendmeno pela lente que entende a
realidade, a partir de uma perspectiva contextualista complexa, baseada na
integracao de elementos simbolicos e materiais da cultura.

Neste trabalho pretendeu-se compreender como determinados grupos de
consumidores experienciavam essas relagdes de consumo considerando: i) os
conhecimentos e entendimentos, ii) as regras e normas, iii) estruturas
teleoafetivas, e iv) arranjos materiais. Essas categorias analiticas possibilitaram
compreender que, assim como argumenta McCracken (2010), as relacdes de
consumo experienciadas nessas confrarias sdo baseadas em posicdes que se
distanciam e diferenciam daquelas comumente estigmatizadas socialmente, ao

propor como ‘carro-chefe’ o consumo consciente de bebidas alcoolicas,
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especialmente da cachaga de alambique. Além disso, observou-se, também, que
os grupos analisados tencionam a cadeia produtiva a oferecer produtos
adequados ao consumo.

O objetivo geral foi atendido, por meio da compreensdo dos
entendimentos, regras, redes teleoafetivas e arranjos materiais envolvidos nas
experiéncias de consumo de integrantes de confrarias de cachaga de alambique.

Dadas as reflexdes apontadas pela investigacdo, esta tese solidifica que o
entendimento da realidade, especialmente, do fenomeno consumo, pode ser
apreendido pelas imbricagdes presentes entre os elementos simbolicos e
materiais nas praticas cotidianas das pessoas.

Nio obstante, os dados revelaram curiosidades sobre o entendimento,
regras, emogoes, sentimentos ¢ elementos materiais das praticas de consumo de
cachaca de alambique experienciadas por confrades e confreiras.

Revelou-se, por meio do método descritivo-interpretativo, que ha
intengdo de estimular a distingdo ¢ diferencia¢do do consumo estabelecido pelos
confrades e confreiras. Por exemplo, os entendimentos de consumo de cachaca
estdo ancorados na defesa do consumo consciente, as regras e normas do grupo
reforcam as principais bandeiras de fortalecimento da cachaga de alambique,
como um produto que compde o patrimoénio cultural e imaterial brasileiro. As
praticas de consumo, estabelecidas pelos grupos de confrades e confreiras, foram
forjadas, ao longo das historias das confrarias, especialmente, em fungdo do
objetivo que integrou cada grupo. Como mencionado, as redes teleoafetivas
foram definitivas, para aproximar os confrades e ou confreiras, ou seja, as
relagdes de amizade construidas, voluntariamente ou no ambiente de trabalho,
foram o ponto de partida para a aglutinagdo dos interesses em torno da cachaca.

Como comentando nas secdes anteriores, a observagao-participante e os

depoimentos coletados, nas entrevistas com os confrades e confreiras, revelaram
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especificidades acerca do consumo do destilado que se manifestaram em um
contexto social e cultural especificos.

Em outras palavras, o consumo incentivado nas confrarias ndo ¢
genérico e reproduz efeitos de sentido que reconfiguram os entendimentos,
regras, estruturas teleoafetivas e arranjos materiais que compdem a experiéncia
de consumo da cachaca.

Acredita-se que esta pesquisa contribua socialmente, ao lancar luzes a
um tema moralmente contestado, que é o consumo de bebidas alcoolicas. Assim
sendo, oferece a compreensdo de que o consumo de cachaga ndo é sindnimo de
alcoolismo, que a bebida ndo é uma causa desse problema de satide publica.
Mas, manifesta-se como ator nesse contexto, dado o acesso facilitado
financeiramente, em geral, associado a baixa qualidade dos produtos dos
mercados informais, como mencionado nos depoimentos dos entrevistados.

Nao obstante, serdo mencionados, a seguir, os reflexos desta pesquisa,
para os estudos na area de Administracdo, especialmente, para mercadologia e

para estudos organizacionais.

5.2 Implicacdes Mercadologicas e Gerenciais

Nesse momento, faz-se necessdrio tecer e apontar algumas
consideragdes tedricas e empiricas sobre as contribuicdes desta investigacdo,
como também suas principais caracteristicas. Para atender ao objetivo central
deste trabalho, foi proposta uma investigacdo cientifica, fundada em uma
perspectiva ontologica, epistemologica, tedrica e metodologica, que permitisse
compreender a realidade e seus fendmenos, em sua completude, considerando os
aspectos simbolicos e materiais que compdem esse espectro.

Esta tese recuperou as Ontologias do Lugar de Theodore Schatzki,

enquanto orientagdo ontologica e epistemologica, baseada no realismo social.
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Esse posicionamento permitiu aproximar os eixos tedricos dos estudos do
consumo, em uma perspectiva antropologica ¢ dos estudos culturalistas, como
também intencionou-se alinha-los ao percurso metodologico com orientagao
interpretativo-descritiva.

Acredita-se que os resultados deste trabalho contribuam, ao defender
uma postura, na qual os estudos de consumo sdo beneficiados por orientagdes
ontoldgicas, epistemologicas, tedricas e metodologicas que privilegiam o
entendimento das relagdes de consumo profundamente. Os comportamentos
evidenciados pelos consumidores se fundamentam em rela¢des de sentido coesas
que seriam impossiveis de compreender, a partir de orientagdes ortodoxas ou
polares da realidade, ou seja, os extremos do objetivismo e subjetivismo
prejudicariam a compressdo de relacdes que envolvem diversas variaveis que se
relacionam complementarmente.

Defende-se que os estudos do consumo antropologico e as Ontologias do
Lugar podem oferecer uma lente de alcance que permite desvelar e ampliar a
visdo sobre os fendmenos da realidade, especialmente, investigagdes
relacionadas a mercadologia e aos estudos organizacionais.

As Ontologias do Lugar tém sido uma perspectiva teérico-metodoldgica
interessante, para vérias areas do conhecimento cientifico. E provavel que os
Estudos do Consumo podem se valer de proveitosas contribui¢des dessa corrente
de pensamento.

Além disso, o trabalho contribui, ao promover interlocucdes tedricas e
metodologicas inovadoras, para compreender profundamente e descrever como
determinados fendmenos se desenvolvem cotidianamente e a percep¢do dos
agentes envolvidos sobre a realidade.

Nessa esteira, acredita-se que investigacdes exploratérias com viés
interpretativo-descritivo que abordam os elementos culturais produzidos por

grupos de consumo podem despertar proficuas possibilidades de investigacdo,
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que resultardo no esclarecimento de imbricagdes simbdlicas e materiais
ocultadas em investigagdes superficiais.

Defendem-se, também, as narrativas como um instrumento de analise
que permite correlacionar e oferecer sentidos para as categorias de analise das
pesquisas. Em outras palavras, a andlise de contetido pode ser positivamente
complementada pela explicacdo oferecida pelas narrativas com sentido e coesdo
entre os elementos analisados.

Contudo vale destacar que, além das contribuigdes gerais e teoricas,
oferecidas por esta pesquisa, suscitam-se, na sequéncia, as principais limitagdes

do trabalho que resultaram no produto apresentado nesta tese de doutoramento.

5.3 Limitacdes da Pesquisa

As limitagdes desta pesquisa se concentram, especificamente, nas
escolhas realizadas, ao longo do processo de investigagdo que, em verdade,
podem ser consideradas caracteristicas que definem o posicionamento do
trabalho do ponto de vista cientifico.

Ainda assim, estas escolhas correspondem a cisdes que ndo permitiram
vislumbrar outros olhares sobre o fenomeno do consumo de cachaga de
alambiques.

O trabalho ¢ um estudo comparativo que abordou duas confrarias,
situadas na cidade de Belo Horizonte, nesse sentido, acredita-se que esses
aspectos contextuais oferecam resultados que estdo intimamente ligados a
cultura da cidade e reflete particularidades nos resultados que poderiam nao ser
observadas, em outros contextos culturais, por exemplo.

Foram entrevistados 30 participante, o critério de saturacao teorica pode
ter sido afetado pela proximidade estabelecida entre os membros das confrarias

que resultou, por exemplo, na similitude de valores, crencas e pressupostos das
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organizacdes. Aspectos esses que se revelaram coesos nas categoriais de analise
do modelo teodrico proposto.

Embora o tempo de campo tenha sido de um ano e cinco meses e o
pesquisador tenha vivenciado todos os momentos empiricos das confrarias,
acredita-se que maior tempo em campo possibilitaria desvelar detalhes que
foram profundamente exauridos.

Nessa Otica, apontam-se sugestdes a novos estudos que podem ser
vislumbrados, a partir desta investigacdo, como forma de preencher as lacunas e

limita¢Ges observadas neste trabalho.

5.4 Sugestoes para Futuras Pesquisas

Acredita-se que as recomendagdes, a seguir, podem propor uma agenda
de investigagdes cientificas para estudiosos das mais diversas areas da
Administracdo, especialmente, estudos mercadoldgicos e organizacionais.

Recomendam-se investigagdes que considerem as Ontologias do Lugar
enquanto modelo ontoepist€émico e tedrico flexivel, que permite desvelar e
caracterizar a realidade e seus fendmenos, em uma perspectiva complexa, a
partir de imbricagdes materiais e simbolicas como comentado anteriormente.

Além disso, estudos do consumo antropoldgico também podem ser
utilizados como orientagdo adequada, para compreender profundamente as
relagdes estabelecidas entre o homem e a realidade, que possibilita explicar e
compreender os comportamentos humanos. H4 diversas outras possibilidades de
pesquisa, considerando adequacdes tanto tedricas quando metodologicas, que
ampliariam o escopo de andlise. Julgou-se adequado permitir que as sugestdes
de novas aproximagdes tedrico-metodologicas se manifestem a partir das

inquietagdes do leitor do trabalho.
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Sugerem-se investigagdes que tratem de grupos de consumidores que se
dedicam a um produto especifico ¢ ao potencial do modelo de confraria em
tensionar ¢ modificar as estruturas de produg@o e consumo de mercados e setores
especificos, como, por exemplo, de outras bebidas alcoolicas.

Nessa esteira, recomendam-se investigagdes como mercados
moralmente contestados, nos quais os consumidores sofrem constrangimentos ¢
sdo estigmatizados por habitos de consumo incomuns para determinadas
estruturas sociais.

As reflexdes apresentadas neste trabalho incentivam a abertura de
debates que demandam investigacdes cientificas que permitam desmistificar e
desvelar as principais relagdes ocultadas, por uma visdo enviesada, parcial e até

mesmo tendenciosa da realidade, como é o caso do consumo de cachaca.
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APENDICE A - ROTEIRO DAS ENTREVISTAS

Objetivo e apresentacio

A utilizagdo da entrevista em profundidade serve a essa pesquisa com o

propdsito de compreender o producdo/consumo de cachacas por confrades.

Nesse sentido pretende-se esclarecer € confrontar os principais pontos abordados
no levantamento de dados secundarios € o processo de observacdo participante
com a finalidade de triangular as informagdes e obter uma visdo melhor do

campo.

Procedimentos Operacionais:

As entrevistas serdo realizadas em blocos com perguntas semi-estruturadas,

abaixo segue o extrato das etapas em termos agregados.
Introducio

Bom dia / tarde / noite, meu nome é€...., sou pesquisador e estou realizando uma
pesquisa sobre o consumo de cachagas em confrarias com membros

comprometidos com a bebida.

Autorizacio para gravacido: Para facilitar nosso trabalho, ¢ necessario gravar
as entrevistas. Assim ndo perdemos detalhes importantes da nossa conversa.
Essa gravagdo ¢ para uso interno da pesquisa, o(a) Sr(a) nao sera identificado

em nenhum momento.
Aquecimento e Apresentaciio

Antes de comecarmos a falar do tema da nossa pesquisa, gostaria de lhe pedir
que falasse um pouco de vocé. Vocé poderia se apresentar? Como a Cachaca

entrou na sua vida? Profissdo? Idade?
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BLOCO 1 - ENTENDIMENTOS SOBRE A CACHACA

e Fale-me um pouco sobre o sentido de produzir/consumir cachaca pra
vocé? Por que vocé pensa assim?

e Como vocé produz/consome cachaga? Em quais ocasides? Qual a
frequéncia (diaria, semanal, mensal)?

e Na sua opinido, quais sdo os conhecimentos necessarios para
produzir/consumir cachaca? Ha necessidade de capacitagio/treinamento,
cursos? Como vocé reuniu esses conhecimentos?

e Vocé poderia descrever os motivos que te levaram a produzir/consumir
cachaga?

e Como vocé comegou a participar desse mundo da cachaga? (Indicagao,
Divulgagdes em meios de comunicagdo, entre outros).

e Quais sdo as praticas mais comuns de produgdo e degustagdo da
cachaca? Quais sdo os fatores/conhecimentos que precisam estar
presentes?

e Nos grupos de producdo e consumo de cachaca o que ¢ necessario
entender (ter conhecimento) para participar? Quais sdo os rituais
associados a essas praticas de consumo ¢ ou producao?

e Como vocé resume boas praticas de producdo/consumo consciente de
cachaca? Quais s@o os aspectos que precisam ser observados, na sua

opinido?

BLOCO 2 — REGRAS E NORMAS

e A producdo/consumo de cachaca ¢ mediada por regras no grupo que
vocé participa? Vocé€ pode descrever algumas delas? Quais as mais

relevantes para vocé?
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e Para produzir/consumir quais sdo as normas (legais ou morais) que
precisam ser seguidas para praticar essa atividade adequadamente?

e Para entrar no grupo quais sdo exigéncias? Existe um perfil esperando
de integrante? Como isso ¢ avaliado e regulado pelo grupo?

e Quais os comportamentos que ndo sdo tolerados ao produzir/consumir
cachagas? Existem puni¢Oes para essas situacdes? Como elas sdo
aplicadas?

e Vocé acredita que as normas (leis) de produgdo e comércio de cachaca

estdo adequadas? Por qué? Se ndo, o que precisa ser melhorado?

BLOCO 3 - REDES TELEOAFETIVAS

e O ato de produzir/consumir  cachaga  desperta  quais
sentimentos/emogdes em vocé? Em quais momentos elas ocorrem?
Vocé pode descrever uma situa¢do em particular?

e Vocé criou relagdes de amizade durante a sua experiéncia de
produzir/consumir cachaca? Vocé consegue destacar no seu circulo de
amizade quantas delas foram construidas na cachacga?

e Vocé participa de algum grupo que discute a producdo/consumo de
cachaca artesanal? Como vocé ficou sabendo? Como entrou nesse
grupo? Se ndo, tem vontade de participar? Por que? Que motivos te
estimulam?

e (Quais sdo as caracteristicas da bebida cachaca que te chamam mais
atencdo? Por que? Na sua opinido, essas caracteristicas tem a vem com a
sua personalidade?

e Como vocé se identifica como produtor/consumidor de cachaga?
Iniciante, entusiasta, desbravador ou especialista? No grupo que vocé

participa acredita que eles te enxergam mais proximo de qual perfil?
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Quais sdo as sensagdes compartilhadas quando o grupo esta reunido? O
que vocé sente? Vocé acha que as outras pessoas também sente isso?
Por que vocé acha isso?

Como o produtor/consumidor de cachaga artesanal é visto na sociedade?
O que vocé pensa a esse respeito? Como deveria ser enxergado na sua
opinidao?

Vocé tem amigos no grupo? Vocé se encontram em outros momentos?
Por que isso acontece?

Vocé pode definir a produgdo/consumo de cachaga artesanal em 3

palavras (sentimentos/emocdes)?

BLOCO 4 — ARRANJOS MATERIAIS

Existem locais adequados para produzir/consumir cachaga artesanal? O
que torna esses locais adequados?

Para produzir/consumir cachaga artesanal quais sdo os utensilios
(vasilhas, copos, tacas) adequados para essa pratica? Qual ¢ a explicacdo
para cada um deles?

Como ocorre a producdo/consumo de cachaga artesanal? Vocé pode
explicar com detalhes?

Quais sdo os locais que os produtores/consumidores do grupo se
retinem normalmente? Por que escolheram esse lugar?

Existem aspectos climaticos que sdo preferiveis para produzir/consumir
cachaca artesanal? Vocé pode me explicar qual ¢ a interferéncia desses
elementos?

Nas atividades producdo/consumo existem formas adequadas de
manusear ¢ armazenar a cachaga artesanal? Como isso deve ser

procedido?
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e O producdo/consumo de cachaga artesanal tem sido pensado na sua
opinido como forma de harmonizar com a culinaria? De que forma?

Vocé pode dar um exemplo?

Encerramento

e Desde ja agrademos sua participagdo na pesquisa: Ha algumas coisas
que vocé gostaria de falar que ndo foi perguntado ou alguma pergunta a

fazer sobre a pesquisa?

Se ndo houver a entrevista serd encerrada nesse momento, do contrario as

outras informagdes serdo consideradas e exploradas pela pesquisa.
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APENDICE B - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E
ESCLARECIDO - TCLE

Nome:

I- TITULO DO TRABALHO PRATICAS DE CONSUMO DE CACHACA
DE ALAMBIQUE: UM ESTUDO SOB A OTICA DA ONTOLOGIA DO
LUGAR.

Pesquisador Responsavel: Prof. Ms. Rodrigo Cassimiro de Freitas

I - OBJETIVOS

Geral: Apreender, interpretar ¢ compreender as praticas de consumo de cachaca,
particularizando os aspectos materiais e simbolicos inerentes as estas praticas
vivenciadas por consumidores participantes de confrarias.

Especificos: - Reconstituir a histéria das confrarias estudadas enquanto
espacos estruturantes das de praticas de consumo de cachaca de alambique,
enfatizando as suas estruturas teloafetivas;

- Investigar o entendimento dos consumidores acerca das praticas de
consumo de cachaca de alambique, particularizando os sentidos atribuidos
pelos confrades consumidores a dimensdo social, simbélica e material
inerentes a estas praticas. - Evidenciar as regras e normas sociais que
marcam (restrigem ou estimulam) as praticas de consumo de cachaca,
incluindo rituais de consumo consciente. - Analisar, comparativamente as
praticas de consumo de cachaca de alambique, levando-se em consideracao
as suas especificidades em termos das estruturas teleoafetivas, regras,
sentidos do consumo e do arranjo sociomaterial.

I - JUSTIFICATIVA

Historicamente, a cachaga foi estigmatizada como um produto destinado ao
consumo de pessoas alcodlatras pobres, conhecidos ‘cachaceiros’. No entanto,
nos ultimos anos o consumo desse destilado tem se modificado e criado
mercados de consumo sofisticados com advento do fortalecimentos dos
alambiques produtores de cachaca de qualidade. Acredita-se na oportunidade
inédita de oferecer melhor compreensdo sobre os aspectos relacionados ao
consumo de cachaga e o sentido dessa experiéncia de consumo no contexto das
confrarias.
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IV - PROCEDIMENTOS DA PESQUISA

Abordagem Qualitativa: tipologia exploratéria descritiva com utilizacdo da
técnica de entrevista em profundidade associada ao método de diario de campo
balizados pela abordagem interpretativa descritiva.

V - RISCOS ESPERADOS, REPARACAO DE DANOS E
RESSARCIMENTO DE DESPESAS

Nao ha riscos previsiveis. Pois, serdo desenvolvidas entrevistas no local indicado
pelo respondente de acordo com a sua disponibilidade. Como se trata de
percepgdes dos respondentes sobre os conceitos de consumo de bebidas e as
principais relagdes no ambito das confrarias, logo, ndo ha risco fisico ou
psicossocial. Dessa forma, ndo ha de se falar em reparacdo de danos. Além
disso, o nome da universidade e a identidade dos voluntirios ndo serdao
divulgados.

Em relagdo ao ressarcimento de despesas, como os pesquisadores se deslocarao
para aplicar as entrevistas, ndo serdo produzidos custos ou despesas para os
elementos da pesquisa, logo ndo ha necessidade de ressarcimento de valores
financeiros aos respondentes.

VI - BENEFICIOS

Os dois eixos de beneficios que norteiam esse trabalho sdo: primeiro
compreender as relagdes consumo de cachacas, estabelecidas entre confrades na
cidade de Belo Horizonte; e segundo ¢é descrever as principais caracteristicas que
modificaram a imagem e a reputacdo da cachaca no mercado de bebidas.

VII - RETIRADA DO CONSENTIMENTO E CRITERIOS DE INCLUSAO E
EXCLUSAO

O critério de inclusdo de elementos serd em fungao da participagdo da populagdo
objeto da pesquisa, ou seja, serdo representantes de confrarias que se baseiam
em valorizar o consumo de cachaga. Por outro lado, aqueles ndo enquadrados na
populagdo estdo automaticamente excluidos. Adicionado a isso, os sujeitos da
pesquisa tem a liberdade de retirar seu consentimento a qualquer momento e
deixar de participar do estudo, sem qualquer prejuizo ao atendimento a que esta
sendo ou serd submetido.

VIII - CRITERIOS PARA SUSPENDER OU ENCERRAR A PESQUISA

Nao ha previsdo de suspensdo da pesquisa. A mesma serd encerrada
quando as informacdes desejadas forem obtidas ou pelo critério da saturacao
tedrica.
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IX - CONSENTIMENTO POS-INFORMACAO

PARTICIPANTE MAIOR DE IDADE

Eu R
certifico que, tendo lido as informag¢des acima e suficientemente esclarecido (a)
de todos os itens, estou plenamente de acordo com a realizagdo da entrevista.
Assim, eu autorizo a execucdo do trabalho de pesquisa exposto acima.

Lavras, de de20 .

NOME

(legivel) RG
ASSINATURA

ATENCAO: A sua participagio em qualquer tipo de pesquisa é voluntaria. Em
caso de divida quanto aos seus direitos, escreva para o Comité de Etica em
Pesquisa em seres humanos da UFLA. Endere¢o — Campus Universitario da
UFLA, Pré-reitoria de pesquisa, COEP, caixa postal 3037. Telefone: 3829-1127,
falar com Andréa.

No caso de qualquer emergéncia entrar em contato com o pesquisador
responsavel no Departamento de Administragdo ¢ Economia — DAE. Telefone
de contato: 35.3829.1446.

E-mail: rodrigocassfreitas@pucminas.br ou rodrigo.freitas@posgrad.ufla.br
*Esse termo devera ser assinado presencialmente pelo respondente, pois
sera arquivado no banco de dados dos pesquisadores para os
esclarecimentos que se fizerem necessarios.
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