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RESUMO

Em muitos contextos escolares, as tecnologias configuram-se como desafiadoras nas praticas
de ensino e aprendizagem. Ao entender a producdo das linguagens relacionada também aos
mesmaos desafios, é vidvel problematizar os processos permeados nas atividades de leitura para
atender as demandas das praticas sociais de linguagem. Assim, o presente trabalho elege como
objeto de estudo o ensino da leitura de textos multimodais/multissemioticos, especificamente,
dos géneros publicitarios e veiculados por influencers digitais e youtubers como “publipost”.
Apresenta como objetivo geral analisar as possibilidades de utilizagdo do género publipost, com
0 intuito de produzir um Projeto de ensino, a fim de contribuir para a formacdo continuada de
professores. Para a consecugdo do objetivo proposto, a priori, foi realizada uma pesquisa de
cunho tedrico pautada em autores que versam sobre questfes ligadas a Pedagogia dos
Multiletramentos (ROJO, 2009; 2012; 2013), a Teoria da Multimodalidade e a Gramatica do
Design Visual (DIONISIO, 2005; 2011; VIEIRA; SILVESTRE, 2015; KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006), ao género anuncio publicitario e seu carater persuasivo, além das
concepcdes de leitura de alguns estudiosos. A posteriori, a analise de dados ocorrera a partir
dos pressupostos orientados pela Base Nacional Curricular Comum (BNCC, 2018) e por meio
de levantamento e selecdo de campanhas publicitarias que circulam nas midias digitais. A partir
dos estudos e verificagcbes empreendidas, foi construido um Projeto de ensino que abrangeu
uma sequéncia didatica de atividades voltadas para as aulas de Lingua Portuguesa do 9° ano do
Ensino Fundamental 11, que sera abordado por meio de um Curso de extensdo para alunos de
graduacdo e professores da Educacdo basica. A partir da analise, foi possivel perceber que o
trabalho com o género publipost pode contribuir na formacéo do leitor emancipado no que tange
ao consumismo. Logo, espera-se que a pesquisa se legitime como um contributo a formacéo
dos professores de Lingua Portuguesa com o intuito de mitigar e abarcar as complexidades do
ensino da leitura dos novos textos, além de possibilitar o desenvolvimento do aluno capaz de
exercer uma leitura critica dos publipost que circulam em suas midias digitais.

PALAVRAS-CHAVE: Leitura. Multimodalidades. Andncio publicitario.



ABSTRACT

In many school contexts, technologies are configured as challenging in teaching and learning
practices. By understanding the production of languages also related to the same challenges, it
is feasible to problematize the processes permeated in reading activities to meet the demands
of social language practices. Thus, the present work elects as an object of study the teaching of
reading multimodal/multisemiotic texts, specifically, of advertising genres and conveyed by
digital influencers and youtubers as "publipost”. Its general objective is to analyze the
possibilities of using the publipost genre, in order to produce a teaching project, in order to
contribute to the continuing education of teachers. In order to achieve the proposed objective,
a priori, a theoretical research was carried out based on authors who deal with issues related to
the Pedagogy of Multiliteracies (ROJO, 2009; 2012; 2013), to the Theory of Multimodality and
to the Grammar of Visual Design (ROJO, 2009; 2012; 2013). DIONISIO, 2005; 2011; VIEIRA;
SILVESTRE, 2015; KRESS; VAN LEEUWEN, 2006), to the advertisement genre and its
persuasive character, in addition to the reading conceptions of some scholars. A posteriori, data
analysis will take place from the assumptions guided by the National Common Curriculum
Base (BNCC, 2018) and through a survey and selection of advertising campaigns that circulate
in digital media. From the studies and verifications undertaken, a teaching project was built that
covered a didactic sequence of activities aimed at Portuguese language classes in the 9th year
of Elementary School II, which will be addressed through an extension course for
undergraduate students and teachers of basic education. From the analysis, it was possible to
perceive that the work with the publipost genre can contribute to the formation of the
emancipated reader regarding consumerism. Therefore, it is expected that the research
legitimizes itself as a contribution to the training of Portuguese Language teachers with the aim
of mitigating and embracing the complexities of teaching the reading of new texts, in addition
to enabling the development of the student capable of exercising a critical reading of the
publiposts that circulate in their digital media.

KEYWORDS: Reading. Multimodalities. Advertisement.
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1. INTRODUCAO

A linguagem configura-se como um requisito primordial ao ser humano por estar
relacionada diretamente a comunicacao e pode-se dizer que todos os individuos que vivem em
sociedade comunicam-se. No que concerne a linguagem os Parametros Curriculares Nacionais
(BRASIL, 1998, p.20) apontam que ela ¢ “uma forma de acdo interindividual orientada para
uma finalidade especifica; um processo de interlocucdo que se realiza nas praticas sociais
existentes numa sociedade, nos distintos momentos de sua historia”. A interlocugdo pode
ocorrer por diversas formas e no uso da linguagem estdo presentes nelas as caracteristicas
individuais, sociais, culturais, politicas e econémicas de cada ser e de cada grupo social. Logo,
comunicar diz respeito a existir. Ou seja, “eu existo” e “eu sou” quando “eu permito” que o
outro também estabeleca essa relacdo dialégica, de modo que a expressdo permeada pela
interlocucdo esta intrinsecamente relacionada ao funcionamento da linguagem.

Com o advento e com a propagacdo das diferentes tecnologias da informagéo e
comunicagdo (TDIC), associadas a um processo de globalizacdo, a concepcdo de leitura,
constituida como uma pratica social que permeia as relacbes humanas em todas as suas
dimens0es (pessoais, académicas, profissionais, politicas, sociais, econdémicas etc.) amplia-se,
de modo a dar conta das multiplicidades de préticas leitoras presentes na contemporaneidade.
As diferentes tecnologias digitais trajaram/trajam demandas que exigem dos sujeitos novas
habilidades e competéncias para os processos de ler e € possivel destacar que a influéncia dessas
tecnologias coloca para os professores a necessidade de formar leitores capazes de interagir
socialmente por meio da linguagem e de participar de praticas de letramentos exigidos pela vida

social, considerando-se a utilizacdo da lingua em seus usos reais.

E vélido salientar que a leitura se constitui como uma pratica sistematica presente e
necessaria ndo apenas na escola para a formacdo do aluno, mas também nas outras facetas da
vida social configurando-se, assim, como procedimento relevante ao ser humano e sujeito
social. As praticas sociais de leitura foram ampliadas a partir das possibilidades dos usos da
linguagem em diferentes suportes e também ao fato de que as tecnologias digitais acondicionam
em uma mesma superficie diferentes recursos, tanto na linguagem verbal que situa - se na
dimensao do texto verbal quanto na linguagem néo verbal como nos textos imagéticos estaticos
e em movimentos (desenho, pintura, figura, grafico, esquema, mapa conceitual, filme, videos,

mausicas etc).
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Ao dimensionar a producdo das linguagens relacionada também aos seus desafios, é
viavel problematizar os processos permeados nas atividades de leitura para atender as demandas
das praticas sociais de linguagem. Sabe-se que 0s processos de leitura, a partir dos estudos
cognitivos, sdo pautados em uma nédo-linearidade. Deste modo, € incoerente afirmar que foram
0s suportes digitais, potencializados pelas novas tecnologias, que possibilitaram a leitura
dindmica, visto que o texto impresso também viabiliza essa leitura. Conforme salientado por
Coscarelli (2006, p.32), “a leitura de qualquer texto €, por natureza, hipertextual” e esta ligada
a individualidade dos leitores, de modo que ndo existe uma Unica leitura. Todavia, 0 que se
pode, indubitavelmente, afirmar é que os recursos semidticos possibilitados pelas tecnologias
digitais ampliaram alguns caminhos de leitura e configuram-se como desafiadoras nas praticas
de ensino e aprendizagem em geral. Vieira (2015, p.7) afirma que “com o advento da sociedade
visual da qual fazemos parte, o conhecimento é construido nao so pela linguagem verbal (oral

ou escrita), mas também pelas linguagens nos seus diferentes modos.”

Nesse sentido, a perspectiva basal que orienta esta pesquisa diz respeito as praticas de
leitura, a fim de atender as ementas do discurso contemporaneo. Algumas indagacdes surgiram
no processo de delimitar a investigagdo: como abordar os textos multimodais e
multissemidticos, especificamente, do género anuncio publicitario que circulam nas midias?
Como possibilitar que o aluno analise os anancios publicitarios / #publipost postados pelos
influenciadores digitais, blogueiros e youtubers de forma critica e reflexiva? Como possibilitar
a leitura proficiente de um anuncio publicitario realizado pelo seu influencer / blogueiro /
youtuber favorito (a)? Dada as especificidades do género andncio publicitario e as necessidades
formativas orientadas pela Base Nacional Comum Curricular (BRASIL, 2017), o presente
trabalnho elege como objeto de estudo o ensino da leitura de textos
multimodais/multissemioticos, especificamente, dos géneros publicitarios e veiculados por

influencers digitais e youtubers como “publipost”.

O anuncio publicitario é abordado nos materiais didaticos como nos livros do Programa
Nacional do Livro Didatico (PNLD, 2021 e articula-se ao trabalho com os géneros virtuais, ao
uso pedagogico das tecnologias digitais, bem como aos procedimentos de leitura multimodal.
Todavia, apesar de haver orientagfes nos documentos educacionais para o trabalho com os
géneros multimodais/multissemioticos, os novos anuncios (#publipost) costumam ser evitados
nas discussdes de sala de aula, visto que, na maioria das vezes, o professor opta por trabalhar
com 0 género anuncio apenas no formato impresso. Por outro lado, é perceptivel que os

anuncios com o0s quais grande parte do alunos tém mais contato nas préaticas sociais do dia a dia
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sd0 os veiculados nas midias digitais. Por isso, pontua-se como relevante um olhar teérico e
metodol6gico sob os “novos anuncios publicitarios”, com vistas a contribuir na leitura das

diferentes semioses e dos diferentes sentidos circundantes nesse tipo de producao.

Dessa forma, o objetivo geral que orienta esta pesquisa é analisar as possibilidades de
utilizacdo do género publipost, com o intuito de produzir um Projeto de ensino, a fim de
contribuir para a formacéao continuada de professores. Os objetivos especificos referem-se a: (i)
compreender a leitura como uma pratica social, articulando-a as concepg¢des tedricas como
multiletramentos, multimodalidades/multissemioses;  (ii) analisar o género publipost,
pertencente ao campo de atuagdo jornalistico- midiatico proposto pela BNCC; (iii) elaborar um
Projeto de Ensino para ser ministrado em um Curso de Extensdo a alunos de graduacgéo e
professores da Educacdo basica, que contenha uma sequéncia didatica de atividades para o 9°
ano do Ensino Fundamental Il com textos publicitarios, vinculados ao campo de atuacdo
jornalistico midiatico e cujo foco sejam as habilidades de leitura relacionadas a

producdo/compreensdo de textos publicitarios conforme orienta a BNCC.

Para a consecucgéo dos objetivos propostos, esse trabalho busca modelar uma discusséo
tedrica baseada em trés pilares fundamentais. A primeira questdo refere-se a Pedagogia do
Multiletramentos e suas possibilidades contributivas para a formacéo do professor e do aluno.
Em um segundo momento sera abordado de forma relacional a primeira questdo, 0s
empreendimentos da leitura dos textos multissemi6ticos baseados na Gramatica do Design
Visual (GDV). E, por fim, um delineamento do género andncio publicitario e suas

possibilidades estruturais, formativas e persuasivas.

A pesquisa esta pautada e justifica-se a partir de meus questionamentos enquanto
docente da Educacdo Baésica. Na graduacdo pesquisei estratégias de leitura para serem
realizadas com alunos que apresentam alguma deficiéncia, que interfira nos processos de leitura
e na aprendizagem. No mestrado optei por permanecer na pratica leitura pelo fato de ser muito
abordada no recinto escolar que leciono com afirmacdes como: “O problema dos alunos nao ¢
a Matematica, a Fisica, a Quimica e os outros componentes curriculares, mas sim a Lingua
Portuguesa, visto que eles leem mal.”; e “Essa geracdo ndo Ié! Por isso, que ndo consegue
interpretar as questdes da prova”. As afirmagdes passaram a ser recorrentes € entrar em
contradi¢cdo com o que percebia na minha pratica docente, visto que os alunos leem sim. Eles
estdo conectados com as midias digitais em grande parte do dia e, por isso, em contato com um
alto namero de informagdes e contetido. De fato, talvez a leitura dos canones ndo tem sido tdo

valorizada como deveria e fica, muitas vezes, exclusiva aos ambitos da escola. Porém, afirmar
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que os alunos ndo leem é um mito. Sendo assim, a preocupacao passou a ser o que os alunos
estdo lendo, como estdo lendo e como as midias digitais tém influenciado as suas leituras e

significacoes.

Em termos metodoldgicos, trata-se de uma pesquisa tedrica, acompanhada de uma
pesquisa de campo. Foram selecionados quatro publiposts dos seguintes influencers digitais:
Bruna Malheiros, Felipe Neto, Franciny Ehlke e Larissa Manoela para a construgdo dessa
pesquisa. Para a analise do género, optou-se por analisar videos dos influencers Bruna
Malheiros e Felipe Neto, por serem, a época, os influencers com mais seguidores. A analise
considerou as seguintes categorias: (i) Estratégias linguisticas utilizadas para persuadir o
interlocutor; e (ii) Recursos multimodais que contribuem para a construcdo da persuasdo no

género publipost.

Por sua vez, os videos das influencers Franciny Ehlke e Larissa Manoela serdo
explorados nas sugestdes de atividades do Projeto de ensino. Embora o youtuber e influencer
Felipe Netto saliente que o video que produziu ndo é um #publipost, € indubitavel que a
linguagem utilizada por ele, principalmente, por tratar-se de um video com abrangéncia mundial
condiz com a linguagem publicitaria. E valido pontuar que a escolha dos andncios partiu do
meu lugar de experiéncia enquanto docente da educacdo basica nos anos de 2020 e 2021. Sou
graduada em Letras-Portugués/ Inglés e suas literaturas pela Universidade Federal de Lavras-
UFLA e atuo como professora de Lingua Portuguesa e Reda¢do do Ensino Fundamental Il e
Ensino Médio de uma escola privada de Lavras-MG. Logo, as reflexdes sobre a leitura e as
influéncias dos novos anuncios publicitarios na formacao dos alunos surgiu das discussdes em
sala de aula. Além disso, a escolha dos andncios é oriunda de uma selecdo realizada com o

intermédio dos alunos e de suas afinidades justificando, por conseguinte, o material.

No que tange ao Mestrado Profissional em Educacéo ao qual esse estudo esta vinculado,
compreende-se a importancia da apresentacdo de um contributo para a formacéo de professores.
Dessa forma, busca-se a elaboracdo de um Projeto de ensino que visa a associagéo entre a teoria
perpassada nessa pesquisa vinculada as atividades préaticas oriundas das analises dos anuncios
publicitarios realizadas.

Este trabalho segue organizado da seguinte forma: o primeiro capitulo “Formacéo de
professores para o trabalho com a leitura na perspectiva dos multiletramentos” traz uma
discussdo sobre leitura e sobre textos multissemidticos na formagdo docente. O segundo
capitulo, “Leitura de textos multissemioticos a luz da gramatica do design visual”, apresente

reflexdes sobre a multimodalidade, a partir das contribui¢cbes da GDV, que podem contribuir
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para a discusséo sobre a leitura de textos multissemidticos e do género publipost. O terceiro
capitulo, intitulado “Metodologia”, apresenta o percurso metodologico empreendido nesta
pesquisa. O quarto capitulo, intitulado “Analise dos videos”, apresenta a analise sobre dois

publiosts. Por fim, sdo apresentadas as “Consideraces finais”.



17

2. FORMACAO DE PROFESSORES PARA O TRABALHO COM A LEITURA NA
PERSPECTIVA DOS MULTILETRAMENTOS

Este capitulo discute sobre o ensino da leitura como uma pratica social e discorre sobre
as concepcoes tedricas como multiletramentos, multimodalidades/multissemioses. Parte-se do
pressuposto de que a leitura ndo se refere a uma mera decodificacdo de simbolos, mas que
envolve processo ou processos cognitivos, interacionistas e sociais, que passaram por
transformacoes e adaptagdes ao longo dos séculos. Na esteira desse processo, € consideravel
que as necessidades de habilidades leitoras requeridas para a leitura de um papiro, por exemplo,
ndo sdo as mesmas dos textos disponibilizados em telas. Isso resulta do fato de que a linguagem
ndo é fruto apenas do texto verbal, mas também da presenca de recursos semidticos como as
cores, as fontes e 0 movimento perpassados nos textos imagéticos e em videos que
fundamentam - se, sobretudo, na linguagem multissemioética e hipertextual. Além disso, esse
capitulo pontua de forma segmentada as contribui¢cbes oriundas da pedagogia dos
multiletramentos para o ensino da leitura. Em face do exposto, buscou-se utilizar,
prioritariamente, as consideracdes apresentadas nos documentos educacionais PCNs (BRASIL,
1998) e BNCC (BRASIL, 2018), além das contribui¢cdes dos autores Chartier (1996), Solé
(1998), Antunes (2003), Kock e Elias (2006) e Rojo (2012).

2.1 O processo interativo da leitura e suas implicacdes

A leitura € um processo complexo que ocorre apds algumas dimensdes e/ou etapas.
Antunes (2003) ressalta que a leitura é uma atividade de interacdo entre os sujeitos e que, por
isso, vai muito além da decodificagdo. Antunes pondera ainda que “a leitura depende ndo apenas
do contexto linguistico do texto, mas também do contexto extralinguistico de sua producao e
circulacao.” (ANTUNES, 2003, p.77) Nesse sentido, para atingir a compreensao ¢ necessario
ndo s a interpretagdo dos elementos lexicais e gramaticais como também dos “vazios”
apresentados no texto e que, exigem dos conhecimentos prévios do leitor. Além disso, Guedes
e Souza (1998) pontuam que ensinar a ler é direcionar o aluno a reconhecer a necessidade de
aprender a ler tudo o que ja foi escrito, desde o letreiro do dnibus e nomes das ruas até os
poemas, narrativas, jornais, editais e ensaios.

Além da identificacdo das palavras, é necessaria a compreensao, visto que a leitura ndo
se limita a materialidade linguistica, pois abrange uma esfera contextual que faz com que o

leitor recorra a diversos segmentos imediatos para a execucao do ato de ler. Tal perspectiva é
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legitimada pelo fato de a leitura envolver tanto a cogni¢do quanto a interacdo. Assim, ao se
deparar com um texto, o leitor ativa uma série de elementos que viabilizam 0s seus
conhecimentos prévios sobre as estruturas linguisticas, géneros textuais e sobre o assunto
abordado e, por conseguinte, sdo esses conhecimentos que véao sustentar a construcdo do
sentido. Koch e Elias (2006) observam que a leitura é uma atividade interativa que apesar de
ocorrer com muito dinamismo, ndo deixa de ser complexa.

Conforme salientado por Solé (1998), a leitura deve ser vista como um processo segundo
o qual atribui-se sentido a linguagem escrita e, nesse processo, é sim necessario a habilidade de
decodificar as letras. Todavia, é valido ressaltar que a autora legitima que a atividade de ler ndo
se resume ao ato de decodificacdo. Sendo assim, € preciso observar a interacdo entre texto e
leitor, pois o sentido ndo preexiste a leitura. Nesse Vviés, € a leitura que vai ativar os sentidos,
visto que o sentido ndo esta depositado no texto. A compreensao de um texto perpassa pela
compreensdo individual que é oriunda das vivéncias, ideologias e conhecimentos de mundo do
leitor. Por conseguinte, é o leitor que vai atualizar as informacdes do texto a partir dos seus
sentidos, convicgdes e conhecimentos. Portanto, um leitor pode ler um texto diversas vezes na
vida e atingir compreensoes diferentes em cada uma delas, ja que o sujeito que 1€ ja ndo é mais
0 mesmo.

Kleiman (2002, p. 10) concorda com Solé (1998), contudo amplia a perspectiva da
interacdo ao legitimar que a “leitura é um ato social, entre dois sujeitos — leitor e autor — que
interagem entre si, obedecendo a objetivos e necessidades socialmente determinados”. Pode-
se apontar que sendo a leitura um ato social, estdo entrelacados a ela os objetivos pretendidos
pelo leitor no ato da leitura e as inferéncias que esse leitor ira produzir durante a leitura estéo
diretamente relacionadas ao alcance exitoso da compreensdo. Portanto, assume-se nesse
trabalho a concepcdo da leitura em sua perspectiva interacionista e social.

Ademais, é Util considerar que 0os modos de organizagdo e estruturacdo dos textos nos
suportes textuais modificaram a forma como as leituras devem ser empreendidas. Chartier
(1994) pontua que o rolo de pergaminho passou ao codéx, formato que ampliou a liberdade do
leitor na execucdo da leitura. Em face do exposto, configurou-se como um avango passar do
rolo de pergaminho para os cadernos com formatos, especificagdes e categorias. O autor ressalta
ainda a importancia do livro ao longo dos séculos no que tange ao despertamento do senso
critico e a ampliacdo das possibilidades de crescimento e evolucdo da sociedade. Assim, é
possivel observar que a leitura passou por uma revolugdo em seus suportes e, essa mudanca

deve ser avaliada, pois a leitura executada sobre uma tela ndo é a mesma que a leitura de um
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cddex. Nos suportes eletronicos, Chartier (1994) salienta que o leitor torna -se um coautor do
texto eletrdnico e postula que

a leitura é sempre uma prética encarnada em gestos, em espa¢os, em habitos.
Distante de uma fenomenologia que apaga qualquer modalidade concreta do
ato de ler e o caracteriza por seus efeitos, postulados como universais (como
também o trabalho de resposta ao texto que faz com que o assunto seja mais
facilmente compreendido gracas & medicagdo da interpretagdo), uma histéria
das maneiras de ler deve identificar as disposicoes especificas que distinguem
as comunidades de leitores e as tradicdes de leitura. Essa abordagem
pressupde o0 reconhecimento de varias séries de contrastes; em primeiro lugar,
entre as competéncias de leitura. (CHARTIER, 1994, p.13)

Na esteira desse processo, € possivel afirmar que Chartier (1994) pondera sobre a
importancia de reconhecer os diversos modos e tipos de leituras que estardo associados a
competéncias de leitura. Além disso, o autor pontua que ndo se pode esquecer que os leitores
ndo fazem as leituras da mesma forma. Existe segundo o autor uma diferenca entre os letrados
talentosos e os leitores menos habeis que devem ser consideradas independente do suporte
textual.

Agamben (2016), ao fazer um estudo diacrénico entre o codéx e a tela, € enfatico ao
salientar que as mudancas nos suportes sao evidentes. Todavia, afirma que se aproximam tanto
guanto se diferem ao mencionar que

O que acontece hoje, quando o livro e a pagina parecem ter dado lugar para os
instrumentos informaticos? As diferencas e as semelhancas, as analogias e as
anomalias, parecem, ao menos em aparéncia, sobrepor-se. O computador
possibilita a mesma paginacdo do livro, porém —isso até suas mais recentes
evolugdes, que permitem “folhar” o texto —este se desenrolava ndo como um
livro, mas como um rolo, de cima para baixo. (AGAMBEN, 2016, p.130)

O certo é que qualquer artefato tecnoldgico ancora - se em outras ja existentes, de modo
que o que se encontra sdo continuidades e ndo rupturas. Visto isso, € recomendavel
compreender-se as consonancias e divergéncias para observar como elas modificam o processo
de leitura.

Em consonancia com Chartier (1994), Soares (2002) aponta a necessidade de diferenciar
as tecnologias tipograficas e as tecnologias digitais de escrita e leitura, até mesmo para melhor
conceituar o letramento. Soares (2002) observa o modo em que os formatos de escrita e leitura
modificam os tipos e extensdes de escritas e leituras que sdo feitas pelo usuéario. Salienta ainda
que os mecanismos de producdo, de reproducdo e de difusdo da escrita passaram por
transformacdes, o0 que, por conseguinte, modificara as leituras realizadas. O texto que antes era
manuscrito, e que, por isso, o leitor poderia inferir com maior frequéncia, visto que, apresentava

uma caracteristica nao estavel, em que o leitor podia adicionar comentarios nas paginas passou
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ao texto impresso, que traz um viés mais rigido e particular. Com a chegada do texto eletrénico,
houve uma aproximacgdo com a abordagem dos textos manuscritos, ja que apresenta-se como
um texto de pouco controle, um texto em que a distancia entre o autor e o leitor é pequena,
possibilitando assim a coautoria do leitor no momento da leitura.

O texto construido pelo leitor no ato da leitura, o texto movel, o texto que permite multi-
autorias e muita versatilidade é o chamado hipertexto. Soares (2002), aponta que enquanto a
pagina é uma unidade estrutural, a tela € uma unidade atemporal. Visto isso, a leitura realizada
dentro de uma unidade estrutural difere-se das habilidades necessarias para que a mesma ocorra
em uma unidade atemporal, mesmo que as duas leituras sejam interativas. Dessa forma, Soares
(2002) afirma que

Pode-se concluir que a tela como espago de escrita e de leitura traz ndo apenas
novas formas de acesso a informacdo, mas também novos processos
cognitivos, novas formas de conhecimento, novas maneiras de ler e de
escrever, enfim, um novo letramento, isto é, um novo estado ou condicdo para
aqueles que exercem praticas de escrita e de leitura na tela. (SOARES, 2002,
p.152)

Na esteira desse processo, € viavel refletir sobre a forma como a leitura vem sendo
trabalhada e conceituada. Na medida em que se considera a linguagem como um todo variado,
deve-se também reconhecer as diversas possibilidades de leitura e, principalmente, ndo reduzir
a leitura a busca do sentido certo. Sobre tal, Solé (1998) discorre que

Se as estratégias de leitura sdo procedimentos e os procedimentos sdo
contetidos de ensino, entdo € preciso ensinar estratégias para a compreensao
de textos. Estas ndo amadurecem, nem se desenvolvem, nem emergem, nem
aparecem. Ensinam-se — ou ndo se ensinam — e se aprendem — ou ndo se
aprendem. Se considerarmos que as estratégias de leitura sdo procedimentos
de ordem elevada que envolvem o cognitivo e o metacognitivo, no ensino
podem ser tratadas como técnicas precisas, receitas infaliveis ou habilidades
especificas. O que caracteriza a mentalidade estratégica é sua capacidade de
representar e analisar os problemas e a flexibilidade para encontrar solugdes.
Por isso, ao ensinar estratégias de compreensdo leitora, entre 0s alunos deve
predominar a construcdo e o uso de procedimentos de tipo geral, que possam
ser transferidos sem maiores dificuldades para situacoes de leitura maltiplas e
variadas. (SOLE, 1998, p.70)

Na dimensdo do ensino, faz-se necessaria a criacdo de estratégias pedagogicas e
propostas metodoldgicas que valorizem as singularidades do aluno, como também abordem a
leitura como um processo que ndo ocorre de forma isolada, mas sim por meio da interagéo.
Assim, sera por esse Viés que a leitura passara a ser projetada para ser auténtica, interativa,
critica, diversificada e contribuir para que o aprendiz se desenvolva e possa interagir

socialmente.
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Além disso, é necessario reconhecer que as praticas de leitura sdo tarefas de toda a
escola, visto que todos os segmentos fazem uso desse componente da linguagem. Guedes e
Sousa (1998) afirmam que a contextualizacdo mais propicia para o entendimento plausivel dos
textos tem que ser feita pelo professor de respectiva area do conhecimento, visto que é
extremamente invidvel que o professor de lingua materna dé conta de auxiliar um aluno na
compreensdo de um texto da area de Fisica. Isso porque tal professor, possivelmente, ndo possui
uma bagagem tedrica respectiva aos conceitos da Fisica. Nesse sentido, seria necessario que 0
professor de Fisica auxiliasse o aluno na construcéo e delineamento de tal leitura. 1sso poderia
ser feito na construcdo de hipdteses, inferéncias, dedugdes e explicacdes de conceitos durante
a leitura. Dessa forma, o professor estaria desenvolvendo no aluno habilidades para a leitura de
um texto ou uma questdo de Fisica. Os PCNs (1998) discorrem sobre a importancia da
participacdo de todas as areas do conhecimento na formacao do leitor ao apontar que

A escola deve organizar-se em torno de uma politica de formacéo de leitores,
envolvendo toda a comunidade escolar. Mais do que a mobilizagdo para
aquisicao e preservacao do acervo, é fundamental um projeto coerente de todo
o trabalho escolar em torno da leitura. Todo professor, ndo apenas o de Lingua
Portuguesa, é também professor de leitura. (PCNs, BRASIL, 1998, p.72)

E inquestionavel que existem habilidades macro que se situam no campo de ensino da
lingua materna e que sdo, de fato, responsabilidades do professor de lingua materna. Contudo,
existem situacdes de cunho geogréafico, matematico, fisico, quimico, bioldgico e histdrico e que
cabem a cada professor executa-las para, assim, contribuirem com a formacéo do leitor. Guedes
e Sousa (1998) ressaltam ainda que existem responsabilidades que sdo referentes a aula de
Lingua materna como, por exemplo, o mergulho na variabilidade de textos circundantes na
sociedade. Nesse sentido, tanto a leitura quanto a producdo escrita sdo caminhos
imprescindiveis da lingua materna, e de nenhum modo, isso deve ser questionado. Sendo assim,
0 que precisa ser observado e passivel de reflexdo é até que medida o trabalho com as esferas
basicas do saber como, por exemplo, a leitura € unicamente atividade das aulas de lingua
materna.

Torna-se notavel que a escola como um todo compreenda que o seu objetivo ndo pode
ser formar leitores para a escola, mas sim leitores para a vida, leitores no mundo e do mundo.
E, essa formacdo, para que seja consciente, efetiva e coerente precisa acontecer com o auxilio
de toda a equipe de professores, visto que ler, escrever e ser letrado nas praticas sociais esta
além de serem acOes respectivas as aulas de lingua materna ja que sdo necessarias para todas as
areas do conhecimento. Todavia, cabe especificamente ao professor de lingua materna atentar-

se para a necessidade de abordar os diversos géneros textuais para que os alunos percebam as
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diferencas no modo de ler e 0 que observar conforme muda-se 0 género textual e o suporte.
Sobre isso, 0s PCNs (1998), salientam que

o professor deve preocupar-se com a diversidade das préaticas de recepcdo dos
textos: ndo se 1€ uma noticia da mesma forma que se consulta um dicionario;
ndo se 1 um romance da mesma forma que se estuda. Boa parte dos materiais
didaticos disponiveis no mercado, ainda que venham incluindo textos de
diversos géneros, ignoram a diversidade e submetem todos os textos a um
tratamento uniforme. (BRASIL, 1998, p.70)

Ou seja, as mudancas na leitura ndo ocorrem somente devido aos suportes diferentes
(papiro, codéx e tela). A compreensdo dos géneros textuais e seus propositos comunicativos séo
essenciais para o trabalho de desenvolvimento das habilidades leitoras. Sendo assim, €
necessario que o professor de lingua materna compreenda a importancia de seguir as
orientacOes dos documentos em suas praticas. Além disso, atentar-se a premissa de que quando
0 ato de ler e perceber o mundo e as coisas passar a ser um proposito da escola, a leitura deixara
de ser vista como “peso” e atributo exclusivo das aulas de lingua materna e Literatura e passara
a ser observada e colocada como uma naturalidade e necessidade bésica para a construcao do
individuo letrado e multiletrado como sujeito social.

Delia Lerner (2002), observa que os desafios para a formagdo do leitor critico e
proficiente consiste em formar praticantes de leitura e ndo apenas sujeitos que decifrem a
escrita. Alem disso, afirma que o que impede o aluno de distanciar-se do texto para assumir
uma postura critica frente a ele é justamente o sistema de ensino e a forma como ele apresenta
o trabalho com a leitura. Nesse sentido, 0 campo da leitura passa a ser ficticio, visto que difere
- se extremamente das praticas sociais. Sendo assim, comumente o que se |& na escola é
totalmente diferente do que se Ié fora dela. Tal situacdo configura - se como um problema, ja
que a leitura € um objeto de ensino, logo, um objeto de aprendizagem que precisa estar
conectada aos procedimentos sociais em que o aluno esta inserido. Dessa forma, Lerner (2002)
pontua que

para que a leitura como objeto de ensino néo se afaste demasiado da pratica
social que se quer comunicar, € imprescindivel “representar”-ou
“reapresentar”-, na escola, os diversos usos que ela tem na vida social.
(LERNER, 2002, p.80)

A leitura precisa ser compreendida dentro de prop6sitos comunicativos que concernem
a vida do aluno. E dentro dos prop6sitos comunicativos € necessario compreender a relevancia
do professor para ensinar a ler. Isso € feito tanto quando ele sugere estratégias e caminhos de
leitura, tanto quando orienta a leitura individual ou coletiva como também ao se colocar no

lugar do leitor. Ou seja, para o professor ensinar a ler é necessario que ele também seja um
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leitor. Leitor de si e leitor do mundo. Leitor do poema e leitor do anuncio publicitario. Leitor
da literatura canonica e leitor da literatura marginal. Leitor para pesquisa. Leitor para analise.
Leitor para entretenimento. Leitor para descobrimento. Leitor para provocacao. Leitor para
formacéo.

No préximo topico abordar-se-4 a leitura de acordo com as recomendacgbes dos
documentos oficiais, a fim de subsidiar as reflexdes sobre a pratica pedagdgica em sala de aula.

2.2 O eixo leitura nos documentos oficiais

No ano de 1994, em conformidade com a Constituicdo Brasileira de 1988, o Plano
Decenal de Educacdo reafirmou a funcdo do governo de elaborar e propagar pardmetros
curriculares que orientassem os caminhos educacionais em prol da qualidade. Tal funcgéo foi
justificada posteriormente na Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional (1996) ao
regulamentar no artigo 26 que

Art.26. Os curriculos de ensino fundamental e médio devem ter uma base
nacional comum, a ser complementada, em cada sistema de ensino e
estabelecimento escolar, por uma parte diversificada, exigida pelas
caracteristicas regionais e locais de sociedade, da cultura, da economia e da
clientela (Lei de Diretrizes e Bases da Educagdo Nacional, 1996).

Sendo assim, baseado em reformas educacionais e reunides internacionais realizadas
nos anos 90, o Ministério da Educacéo elaborou os Parametros Curriculares Nacionais (PCNs)
com o intuito de atender as recomendagdes. O processo de elaboragdo contou com a
participacao de professores universitarios e com estudos nos municipios realizados a pedido do
MEC pela Fundacdo Carlos Chagas. Todavia, encontra-se problemas na elaboracdo no que
tange a democratizacdo do documento. Sobre isso, Neto (2009) salienta que

A falta de um maior envolvimento da sociedade na elabora¢do do documento
revela uma contradi¢do, pois embora 0 documento apresente uma proposta
comprometida com a cidadania, sua elaboracdo nao resultou de uma experiéncia
verdadeiramente democratica. Embora os PCNs falem em flexibilidade na
selecdo dos conteudos, prevaleceu a afirmagdo de uma estrutura de organizagdo
curricular hierarquizada e centralizadora (NETO, 2009, p.3)

Tal centralizagdo néo € vista em mesma proporcéo na Base Nacional Curricular Comum
(BNCC, 2018) que é o documento mais recente e que contou com um numero maior de
envolvimento de pablico diverso na execucdo e opinido.

No que se refere as perspectivas dos PCNs observa-se um trabalho de contetdos
relacionados também aos temas transversais. No proprio documento ha o registro de que

Os Parédmetros Curriculares Nacionais foram elaborados procurando, de um
lado, respeitar diversidades regionais, culturais, politicas existentes no pais e,
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de outro, considerar a necessidade de construir referéncias nacionais comuns ao
processo educativo em todas as regides brasileiras. Com isso, pretende-se criar
condigdes, nas escolas, que permitam aos NOSSOS jovens ter acesso ao conjunto
de conhecimentos socialmente elaborados e reconhecidos como necessarios ao
exercicio da cidadania. (PCN, 1998, p.5)

Logo, ha uma énfase na ética, salde, meio ambiente, orientagdo sexual, pluralidade
cultural, trabalho e consumo relacionados aos objetivos de cada area de ensino conforme

observa-se abaixo:

Figura 1: Estrutura dos Pardmetros Curriculares Nacionais para o Ensino Fundamental

ESTRUTURA DOS PARAMETROS CURRICULARES
NACIONAIS PARA O ENSINO FUNDAMENTAL
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Fonte: PCNs (1998, p.9)

Ao longo dos anos, os documentos utilizados na educagédo que apresentam dentre outras

tematicas, a leitura, salientaram as habilidades que deveriam ser abordadas no ensino. Com a
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incorporagédo da Lei de Diretrizes e Bases (LDB) da Educacéo, lei 9394/96, os Parametros
Curriculares Nacionais foram produzidos com o intuito de possibilitar subsidios ao sistema de
ensino. Assim, passou a ser utilizado como auxilio norteador para o professor e para a escola
na elaboracdo do projeto pedagdgico. Os PCNs pontuaram a importancia da valorizacdo da
diversidade cultural, regional e politica presentes no pais para a formacéo do cidadado. Além
disso, no que concerne ao conteldo de Lingua Portuguesa, o documento salientou que o
objetivo principal da disciplina € levar o aluno ao dominio da linguagem.

Outrossim, os PCNs afirmam que o leitor proficuo é aquele que consegue compreender
integralmente o que se I& pontuando-se ndo somente nas informacgdes explicitas, como também
nas informagbes que estdo implicitas no texto. Sendo assim, é perceptivel que os PCNs
consideram a pratica interacionista entre leitor e texto para o alcance da compreenséo leitora.
Desse modo, salientam que a

A leitura é o processo no qual o leitor realiza um trabalho ativo de
compreensao e interpretacdo do texto, a partir de seus objetivos, de seu
conhecimento sobre o assunto, sobre o autor, de tudo o que sabe sobre a
linguagem etc. N&o se trata de extrair informagéo, decodificando letra por
letra, palavra por palavra. Trata-se de uma atividade que implica estratégias
de selecdo, antecipacéo, inferéncia e verificagdo, sem as quais ndo € possivel
proficiéncia. E o uso desses procedimentos que possibilita controlar o que vai
sendo lido, permitindo tomar decis@es diante de dificuldades de compreensao,
avancar na busca de esclarecimentos, validar no texto suposi¢des feitas.
(BRASIL, 1998, p.69-70)

Assim, pode-se apontar que a compreensdo alcancga éxito quando ha congruéncia entre
o reconhecimento de elementos linguisticos e a atuacdo do papel do leitor para trazer para a
leitura os elementos necessarios. No que concerne ao processo de leitura do texto escrito, 0s

PCNs esperam que o aluno alcance alguns objetivos que estdo descritos na figura a seguir:

Figura 2: Objetivos do trabalho com a leitura (PCNs, 1998)



» saiba selecionar textos segundo seu interesse e necessidade;

» |eia, de maneira autbnoma, textos de géneros e temas com os
quais tenha construido familiaridade:

L]

selecionando procedimentos de leitura adequados a
diferentes objetivos e interesses, e a caracteristicas do género
e suporte;

desenvolvendo sua capacidade de construir um conjunto
de expectativas (pressuposicbes antecipadoras dos sentidos,
da forma e da fungio do texto), apoiando-se em seus
conhecimentos prévios sobre género, suporte e universo
tematico, bem como sobre saliéncias textuais — recursos
graficos, imagens, dados da préopria obra (indice, prefacio
etc.);

confirmando antecipagbes e inferéncias realizadas antes e
durante a leitura;

articulando o maior nimero possivel de indices textuais e
contextuais na construcio do sentido do texto, de modo a:

a) utilizar inferéncias pragmaticas para dar sentido a
expressoes que nao pertencam a seu repertdrio linglistico
ou estejam empregadas de forma ndo usual em sua
linguagem;

b) extrair informactes ndo explicitadas, apoiando-se em
deducbes:;

c) estabelecera progressao tematica;

d) integrar e sintetizar informacoes, expressando-as em

linguagem prépria, oralmente ou por escrito;

e) interpretar recursos figurativos tais como: metaforas,

metonimias, eufemismos, hipérboles etc.;

* delimitando um problema levantado durante a leitura e
localizando as fontes de informacgao pertinentes para resolvé-

lo:;

seja receptivo a textos que rompam com sSeu universo de
expectativas, por meio de leituras desafiadoras para sua
condi¢ao atual, apoiando-se em marcas formais do proprio texto

ou em orientacoes oferecidas pelo professor;

26
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= trogue impressdes com outros leitores a respeito dos textos
lidos, posicionando-se diante da critica, tanto a partir do préoprio
texto como de sua pratica enquanto leitor;

= compreenda a leitura em suas diferentes dimensoes — o dever
de ler, a necessidade de ler e o prazer de ler;

» sejacapaz de aderir ou recusar as posicoes ideoldgicas que

reconheca nos textos que |&.

Fonte: (BRASIL1998, p.50-51)

Ademais, é importante apontar que os PCNs selecionaram géneros que deveriam ser

privilegiados no trabalho com a leitura. Sera observado ao longo deste trabalho que o enfoque

nos géneros foi modificado dos PCNs para os novos documentos educacionais. Os géneros

multissemidticos e os hipertextos estdo presentes de forma concisa nos PCNs considerando que

ndo eram tdo utilizados na data de criagdo do documento. Nesse sentido, a Base Nacional

Comum Curricular (BNCC), documento que ainda sera explorado adiante, detalha e sistematiza

propostas que foram fornecidas nos PCNs. A seguir, 0 quadro 1 apresenta 0s géneros que

deveriam ser trabalhados em sala de aula segundo os PCNs.

Quadro 1- Géneros privilegiados para a pratica de escuta e leitura de textos

Linguagem oral
Literarios: cordel, causos e similares,
texto dramatico e cancao
Imprensa: comentério radiofénico,

entrevista, debate e depoimento

Divulgacéo Cientifica: exposicéo,
seminario, debate e palestra

Publicidade: propaganda

Linguagem escrita
Literarios: conto, novela, romance,
cronica, poema e texto dramatico
Imprensa: noticia, editorial, artigo,
reportagem, carta do leitor, entrevista,
charge e tira
Divulgacéo Cientifica: verbete,
enciclopédico (nota / artigo), relatério de
experiéncias, didatico (textos enunciados
de questdes) e artigos

Publicidade: propaganda

Fonte: quadro adaptado dos PCNs (BRASIL, 1998, p.54)
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Observa-se no quadro que a predomindncia foi para oS géneros em que,
majoritariamente, sdo organizados em torno da linguagem verbal. A leitura da charge, da tira
e da propaganda ainda ndo destacava o carater multimodal. Todavia, ao longo dos anos os textos
passaram a ser explorados além do modelo verbal, atingindo a observacéo e analise sob um
panorama imagético. Assim, para além dos textos escritos e falados, a
multimodalidade/multissemioses trouxe uma série de recursos que contribuem de forma lauta
na producédo de sentidos (sons, movimentos, cores, imagens, links, layout, diagramacéo, etc).
Na esteira desse processo, configura-se como incoerente falar do trabalho com a concepcéo de
leitura no século XXI sem abarcar as necessidades impostas pela cultura digital. Moran (2007,
p.3) salienta que

As tecnologias sdo pontes que abrem a sala de aula para o mundo, que
representam, medeiam 0 nosso conhecimento do mundo. Séo diferentes
formas de representacdo da realidade, de forma mais abstrata ou concreta,
mais estatica ou dindmica, mais linear ou paralela, mas todas elas,
combinadas, integradas, possibilitam uma melhor apreenséo da realidade e o
desenvolvimento de todas as potencialidades do educando, dos diferentes
tipos de inteligéncia, habilidades e atitudes. (MORAN, 2007, p. 3).

Sobre a concepcdo de Moran, torna-se viavel realizar um paralelo com procedimentos e
habilidades de leitura evidenciados no documento educacional mais recente, a Base Nacional
Curricular Comum -BNCC (BRASIL, 2018), homologada como um documento norteador do
ensino basico em todo o territorio brasileiro. O documento que apresenta carater normativo esta
em consonancia com o Plano Nacional de Educacdo (PNE) e com a Lei de Diretrizes e Bases
da Educacdo Nacional (LDB, Lei n°9.394/1996). A BNCC (2018) aponta diretrizes de ensino,
desenvolvimento e consolidacdo de habilidades para atingir as competéncias, que sao
exigéncias da formacéo cidada. Define que competéncia € a

mobilizacdo de conhecimentos (conceitos e procedimentos), habilidades
(préticas, cognitivas e socioemocionais), atitudes e valores para resolver
demandas complexas da vida cotidiana, do pleno exercicio da cidadania e do
mundo do trabalho. (BRASIL, 2018 p. 9)

Assim, a BNCC (2018) parte das perspectivas de que 0s encaminhamentos e decisdes
pedagdgicas devem ser direcionados para o desenvolvimento de competéncias. Logo, agrega a
diade da constituicdo de conhecimentos com a mobilizacdo desses conhecimentos.

A Base ndo esta em desacordo com os outros documentos e curriculos que ja circundam
na educacgdo. A sua funcéo é trazer ampliagdes, esclarecimentos e detalhamentos no que tange
aos parametros ja estabelecidos nos PCNSs, curriculos e legislagdes. Nesse viés, a BNCC (2018)

reconhece a importancia da formagdo do ser que ¢ global, ou seja, “em suas dimensdes
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intelectual, fisica, afetiva, social, ética, moral e simbdlica.” (p.14). Além disso, 0 documento
apesar de ndo ser perfeito alcanga crédito na elaboragdo colaborativa, pois “(...)sua formulagéo,
sob coordenacdo do MEC, contou com a participacdo dos Estados do Distrito Federal e dos
Municipios, depois de ampla consulta a comunidade educacional e a sociedade (...)” (p.18).
Logo, a base ndo é um curriculo, mas é uma base que estabelece parametros aos curriculos.
Pode-se afirmar que a BNCC (2018) foi fundamentando-se baseada no esquema a seguir:

1988 - Constituicdo Federal

1996 - Lei de Diretrizes e Bases da Educacéo Brasileira
(LDB)

1997 - Parametros Curriculares Nacionais (PCNs)

2010 - Novas Diretrizes Curriculares Nacionais (DCNs)

2014 - Plano Nacional de Educacéo (PNE)

2015 - 12 versao da Base Nacional Comum Curricular
(BNCC)
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2016 - 22 versao da Base Nacional Comum Curricular (BNCC)

2017 - 32 versao da Base Nacional Comum Curricular (BNCC)

2018 - Implementacédo da Base Nacional Comum Curricular
(BNCC)

Fonte: Esquema produzido para essa pesquisa (Do autor, 2021)

No que concerne a estrutura da base é valido enfatizar que o documento ndo considera
para discussdo a terminologia “disciplinas escolares”, mas sim ‘“componentes curriculares”

como observa-se na imagem a seguir:

Figura 3: Estrutura da BNCC — Anos iniciais e finais
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Lingua Portuguesa

Linguagens

Educacao Fisica

Lingua Inglesa

Ciéncias da
MNatureza
i€ i
Ciéncias
L m

Ensino
Religioso

Ensino
Religioso

Fonte: Print da estrutura da BNCC — anos iniciais e finais (2018, p.25)

A BNCC discorre sobre as areas de conhecimento (Linguagens, Matematica, Ciéncias
da Natureza, Ciéncias Humanas e Ensino Religioso), e cada uma das areas do conhecimento
divide-se em componentes curriculares (Lingua Portuguesa, Arte, Educacdo Fisica, Lingua
Inglesa, Matematica, Ciéncias, Geografia, Historia e Ensino Religioso).

Ademais, o documento foi construido de modo que para atingir as competéncias
especificas € necessario que cada componente curricular apresente um conjunto de habilidades
que estdo relacionados a objetos de conhecimentos (contetudos e conceitos). Os objetos de
conhecimentos estdo organizados em unidades tematicas conforme exposto no esquema a

seguir retirado do documento educacional:
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Anos
Iniciais

Unidades Objetos de re
tematicas conhecimento Habilidades

Fonte: Print da estrutura da BNCC — anos iniciais e finais (2018, p.26)

As habilidades estdo diretamente relacionadas as competéncias. Logo, para atingir uma
competéncia é necessario mobilizar conjuntos de habilidades. Ou seja, as habilidades sdo aces
gue devem ser realizadas para atingir tanto a competéncia direcionada para cada componente
curricular como para as competéncias gerais. Especificamente, o componente de Lingua
Portuguesa, compreende-se as préaticas de linguagem que abrange os eixos leitura, producédo de
texto, oralidade e andlise linguistica-semidtica. Além disso, ha a presenca dos campos de
atuacdo gue sao Uteis para selecionar os géneros que serdo trabalhados em cada eixo. Os campos
de atuacdo sdo: 1) jornalistico-midiatico; 2) atuacdo na vida publica; 3) praticas de estudo e
pesquisa e 4) artistico literario.

A BNCC (2018) € desenvolvida por meio de competéncias gerais que servem para todas
as areas do conhecimento e componentes curriculares, mas também apresenta competéncias
especificas para cada area do conhecimento e para cada componente curricular dentro de cada
segmento (educacdo infantil, ensino fundamental — anos inicias e finais — e ensino médio). No

quadro abaixo observa-se as competéncias gerais da base:

Quadro 2: Competéncias gerais da Base Nacional Comum Curricular (BNCC, 2018)
COMPETENCIAS GERAIS DA BASE NACIONAL COMUM CURRICULAR
(BNCC, 2018)

1) Valorizar e utilizar os conhecimentos historicamente construidos sobre
o mundo fisico, social, cultural e digital para entender e explicar a
realidade, continuar aprendendo e colaborar para a construcao de uma
sociedade justa, democratica e inclusiva.

2) Exercitar a curiosidade intelectual e recorrer a abordagem propria
das ciéncias, incluindo a investigacao, a reflexdo, a analise critica, a
imaginacao e a criatividade, para investigar causas, elaborar e testar
hipoteses, formular e resolver problemas e criar solugées (inclusive
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tecnoldgicas) com base nos conhecimentos das diferentes areas.

3) Valorizar e fruir as diversas manifestagdes artisticas e culturais, das
locais as mundiais, e também participar de praticas diversificadas da
producdo artistico-cultural.

4) Utilizar diferentes linguagens — verbal (oral ou visual-motora, como Libras,
e escrita), corporal, visual, sonora e digital —, bem como conhecimentos
das linguagens artistica, matemaética e cientifica, para se expressar e
partilhar informacdes, experiéncias, ideias e sentimentos em diferentes
contextos e produzir sentidos que levem ao entendimento mutuo.

5) Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informacéo e
comunicacédo de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas
praticas sociais (incluindo as escolares) para se comunicar, acessar e
disseminar informages, produzir conhecimentos, resolver problemas
e exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva.

6) Valorizar a diversidade de saberes e vivéncias culturais e apropriar-se
de conhecimentos e experiéncias que Ihe possibilitem entender as
relacBes proprias do mundo do trabalho e fazer escolhas alinhadas
ao exercicio da cidadania e ao seu projeto de vida, com liberdade,

autonomia, consciéncia critica e responsabilidade.

7) Argumentar com base em fatos, dados e informag@es confiaveis,
para formular, negociar e defender ideias, pontos de vista e decises
comuns que respeitem e promovam os direitos humanos, a consciéncia
socioambiental e o consumo responsavel em ambito local, regional e
global, com posicionamento ético em relagéo ao cuidado de si mesmo,
dos outros e do planeta.

8) Conhecer-se, apreciar-se e cuidar de sua saude fisica e emocional,
compreendendo-
se na diversidade humana e reconhecendo suas emogdes
e as dos outros, com autocritica e capacidade para lidar com elas.

9) Exercitar a empatia, o didlogo, a resolucdo de conflitos e a cooperacao,
fazendo-se respeitar e promovendo o respeito ao outro e aos direitos
humanos, com acolhimento e valorizacdo da diversidade de individuos e
de grupos sociais, seus saberes, identidades, culturas e potencialidades,
sem preconceitos de qualquer natureza.

10) Agir pessoal e coletivamente com autonomia, responsabilidade,
flexibilidade, resiliéncia e determinacdo, tomando decisbes com base
em principios éticos, democraticos, inclusivos, sustentaveis e solidarios.

Fonte: Adaptacdo BNCC (2018, p.7-8)

Em relagdo ao ensino da leitura, pratica de linguagem que esse trabalho enfatiza, os
pressupostos tedricos citados até entdo na pesquisa sdo evidenciados pelos conceitos
fundamentais da Base Nacional Curricular Comum — BNCC (BRASIL, 2018), visto que 0

documento salienta que
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0 Eixo Leitura compreende as praticas de linguagem que decorrem da
interacdo ativa do leitor/ouvinte/espectador com 0s textos escritos, orais e
multissemioticos e de sua interpretacdo, sendo exemplos as leituras para:
fruicdo estética de textos e obras literarias; pesquisa e embasamento e
trabalhos escolares e académicos; realizacdo de procedimentos;
conhecimento, discussao e debate sobre temas sociais relevantes; sustentar a
reivindicacdo de algo no contexto de atuacdo da vida publica; ter mais
conhecimento que permita o desenvolvimento de projetos pessoais, dentre
outras possibilidades. (BRASIL, 2018, p.67)

Logo, leitura no contexto da BNCC é tomada em um sentido mais amplo, dizendo
respeito ndo somente ao texto escrito, mas também a imagens estaticas (foto, pintura, desenho,
esquema, grafico, diagrama) ou em movimento (filmes, videos etc.) e ao som (musica), que
acompanha e cossignifica em muitos géneros digitais. (BRASIL, 2018, p.72) Isso porque 0
intuito ndo é anular e extinguir o texto impresso, mas reconhecer a presenca do texto digital
como Visto no documento ao mencionar que

N&o se trata de deixar de privilegiar o escrito/impresso nem de deixar de
considerar géneros e praticas consagrados pela escola, tais como noticia,
reportagem, entrevista, artigo de opini&o, charge, tirinha, crénica, conto, verbete
de enciclopédia, artigo de divulgacéo cientifica etc., proprios do letramento da
letra e do impresso, mas de contemplar também os novos letramentos,
essencialmente digitais. (BRASIL, 2018, p.65)

Dessa forma, a BNCC procura contemplar a cultura digital de modo a abordar os
diferentes textos e possibilidades de letramento. No que tange ao eixo leitura da BNCC
pressupde-se o trabalho com as habilidades de leitura de modo a refletir sobre as transformacgoes
ocorridas com o uso do hipertexto, hipermidia e do surgimento da Web 2.0 como meio de
contemplar as possibilidades de participacdo na cultura digital, além de abranger os novos e 0s
multiletramentos. Além disso, busca “identificar e analisar os efeitos de sentido decorrentes de
escolhas de volume, timbre, intensidade, pausas, ritmo, efeitos sonoros, sincronizagédo etc. em
artefatos sonoros.” (BRASIL, 2018, p.73). A BNCC (2018) apresenta dez (10) competéncias
especificas para o ensino de Lingua Portuguesa no Ensino Fundamental, sendo destacado a
seguir a competéncia numero dez (10), que evidencia a necessidade de

mobilizar praticas da cultura digital, diferentes linguagens, midias e
ferramentas digitais para expandir as formas de produzir sentidos (nos
processos de compreensdo e producdo), aprender e refletir sobre 0 mundo e
realizar diferentes projetos autorais. (BNCC, 2018, p.87)

Logo, observa-se a énfase no trabalho voltado para as praticas de linguagem dentro da

cultura digital para a formacéo integral do sujeito.



35

O documento ainda destaca oito (8) itens para o desenvolvimento e estabelecimento das

praticas leitoras, dos quais aborda-se, especificamente, nessa pesquisa, as estratégias e

procedimentos de leitura conforme os elencados abaixo:

Quadro 3: Estratégias e procedimentos de leitura

Estratégias e
procedimentos de
leitura

* Selecionar procedimentos de leitura adequados a diferentes
objetivos e interesses, levando em conta caracteristicas do
género e suporte do texto, de forma a poder proceder a uma
leitura auténoma em relacao a temas familiares.

+ Estabelecerconsiderar os objetivos de leitura.

= Estabelecer relactes entre o texto e conhecimentos prévios,
vivéncias, valores e crencas.

= Estabelecer expectativas (pressuposicbes antecipadoras

dos sentidos, da forma e da funcao do texto), apociando-se em
seus conhecimentos prévios sobre género textual, suporte @
universo tematico, bem como scbre saliéncias textuais, recursos
graficos, imagens, dados da propria obra (indice, prefacio etc.),
confirmando antecipacdes e inferéncias realizadas antes e
durante a leitura de textos.

+ Localizar recuperar informacao.
= Inferir ou deduzir informacoes implicitas.

= Inferir ou deduzir, pelo contexto semantico ou linguistico, o
significado de palavras ou expressbes desconhecidas.

= ldentificar ou selecionar, em fun¢ao do contexto de ocorréncia,
a acepcao mais adequada de um vocabulo ou expressac.

= Apreender os sentidos globais do texto.
+ Reconhecer/inferir o tema.

= Articular o verbal com outras linguagens - diagramas,
ilustracdes, fotografias, videos, arquivos sonoros etc. -
reconhecendo relacbes de reiteracao, complementaridade ou
contradicao entre o verbal e as outras linguagens.

= Buscar, selecionar, tratar, analisar e usar informacées, tendo em
vista diferentes cbjetivos.

= Manejar de forma produtiva a nao linearidade da leitura de
hipertextos & o manuseio de varias janelas, tendo em vista os
objetivos de leitura.

Fonte: Print da BNCC (2018, p.70)

Baseado nas estratégias e procedimentos de leitura elencados, optou-se por dar énfase

nesse trabalho as habilidades de leitura do campo de atuacéo jornalistico - midiatico por resultar

em uma pesquisa de analise de textos publicitarios que fazem parte do campo de atuacéo citado.

Sendo assim, observam-se as seguintes habilidades propostas na BNCC (2018) para o campo:
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Quadro 4: Habilidades de leitura (campo de atuacéo jornalistico-midiatico)

HABILIDADES DE LEITURA (CAMPO DE ATUAGAO JORNALISTICO-MIDIATICO)

(EF89LPQO7) Analisar, em noticias, reportagens e pecas publicitarias em varias
midias, os efeitos de sentido devidos ao tratamento e & composi¢do dos elementos
nas imagens em movimento, a performance, a montagem feita (ritmo, duracéo e
sincronizacdo entre as linguagens — complementaridades, interferéncias etc.) e ao
ritmo, melodia, instrumentos e sampleamentos das musicas e efeitos sonoros.
(EF69LP02) Analisar e comparar pecas publicitarias variadas (cartazes, folhetos,
outdoor, andncios e propagandas em diferentes midias, spots, jingle, videos etc.), de
forma a perceber a articulacdo entre elas em campanhas, as especificidades das varias
semioses e midias, a adequacdo dessas pecas ao publico-alvo, aos objetivos do
anunciante e/ou da campanha e a construgcdo composicional e estilo dos géneros em
questdo, como forma de ampliar suas possibilidades de compreensao (e producéo) de
textos pertencentes a esses géneros.

(EF89LPO06) Analisar o uso de recursos persuasivos em textos argumentativos
diversos (como a elaboracao do titulo, escolhas lexicais, constru¢cdes metaféricas, a
explicitacdo ou a ocultagéo de fontes de informacéo) e seus efeitos de sentido.

(EF69LP04) Identificar e analisar os efeitos de sentido que fortalecem a persuasédo
nos textos publicitarios, relacionando as estratégias de persuasao e apelo ao consumo
com os recursos linguistico-discursivos utilizados, como imagens, tempo verbal,
jogos de palavras, figuras de linguagem etc., com vistas a fomentar préaticas de
consumo conscientes.
(EF69LPO05) Inferir e justificar, em textos multissemioticos — tirinhas, charges,
memes, gifs etc. —, o efeito de humor, ironia e/ou critica pelo uso ambiguo de
palavras, expressdes ou imagens ambiguas, de clichés, de recursos iconograficos, de
pontuacéo etc.

Fonte: Adaptagdo da BNCC com realce do texto realizado pela autora (BRASIL, 2018, p.141)

No quadro acima, destacam-se algumas das habilidades voltadas a pratica de linguagem
leitura dentro do campo de atuacdo jornalistico-midiatico. Selecionou-se apenas as habilidades
sugeridas dentro do segmento LEITURA/CAMPO JORNALISTICO-MIDIATICO do 6° ao 9°
ano do Ensino Fundamental/anos finais que se relacionam especificamente com a leitura de
textos multissemidticos e as capacidades argumentativas do anuncio publicitario. A escolha esta
pautada no objetivo especifico nimero dois (ii), 0 qual essa pesquisa propde: analisar textos
multimodais/multissemio6ticos do campo de atuagdo jornalistico- midiatico proposto pela
BNCC e as habilidades de leitura relacionadas a producdo/compreensdo de textos publicitarios.
E valido destacar que as habilidades de leitura evidenciadas no quadro apresentam os codigos
EF89 e EF69 que representa: Ensino Fundamental 8° ano/9° ano e Ensino Fundamental 6°ano
ao 9° ano, respectivamente. A referéncia numérica que vem a frente relaciona-se a identificagcdo

da habilidade. Logo, ilustra-se assim:
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Figura 4: Identificagdo de habilidade na BNCC (2018)

EF= Ensino
Fundamental

ilan | EF89LP07

LP= Lingua
Portuguesa

Fonte: Do autor (2021)

Observa-se no quadro de habilidades de leitura a indicacdo do trabalho com a
localizacdo de informacGes globais do texto, além da atribui¢do de significados e também a
énfase no trabalho com a leitura de forma interativa, visto que as configuragdes dos textos foram
modificadas e solicitam uma leitura dialética. Observa-se, ainda, a incorporacdo Varias
semioses para o alcance dos sentidos e da persuasao.

Em suma, é necessario atentar-se aos novos letramentos e novos textos que exigem
multiletramentos imprescindiveis para a formacéo do aluno/ leitor do século XXI, visto que o
aluno/ leitor deve ser preparado para lidar com a leitura e suas significagdes dentro e fora do

ambiente escolar, dentro e fora da sua cultura.

2.3 Multiletramentos: contexto histdrico e contribuicdes para o ensino da leitura

Ao contrario do que grande parte do grupo de professores salienta, os multiletramentos
ndo é uma abordagem dos dltimos anos. A preocupacdo com a diversidade cultural e de
linguagens na escola ja fazia parte das indagacGes e preocupacdes de um grupo de
pesquisadores em 1996 e a necessidade de uma pedagogia pautada nos multiletramentos surgiu
com um grupo de pesquisadores sobre o tema letramentos, que estavam reunidos em Nova
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Londres. Por isso, 0 nome que ficou conhecido nos contributos teéricos foi Grupo de Nova
Londres (GNL).

O grupo de pesquisadores publicou um manifesto ressaltando a necessidade da escola
de se responsabilizar por inserir em suas praticas os novos letramentos e as diversidades
culturais. 1sso ndo devido necessariamente ao surgimento das novas Tecnologias de Informacéo
e Comunicagdo (TICS), todavia, primordialmente, por levar em analise e consideragdo as
variedades e mudancas emergentes e ja presentes nas salas de aula. O grupo preocupava-se com
0 que era apropriado para cada grupo social e a0 mesmo tempo para todos 0s contextos
presentes em uma sala de aula. Sendo assim, o conceito de “multiletramentos” foi criado para
dar conta das multiplicidades de culturas das sociedades globalizadas e das multimodalidades
dos textos.

No Brasil, a autora que se destaca de forma primicia na perspectiva de abracar a
pedagogia dos multiletramentos é Roxane Rojo. A autora é também professora doutora do
Departamento de Linguistica Aplicada do IEL/Unicamp. Atualmente, docente de graduacéo e
po6s-graduacdo, chefe de Departamento e coordenadora do Curso de Especializacdo em Lingua
Portuguesa (EAD) — Unicamp / SEE-SP. Sem ddvidas, Rojo € um nome renomado na area dos
multiletramentos no Brasil e suas contribui¢cbes ampliaram as possibilidades de pesquisas. Rojo
concedeu uma entrevista ao Grupo de Pesquisa da Relacdo Infancia, Adolescéncia e Midia, da
Universidade Federal do Ceara e mencionou que a

Pedagogia dos Multiletramentos é justamente pensar que, para essa juventude,
inclusive para o trabalho, para a cidadania em geral, ndo é mais 0 impresso
padrdo que vai funcionar unicamente. Essas midias, portanto, tém que ser
incorporadas efetivamente, todas elas, tvs, radios, essas midias de massas, mas
sobretudo as digitais incorporadas na pratica escolar diaria. [...] A ideia é que
a sociedade hoje funciona a partir de uma diversidade de linguagens e de
midias e de uma diversidade de culturas e que essas coisas tém que ser
tematizadas na escola, dai multiletramentos, multilinguagens, multiculturas.

Na faceta dos multiletramentos, Rojo (2012, p.13) observa “a multiplicidade cultural
das populacgdes e a multiplicidade semi6tica de constituicdo dos textos por meio dos quais ela
se informa e se comunica.” Sobre isso, a autora ainda enfatiza que a multiplicidade de
linguagens € evidenciada de forma intensa nos textos em circulagéo social, sejam eles impressos
ou nas midias digitais. Por isso, 0s textos compostos de muitas linguagens ou por diferentes
modos e semioses requerem, para sua compreensdo, de capacidades e habilidades praticas de
compreensdo e producdo para fazer significar. Ou seja, a tematica sobre os multiletramentos
surge relacionada ao desenvolvimento tecnologico. Rojo (2012, p. 13) esteada em Garcia
Canclini (2008[1989]:302-309) afirma que
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E importante destacar que n&o sdo as atribuicbes e caracteristicas dos novos
textos (recursos multimodais / multissemioticos) que ampliam as dificuldades
dos alunos leitores. As préticas de leitura e escrita na escola, muitas vezes,
insuficientes para as realidades culturais ja estavam evidenciadas ainda na era
do texto impresso. Por isso, é necessario atentar-se para os letramentos
maultiplos j& que vivenciamos uma sociedade com culturas multiformes.

Rojo (2012) ainda pontua a interatividade nos textos e letramentos, que podem ser
veiculados como hipertextos e multiletramentos. Assim sendo, apresentam algumas
caracteristicas:

Figura 5: Caracteristicas dos hipertextos

'|NTERATIV05

(Smartart realizado para esse trabalho e fundamentado em ROJO (2012))

Rojo (2012) discorre ainda sobre a importancia de se pensar em uma pedagogia de
multiletramentos e salienta que 0s novos suportes de textos trouxeram novas formas de ensinar
e aprender e que o professor pode investigar como utiliza-los para finalidades que desenvolvam
competéncias e habilidades nas producdes e recepgdes de sentidos. Sobre a posicdo, 0 Grupo
de Nova Londres (GNL) ja havia mencionado alguns caminhos pedagogicos com o intuito de
viabilizar uma pedagogia dos multiletramentos. Nesse viés, apresentaram alguns pontos, sendo
esses: a) pratica situada; b) instrucdo aberta; ¢) enquadramento critico; d) pratica transformada.



40

A prética situada refere-se a insercdo nas realidades culturais dos alunos e nos géneros
que fazem parte dessas realidades. Apds esse mergulho, torna-se necessario a instrucdo aberta,
ou seja, uma andalise coerente das praticas de leitura e escrita possibilitados pelos géneros
circundantes. Isso sera feito a partir de um enquadramento critico para que se possa interpretar
0s contextos de producdo e circulacdo dos géneros. Por fim, todo esse processo resulta em uma
pratica transformada da recepcdo ou da producdo de sentidos dentro das diversas realidades
culturais viabilizando, assim, a pluralidade e diversidade de linguagem.

Nessa perspectiva, é importante recorrer as orientagdes da Base Nacional Curricular
Comum — BNCC (BRASIL, 2018) que orienta que

Ao componente Lingua Portuguesa cabe, entdo, proporcionar aos estudantes
experiéncias que contribuam para a ampliacdo dos letramentos, de forma a
possibilitar a participacdo significativa e critica nas diversas praticas sociais
permeadas/constituidas pela oralidade, pela escrita e por outras linguagens. As
praticas de linguagem contemporaneas nao s6 envolvem novos géneros e
textos cada vez mais multissemiéticos e multimidiaticos, como também novas
formas de produzir, de configurar, de disponibilizar, de replicar e de interagir.
[...] Eis, entdo, a demanda que se coloca para a escola: contemplar de forma
critica essas novas praticas de linguagem e produces, ndo sé na perspectiva
de atender as muitas demandas sociais gque convergem para um Uuso
qualificado e ético das TDIC — necessario para 0 mundo do trabalho, para
estudar, para a vida cotidiana etc. —, mas de também fomentar o debate e outras

demandas sociais que cercam essas préaticas e usos. (BRASIL, 2018, p. 68-
69)

Partindo das exposi¢oes salientadas pela BNCC (2018) é possivel constatar que devido
ao fato de que o homem faz parte de uma sociedade digital em cujo interior varias linguagens
se articulam, a leitura precisa ser abordada na escola e, prioritariamente, nas aulas de Lingua
Portuguesa com todas as suas implicacdes. Vieira (2015, p.28) discorre sobre a questdo
salientando que “a linguagem hegemdnica deste século ndo reside apenas no uso da imagem,
nem apenas da palavra, mas na ocorréncia de ambas, na sua hibridizacdo, combinadas ainda
com outras semioses, gerando textos multimodais(...)”. Nessa perspectiva, pode-se afirmar que
o discurso contemporaneo ndo abrange uma linguagem segmentada, mas sim um interlace entre
varias linguagens que podem estar associadas consecutivamente. Segue abaixo um esquema

visual que ilustra a premissa orientada.

Figura 6: Discurso contemporaneo e linguagem
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Fonte: Do autor (2020)

Ademais, considerando-se as necessidades viabilizadas devido ao discurso
contemporaneo é valido destacar os principios salientados para a execu¢do de uma pedagogia
de multiletramentos conforme o Grupo de Nova Londres — GNL. De acordo com os
pesquisadores do grupo ¢ necessario um “usuario funcional, um criador de sentidos, um analista
critico e um transformador” (ROJO, 2012), conforme ilustrado a seguir.

Figura 7: Caracteristicas do leitor multiletrado

MULTILETRAMENTOS

O Tranformador do

aprendizado
O Analista critico

(compreende a
mensagem por

L. analise prévia
Q Uusario P )

funcional
(competéncia e
conhecimento)

g Criador de
sentidos
para os
textos e

tecnologias

(Smartart adaptado de ROJO (2012) apud DECC & UniSA, 2006)
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O Smartart possibilita a leitura visual de que o leitor multiletrado é aquele que consegue
atribuir significacdo aos textos constituidos por vérias linguagens e que se constitua como um
transformador do préprio aprendizado. Ou seja, ele precisa ter uma compreenséo que o capacite
com o minimo de letramento digital para que possa construir sentido para os textos. Além disso,
consegue entender a mensagem a partir de inferéncias e conhecimentos prévios para assim
transformar o aprendizado de modo a contribuir com uma leitura eficaz.

Ademais, a pedagogia dos multiletramentos é alcancada quando se entende a
multicuturalidade e a multimodalidade. Assim, considera-se viavel possibilitar a praticas dos
multiletramentos por meio dos géneros textuais Marcuschi (2011. p. 20) define que os géneros
textuais “sdo formacdes interativas, multimodalizadas e flexiveis de organizacdo social e de
producdo de sentidos”. Os géneros textuais sao importantes por serem resultados da
hibridizacéo cultural, conforme salientado por Rojo (2012).

No que se refere ao ensino, Dionisio (2011) argumenta que

Na atualidade, uma pessoa letrada deve ser alguém capaz de atribuir sentidos
a mensagens oriundas de multiplas fontes de linguagem, bem como ser capaz
de produzir mensagens, incorporando multiplas fontes de mensagem.
(DIONISIO, 2011, p.138)

Sendo assim, € possivel afirmar que os textos multimodais que envolvem outras
linguagens além da linguagem verbal sdo substanciais para que o leitor do século XXI consiga
realizar leituras assertorias do mundo e dos textos que circulam na sociedade e, por conseguinte,
amplie as possibilidades de letramentos.

No que tange a escrita, que apesar de ndo ser objeto de estudo desse trabalho ndo deve
ser vista como semota da préatica de leitura, Santos e Pinheiro (2015) afirmam que

(...)produzir textos com o auxilio dos editores de textos, videos, sons e
imagens pode ser mais atraente em relacéo as producdes escritas a caneta/lapis
e papel. Na era hipermidiatica, os cadernos sdo aqueles editores digitais
(Pacote Microsoft Oficcei, BrOficeii, Blogs, Google Docsiii, Redes Sociais,
Photoshop, Audacitiv, Movie Makerv e outros) e as canetas/lapis, as teclas
alfanuméricas e os ponteiros do mouse do computador. Por sua vez, a internet
auxilia no compartilhamento e interacdo dos textos produzidos com esses
programas de computador. A todo 0 momento surgem novos letramentos que
sdo compartilhados rapidamente por milhares de sujeitos. (SANTOS,
PINHEIRO, 2015, p.152)

Por isso, aampliagcdo dos modos de ler e escrever urge na escola a preméncia da insercao
de atividades pedagdgicas que perpassem 0s textos multimodais. Dessa forma, Santos e

Pinheiro (2015), ainda discorrem que
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(...)desenvolver acOes didatico-pedagodgicas para a promocao de leitura e
escrita nas aulas de linguas se materializa com o acesso indiscriminado as
producdes escritas dispostas pelas midias digitais, bem como, 0 acesso a essas
midias para a produgdo de enunciados multimodais, procedendo as analises
criticas necessarias a compreensao das mensagens e consequente producao de
outras mensagens. Se a escola e os professores de linguas perceberem que os
textos multimodais estabelecem a comunicacdo entre os diferentes sujeitos
culturais, logo entenderdo que desenvolver préaticas de leitura e escrita por este
viés proporciona a preparacdo critica do aluno, bem como o entendimento da
realidade linguistica a qual esta submetido. (SANTOS, PINHEIRO, 2015,
p.150)

Evidencia-se, portanto que a pedagogia dos multiletramentos pode contribuir de maneira
significativa na formacéao do aluno/ leitor oportuno.

No préximo capitulo realizar-se-4 uma discussdo referente a leitura dos textos
multissemidticos com as contribui¢cdes da Gramatica do Desing Visual - GDV. Além disso,
busca-se também propor uma discussdo sobre os géneros publicitarios com o intuito de
delimitar a pesquisa. Sendo assim, parte-se do pressuposto de que as mudancas de suportes e

as novas tecnologias ampliam as necessidades de potencializar as habilidades de leitura.
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3. LEITURA DE TEXTOS MULTISSEMIOTICOS A LUZ DA GRAMATICA DO
DESIGN VISUAL

Este capitulo tem o intuito de tracar consideracdes tedricas sobre o processo de leitura
dos textos multissemidticos, em especial do género publipost, a partir do quadro tedrico da
Gramética do Design Visual — GDV proposta por Krees e Van Leeuwn. A GDV encontra-se na
obra “Reading Images: the gramar of visual design” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006) e
constitui-se como uma ferramenta para auxiliar as analises de imagens. Os autores
desenvolveram a GDV tendo como fundamento a teoria da Gramatica Sistémico-Funcional
proposta por Halliday (2004). O intuito da GDV ndo € propor mais nomenclaturas para serem
decoradas, mas sim contribuir com categorias para analise de textos nao verbais. Além disso,
esse capitulo fundamenta-se na abordagem do género multimodal anuncio publicitario
pontuando as suas implicagdes, prop6sitos comunicativos, fungdes sociais, suportes e possiveis
leituras semidticas e discursivas perpassadas pelo género. Discorre-se ainda sobre o anuncio
publicitario em video e sobre as modificacdes nos textos publicitarios que mudaram a
perspectiva ao longo dos anos, incluindo hoje como principal agente o influencer digital. Sendo
assim, procura-se discutir o papel do influencer digital na formacao de opinido e os requisitos
da linguagem publicitaria que contribuem para tal finalidade. Com o intuito de atingir o que
foi supracitado, utilizam-se das contribuicGes tedricas de autores como Vieira e Ferreira (2015,
2017), Halliday (2004), Krees e Van Leeuwen (2006)

3.1 Os textos multissemioticos e a Gramatica do Design Visual

Partindo da concepcdo de leitura como processo interativo, faz-se mister uma
abordagem da leitura de textos multissemidticos. A linguagem e seus entornos acompanham as
mudangas do sujeito e do mundo que o cerca. Por conseguinte, 0 mundo da sociedade da
informacdo que possibilita a utilizacdo de novas tecnologias e a disseminagdo do acesso a
internet impacta na configuracdo dos novos textos, que também acompanham 0 processo
emergente. Por isso, salienta-se a importancia da analise dos textos multissemidticos, visto que
representam as diversidades culturais e de linguagens da sociedade e que podem contribuir para
as praticas de leitura em sala de aula.

E valido apontar a definic&o do termo multimodalidade a fim de delinear os rumos desta
pesquisa. Conforme Vieira (2015), “multimodalidade é a designag&o para definir a combinag&o

desses diferentes modos semidticos na constru¢do do artefato ou evento comunicativo.”
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(VIEIRA, 2015, p.8). Sendo assim, acredita que a Teoria Multimodal do Discurso pode ser
suficiente para atender as mudancas na linguagem oriundas do mundo globalizado e da insercdo
de novas tecnologias. Além disso, as pesquisadoras Natividade e Pimenta (2009) acrescentam
que a multimodalidade
[...] € um campo de estudos interessado em explorar as formas de significacdo
modernas, incluindo todos os modos semiéticos envolvidos no processo de
representacdo e comunicagdo. [...] a multimodalidade explora, portanto, a

forma como o significado pode ser expresso por diferentes modos semioticos
(p.25-26).

No que se refere a significacdo dos textos, pode-se afirmar que ela ndo € construida
baseada em Unico modo, mas sim pela unido de varios elementos que dizem, relacionam-se,
complementam-se e apontam. Além disso, as significacBes ndo estdo necessariamente na
palavra em si, mas nas relacdes constituidas por meio dela. Afinal, sdo os leitores, que
constroem as significacdes. E essas podem ser enfatizadas por recursos semidticos. Vieira

(2015) discorre sobre a semiose ao apontar que

O termo “recurso semidtico” ¢ usado para referir as agdes, materiais e
artefactos que usamos para fins comunicativos, quer produzidos
fisiologicamente como, por exemplo, as cordas vocais, 0s musculos usados
nas expressdes faciais ou gestos, quer tecnologicamente, por exemplo, a
caneta e a tinta ou o software do computador, que sob formas combinadas e
organizadas se constituem como recursos.” (VIEIRA, 2015, p.103)

Logo, todos o0s recursos que utilizamos para estabelecer os fins comunicativos sao, de
fato, semioticos. Por isso, Vieira (2015) legitima que o potencial de significado de textos
multimodais é expandido quando comparado com textos constituidos apenas por um sistema
semidtico. A despeito dessas consideracdes, pode-se afirmar que as discussdes em torno dos
modos de ler ndo se justificam ao situar-se apenas nos textos verbais, como também é necessaria

uma abordagem dos textos ndo verbais, imagéticos e com recursos semidticos.

Partindo do exposto, faz-se mister a averiguacao da teoria Semiotica Social e da teoria
Gramatica do Design Visual (GDV) que se encontra inserida na primeira. A ciéncia denominada
Semiotica Social que teve contribuicdes de Bakthin (2006), Hjelmslev (2004) e Saussure (1997)
destina-se ao estudo, compreensédo e analise dos signos dispostos na sociedade, em que estdo
imersos 0s textos verbais e ndo verbais e seus respectivos contextos e relagdes. Alem disso, a
Semiotica Social estd pautada na Gramatica Sistémico-Funcional (GSF) de Halliday (2004).

Para ele, a lingua apresenta uma funcdo no sentido que influencia e €, por conseguinte,
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influenciada pelos usuérios. Isso porqué em todas as situacdes de comunicacgdo o falante esta
condicionado a fazer alguma escolha em detrimento de outra. Na esteira desse processo, a
Gramatica Sistémico-Funcional apresenta uma grande contribuicdo para salientar o percurso
entre significacdo e forma que viabilizam escolhas discursivas. Observa a seguir um layout que

apresenta as fungdes que colaboram para as escolhas discursivas:

Figura 8: Escolhas discursivas

FUNCAO FUNCAO
IDEACIONAL FUNGAO INTERPESSOAL
ESCOLHAS (o usuario TEXTUAL (interacdo
DISCURSIVAS constrdi a (elaboragdo da entre os
lingua em mensagem) usuarios da
torno de si) lingua)

Fonte: Layout realizado para esse trabalho baseado em (HALLIDAY, 2004)

Sobre 0 exposto, vale ainda observar que na funcdo ideacional os usuérios da lingua
realizam as suas escolhas discursivas baseado em suas experiéncias com o mundo real. Na
funcdo textual a mensagem é organizada e analisada em torno da finalidade de linguagem. E,
na funcéo interpessoal as escolhas estdo voltadas para a construcdo da linguagem e dos recursos
de linguagem juntamente a outros usuérios da lingua. Sendo assim, Halliday (2004) ainda
pontua que essas relacbes metafuncionais ocorrem para colaborar com o contexto de linguagem
que envolve: 1) o campo discursivo - IDEACIONAL,; Il) as relacdes interpessoais que
perpassam o discurso — INTERPESSOAL e Ill) a organizacdo da lingua para atingir os

objetivos e funcionalidades do discurso - TEXTUAL.

Partindo da metafuncionalidade da linguagem explanada por Halliday (2004), o préprio
autor sustenta que a teoria da Gramatica do Design Visual (GDV) baseia-se na perspectiva de
analise dos elementos visuais dos textos multimodais associados aos sentidos. Isso resulta da
incoeréncia que se refere a ingenuidade do texto imagético ou do seu objetivo Unico de ilustrar
0 texto verbal. Por isso, Kress e Van Leeuwen (2003; 2006) analisaram de acordo com a teoria

da GSF uma extensdo dos seus pressupostos metafuncionais, sendo que a ideacional sera a
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REPRESENTACIONAL; a interpessoal sera a INTERATIVA e a textual serd a
COMPOSICIONAL.

Os elementos constituintes e pré-selecionados de um texto levam a uma leitura final que
esta totalmente relacionada a esses elementos. Por isso, a Gramética do Desing Visual proposta
por Krees e Van Leeuwen (2006) pauta-se em trés critérios de analise da sintaxe visual dos
textos multimodais, sendo estes a saliéncia, o valor da informacao e o enquadramento. Vieira
(2015) destaca que

(...)saliéncia, valor da informacdo e enquadramento. Saliéncia, conforme a
definicdo da gramética do design visual de Kress e van Leeuwen (2006
[1996]), é o aspecto visivel ao primeiro olhar do leitor para o texto. Portanto,
a saliéncia da composicéo é vista em primeiro plano e participa ativamente da
construcdo da sintaxe visual. Serve também como ponto de partida para o
estabelecimento de articulagbes secundarias com outros componentes
composicionais. A saliéncia pode ser construida de diversos modos: pelo uso

de cores, de icones, do tamanho das letras ou das imagens; pela posi¢do do
texto verbal e pelo plano de frente. (VIEIRA, 2015, p.67)

Considerando-se tais aspectos, no processo de leitura é importante destacar a observacao de
itens como gradacdo, quantidade e intensidade das cores (frias, quentes, foscas, com brilho), a
relacdo das cores com os sentidos e significados, o foco da luz, a tipografia (fonte, tamanho da letra,
cor, caixa alta, altura e largura da letra, letras em pé, letras mais caidas, alinhas a direita, a esquerda,
mais centralizada), o tipo de papel (com brilho, sem brilho, papel simples, papel de linho), visto que
todos esses elementos estdo associados as significacdes do texto multimodal. Nessa perspectiva,
Vieira e Ferreira (2017) afirma que

no processo de leitura de textos multimodais, 0s recursos semidticos devem
ser analisados e ndo meramente descritos. Imagens, cores, tipos de letras,
diagramagdo, juntamente com informagdes ao texto verbal, sdo elementos
importantes para a construcdo de uma coeréncia global para a leitura,
carregam valores e isso exige habilidades leitoras especificas. (VIEIRA;
FERREIRA, 2017, p. 118)

Por conseguinte, os textos multimodais com todos os seus recursos e possibilidades
semioticas precisam ser considerados para que a formacao do leitor seja, de fato, satisfatoria.
Em relacdo ao ensino da leitura, a BNCC proporciona um didlogo com os critérios de anélise
da GDV ao discorrer sobre o objetivo de “identificar e analisar efeitos de sentido decorrentes
de escolhas de volume, timbre, intensidade, pausas, ritmo, efeitos sonoros, sincronizacgéo,
expressividade, gestualidade etc (...)” (BRASIL, 2018, p.75) para a compreenséo dos efeitos de
sentido provocado pelos usos de recursos linguisticos e multissemioticos. Assim, o0 documento

(BRASIL, 2018, p.) observa que é necessario
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Identificar e analisar efeitos de sentido decorrentes de escolhas e formatacéo
de imagens (enquadramento, angulo/vetor, cor, brilho, contraste), de sua
sequenciacao (disposicdo e transi¢cdo, movimentos de camera, remix) e da
performance — movimentos do corpo, gestos, ocupacdo do espago cénico e
elementos sonoros (entonacao, trilha sonora, sampleamento etc.) que nela se
relacionam. Identificar e analisar efeitos de sentido decorrentes de escolhas de
volume, timbre, intensidade, pausas, ritmo, efeitos sonoros, sincronizagéo etc.
em artefatos sonoros. (BRASIL, 2018, p.69)

Em relacdo a Gramatica do Design Visual — GDV proposta por Kress e Leeuwen (2003;
2006) enfatiza-se que o foco ndo é a instauracdo de uma nova gramatica com regras e
nomenclaturas apesar de trazer o termo gramatica em sua concepgdo, mas sim uma abordagem
de interpretag&o do discurso ndo verbal e suas relagcbes com o texto escrito. Para isso é utilizado
algumas categorias de observacdo e analise. A GDV é uma teoria que pertence a obra Reading
Images: the gramar of visual design (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006), e é uma ferramenta de
andlise sintatica de imagens que possibilita a compreensdo e significagdo das mesmas. A GDV
é uma afirmacdo de que as imagens sdo passiveis de analises assim como 0s textos em

linguagem verbal.

No que tange as categorias de anélise Kress e Van Leeuwen (2003, 2006) aplicam a
metafung@o ideacional, interpessoal e textual de Halliday (2004). Assim, divide-se a
metafuncdo ideacional em duas categorias: as representacdes conceituais e as narrativas. Na
representacdo conceitual, tem-se a imagem com vinculo de classificacdo entre seus
participantes. J& na representacdo narrativa, 0s participantes apresentam uma relevancia maior

ao serem colocados em foco com envolvimento em cenas e agoes.

A metafuncdo interpessoal aborda o significado como uma troca. Ou seja, “a oragdo ¢
simultaneamente organizada como mensagem e como um evento interativo, envolvendo o
falante (produtor da mensagem) e o ouvinte (HALLIDAY, 2004)” (BRITO; PIMENTA, 2009,
p.96). Relacionado a metafuncédo interpessoal as imagens, os autores relacionam-as a algumas
dimens0es interativas que colaboram na analises das mesmas: o olhar (em que o participante
olha diretamente para o leitor possibilitando uma relacdo de afinidade perpassada pela
dominacdo e/ou seducdo), o enquadramento (refere-se ao distanciamento dos participantes da

imagem em relagdo ao leitor) e a perspectiva (se é 0 angulo horizontal e/ou vertical).

A metafuncgéo textual utiliza-se de arranjos em sua composi¢do para atingir objetivos
textuais. Ou seja, como mencionado por Brito e Pimenta (2009, p.23), a metafungdo textual “se
traduz através de arranjos composicionais que permitem a concretizacdo de diferentes

significados textuais.” Esses arranjos sdo perpassados por trés sistemas: o valor da informagéo,
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a saliéncia e a moldura. O valor da informacdo esta relacionado a importancia de cada elemento
no lugar que ocupa em relagdo aos outros elementos. A saliéncia refere-se ao destaque que
algum elemento pode ter na imagem. Esse destaque pode ocorrer por meio das cores,
sombreamentos, bordas e outros efeitos utilizados na imagem com o intuito de ressalta-la. Ja a
moldura ocupa-se de desconectar os elementos de uma imagem para ver as possibilidades do

ndcleo informativo a que ela pertence.

Kress e Van Leeuwen (2003, 2006) ainda utiliza mais uma categoria proposta por
Halliday (2004) ao abordarem a modalidade, que relaciona-se com a fungédo de estabelecer
categorias de comportamento. Ou seja, ela se manifesta nos recursos que o autor tem para
demonstrar suas opinides/ comportamentos nos textos ndo verbais. Brito e Pimenta (2009)

destaca alguns marcadores de comportamento sendo eles:

a) representacao (detalhamento);
b) contextualizacdo: presenca ou ndo de fundo (background);
¢) saturacgdo de cor;
d) modulacéo de cores;
e) diferenciacdo de cores;
f) profundidade;
g) iluminacéo;
h) brilho.
Ademais, Kress e Van Leeuwen (2003, 2006) ainda contribuem na Gramatica do Design
Visual-GDV com os critérios de layout e composicao da pagina. Seré utilizado um diagrama
disposto a seguir e proposto por Brito e Pimenta (2009) para mencdo ao layout e composicao

da pagina:

Figura 9 - As dimensdes do espaco visual, baseado em Kress e Van Leeuwen (2001)
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Fonte: BRITO e PIMENTA, 2009, p.109.

A sociedade ocidental 1€ na direcdo (esquerda-direita). Logo, tem-se na linha horizontal
0 elemento dado que ja é conhecido pelo leitor, mas também o elemento novo que vira ao
conhecimento do leitor. As informacdes dadas localizam-se a esquerda e as informagdes novas
a direita. Na linha vertical observa-se a margem do real na parte inferior e a margem do ideal
na parte superior. O ideal esta na parte superior, pois é 0 almejado, o desejado. Ja o real esta na

parte inferior, visto que apresenta o contexto ja estabelecido, concreto.

A Gramatica do Design Visual-GDV é notéria e relevante, pois possibilita uma leitura
de textos que congregam varias semioses. Logo, faz-se mister critérios e categorias para analise
dos recursos presentes nos textos. No que concerne ao papel da escola, configura-se como
viavel que o professor familiarize-se com essas possibilidades de analise, a fim de contribuir na
construcdo e re(construgdo) de sentidos no momento em que seus alunos forem realizar a
significacdo dos textos. Afinal, quando o letramento visual ndo € abordado na escola essa, por
sua vez, acaba produzindo “iletrados visuais” como mencionado por Kress e Leeuwen (2006,
p.1), o que é incompativel com a sociedade digital e hipertextual. Nesse sentido, é valido
observar como os critérios da GDV podem contribuir na compreensdo de diversos géneros

textuais como, por exemplo, nos andncios publicitarios, género evidenciado nessa pesquisa.

3.2 Do anuncio publicitario ao publipost: o influencer digital
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Conforme mudam-se as perspectivas e as necessidades do homem, os textos também
passam por adaptagdes para que consigam alcancar os prop6sitos comunicativos pretendidos
pelos sujeitos em um mundo globalizado. Nesse sentido, pode-se observar que os textos dos
géneros publicitarios passaram por alteracdes em suas semioses e suportes, apesar de manterem
a sua caracteristica principal: a de persuasdo. Na atualidade encontra-se uma grande quantidade
de textos que enquadram-se nos “géneros publicitarios”. Dentre elas, recorre-se com frequéncia
ao termo anuncio. Apresenta-se a definicdo do vocabulo de acordo com alguns dicionarios.
Ferreira (1999) salienta que

Anuncio: [do lat. Annuntiu.] s.m. Propag. 4. Mensagem que, por meio de
palavras, imagens, musica, recursos audiovisuais e/ou efeitos luminosos,
pretende comunicar ao publico as qualidades de um determinado produto ou

servico, assim como os beneficios que tal produto ou servigo oferece aos seus
eventuais consumidores (FERREIRA, 1999, p. 135).

Observa-se que para Ferreira (1999), o anuncio é um texto que busca exaltar as
qualidades de um produto. J& o dicionario Houaiss da Lingua Portuguesa (2001) aponta que

Anuncio: [lat. tar. annutim] s.m. (...) 4 Mensagem de propaganda criada com

objetivos comerciais, institucionais, politicos, culturais, religiosos etc. 5 PUB

mensagem que procura transmitir ao publico, por meio de recursos técnicos e

através dos veiculos de comunicacdo, as qualidades e eventuais beneficios de

determinada marca, produto, servico ou instituicdo cf propaganda e reclamo
(HOUAISS; VILLAR, 2001, p. 242).

No dicionario Houaiss € perceptivel o olhar sobre os termos propaganda e publicidade.
Alguns autores diferenciam os termos propaganda e publicidade, referindo propaganda as
etapas de propagacdo e producédo, enquanto publicidade ao ato comercial de atingir o publico
consumidor. Contudo, esse trabalho ndo utiliza a diferenciacdo entre 0s termos, mas sim como

vocabulos que se complementam.
Conforme Barreto (1981) propaganda €

O conjunto das técnicas e atividades de informacéo e de persuasdo, destinadas
a influenciar, num determinado sentido, as opinides, os sentimentos e as
atitudes do publico, ou ainda: acdo planejada e racional desenvolvida através
dos veiculos de comunicacdo, para divulgacdo das vantagens, das qualidades
e da superioridade de um produto, um servi¢o, uma marca, uma idéia etc.
(BARRETO, 1981, p. 27)

Nessa perspectiva, a propaganda € um agrupamento de estratégias que se utiliza da
linguagem publicitéria para atrair o publico consumidor. Logo, refere-se & manipulacéo, visto

gue utiliza argumentos para tentar impor um ponto de vista e convencer o publico a adquirir
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determinado produto. A linguagem publicitaria possui artefatos semelhantes aos discursos
religioso, politico e amoroso. A diferenca entre eles persiste apenas no nivel de convencimento

desejado para a selecao das estratégias de convencimento.
De acordo com Sousa (2017),

A mensagem publicitéria, aliada @ moderna tecnologia, promete coisas boas:
abundéancia, progresso, lazer, beleza, juventude. Ao contrério do que é
noticiado nos jornais: catastrofes, tragédias, todo tipo de desgraca que
traumatiza o ser humano. A publicidade fala de um mundo bonito e prazeroso
gue estad associado ao uso de determinado objeto, criando a linguagem da
marca, o icone do produto, o objeto de desejo. (SOUSA, 2017, p.44)

Assim, visando atingir o objetivo utilizam de esquemas diades como fazer/ agir, fazer/ crer e

fazer/ buscar prazer.

A leitura do texto publicitério é perpassada pelo processo interativo de leitura. Logo, ela

é dialdgica, pois conforme salientado por Bakhtin (2004) toda enunciagdo possui uma natureza

dialdgica. Todavia, a0 mesmo tempo que € dialdgica € também Unica e atinge o leitor de forma

individual. Nos textos publicitarios, o leitor/ consumidor acredita que o enunciado esta sendo
direcionado para ele. Sobre tal, Bakhtin (2004) postula que

Essa orientacdo da palavra em fungdo do interlocutor tem uma importancia

muito grande. Na realidade toda palavra comporta duas faces. Ela é

determinada tanto pelo fato de que procede de alguém, como pelo fato de que

se dirige para alguém. Ela constitui justamente o produto da interagdo do

locutor e do ouvinte. Através da palavra, defino-me em relagdo ao outro, isto

é, em Ultima analise em relacéo a coletividade. A palavra é uma espécie de
ponte lancada entre mim e os outros (BAKHTIN, 2004, p. 113).

Portanto, pode-se concluir que toda palavra € construida socialmente e passa por
individuos reais que apresentaram as suas leituras individuais, mas que ndo deixam de estar em

relagdo com as concepcdes sociais da moda e dos discursos circundantes.

E consensual que houve uma mudanca no formato dos andncios publicitarios, visto que
antigamente os anuncios publicitarios apresentavam as informacdes linguisticas mais objetivas
sobre o produto como, por exemplo: produto X, preco y e que vocé encontra no local Z.
Atualmente, com o auxilio dos recursos semidticos os anincios tendem a tornar o produto como
extremamente necessario para o alcance da felicidade do publico consumidor afetando as
emocOes e 0s sentimentos. Ou seja, ndo é um produto que esta sendo vendido e que o
consumidor pode escolher se realiza a compra ou ndo. E um produto anunciado como essencial

na vida humana e que perpassa por uma linguagem multissemiotica e subjetiva.
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Além disso, a campanha publicitaria que em seus primordios utilizava-se da televiséo e
do radio para alcancar os consumidores, hoje situa-se, majoritariamente, nas redes e midias
sociais. Isso ocorre devido as redes e midias sociais terem atingido um alto nivel de adeptos e,
por conseguinte, serem 0s suportes em que veiculam informacgdes de forma rapida e que a

maioria da sociedade esta conectada.

Para que o texto publicitario alcance a premissa de ser convincente utiliza-se de diversos
métodos. Sousa (2017) discorre que

Toda a estrutura publicitéria sustenta uma argumentacédo iconico-linguistica,

gue leva o consumidor a convencer-se, consciente ou inconscientemente, de

gue precisa adquirir aguele bem. Com aparéncia de dialogo, na verdade ha

uma relacdo assimétrica. O verdadeiro emissor é excluido do circuito. A

publicidade diz e sugere sem dizer explicitamente. Usa recursos estilisticos

para expressar o que sabe que o consumidor quer “saber” (...). (SOUSA, 2017,
p.45)

Assim, a autora ainda enfatiza que normalmente utilizados alguns recursos especificos.
Dentre eles estd o ‘“grafo-fonético” que ocorre por meio da insercdo de onomatopeias e
aliteracOes para reproduzir sons. Na sequéncia sera apresentado alguns anuncios que serdo
utilizados a titulo de explicitacdo conceitual. O anuincio da marca alimenticia Bauducco, utiliza
a onomatopeia “crack”, associando-a ao barulho da mordida no alimento e causa a sensacdo de
que o préprio consumidor estd mordendo. Trata-se de uma estratégia de persuasdo, para que 0
consumidor seja levado a desejar o produto.

Figura 10 — Anuncio publicitario da Bauducco

Fonte: Google Imagens

No anuncio publicitario da marca de automoveis KIA MOTORS utiliza-se a

onomatopeia “pipipi” para indicar o sensor de ré do carro e enfatizar o slogan “Novo Kia Soul.
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Além de lindo, ndo deixa vocé bater.” A cor utilizada na onomatopeia € o vermelho,

tradicionalmente utilizada para indicar perigo e contrata com a cor prata da imagem.

Figura 11- Anancio publicitario da marca KIA MOTORS
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Fonte: Google Imagens

Trata-se, como ja dito, de um recurso que busca persuadir o consumidor a adquirir o
produto. Um outro recurso que pode ser utilizado € o “lIéxico-cliché” que utiliza palavras com
duplos sentidos, ambiguidades, neologismos e estrangeirismos. Observa-se no andncio
publicitario abaixo do Banco Itall que o nome do banco esté inserido na palavra “digita” com o
acréscimo do “u”. Ja no anuncio publicitario da loja Casas Bahia recorre — se a um neologismo
construido a partir do nome do jogador de futebol, Neymar, para apresentar a ideia de que os
pregos cairam assim conforme o jogador que possui o cliché de ser jogador “cai — cai”. NO
anuncio publicitario da marca de creme dental Colgate hd um jogo de palavras com o termo
“prudente”, visto que adjetiva o substantivo escolha como uma boa escolha para o “dente” que
faz parte da estrutura morfologica da palavra “prudente”. Por Gltimo, no andncio da marca
Garoto ha um duplo sentido no que tange ao “garoto” namorado e ao ‘“garoto” caixa de

chocolates.

Figura 12 - Anuncio publicitario do Banco Itau



Fonte: Google imagens

Figura 13 - Anuncio publicitario da loja Casas Bahia

Fonte: Google Imagens

Figura 14 - Anancio publicitario do creme dental Colgate
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Fonte: Google Imagens

Figura 15 — Anuncio publicitario da Garoto
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Fonte: Google Imagens

Além desses recursos, pode ser empregado o recurso “morfossintatico” que pauta em
palavras escritas de formas inusitadas e flexfes diferenciadas e/ ou ndo lineares. No anincio
publicitario abaixo ¢ possivel perceber a criagdo de um termo nao lienar “sextou” para se referir

ao dia da semana sexta-feira, dia tipico para solicitar um hamburguer.

Figura 16 - Anuncio publicitario da hamburgueria Burgers
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Sousa (2017) discorre ainda que o discurso publicitario pode atuar por meio de trés vias
sendo elas: a) psicologica, b) antropolégica e c) socioldgica. A via psicoldgica esta relacionada
ao apelo empreendido. A antropoldgica refere - se ao fato do consumidor ser irracional e
reproduzir “esteredtipos e arquétipos” publicitarios. Ja a socioldgica condiz a caracteristica
geral dos anuncios que apesar de serem elaborados para um todo e ndo para uma pessoa em
especifico, ao realizar a leitura dé a entender que € para o proprio leitor individual, justamente
por ele ser membro de uma sociedade. Desse modo, Sousa (2017) legitima que “o discurso
(também a linguagem) publicitario é algo parecido com a crenga em Papai-Noel. Todos sabem

ser um mito, mas todos o aceitam. (...)”

O discurso publicitario é produzido para um determinado publico e com as midias
digitais, as campanhas publicitarias também ocuparam esse novo nicho: as redes sociais, 0s
canais do Youtube, o Facebook etc. E importante destacar que as campanhas publicitarias que
mais atingem os adolescentes séo as veiculadas na midia social Youtube e nas redes sociais TIK
TOK e Instagram. Tais suportes apresentam um novo ramo no mercado de trabalho: o dos
influencers digitais. O influencer digital € aquela pessoa capaz de influenciar o pensamento e
comportamentos das pessoas por meio das midias e redes sociais. Ele é a pessoa que produz
conteddo digital e ganha para isso. Dessa forma, tanto individuos famosos como 0s que ndo sdo

atrizes, atores, cantores, cantoras, jogadores de futebol e/ou grandes nomes do esporte
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tornaram-se populares por compartilharem parte de suas vidas e proporcionarem conteddos

digitais aos seus seguidores.

Partindo do panorama apresentado, pode-se afirmar que as midias e as redes sociais
tornaram-se o principal campo para o mercado publicitario, visto que os influenciadores digitais
sdo umas das principais fontes de busca de opinides sobre produtos. Pesquisas apontam que
influencers que apresentam mais de 1 milhdo de seguidores conseguem altos lucros para as
empresas assim que divulgam um produto. Por isso, torna-se essencial problematizar o
consumismo oriundo do marketing digital e permeado na vida dos adolescentes que sdo alunos

do Ensino Fundamental I1.

Influencers digitais como Neymar, Anitta, Carlinhos Maia, Gessica Kayane, Maisa
Silva, Mari Maria, Boca Rosa, Lucas Neto, Felipe Neto, Whinderson Nunes, Camila Loures,
Lucas Rangel, Fran, Ingrid Ohara, Luisa Parente, Vivi Wanderley, Bruna Malheiros, Larissa
Manoela e Jade Picon sdo alguns dos principais influenciadores digitais do Brasil. Os assuntos
gue mais atingem o publico adolescente sdo jogos, moda e beleza como tutoriais e resenhas

sobre as atualiza¢des de jogos e produtos de maquiagem e skincare.

Visto isso, pode — se observar que os textos publicitarios que antes tinham énfase nos
intervalos comerciais de novelas e jornais passaram a ter destaque nas midias digitais. O
publipost, género discursivo hibrido, é 0 nome dado para o antncio publicitario realizado no
Instagram. De acordo com Chaves (2010), o género publipost caracteriza-se por ser um anincio
camuflado, ou seja, a publicidade tenta atingir o publico consumidor recorrendo a uma fala
“autorizada”. Alves e Chaves (2020, p.2338) afirma que “o publipost se caracteriza como um
género hibrido, a mistura entre “publi” (publicidade) e “post” (publicagdo de Instagram). Tem-
se, assim, duas vozes coabitando o mesmo espago: a cena genérica e a cenografia.”

O Instagram é uma rede social que possibilita 0 compartilhamento de imagens e videos
pelo stories e pelo feed. Constitui-se como um aplicativo movel que permite que 0s seus
usuarios por meio de suas contas realizem as suas publicaces. O Instagram foi criado pelos
engenheiros Kevin Systrom e Mike Krieger. A rede social, popular entre o publico adolescente,
permite que as publicagdes sejam compartilhadas em outras redes sociais como Facebook,

Twitter e Tumblr.

Um recurso muito utilizado no Instagram € a hashtag representada pelo simbolo (#), que
é utilizada para agrupar publicacdes do mesmo segmento. Assim, utilizar uma (#) significa

inserir a sua imagem em um grupo maior que podera ser difundido, ou seja, compartilhado. Por
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1SS0, a rede social Instagram configura-se como uma teia de publicagdes e compartilhamentos.
E, apesar das postagens poderem ser privadas existe uma caracteristica da modernidade
presente nas ferramentas da rede social: o sentir-se pertencido a um padrao. Isso € evidenciado
pela obsessdo na quantidade de seguidores almejados a ponto de existir formas de comprar
sequidores. Logo, os influencers que mais realizam publiposts sdo 0s que atingem a maior

popularidade.

O Youtube é uma midia social de compartilhamento de videos que foi criado em 2005,
pois dependendo da extensdo do video dificultava-se o envio por e-mail. A plataforma permite
que 0s usuarios assistam, carreguem e compartilhnem videos. O Brasil € um dos paises que mais
acessa 0 Youtube diariamente. No que tange ao contexto escolar muitos conteudos sao postados
no “Youtube educagdo”. Todavia, existe na educagdo brasileira uma falacia de que a insergao
do video na sala de aula ¢é para “enrolar a aula”. Essa percepcao precisa ser descontruida, visto
que os beneficios dos videos sdo inimeros para o trabalho com o processo de leitura e escrita

dos géneros multimodais. Moran (1995) salienta que

O video parte do concreto, do visivel, do imediato, proximo, que toca todos
o0s sentidos. Mexe com o corpo, com a pele -nos toca e "tocamos" 0s outros,
estdo ao nosso alcance através dos recortes visuais, do close, do som estéreo
envolvente. Pelo video sentimos, experienciamos sensorialmente o outro, o
mundo, nés mesmos. O video explora também e, basicamente, o ver, o
visualizar, o ter diante de nos as situacGes, as pessoas, 0S cenarios, as cores,
as relagOes espaciais (proximo-distante, alto-baixo, direita-esquerda, grande-
pequeno, equilibrio-desequilibrio). Desenvolve um ver entrecortado -com
multiplos recortes da realidade -através dos planos- e muitos ritmos visuais:
imagens estéaticas e dindmicas, cdmera fixa ou em movimento, uma ou varias
cameras, personagens quietos ou movendo-se, imagens ao vivo, gravadas ou
criadas no computador. Um ver que esta situado no presente, mas que 0
interliga ndo linearmente com o passado e com o futuro. O ver est4, na maior
parte das vezes, apoiando o falar, o narrar, o contar histdrias. A fala aproxima
0 video do cotidiano, de como as pessoas se comunicam habitualmente.
(MORAN, 1995, p.1-2)

Dessa forma, o video é indispensavel para a ampliacdo das habilidades leitoras em uma
cultura digital. Ademais, as linguagens perpassadas pelo video sdo atrativas para os alunos ja
que eles estdo mergulhados na era digital. Por isso, é necessario que as aulas de lingua materna
apresentem para o aluno os géneros que ele ndo tem familiaridade como, por exemplo, os
literarios, mas sem deixar de perpassar pelos géneros que fazem parte da realidade dos alunos.

Sobre a importancia do video, Moran (1995) discorre que

As linguagens da TV e do video respondem a sensibilidade dos jovens e da
grande maioria da populacdo adulta. Sdo dinamicas, dirigem-se antes a
afetividade do que a razdo. O jovem I€ o que pode visualizar, precisa ver para
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compreender. Toda a sua fala é mais sensorial-visual do que racional e
abstrata. L&, vendo. (MORAN, 1995, p.2)

Em relacdo a formacéo de leitores, é viavel um estudo para que o video seja abordado
de modo coerente e ndo como uma forma de dispersar os alunos. O trabalho com o video precisa
estar atrelado aos objetivos de ensino e aprendizagem, as habilidades e competéncias da BNCC
(2018), que demonstra a importancia do campo jornalistico - midiatico em que estdo inseridos
os textos publicitérios para o trabalho formativo da linguagem persuasiva ao discorrer que

No primeiro campo, 0s géneros jornalisticos — informativos e opinativos — e
0s publicitarios sdo privilegiados, com foco em estratégias linguistico-
discursivas e semidticas voltadas para a argumentacao e persuasdo. Para além
dos géneros, sdo consideradas praticas contemporaneas de curtir, comentar,
redistribuir, publicar noticias, curar etc e tematizadas questdes polémicas
envolvendo as dindmicas das redes sociais e 0s interesses que movem a esfera
jornalistica-midiatica. (BRASIL, 2018 p. 136)

Observa-se que a BNCC (2018) evidencia as ferramentas disponiveis nas redes sociais
e considera que elas sdo importantes dentro da abordagem argumentativa e persuasiva.

No préximo capitulo sera explanado o percurso metodoldgico que essa pesquisa optou

por seguir.
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CAPITULO 4 - METODOLOGIA

Este capitulo objetiva apresentar o delineamento metodoldgico do processo de pesquisa
empreendido para a execucdo deste trabalho. Parte-se do pressuposto que metodologia é o
estudo da organizacdo e dos caminhos a serem percorridos para se fazer ciéncia conforme
legitimado por Fonseca (2002). Sendo assim, 0 objeto de pesquisa deste trabalho circunda em
torno da leitura do género multimodal andncio publicitario (#publipost) em video e apresenta o
intuito de analisar e demonstrar como esse género multimodal pode contribuir no
desenvolvimento de habilidades que colaborem para a formagdo do leitor contemporaneo
servindo como um material Gtil & formacdo de professores. Tal objeto é decorrente de
guestionamentos e interesses oriundos da vida docente no ensino fundamental (anos finais) e

ensino médio.

Indaga-se sobre como os novos formatos de textos publicitarios que fazem parte da vida
social dos alunos como, por exemplo, os #publiposts podem ser abordados nas aulas de Lingua
Portuguesa, a fim de conduzir o aluno a leitura funcional. Dessa forma, o objetivo geral que
orienta esta pesquisa é analisar as possibilidades de utilizacdo do género publipost, com o
intuito de produzir um Projeto de ensino, a fim de contribuir para a formagéo continuada de
professores. Os objetivos especificos referem-se a: (i) compreender a leitura como uma préatica
social, articulando-a as concepcdes teoricas como multiletramentos,
multimodalidades/multissemioses; (ii) analisar o género publipost, pertencente ao campo de
atuacdo jornalistico- midiatico proposto pela BNCC; (iii) elaborar um Projeto de Ensino para
ser ministrado em um Curso de Extensdo a alunos de graduacdo e professores da Educacao
béasica, que contenha uma sequéncia didatica de atividades para o0 9° ano do Ensino Fundamental
Il com textos publicitarios, vinculados ao campo de atuacgdo jornalistico midiatico e cujo foco
sejam as habilidades de leitura relacionadas a producdao/compreensdo de textos publicitarios

conforme orienta a BNCC. A partir destes pressupostos, apresenta-se o percurso metodoldgico.
4.1 Descricdo da pesquisa

Essa pesquisa possui um cunho tedrico — reflexivo no qual o seu desenho contempla
uma pesquisa bibliografica com banco de textos e a proposi¢do de projeto de intervencao
(Projeto de ensino). No que se refere aos estudos empreendidos na metodologia de pesquisa
cientifica justifica-se a importancia da pesquisa como alicerce na propagacao de conhecimentos
tanto para o pesquisador como para a sociedade. Brandédo (1981) discute sobre tal questdo ao

pontuar que
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O agente que pesquisa é um agente que serve. Pesquisador e pesquisados sdo
sujeitos de um mesmo trabalho comum, ainda que com situacGes e tarefas
diferentes. “Motivar e instrumentalizar através da experiéncia quotidiana de
vida e de trabalho como fonte de conhecimento e de acdo transformadora é o
objetivo da pesquisa-acdo numa perspectiva emancipadora (BRANDAO,
1981, p.36)

Nesse sentido, pontuando-se a relevancia da pesquisa para um todo, optou-se por
realizar uma pesquisa exploratoria de abordagem qualitativa e que fundamenta-se em uma
analise do género publipost. Segundo o autor Ludkee André (1986, p.32) a pesquisa qualitativa
“¢ um processo de investigagdo cientifica que focaliza no carater exploratorio do objeto de
pesquisa.” Dessa forma, pode-se considerar a presente pesquisa como uma possibilidade de
aprofundar em um conjunto de praticas que tornam uma situacdo conspicua. Gerhardt e Silveira
(2009) discorrem sobre a definicdo da pesquisa qualitativa ao apontar que

Na pesquisa qualitativa, o cientista é ao mesmo tempo o sujeito e o objeto de
suas pesquisas. O desenvolvimento da pesquisa é imprevisivel. O
conhecimento do pesquisador € parcial e limitado. O objetivo da amostra é de
produzir informagdes aprofundadas e ilustrativas: seja ela pequena ou grande,
0 que importa é que ela seja capaz de produzir novas informagdes (Gerhardt e
Silveira, 2009, p.32 apud DESLAURIERS, 1991, p. 58).

Sendo assim, observa-se que essa pesquisa atende as caracteristicas de uma pesquisa
qualitativa ao compreender, descrever, refletir e analisar situacfes de compreensao de textos.

Além disso, no que concerne a natureza essa pesquisa também traz uma conceituacao
de pesquisa basica quando observa - se 0 objetivo a qual esta pautada. Ou seja, por tratar-se de
uma pesquisa que apresenta o intuito de contribuir com conhecimentos e reflexdes que sejam
Uteis para o avanco dos estudos linguisticos no que tange aos beneficios da pedagogia dos
multiletramentos na escola, além das contribui¢bes do texto multimodal para a formacao do
leitor proficiente. Conforme Silva e Menezes (2005), a pesquisa béasica & conceituada
justamente por meio do objetivo de possibilitar novos fundamentos e aprendizagens que sejam
convenientes para contribuir com o avanco da ciéncia no que concerne aos interesses universais.
Vale salientar ainda que os autores observam que essa contribui¢do ndo solicita como exigéncia

uma aplicacéo prética.

4.2 Constituicao do corpus: analise de videos do Youtube e Instagram

A selecdo do corpus para a realizagdo das analises contou com a minha observacgao
enquanto docente durante as aulas remotas que ocorreram na pandemia oriunda do Covid-19.
Percebeu-se por meio das discussdes relacionadas as midias digitais, aos novos formatos de

textos, ao hipertexto e aos géneros multimodais que os meus alunos do ensino fundamental
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(anos finais) nos anos 2020 e 2021 contavam com a influéncia dos blogueiros e youtubers na
significacdo dos textos e nas construgdes discursivas realizadas em sala de aula. Sendo assim,
surgiu a preocupacao de conhecer os textos com os quais a faixa etaria de alunos de 11 a 15
anos estavam lidando em suas vidas fora do ambiente escolar. Em uma aula sobre o texto
publicitario, os alunos mencionaram uma lista dos principais influencers digitais. A fim de
conhecer o trabalho de alguns influencers digitais, esta pesquisadora realizou visitas nos perfis
salientados pelos alunos e selecionou videos publicitarios #publiposts com alto teor de
persuasdo para o publico adolescente.

Foram selecionados quatro anuncios publicitarios em video (publipost), sendo que dois
desses o youtuber e influencer, Felipe Netto salienta que os videos realizados ndo sdo
#publiposts. Todavia, é indubitavel que a linguagem utilizada por eles, principalmente, por
tratar-se de um video com abrangéncia mundial condiz com a linguagem publicitaria.

Os youtubers e influencers digitais selecionados para corpus de analise dessa pesquisa
sdo: Bruna Malheiros, Franciny Ehlke, Felipe Neto e Larissa Manoela. Os youtubers e

influencers apresentam as seguintes contas na rede social Instagram e midia digital Youtube:
Quadro 3 - Redes sociais dos influencers selecionados

Youtuber / Influenciador Instagram / Youtube

Bruna Malheiros @bunamalheiros

https://www.youtube.com/user/brunamalheirosmakeup

Felipe Neto @felipeneto
https://www.youtube.com/user/felipeneto

Franciny Ehlke @francinyehlke
https://www.youtube.com/user/francinyehlke

Larissa Manoela @larissamanoela
https://www.youtube.com/channel/UCvNk3cWfslsDW08OAz

fQ8zg

Fonte: dados retirados da plataforma Youtube e da rede social Instagram dos influenciadores.

(Do autor, 2021)

Dentre os varios anuncios publicitarios (#publiposts) veiculados no Instagram e no canal
do Youtube dos influencers e youtubers escolhidos a selecdo, especificamente, dos videos
ocorreu observando-se 0 numero de seguidores, o numero de curtidas e comentarios dos
internautas. Ou seja, optou-se na selecdo por videos que apresentaram alto poder interativo em

suas divulgacdes.


https://www.youtube.com/user/brunamalheirosmakeup
https://www.youtube.com/user/felipeneto
https://www.youtube.com/user/francinyehlke
https://www.youtube.com/channel/UCvNk3cWfslsDW08OAzfQ8zg
https://www.youtube.com/channel/UCvNk3cWfslsDW08OAzfQ8zg
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Para a realizagdo desta pesquisa, elegeu-se por analisar videos dos influencers Bruna

Malheiros e Felipe Neto, considerando-se as seguintes categorias:
1) Estratégias linguisticas utilizadas para persuadir o interlocutor;
2) Recursos multimodais que contribuem para a construcéo da persuaséo.

Por sua vez, os videos das influencers Franciny Ehlke e Larissa Manoela serdo

explorados nas sugestdes de atividades para o Projeto de ensino.

4.3 A producédo de um Projeto de ensino

Como se trata de um Mestrado Profissional, cujo foco é a formacao de professores, serd
apresentado, ao final, um Projeto de ensino como meio de intervencdo para alunos do 9 ° ano
do ensino fundamental (anos finais) baseado nas pesquisas tedricas e andlises realizadas. O
objetivo do Projeto de ensino € associar teoria e pratica. Dessa forma, sugere-se que o professor
leia esta dissertacdo funcionando como um material tedrico e, em seguida, tenha um material
com atividades para serem realizadas com os alunos. Como docente da Educacdo Baésica
percebo que, muitas vezes, ainda ha uma lacuna entre o que se 1é nos livros didaticos e na
literatura com o0 que se consegue aplicar em sala de aula. Visto isso, o intuito do Projeto de
ensino é estreitar essa separacdo e possibilitar uma ponte imprescindivel na diade teoria e

pratica.
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CAPITULO 5 - ANALISE DOS VIDEOS (PUBLIPOSTS)

Este capitulo propde a realizacdo de analises linguistico — semioticas e discursivas no
que tange ao publipost dos influencers Bruna Malheiros e Felipe Neto. Utilizou-se da
ferramenta “prints” para a discussdo e analise ser empreendida, visto que os anuncios sao
veiculados por videos. A anélise busca observar a linguagem verbal utilizada pelo youtuber e
0s recursos semioticos escolhidos para a producéo e edi¢do do video. Nesse sentido, pauta-se
em uma perspectiva de como os elementos de linguagem contribuem para a propagacdo do

discurso e das significagcdes em prol de atingir o pablico consumidor.

5.1. Lancamento de maquiagem da marca Ruby Rose feito pela youtuber Bruna
Malheiros:*

A influencer Bruna Malheiros apresenta 2 milhdes e 350 mil inscritos em sua conta no
Youtube. Na plataforma a influencer posta videos sobre maquiagem, beleza e cabelo. O seu
publico conta com profissionais que ja fazem parte do ramo da beleza e mulheres que querem

aprender a se cuidarem sem a necessidade de ir até um profissional.

Figura 17 — Print da pagina do Youtube da influencer Bruna Malheiros
= 3Youlube™ canal BRUNA MALHEIROS m Q 3 moo ‘ © razErRLOGIN ‘

VIDEO NOVO
TODA SEMANA

MAQUIAGEM-BELEZA-CABELO . as 18HS

D f_?, Bruna Malheiros
Biblioteca " 2,35 mi de _

Fonte: Print da pagina https://www.youtube.com/user/brunamalheirosmakeup

Figura 17.1 — Print da pagina do Instagram da influencer Bruna Malheiros

! Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=L2hWvYOEBPE


https://www.youtube.com/user/brunamalheirosmakeup
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brunamalheiros ¢ B

2.443 publicacdes 1,8milhdes seguidares 1.238 seguindo

Bruna Malheiros
-Maquiadora e Empresaria

sImpulsionando a autoestima através da maquiagem
+Founder @bmbeauty - Beleza em Mudar

+Ressignificando a mudanca youtube.com/brunamalheirosmakeup g g

Fonte:
Rede social Instagram @brunamalheiros

Na rede social Instagram, a influencer Bruna Malheiros conta com 1milhdo e 800 mil
seguidores. Na descricdo de sua biografia, recurso disponibilizado pela rede social Instagram,
a influencer evidencia o seu objetivo com a pagina “impulsionar a autoestima através da
maquiagem”. Além disso, destaca o (@ da sua empresa de produtos de maquiagem, a BM
Beauty, que apresenta o slogan “Beleza em mudar”. A BM Beauty ¢ uma marca autoral da

influencer que comercializa produtos utilizados por ela em suas maquiagens. O seguidor pode

realizar as compras por meio de um endereco eletronico.?
Apresenta-se, a seguir, a campanha de lancamento da marca Ruby Rose:

Figura 17.2 — Amostra de langamentos da marca Ruby Rose

3 YouTube ™ Pesquisar

TESTEI LANGAMENTOS DA RUBY ROSE E MOSTREI TUDOOOQO...

278.130 visualizagBes |. 30 MIL .I 205 ) COMPARTILHAR =} SALVAR  «e ° Victéria Sousa ha 1 ano

N&o preciso nem assistir o video para comentar (&) amoooo! Chuva de likeeeee €

i 95 8§, RESPONDER

Bruna Malheiros
2,35 mi de inscritos INSCREVER-SE ~ Ver 2 respostas de Bruna Malheiros e outros usuarios

Marcela Souza ha 1 ano

Estava com saudades. Como pode uma pessoa ser tdo maravilhosa @ . Tu falando em inglés

e hilaric etipoceu @ S &

Fonte: Print realizado na pagina do Youtube (https://www.youtube.com/watch?v=L2hWvYOEBPE)

2 Site BM Beauty: https://www.bmbeauty.com/


https://www.youtube.com/watch?v=L2hWvYOEBPE
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No print de um dos inimeros videos da influencer Bruna Malheiros é possivel perceber
a alta interacdo dos seus seguidores com o numero de 278.130 visualizagbes. Além disso, por
meio dos comentarios: 1) “Estava com saudades. Como pode uma pessoa ser tdo maravilhosa
(emoticon de reacdo apaixonada). Tu falando em Inglés e hilario e tipo eu (emoticons de risos
e reacdo apaixonada).” 2) “Nao preciso nem assistir o video para comentar (emoticon sorrindo).
amooo! Chuva de likeeeee (emoticon aplaudindo)” é perceptivel o renome e carinho que a
influencer tem e recebe dos seus seguidores, sendo, por conseguinte, uma pessoa que influencia

e forma opinido.

Além disso, no video de langcamento de maquiagem da marca Ruby Rose, a influencer
digital e youtuber Bruna Malheiros inicia o video com a saudag¢do “Oi gurias e guris”
evidenciando expressdes tipicas que referem - se a sua origem galcha. Destaca ainda que a
youtuber compartilha com os seus seguidores a informacéo de o video esta sendo realizado em
um novo local em comparacao aos videos anteriores, visto que agora ela mudou-se para a cidade
de Sdo Paulo. O fato de compartilhar uma informagdo com um grande nivel de pessoalidade
evidencia a proximidade que ela quer passar ao internauta, pois quando ele se sente um
integrante da vida do youtuber ¢ mais facil “ganhar o seu coragdo” e, por conseguinte, atingir o
objetivo da publicidade. E encontra-se aqui uma estratégia persuasiva dos publiposts: o

influencer torna-se um integrante da vida do internauta / seguidor.

Além disso, é valido destacar que o deslocamento para um dos maiores centros do Brasil
¢ compreensivel devido ao sucesso alcancado por Bruna. Normalmente quando o
youtuber/influencer digital alcanga um grande reconhecimento destina-se as principais capitais
de potencializacdo da midia: Sdo Paulo e Rio de Janeiro. Bruna Malheiros é a criadora da marca
BM Beauty, empresa que comercializa produtos de maquiagem. Destaca-se na atualidade que
grande parte dos influencers além de serem um veiculo de midia por suas imagens criam

também uma marca e/ou produto a ser comercializado que esta vinculado as suas imagens.

Ademais, a youtuber menciona que é um video para testagem de produtos de
maquiagem. Sendo assim, ela testou oito paletas de sombras e seis iluminadores em p6 lancados
pela marca Ruby Rose e demonstrou 0 que mais gosta em cada uma das paletas. Aponta que,
em geral, a mistura de tons neutros e cintilantes a agrada mais. E importante salientar que por
ser um video no qual a youtuber ensina técnicas de maquiagem € possivel identificar algumas
caracteristicas do género tutorial como, por exemplo, a linguagem perpassada pela tipologia
textual injuntiva com verbos no imperativo (“pegue, faga, coloque™). E necessario legitimar que

as instrucdes relacionadas a técnica da maquiagem, ao modo como passar a sombra e 0S
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iluminadores, os melhores pinceis e a maneira de inclina-los, as localiza¢Ges e movimentos que
devem ser realizados para a passagem da maquiagem ndo séo feitos com a isencdo total da

persuaséo.

Apos a postagem do video a marca atingiu grande indice de vendas no site devido ao
renome da youtuber na &rea da maquiagem. Em relagdo aos aspectos do video pode-se observar
que a edicdo realizada proporciona destaque de iluminacdo para o rosto da youtuber que é o
local em que pretende - se chamar a atencao do publico. O video tem a extensao de 22 minutos
e 38 segundos. Ao final, a youtuber evidencia que se o internauta gostou do video ele deve

clicar em curtir e inscrever-se no canal.

Figura 17.3 — Print do video da Bruna Malheiros

>l o) 1:20/2238

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=L2hWvYOEBPE

E perceptivel na figura que o fundo foi preparado para evidenciar e centralizar o
rosto da influencer. Logo, utilizou-se de um recurso de edi¢do para ofuscar o fundo e
focar no rosto da influencer. O enfoque € produzido por um efeito de luz de dentro para
fora que esta ao redor do rosto dela possibilitando uma claridade para destacar o
elemento principal do video: o rosto da influencer, local em que a maquiagem sera

realizada.

Figura 17.4 — Print do video da Bruna Malheiros


https://www.youtube.com/watch?v=L2hWvYOEBPE
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2000 VEARS

LATER

P » o) 200/2238

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=L2hWvYOEBPE

A0 mencionar que iria passar a maguiagem em seu rosto a youtuber utiliza o jargao
“Dois mil anos depois” como estratégia de aproveitamento de tempo. O recurso faz com que a
atencdo do interlocutor/consumidor ndo seja desviada ao coloca-lo dentro do video e possibilitar
que o interlocutor/consumidor ndo se canse ao esperar alguns segundos. Evidencia- se nesse
momento uma preocupacdo com o interlocutor/consumidor para que ele ndo mude de video,

mas tenha a atencdo direcionada durante todo o percurso da producdo de maquiagem.

Figura 17.5 - Prints do video da Bruna Malheiros

Il » ) 229/2238
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Il » o) 228/2238



https://www.youtube.com/watch?v=L2hWvYOEBPE
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P

I » o) 232/2238

IT » o) 436/2238

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=L2hWvYOEBPE

Na sequéncia de imagens acima a influencer apresenta um dos produtos da marca Ruby
Rose que € o alvo do anuncio publicitario. H& um enfoque no produto de maquiagem como um
elemento novo e, por isso, a atengdo do publico deve ser voltada para ele. Bruma Malheiros
destaca que ha pigmentacfes mais opacas e pigmentacdes cintilantes que podem mudar a
tonalidade de acordo com a pele de cada pessoa. Em relacdo a aplicacdo é evidenciado as
posicOes, tamanhos e modelos dos pinceis e as formas de aplicagdes (canto interno, canto
externo e centro). Ao mostrar a boa pigmentacdo da sombra na pele é utilizado um recurso
recorrente em tirinhas e histérias em quadrinhos para exaltar a fixacdo da sombra no colo da
mao da youtuber: as linhas de efeito. Além disso, é utilizado um meme do ex-presidente dos
Estados Unidos, Barack Obama, com a frase “Not Bad” (Nada mal) que ficou famosa devido
as suas comuns expressdes faciais. O meme evidencia situagcbes em que se fica satisfeito e

impressionado com algo. Logo, foi utilizar para expressar um selo de qualidade.

Figura 17.6 — Prints do video de Bruna Malheiros


https://www.youtube.com/watch?v=L2hWvYOEBPE
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> > o) 833/2238

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=L2hWvYOEBPE

Pode-se observar nas quatro imagens acima que ao mostrar os produtos da marca Ruby
Rose a cdmera é voltada ao produto de modo que ele ganhe a mesma énfase que a influencer na
centralizacdo da imagem. Além disso, nos recortes selecionados a influencer destaca a
qualidade dos produtos de maquiagem da marca e evidencia a praticidade e durabilidade, o que
¢ atrativo para o consumidor, principalmente por ouvir a fala sendo perpassada por uma figura

de autoridade do ramo.

Figura 17.7- Print do video da Bruna Malheiros

>

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=L2hWvYOEBPE

No print é possivel observar que para mostrar a producdo quase final da maquiagem a
influencer utilizar uma onomatopeia para expressar um efeito de maquiagem mais marcante e

menos sutil. Além disso, o “vra!” evidencia 0 som de éxito alcancado com a realizacdo da


https://www.youtube.com/watch?v=L2hWvYOEBPE
https://www.youtube.com/watch?v=L2hWvYOEBPE
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maquiagem. O recurso € um elemento comum na linguagem publicitaria, pois instiga o
interlocutor a acionar emocdes e sentidos ao associar a apelacdo e a estética. Outras situacdes
de linguagens também sdo mencionadas no video para trazer uma proximidade da relacdo de
informalidade entre a influencer e o internauta/ seguidor que ndo se vé como um alvo para o
consumo, justamente pelo nivel de pessoalidade estabelecido. Expressdes como “essas sdo as
minhas queridinhas”, “olhem que mara”, “olhem iss000000”, “sensacional”, “vai ficar mara”,
“vai ficar cagado” ¢ “olham essa sombra preta, Brasil” criam uma relacéo de intimidade com o
internauta / seguidor que mesmo de forma inconsciente podera servir como caminho para a

aquisicdo dos produtos.

Figura 17.8 — Prints do video da Bruna Malheiros

‘ M
@ Bruna Malheiros mwm 19M A
i@

bl o) 2223/2238

1] >|V ) 216/2238 =g O

Bruna Malheiros
2,36 mi de inscritos

Dia de testar muitos langamentos da Dona Ruby Rose, recehbi 8 paletas e 6 iluminadores
em po, mostrei tudo pra vocés.
% ADQUIRA PRODUTOS BM: http://www.brunamalheirosstore.com/ (/]

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=L2hWvYOEBPE

A influencer finaliza 0 merchandising mencionado que a marca Ruby Rose mais uma
vez a surpreendeu e lembrou os seguidores da importancia de deixarem um like no canal e de
realizarem a inscrigdo para acompanhar as novidades e os proximos videos. Essa estratégia é
comum nos publiposts, pois a intencdo ndo é somente vender uma marca terceirizada, mas
também se promover como uma marca, a marca Bruna Malheiros, visto que ser
youtuber/influencer é ser um produto comercial. Além disso, no video ha um link para que o
internauta/seguidor/consumidor possa adquirir os produtos de maquiagem da marca Bruna
Malheiros inserido em “ADQUIRA PRODUTOS BM: http://www.brunamalheirosstore.com/.
“E notavel que apesar de estar anunciando produtos de maquiagem da marca Ruby Rose a

influencer ndo deixa de apontar a sua marca.


https://www.youtube.com/watch?v=L2hWvYOEBPE
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Outrossim, é vélido destacar que 0s produtos de maquiagem constituem-se como objetos
de desejo para a maioria do publico de adolescentes. Desse modo, as adolescentes acompanham
influencers que déo dicas sobre os melhores produtos e como utiliza-los. A maquiagem é muito
utilizada para que as adolescentes sintam-se parte de determinados grupos sociais por meio da
autoafirmacdo. Além disso, buscam atingir o padrdo de beleza imposto pela midia. Nos ultimos
anos, o aplicativo Instagram disponibilizou filtros de imagem que permitem uma espécie de
harmonizacéo facial. Logo, € possivel ficar maquiada por um filtro sem necessariamente estar.
O grande problema é que os filtros causam uma distor¢cdo da imagem real, que estd associada
aos padrfes de beleza impostos pela sociedade. Devido a difusdo e circulacdo dos filtros a

procura pelos produtos de maquiagem e tutoriais de como utiliza-los tornou-se mais recorrente.

Na proxima secdo sera analisado o video do influencer digital Felipe Neto.

5.2. Felipe Neto mostrando material escolar?:

Felipe Neto também € um dos idolos do publico adolescente contando com 41 milhdes
e 800 mil inscritos em seu canal do Youtube. O influencer foi um dos primeiros a ganhar
notoriedade na plataforma. Atinge a populagdo teen com videos sobre jogos, séries e muito
humor. Com recorréncia é alvo de questionamentos devido a alguns contetdos e

posicionamentos impréprios para o publico a que se refere.

Figura 18: Print da pagina do Youtube do influencer Felipe Neto

= E3Youlube™ canal felipe neto Q 0 @
ﬁ ‘ : 4 L "A 4 de luta é . 1 ) ; &
k4
Biblioteca t 41,8 mi de inscritos _

oD INiCIO VIDEOS PLAYLISTS COMUNIDADE LOJA CANAIS SOBRE Q >

Fonte: Print da pgina https://www.youtube.com/user/felipeneto

3 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0XDSH76Exh8



https://www.youtube.com/user/felipeneto
https://www.youtube.com/watch?v=OXDSH76Exh8
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Em sua pagina do Instagram o influencer Felipe Neto atinge a marca de 13 milhdes e 600 mil
seguidores. E interessante observar que a biografia do seu perfil apresenta um link que direciona

0 seguidor para a loja do influencer que vende camisetas personalizadas
Figura 18.1 — Print da pagina do Instagram do influencer Felipe Neto
felipeneto & End

3.530 publicacdes 13,6milhées seguidores 210 seguindo

Felipe Neto
Seu goleirdo / Hipocrita desde 1988 / Chato / Tio
Publicidade: felipeneto@gmail.com

Cx Postal 55654 CEP 22793-970 Pitly/lojafelipeneto g

Fonte: Rede social Instagram @felipeneto

Felipe Neto arrasta multidGes por postar conteidos relacionados ao jogo Minecraft e
Fortnit. No video em andlise, Felipe mostra aos inscritos os materiais escolares que comprou e
é possivel perceber que a publicacdo atingiu na época 4 milhdes 802 mil e 31 visualiza¢cdes. No
print a seguir observa-se o comentario de um dos inscritos, o qual chama a aten¢éo ao mencionar
que: “Felipe Neto sabe que matéria escolar estd em alta, logico que ele ia postar um video sobre.
Esse cara é um génio (emoticon de coragdo.”), ressaltando como o influencer consegue elencar
0s assuntos que vai chamar e agradar o seu publico.

Figura 18.2 — Amostra de material escolar

(23 YouTube ** Pesquisar

= = - ~ % "
M Ento, a gente vai mostrar aqui pra vocés algumas das £ "?— W
i, pra poder montar esse material escolar. -

Novelogia + ha 2 anos (editado)
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Fonte: Print realizado na péagina do Youtube do influencer (https://www.youtube.com/watch?v=OXDSH76Exh8)

O influencer Felipe Neto mostra os materiais escolares que comprou para incentivar a

compra na volta as aulas. Ele destaca que o video ndo foi patrocinado pelas marcas
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apresentadas. Todavia, o simples fato de aparecer marcas de materiais escolares j& incentiva ou
desestimula a compra dos produtos de acordo com as recomendacfes positivas e negativas
realizadas pelo influencer. Os adolescentes/ alunos assistem ao seu “youtuber favorito” falando

de material escolar e, consequentemente, almeja para que consigam adquiri-los.

Figura 18.3 — Prints do video do Felipe Neto
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=0XDSH76Exh8

No inicio do video, Felipe salienta que vai apresentar o seu material escolar de volta as
aulas e um integrante da gravacao ironiza-o por ja estar com 31 anos. Ou seja, uma idade que
ndo encaixa, na maioria das vezes, na idade do publico que comumente compra material escolar
para a volta as aulas. O influencer ainda enfatiza que tem 30 anos, pois falta uma semana para
completar 31 anos. A forma como refere-se ao integrante da gravagdo é aparentemente brusca
para um adulto que assiste. Todavia, na leitura do publico adolescente funciona como uma
espécie de “trollagem”. Logo, ¢ divertido, “maneiro” e engracado. O verbo “trollar” vem da
expressao inglesa trolls e significa pessoa que insulta e humilha. Contudo, para o publico
adolescente a “trollagem” é uma forma de diversdo. Quando o influencer comeca a abrir 0s
materiais volta a ser irbnico ao mencionar “Isso, fica na frente da luz.”, isto ¢, utiliza-se da

figura de linguagem ironia, visto que um integrante da gravacgdo posiciona-se na frente da luz.

Na sequéncia, ao abrir um bloco de notas ressalta que “o bloco é um jogo. O desafio € conseguir
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abrir.”, ironizando mais uma vez ao chamar o bloco de um jogo, pois o plastico que o envolve
torna-o dificil de ser aberto, caracteristicas de dificuldades e desafios que com recorréncia

aparece nos jogos. O influencer chama a atencdo do publico teen por “ser leve ¢ brincalhdo”.

Figura 18.4 — Print do video do Felipe Neto
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=0XDSH76Exh8

Ao abrir um pacote de canetas da marca Bic, o influencer ressalta que o video nédo é
patrocinado e que, por isso, vai mostrar materiais de varias marcas. Contudo, o fato de
apresentar materiais e deixar identificado as marcas influencia os internautas em relacdo ao que
comprar e o que nao comprar. A fala remete a uma caracteristica do género textual resenha. No
canto da imagem é possivel perceber um meme do proprio Felipe Neto que representa espanto.
A utilizacdo de recursos como 0 meme, a focalizagdo da cdmera no influencer e o fundo fixo
desfocado contribuem para manter a atengdo do internauta no video. Existem alguns relatos de
alunos que sé saem para comprar materiais escolar depois de assistirem os videos de

recomendacdes dos seus youtubers favoritos.

Figura 18.5 - Prints do video do Felipe Neto

@) 24071525 o B & @ O 5] I3

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=OXDSH76Exh8

Ao abrir o primeiro caderno Felipe Neto tentar explicar quem é a personagem
do caderno, Jolie. Ele supde que a personagem € para quem ndo tem Barbie induzindo que a
Barbie teria mais popularidade e, por isso, um preco mais elevado. O adolescente/aluno
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provavelmente ja realizaria uma leitura pejorativa em relacdo a personagem Jolie. Além disso,
Felipe apresenta concepcbes que agradam o publico adolescente ao mencionar que a coisa mais
importante do caderno é o adesivo. O influencer ressalta que os adesivos servem para o0 aluno
ficar descolando do caderno quando a aula esta chata. Logo, é possivel observar que um dos
motivos do publico teen gostar do influencer é porque ele ndo assume a postura de chamar a
atencdo ou mencionar situacGes incbmodas a faixa etaria, pelo contrério, aponta alternativas
que os alunos aprovam. Ao ouvir uma alternativa para passar o tempo em uma aula chata o

aluno acha Felipe muito engracado e, por isso, vai criando e/ou mantendo um vinculo com ele.

Figura 18.6 — Print do video do Felipe Neto
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=OXDSH76Exh8

A sequéncia de prints acima demonstra a compra da mochila do Homem-Aranha. O
influencer ressalta que buscou comprar uma mochila da cultura, ou seja, da moda. Aponta que
se 0 internauta nao tiver uma mochila da moda ele ira sofrer bullying na escola. Destaca 0s
personagens da Marvel como personagens da moda e, ainda ironiza a mochila do Smilinguido,
um personagem cristdo, induzindo que se a mochila for assim o aluno seré jogado na lata de
lixo na escola. O adolescente/ aluno poderé sentir-se insatisfeito se ndo tiver amochila da moda.
E aquele que tem pode ficar chateado, mas provavelmente ndo a ponto de deixar de seguir o

influencer. Muitos preferem néo utilizar mais a mochila do Smilinguido.

Figura 18.7 — Print do video do Felipe Neto

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=0XDSH76Exh8

Ao mostrar a mochila do Homem-Aranha o influencer “brinca” com o local onde a
mochila foi comprada — Madureira. “Zoa” o fato de ser comprada em Madureira por ser
considerado um local menos favorecido socioeconomicamente e, por conseguinte, que tem
precos mais acessiveis. Felipe pergunta se a mochila custou $2 reais e Bruno (integrante da

gravacao) reponde que foi $19,90.

Figura 18.8 — Print do video do Felipe Neto
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=OXDSH76Exh8

Felipe ressalta a discussao sobre menino poder usar rosa e menina azul. Ele compra uma
maleta da Hello Kity rosa para que, possivelmente, o adolescente/aluno perceba que é uma

“bobeira” a divisdo de cores por sexO.

Figura 18.9 — Prints do video do Felipe Neto
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=0XDSH76Exh8

Felipe Neto mostra a lancheira da Turma do Salminho que adquiriu. Devido ao
conservadorismo cristdo, o influencer menciona que ndo basta dizer que néo é conservador. E
preciso mostrar isso, 0 que pode ser alcan¢ado por meio da lancheira da Turma do Salminho, a
qual apresenta alguns personagens biblicos. Ou seja, o0 aluno iria ter uma mochila do Homem-
Aranha, uma pasta da Hello Kity e uma lancheira da Turma do Salminho com o intuito de

mostrar diversidade.

Figura 18.10 — Print do video do Felipe Neto
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=OXDSH76Exh8

Ao mostrar um livro para colorir, o influencer afirma que o interessante do livro é a sua
utilizacdo para gastar tempo em sala de aula quando sabe que j& passou de ano. O adolescente/

aluno provavelmente considere a dica de Felipe muito legal!

Figura 18.11 — Print do video do Felipe Neto
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=0XDSH76Exh8

O influencer finaliza o video convocando os internautas para deixarem o seu like, além
de ndo esquecerem de seguir o canal. Logo, pode-se analisar de acordo com o video que 0
influencer pode interferir ndo somente na compra/aquisicdo de materiais escolares dos
adolescentes/ alunos, como também em seus comportamentos e posicionamentos. Além disso,
observa-se que o cenario escolhido e as caracteristicas fisicas do influencer como a cor do
cabelo sdo consideravelmente positivas e atrativas para a leitura imagética do

adolescente/aluno.

Em suma, € notoério que para uma leitura eficaz do género andncio publicitario em seu
novo formato (publipost), faz-se mister a exploragdo das habilidades de leitura que estdo em
torno desse género multimodal e multissemidtico. Isso porqué o aluno pode facilmente tornar-
se um consumista baseado na influéncia exercida pelos influencers digitais em suas vidas. Visto
isso, é funcdo do professor de Linguagens ensinar o aluno a ler e ler textos de géneros variados,

inclusive aqueles que a leitura deles ja estd alienada. Assim, o professor pode direcionar o
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percurso de leitura do aluno e atenta-lo para os recursos semidticos e estratégias discursivas
utilizadas para que o discente possa realizar uma leitura critica e que, por conseguinte, contribua

na formacéo de um consumidor consciente.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esta dissertacdo objetivou a contribuicdo para a formacdo continuada de professores,
por meio da andlise do género publipost e da producdo de um material didatico que possibilite
o trabalho com a leitura desse género publicitario. Sendo assim, partiu-se da indagagé@o de como
o0 professor poderia manejar as diversas possibilidades de linguagens que perpassam 0s NOvVos
textos da esfera digital com o intuito de atender de forma satisfatoria os discursos circundantes.
Nesse vies, estabeleceu-se a importancia de compreender 0s conceitos tedricos que perpassam
a discussdo dos textos multimodais (multiletramentos, multimodalidades/multissemioses e a
gramatica do design visual-GDV). Além disso, optou-se por analisar textos
multimodais/multissemioticos dos géneros publicitarios que estdo enquadrados no campo de
atuacdo jornalistico — midiatico da Base Nacional Comum Curricular (BNCC) com enfoque nas

habilidades de leitura.

Ademais, partindo do pressuposto que o ambito do mestrado empreendido € o
profissional, buscou- se , como objetivos especificos: i) compreender a leitura como uma
pratica social, articulando-a as concepcBes tedricas como  multiletramentos,
multimodalidades/multissemioses; (ii) analisar o género publipost, pertencente ao campo de
atuacdo jornalistico- midiatico proposto pela BNCC; (iii) elaborar um Projeto de Ensino para
ser ministrado em um Curso de Extensao a alunos de graduacdo e professores da Educacao
béasica, que contenha uma sequéncia didatica de atividades para o 9° ano do Ensino Fundamental
Il com textos publicitarios, vinculados ao campo de atuacdo jornalistico midiatico e cujo foco
sejam as habilidades de leitura relacionadas a producdao/compreensdo de textos publicitarios
conforme orienta a BNCC. A finalidade principal em relacdo ao Projeto de Ensino foi a de
associar a teoria e a pratica em relacdo ao trabalho com a leitura de géneros pertencentes ao
campo de atuacdo jornalistico midiatico, por meio da elaboracdo de um projeto de ensino que
abrangesse uma sequéncia didatica de atividades com textos publicitarios direcionada ao 9° ano
do Ensino Fundamental Il. No que corresponde a metodologia selecionada para a realizacédo da
pesquisa elegeu-se, a priori, uma pesquisa tedrica e, a posteriori, uma analise de anuncios

publicitarios em video escolhidos com o auxilio dos meus alunos do Ensino Fundamental I1.

Em geral, pode-se observar nos videos apresentados que os influenciadores digitais sdo
extremamente fundamentais para 0 marketing contemporaneo, visto que as opinides deles sdo
referéncias para a comunidade que os seguem. Nesse sentido, utilizam, na maioria das vezes,
de fatores que potencializam a compra de produtos e desenvolvem nos adolescentes a

necessidade pela compra. Visto isso, faz-se mister uma analise critica tanto no nivel das
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escolhas semidticas na criacdo dos videos quanto uma anélise discursiva em relacdo aos
esteredtipos que sdo evidenciados na maioria deles como o padréo de beleza e as compras que

sdo fundamentais para os adolescentes serem aceitos em grupos sociais.

E valido considerar que os novos modos de linguagem néo estdo além da realidade dos
alunos. Assim, a abordagem dos textos multimodais nas aulas de leitura ndo sdo novos
caminhos para diversificar a aprendizagem e nem inovagdes ou “modinhas”, visto que 0s textos
sdo de carater hipertextuais. Logo, o leitor precisa acompanhar as multiplicidades de linguagem
existentes de acordo com a época, cultura, contexto e possibilidades tecnoldgicas. Sendo assim,
0 usuario/ falante da lingua ndo esta a servigo da lingua, e sim a lingua esta a disposic¢éo do
usudrio/falante. Desse modo, com o advento de novas tecnologias de informacdo e comunicacao
novos géneros comecaram a fazer parte do dia-a-dia do falante com o proposito de atender
necessidades de comunicacdo exigidas ao homem do século XXI. Em relacdo ao anuncio
publicitéario/ publipost, género escolhido para ser abordado nessa pesquisa, é possivel legitimar
gue é um género que passou a ser evidenciado nos ultimos anos em decorréncia do marketing

digital.

Em face do exposto, trabalhar as habilidades de leitura dos textos multimodais néo se
refere a fugir do texto impresso para trazer uma inovacao, ja que o texto impresso também é
uma tecnologia. Ressalto, em tempo habil, a palavra inovacdo para enfatizar um discurso
circundante na educacdo: o de que o bom professor € aquele que inova como se inovar fosse
simplesmente ter abordagens diferentes das tradicionais. Na esteira desse processo, surgem
concepcdes, motivacles e perspectivas metodologicas erréneas que ndo contribuem para o

ensino e aprendizagem da leitura.

Ademais, partindo do pressuposto que inovar relaciona-se a restaurar, renovar e
introduzir algo novo é importante pontuar que a insercdo do trabalho com a leitura e escrita dos
géneros multimodais ndo configura-se necessariamente como uma inovacao do contato de
textos que os alunos apresentam, ja que os textos multimodais fazem parte do cotidiano dos
alunos. Logo, pode ser uma inovagdo no que tange a implantacdo, na sala de aula, de géneros
que fazem parte do mundo do aluno, da escola e da sociedade em geral, 0 que vai gerar

coeréncia com as perspectivas de ensino de lingua.

Entretanto, a incorporagédo de um publipost para uma aula de leitura ndo pode ser feita
de forma aleatdria e desconexa do planejamento do professor. Ou seja, tal abordagem seria

incoerente se utilizada somente com o intuito de levar para a sala de aula uma leitura que os
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alunos apreciem. Por isso, é necessario que o professor de lingua compreenda a importancia de
abordar novas formas de comunicagdo em suas aulas de forma significativa para que consiga

auxiliar nos modos em que os alunos leem textos de géneros diferentes.

No que tange a leitura dentro da escola é necessario que ocorra uma reflexéo sobre como
a leitura vem sendo trabalhada. Acredito que a educagdo precisa deixar de ser tecnicista no
sentido de valorizar a quantidade em detrimento da qualidade. O que os alunos estdo lendo?
Como realizam essas leituras? Como as leituras interferem na sua emancipacdo enquanto
adolescente/ cidaddo e ser humano? Quais leituras abordar em cada sala de aula? Esses séo
alguns dos questionamentos que o professor de Linguagens pode realizar antes de selecionar os
materiais que serdo utilizados. Dessa forma, as aulas de leitura devem ser bem planejadas para
que o professor consiga desenvolver as habilidades de leitura orientadas na Base Nacional
Comum Curricular (BNCC, 2018).

Em vista do exposto, conclui-se que existe uma urgéncia no trabalho com os
multiletramentos e suas diversas possibilidades nas aulas de Lingua Portuguesa, visto que se
em algum dia ou momento da educagdo essa premissa foi um caminho ou possibilidade
metodoldgica, atualmente é, indubitavelmente, uma via imprescindivel para a formacdo do
leitor contemporaneo. Visto isso, em relacdo aos novos textos publicitarios, os publiposts, que
apresentam 0 intuito de persuadir 0 interlocutor e leva-lo
a compra por meio das novas midias digitais e formas de relacionamento, cabe ao professor
proporcionar discussdes e apresentar leituras propositais visando a ampliacdo das habilidades
leitoras dos alunos. Em suma, despertar o aluno para as possibilidades de leitura podera
contribuir para que ele torne-se um leitor critico e, por conseguinte, um cidaddo mais consciente

em relacdo as informacGes e produtos que tém consumido da midia.
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Caro(a), professor(a)

Caro professor e cara professora,

Devido as novas tecnologias 0s textos circundantes na nossa sociedade mudaram. Sendo assim,
a linguagem ndo-verbal que era vista apenas como uma ilustracdo ou complemento da
linguagem verbal passou a ter que ser analisada de acordo com todas as suas demandas
conceituais que produzem sentidos na construcdo da compreensao dos textos. Dessa forma,
além dos textos multimodais que ja faziam parte do cotidiano dos materiais didaticos como, por
exemplo, a charge, o cartum, o anuncio publicitario e a tirinha, e que necessitam de uma
abordagem funcional, agora temos novos géneros textuais que pressupdem analise e reflexdo.
Fazem parte dessa demanda, por exemplo, o0 meme, o GIF, a videoanimacdo, 0 podcast e 0
anuncio publicitario em video (publipost).

Se vocé pensar a quantidade de textos desses géneros que vocé teve contato nos ultimos dias
chegard a conclusdo de que foram muitos. Quantas vezes vocé parou para ler um meme no
WhatsApp? Quantas vezes compartilhou um meme? Quantas vezes assistiu um andncio
publicitario (publipost) realizado por um influencer digital ou famoso que vocé segue no
Instagram ou no Facebook? Quantas vezes respondeu a uma mensagem com um GIF? E quantas
videoanimacdes sobre empatia, diversidades e questdes sociais compartilhou nos grupos de
familia? Diante desse panorama, faz-se mister refletirmos sobre os processos e possibilidades
de leitura a fim de construirmos leituras criticas e compreensdes louvaveis dos textos. Nesse
sentido, a Base Nacional Curricular Comum (BNCC — 2018) salienta a importancia do trabalho
com o desenvolvimento de habilidades de leitura para que o aluno consiga atribuir significacdes
aos novos textos permeados por varias semioses (sons, cores, imagens, gestos, movimentos,
expressoes faciais, dentre outros recursos de linguagem).

Sendo assim, este Projeto de ensino visa contribuir como um complemento para as aulas de
Lingua Portuguesa possibilitando a sistematizacdo de conceitos importantes para abarcar 0s
textos que circulam nas midias digitais. Além disso, conta com um proposta didatica para o
trabalho com os alunos do 9° ano do Ensino Fundamental 11. O material abarca uma sequéncia
de atividades, especificamente voltada ao género andncio publicitario em video (publipost) para
ser abordado com alunos do 9° ano do Ensino Fundamental Il. As atividades iniciam-se com a
abordagem de anuncios institucionais para que gradativamente o professor possa construir um
percurso evolutivo do anuncio até chegar nas Gltimas atividades com a abordagem do publipost.
E importante salientar que a organizacdo do Projeto de ensino tem o intuito de possibilitar um
estudo que associe a teoria e a pratica, concomitantemente.

Bom trabalho!
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@wﬂdo, de envinoe

Duracdo: 12 aulas (caso necessario o professor podera alterar o niumero de aulas de acordo

com a interacao dos alunos).
Introducéo

Nesta sequéncia didatica sera trabalhado habilidades de leitura e interpretacdo de anuncios
publicitérios, de acordo com as habilidades e praticas sugeridas pela Base Nacional Comum
Curricular (BNCC).

O desenvolvimento desta sequéncia sera dividido em trés atividades de discussfes e analises
do género anuncio publicitario e suas facetas ao longo do tempo, e uma atividade de producéo
de antincio com socializagdo. A principio, os alunos irdo conhecer o género andncio publicitario
e refletir sobre o processo de leitura. A titulo de exemplificacdes, esse material conta com
anuncios institucionais para que o aluno possa perceber as diferencas existentes entre 0s
anuncios institucionais com 0s novos andncios publicitarios (publiposts). Desse modo, nas
aulas seguintes realizardo anélises de anuncios publicitarios perpassados na caracteristica de
(publipost) observando alguns critérios da Gramatica do Design Visual, estratégias de
persuasdo e habilidades de leitura. Por fim, encerrardo a sequéncia com uma producdo textual

acompanhada por socializacdo das analises desenvolvidas pelos alunos.
Objetivos de aprendizagem

e Observar o processo de leitura do género andncio publicitario;

e Observar por meio da oralidade e escrita a argumentacdo e persuasdo tipicas da
linguagem publicitaria;

e Observar 0s recursos semidticos utilizados nos anuncios publicitarios em video;

e Realizar analise linguistico- discursiva e semidtico- discursiva.

Préticas de linguagem: leitura
Campo de atuacédo: jornalistico-midiatico

Objetos de conhecimento: relagdo entre géneros e midias / estratégias de leitura: apreender os

sentidos globais do texto e efeitos de sentido.
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Habilidades abordadas:

(EF69LPO04) Identificar e analisar os efeitos de sentido que fortalecem a persuasdo nos textos
publicitarios, relacionando as estratégias de persuasdo e apelo ao consumo com 0S recursos
linguistico-discursivos utilizados, como imagens, tempo verbal, jogos de palavras, figuras de

linguagem etc., com vistas a fomentar praticas de consumo conscientes.

(EF69LPO5) Inferir e justificar, em textos multissemioticos- tirinhas, charges, memes, gifs etc.,
o efeito de humor, ironia e/ ou critica pelo uso ambiguo de palavras, expressdes ou imagens

ambiguas, de clichés, de recursos iconogréficos, de pontuacao etc.

(EF69LP19) Analisar em géneros orais que envolvam argumentagéo, os efeitos de sentido de
elementos tipicos da modalidade falada, como a pausa, a entonacéo, o ritmo, a gestualidade e

expressao facial, as hesitacoes etc.

F You




Qg

@lividade 1

Assunto: O género anuncio publicitario.

Organizacao do Espago: Alunos em duplas ou trios.

Duracéo: Quatro aulas.

Objetivos:
Apresentar 0 género anuncio publicitario aos alunos em seus diversos formatos;

Observar a recepgéo dos alunos em relagéo ao género.

Recursos de Apoio Didatico:

Para a realizacdo da atividade serdo necessarios os seguintes recursos didaticos: Revistas,
jornais, papel sulfite, lousa, giz e datashow.

Desenvolvimento da atividade:

Professor, essa atividade tem como intuito apresentar para os alunos as caracteristicas e
funcionalidades do género textual andncio publicitario. Para isso utilizaremos o anincio

impresso e o0 anuncio digital.

Metodologia:

AULA 1: SONDAGEM: CONHECENDO O GENERO

Separe algumas revistas e/ou jornais para distribuir para as duplas e/ ou trios. Os alunos deverao
procurar nas revistas e/ ou jornais anancios publicitarios. Apos a sele¢do dos anuncios, o aluno
devera recorta-los e cola-los em papel sulfite. Em seguida, o professor anotard na lousa as

seguintes perguntas:

» Responda:
O que chama a atengdo de vocés no anincio?
O que esta sendo anunciado? Quem € o anunciante?

Como vocés identificam o que estd sendo anunciado?

o 01 A W

Qual o publico a que se destina o0 anincio?
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7 Vocés se sentiram influenciados a comprar o produto anunciado?

8 O anuncio apresenta linguagem verbal e ndo verbal?

9 Qual a relacdo existente entre a linguagem verbal e a linguagem nao —
verbal no anincio?

10 As cores e elementos de linguagem utilizados colaboram para o alcance
do sentido e prop6sito comunicativo do género textual?

Apdbs as anotacdes dos alunos, o professor devera selecionar os andncios escolhidos por
algumas duplas e/ ou trios para refletir com toda a turma baseados nas respostas registradas pela
dupla e/ ou trio. A aula 1 servira como uma sondagem de como os alunos leem os andncios
publicitérios. O professor utilizara esse primeiro momento para a execucdo da aula 2, visto que
a aprendizagem é construida por meio da interacdo, da dialogia entre professor e aluno.
Enquanto o aluno traz o que sabe o professor valoriza o que ele ja sabe e amplia as
possibilidades de olhares e, por conseguinte, as habilidades de leitura. Logo, essa atividade visa
0 ensino direcionado, ou seja, o professor como um tutor, um direcionador do processo de
aprendizagem podera realizar perguntas propositais para levar os alunos a potencializacdo de
habilidades.

AULA 2e 3: VISITA AO CENTRO COMERCIAL

Nessas aulas, o professor ira levar os alunos a uma visita ao Centro Comercial da cidade com o
intuito de propor a observacao dos panfletos e folders de vendas que sdo entregues nas ruas,
das placas das lojas, dos outdoors e das locugdes que sdo realizadas nas portas dos
estabelecimentos. Durante a visita/caminhada pelo Centro o professor deve fazer perguntas
sugestivas aos alunos como, por exemplo: Quais sdo 0s modos que os lojistas utilizam para
divulgar os seus produtos? Sdo modos interativos? Quais sdo 0s recursos orais utilizados? Como

é a entonacdo? Como € a disposicao das informacdes veiculadas nos folders.

Observacdo: o material recolhido (caso tenha) podera ser levado para a sala de aula, a fim de

expandir o trabalho na préxima aula.
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AULA 4: CARACTERIZACAO DO GENERO ANUNCIO
PUBLICITARIO

Nessa aula o
professor abordara de forma especifica o que ja foi anteriormente sugerido aos alunos nas aulas
anteriores. Deve ser pontuado as caracteristicas estruturais do género, a funcdo social, a
linguagem utilizada e o contexto de circulagdo do género anincio publicitario como sugeridas

a sequir.

GENERO TEXTUAL ANUNCIO PUBLICITARIO

Apresenta a objetivo de promover uma marca, um produto, uma empresa e/ ou
ideia com o intuito de levar o consumidor a adquirir o recurso que esta sendo
promovido. Para isso € utilizado uma linguagem publicitaria que vai associar

caracteristicas apelativas para atingir o emocional do consumidor como verbos no
imperativo, ditados populares, rimas e jogos de palavras, além das caracteristicas

estéticas como as imagens atrativas.

ESTRUTURA DO GENERO TEXTUAL ANUNCIO PUBLICITARIO

Apesar de ndo existir uma estrutura rigida para 0s anincios, basicamente a maioria

Segue a estrutura:

1- Titulo (apresenta a versdo inicial da mensagem publicitaria)

2- Imagem (ilustra o produto de forma sugestiva)

3- Slogan (frase de efeito curta, forte, motivadora, inesperada e facil de
memorizar)

4- Corpo do texto (traz as informacGes sobre o produto de forma

argumentativa / descritiva. Amplia o titulo)

SUPORTE TEXTUAL

Os anuncios publicitarios podem circular em jornais, revistas, outdoors, panfletos,

folders, radio, televisdo e midias digitais.
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Sugere-se que o professor apresente 0s seguintes andincios publicitarios no data show e/ ou de
forma impressa para fazer as pontuagGes necessarias da abordagem estrutural do género. Caso
o0s alunos tenham reunido um bom material no Centro Comercial, o professor podera optar por
apenas discutir esse material. E importante observar que em uma atividade varios aspectos da
elaboracdo podem ser aproveitados para contribuir com a aprendizagem. Ao selecionar
anuncios impressos e digitais o professor ja pode explorar o carater hipertextual e multimodal

da linguagem, além de como isso vem sendo intensificado e modificado ao longo dos anos.

SUGESTOES DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS PARA SEREM
EXEMPLIFICADAS

Observacao: os anuncios publicitarios abaixo estdo disponiveis nos links a seguir. Serdo
chamados de campanhas publicitarias, pois apresentam um viés diferente dos anuncios.
Enquanto os anuncios vendem um produto/ marca, as campanhas servem de

conscientizacao e, por isso, vendem uma ideia.

CAMPANHA 1: https://www.youtube.com/watch?v=00sQex09 Ik (comercial “O Brasil

nao pode parar”)

CAMPANHA 2: https://www.youtube.com/watch?v=PayJulied3E&t=4s (comercial

Tribunal Superior Eleitoral — TSE - “A gente pode. O Brasil precisa”)

CAMPANHA 3: https://www.youtube.com/watch?v=y1z30QiS73Y (comercial Tribunal

Superior Eleitoral — TSE - “Mais jovens na politica”)

CAMPANHA 4: https://www.youtube.com/watch?v=2vg9pbt63C8 (comercial Tribunal
Superior Eleitoral -TSE- “Na davida, ndo compartilhe”

CAMPANHA 1: “O Brasil nio pode parar”

Para os quase 40 milhdes de trabalhadores autdnomos, #oBrasilNdoPodeParar.



https://www.youtube.com/watch?v=OosQexo9_lk
https://www.youtube.com/watch?v=PayJulied3E&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=y1z3OQiS73Y
https://www.youtube.com/watch?v=2vq9pbt63C8

PATRIA AMADA

/2 BRASIL

GOVERNO FEDERAL

[ ) =R - S I

#oBrasilNaoPodeParar

Fonte: Prints da campanha publicitaria “O Brasil ndo pode parar” realizados no Youtube
(https://www.youtube.com/watch?v=00sQex09_Ik)
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CAMPANHA 2: “A gente pode. O Brasil precisa”

Warticipa

Fonte: Campanha publicitaria “A gente pode. O Brasil precisa.” Print realizado em
(https://www.tse.jus.br/imprensa/campanhas-publicitarias/apresentacao#galeria-midia-21)

Justica
Eleitoral

justas eisso é democracia mas mulheres
na politica a gente pode o Brasil preciso

Fonte: Print da campanha publicitarias “A gente pode. O Brasil precisa.” realizado no Youtube
(https://www.youtube.com/watch?v=PayJulied3E &t=45s)

CAMPANHA 3: “Mais jovens na politica”



https://www.youtube.com/watch?v=OosQexo9_lk
https://www.tse.jus.br/imprensa/campanhas-publicitarias/apresentacao#galeria-midia-21
https://www.youtube.com/watch?v=PayJulied3E&t=4s
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-

Justica

Eleitoral

P | ol
.

1

Vocé ja imaginou acordar de manha e dar ‘ /. ‘

-
de cara com a mulher que vai transformar 2020 nunca é cedo para fazer a diferenca

Fonte: Prints da campanha publicitaria “Mais jovens na politica” realizados no Youtube
(https://www.youtube.com/watch?v=y1z30QiS73Y)

CAMPANHA 4: “Na davida, ndo compartilhe”

INFO

COMPARTILHE!

na duvida nao compartilhe a desinformagao
a palavra de passou a ser mais conhecida

na duvida ndo compartilhe a desinformagéo
a palavra de passou a ser mais conhecida

seus W SUAS

GOSTOS__creNcAS A DESINFORMAGAO

PARA FRENTE!

que suas crengas tudo com o objetivo de
fazer vocé acreditar em acontecimentos ou

Fonte: Prints da campanha publicitaria “Na duvida, ndo compartilhe” realizados no Youtube
(https://www.youtube.com/watch?v=2vq9pbt63C8)

Os anuncios escolhidos justificam-se por condizerem com a perspectiva multimodal que sera
ressaltada nas proximas atividades. Além disso, a escolha é orientada pelo discurso apelativo e
emocional, mas que ndo é conduzido por influencers digitais. A intencdo é levar o aluno a
perceber como que o influencer, de fato, altera a percepcdo e a leitura que ele realiza. Em

relacdo a campanha 1, o professor podera levar os alunos a perceberem as imagens reais que


https://www.youtube.com/watch?v=y1z3OQiS73Y
https://www.youtube.com/watch?v=2vq9pbt63C8
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sdo utilizadas na campanha, o fundo musical melancélico e a cores da bandeira brasileira
ressaltadas no slogan #oBrasilnaopodeparar / Brasil, patria amada. O discurso perpassado na
campanha é condizente com a valorizacdo da economia em detrimento do isolamento social. A
campanha foi impedida pela Justica Federal de continuar em circulacdo. Ao tratar de campanhas
declaradamente politicas € importante que o professor exerca da sua ética profissional. Sendo
assim, o intuito ndo é defender uma bandeira partidaria, mas ensinar os alunos a observar 0s
elementos multissemidticos que sdo abordados na esfera politica. Por conseguinte, contribuir
na formacéo de um leitor que também é um ser politico. A atividade esta em conformidade com
a habilidade de leitura (EF69LP04) ao identificar e analisar os elementos linguisticos que

colaboram como estratégias persuasivas.

No que tange a campanha 2, o professor podera explorar como que os elementos linguisticos
(semioticos e discursivos) contribuem na significacdo da campanha publicitaria. A campanha
publicitaria do TSE quer mostrar a importancia da participacdo feminina na politica brasileira.
Para tal, utiliza-se de mulheres com renome social. Estrelada pela atriz Camila Pitanga, o video
conta também com a participacdo da empreendedora Vivi Duarte, da executiva Nina Silva, da
artista Tyller Antunes e da ativista indigena Para Poty. A linguagem informal/ coloquial
estabelecida na campanha aproxima os internautas da funcdo social veiculada. Um exemplo é
a expressao “a gente” utilizada no titulo da campanha como representa¢do do pronome pessoal

de 1% pessoa do plural “nos”.

No que se refere a campanha 3, o professor podera destacar o intuito de engajar os jovens a
participarem da politica. E que para isso utilizou-se de jovens de varias idades, etnias e culturas
para enfatizar a importancia das diferencas dentro do cenério politico. O professor devera

abordar também o fundo musical e as escolhas linguisticas coerentes com a faixa etaria juvenil.

Na campanha 4, o professor deverd explorar os diversos recursos semidticos utilizados na
construcdo do video da campanha como, por exemplo, os efeitos, as fontes das letras, as cores,
os arranjos, o fundo musical e os recortes de imagem de modo a fazer com que o leitor ndo tire

a atencdo do video.

Observacdo: nas proximas atividades sera abordado como que a linguagem e as escolhas
discursivas e semidticas utilizadas pelo anunciante apresentam o intuito de atingir o objetivo de

atrair os consumidores.
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@liidade 2

Assunto: Vocé respira publicidade? Uma analise do anuncio publicitario nas midias digitais

Organizacao do Espaco: Alunos em duplas ou trios.

Duragéo: Duas aulas.

Objetivos:
Anélise diacronica do anuncio publicitario (evolugéo);

Analise diacronica de recursos sonoros, cores, enquadramento e expressdes faciais e corporais
em anuncios de maquiagem.

Recursos de Apoio Didatico:

Para a realizacdo da atividade serdo necessarios os seguintes recursos didaticos: data show,
caixinha de som, lousa, giz e papel sulfite.

Nesta atividade o professor, a priori, fara uma discussdo sobre as mudancas nos anincios
publicitarios com o decorrer do tempo. O intuito € os alunos refletirem sobre as mudancas nos
suportes dos anuncios publicitarios e a facilidade de acesso a eles. A posteriori, 0s alunos
assistirdo um publipost de maquiagem para analise linguistico -discursiva e analise semiético —
discursiva. O professor podera construir um slide baseado nas imagens abaixo ou optar pela

impressdo para a elaboracdo das aulas.

AULA 5: O ANUNCIO PUBLICITARIO — DE ONTEM ATE O MARKETING
DIGITAL

Material auxiliar para a preparacéo da aula 5:

https://www.youtube.com/watch?v=uNn-foyUVrs

O objetivo dessa aula é que o professor mostre aos alunos que os géneros textuais evoluem e/ou
sdo criados de acordo com a necessidade dos usuérios. Sendo assim, o professor podera
proporcionar uma discussao sobre as mudancgas no andncios publicitérios até chegar nos atuais
publiposts. Segue um material e algumas sugestdes de videos para a exemplificacdo das

mudancas perpassadas em anuncios.


https://www.youtube.com/watch?v=uNn-foyUVrs
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e
e

A evolucdo dos suportes digitais como caminho para a evolucédo dos anuncios publicitarios:

RO 100

e Assista ao video a seguir que apresenta alguns comerciais dos anos 1990 e 1994.

https://www.youtube.com/watch?v=5zGnEV-SEsw

Discuta com os alunos sobre a qualidade da imagem, os recursos de imagem e som, a entonagao

e elementos persuasivos utilizados. Esse video sera retomado com mais énfase na proxima aula.
e Assista ao video a seguir que apresenta um #publipost de maquiagem.

https://www.youtube.com/watch?v=ckJDRgMdKMg

Mostre aos alunos a novidade no modo de se fazer andncio (o publipost). Comente sobre o papel
do influencer digital, além de observar os recursos semiéticos utilizados no video (som, edicéo
de imagem, pausas, fontes, entonacéo dentre outros). VVocé podera apresentar informag6es sobre
a influencer do publipost, Franciny Elhke.



https://www.youtube.com/watch?v=5zGnEV-SEsw
https://www.youtube.com/watch?v=ckJDRgMdKMg
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3 YouTube ** canal Franciny Ehlke Q 4 # i | @ razerLooiN ’

ol
= X
£o Forcm ke o e

Em seu canal no Youtube Francine conta com a adesdo de 10 milhdes e 300 mil inscritos. Os seus
videos abordam assuntos da vida cotidiana como: rotina, beleza, moda e viagens. A influencer
salienta em seus videos que tem paixdo na producdo de videos e no compartilhamento com os

internautas.

Instagnam S =

francinyehlke ¢ Bl

1.402 publicagdes 12,9milh&es seguidores 398 seguindo

Franciny Ehlke
@ creator « B « TF » i + @@

@ contato@francinyehlke.com

VIDEO NOVO NO CANALE:} youtu.be/vPURhSeVrvU [

Em seu perfil do Instagram, Francine apresenta uma multidao de 13 milhdes e 900 mil seguidores
e denomina-se como criadora de conteudo digital. Debata com os alunos os perfis dos novos
anunciantes, os influencers digitais. Esse é 0 momento para discutir sobre 0 mundo da midia

digital e suas contribui¢des na publicidade.
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AULA 6: A EVOLUCAO DOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS DE MAQUIAGEM

Nessa aula o professor ira mostrar aos alunos alguns andncios publicitarios de maquiagem de
anos diferentes para continuar abordando as evolucdes em nivel de recursos semidticos e
estratégias persuasivas ao longo do tempo. Observe as sugestdes:

ANUNCIO 1: Anuncio publicitario do Boticario do ano 1994
(https://www.youtube.com/watch?v=5zGnEV-SEsw ) (trecho de 09:18 a 09:47)

Pausa (k)

) 9:28/12:08



https://www.youtube.com/watch?v=5zGnEV-SEsw
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o 9:39/12:08

ANUNCIO 2: Anuncio publicitario da Quem disse, Berenice? Colecdo As cores da minha vida

— por Thais Araujo (https://www.youtube.com/watch?v=R5cN_ImZ6tE)

as
COores

‘htlllillll:l
vida



https://www.youtube.com/watch?v=R5cN_ImZ6tE
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6 NOVOS
atons liguidos
supermale

P Pl o 0047031

ANUNCIO 3: Anlncio publicitario da marca Avon — Descubra o poder de Mark — a nova linha

de maquiagem da Avon

DESCUBRA 0 PODER DE

A NOVA LINHA DE MA(]UIAGF.M DA AVON
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CAMPANHA 05 &

Belecn que fox Sentios- S
AVON.COM.BR 4

4 “* Karol Conka usa:

) g Ultramatte Liquido,
B Lilas Matte e colar* com
as 14 novas cores.

1 7 S AR S
ULTRAMATTE LiQuIDO

KAROL CONKA APRESENTA A
NOVA LINHA DE MAQUIAGEM AVON
' L«O

E importante ressaltar o discurso perpassado nos novos andincios publicitarios que valoriza as

dierencas e proporciona a voz e o empoderamento.
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ANUNCIO 4: Anincio publicitario da AVON — A beleza que é a sua cara
(https://www.youtube.com/watch?v=e4PCzdehL0Q)

AV O N

o
P

Il » o o59/100 a «0 B & (= O I3

Apbs assistir aos videos o professor devera orientar um debate com as seguintes indagacoes:
O que ha em comum nos quatro anuncios quanto a/s/ao:
1) Tematica;
2) Proposito comunicativo
3) Figura feminina;
4) Pdublico - alvo;
5) Cores utilizadas;
6) Linguagem verbal e ndo — verbal;

7) Posicdo dos elementos na imagem.



https://www.youtube.com/watch?v=e4PCzdehLoQ
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@tiidade 3

Assunto: Arrasta para cima: uma analise de publipost de shampoo

Organizacao do Espaco: Alunos em duplas ou trios.

Duracdo: Uma aula

Objetivos:
Discutir a linguagem multissemiotica;

Refletir sobre as novas formas de realizar um anuncio publicitario;

Recursos de Apoio Didatico:

Para a realizacdo da atividade serdo necessarios 0s seguintes recursos didaticos: data
show, caixinha de som, lousa e giz.

AULA 7: Anélise de publipost da influencer Larissa Manoela

Nesta aula serd analisado um publipost (antncio publicitario em video) da influencer digital
Larissa Manoela. O video da influencer foi escolhido devido a relevancia que ela apresenta com
0 publico adolescente. A influencer que também ¢€ atriz e cantora conta com 840 mil inscritos
em seu canal do Youtube, ao qual ela posta videos cantando, encenando e fazendo publicidade.
Além disso, também posta videos do seu desenho animado, o que repercute de forma louvéavel

no publico adolescente e fas dos seus trabalhos como atriz.

= DYoulube™ Pesquisar m Q¢ [+ A w
'S o
LARISSA O s

MANOELA \ o
o e .
o

Inscrigdes ' .
’} Larissa Manoela Oficial ¢ w
@ i 840 mil inscritos _

o

Fonte: Pagina do Youtube da influencer (https://www.youtube.com/channel/UCvNk3cWfslsDWO08OAzfQ8zq)



https://www.youtube.com/channel/UCvNk3cWfslsDW08OAzfQ8zg
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larissamanoela ¢ Bl
4.204 publicagtes 37.7milh&es seguidores 4.195 seguindo

Larissa Manoela
Actress and singer sr%- [
Assessoria de imprensa: @stampa_comunicacaoc

Agéncia Digital: @hellogroup_

Team: @zeca_vitorinoag www.larissamanoelaoficial.com.br <

Fonte: Print do Instagram da influencer @larissamanoela

37 milhGes e 700 mil seguidores € o nimero do publico que acompanha Larissa Manoela em
sua pagina do Instagram. Nessa rede Larissa compartilha seus trabalhos como atriz, suas
experiéncias, viagens, da dicas de beleza, moda, maqguiagem, saude e anuncia diversos

produtos.

e Video da Larissa Manoela — Anuncio publicitario de shampoo

o) 021/535

ﬂ' jaqueline silva incrivel mundo da jack ha & meses

Vc me inspira desde quando eu tinha 3 anos ve me inspura em tudo ve é maravillosa lari ve
me inspirou em ter até um canal no youtube

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=zRs39-vpl3E

No video de 5 minutos e 35 segundos, a influenciadora Larissa Manoela, desafia os seus

seguidores do Instagram a realizarem um quiz sobre termos do mundo capilar juntamente ao


https://www.youtube.com/watch?v=zRs39-vpl3E
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seu pai. O video tem o objetivo de fazer propaganda da marca de produtos capilares Loreal,
além de ser uma parceria com o site de venda de produtos belezanaweb.com.br /
@belezanaweb. O fato de utilizar-se da figura do pai da influencer remete a emocdo e a ideia
de que ela é préxima do seu pai levando os seguidores a serem influenciados pela postura de
Manoela, além de serem levados & compra do produto capilar. O video alcangou 3 mil e 775
visualiza¢des e comentarios que ponderam a relevancia da influencer como: “Vc me inspira
desde quando eu tinha 3 anos vc me inspura em tudo vc é maravilhosa lari vc me inspirou em

ter até um canal no youtube”.

Passos para a realizacdo da atividade:

No primeiro momento, o professor devera colocar o video para os alunos assistirem e promover
uma discussdo intencional sobre a imagem da protagonista do video. Além disso, o professor
deve fazer um comentario da evolucgdo histéria do papel da pessoa que faz um anudncio, o que
no publipost é o influencer digital. Ou seja, quais foram as mudancas em relagcdo dos anuncios
em folhetins até chegarmos aos andincios em midias digitais? Em um segundo momento, podera
reapresentar o video pausadamente para trabalhar as habilidades da BNCC dispostas nessa
sequéncia didatica (EF69LP04) (EF69LP05) (EF69LP19). O professor pode indagar alguns

pontos:
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Observacéo: ao longo da analise, o professor deve ir relacionando o video com a linguagem
digital e suas caracteristicas. Ele pode abordar com os alunos a organizacdo multilinear, a

linguagem multimodal e a interatividade.

@linidade 4

Assunto: Planejamento, escrita, revisdo, reescrita e socializagéo.

Organizacéo do Espaco: Alunos em duplas ou trios para a producéo textual / alunos em
circulo para a socializacéo.

Duracéo: Seis aulas.

Objetivos:
- Produzir um anuncio publicitario em video;

- Socializar as aprendizagens com os colegas.

Recursos de Apoio Didatico:

Para a realizacdo da atividade serdo necessarios 0s seguintes recursos didaticos: Papel
sulfite, lousa, giz, Datashow, caixa de som.

Sugestao de leitura para o professor: MORAN, J. M. O video na sala de aula. Comunicac&o
& Educacdo, [S. 1], n. 2, p. 27-35, 1995. DOI: 10.11606/issn.2316-9125.v0i2p27-35.
Disponivel em: https://www.revistas.usp.br/comueduc/article/view/36131. Acesso em: 14 dez.
2021.

AULA 8: Planejamento de producédo de anuncio publicitario (#publipost)

Nesta aula o professor devera retomar alguns elementos estruturais do anuancio publicitario com
0 intuito de auxiliar os alunos na producdo do publipost. Além disso, ele pode destacar a
importancia da publicidade em video. O professor devera orientar os alunos na elaboracdo de

um roteiro de gravacdo do publipost:
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ROTEIRO:

1) Qual sera o assunto do publipost;

2) O que sera comercializado?

3) Havera legenda? Efeitos sonoros? Quais recursos de imagem e audio poderao ser
utilizados a fim de alcangar o objetivo?

AULAS 9 e 10: Escrita das producdes (roteiros) e gravacoes

Aulas reservadas para os alunos gravarem o publipost e, se necessario, realizarem a edi¢do. O
professor podera auxiliar na edi¢do dos videos. Para a gravacao do video podera ser explorados
diversos ambiente da escola. E interessante que para esse momento o professor busque conhecer
a logistica da producdo de um video, além de aproveitar para vivenciar uma rica troca de
conhecimentos com os alunos. Se a escola tiver uma sala de informatica podera ser um 6timo
local para a producédo. Todavia, se isso ndo for possivel o professor poderd combinar com os
alunos dele mesmo realizar as gravagdes. Quanto as edi¢Bes o professor podera aperfeicoar a

sua técnica e contar com as colaboragdes da escola e dos alunos.

Sugestao de programa: Movie Maker

AULA 10: Revisdo das producdes

0]
professor devera assistir aos videos com o intuito de observar a coeréncia do que foi produzido
em relacdo ao objetivo, a adequacdo linguistica, o local utilizado, as falas, as legendas (caso
tenham sido utilizadas analisar a fonte, o tamanho da fonte e as cores). O professor devera
sugerir e apontar o que pode ser alterado nas producdes dos alunos de acordo com os objetivos

pretendidos com os publiposts.

AULA 11: Reescrita das producdes

Nesta aula o professor conduzir os alunos de acordo com o que foi orientado para uma reescrita

eficiente.

AULA 12: Socializagdo dos conhecimentos e das producgoes

o)

professor deverd agendar um dia para que os alunos entreguem as producdes em video para a
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socializagdo com os colegas. Na socializagdo as duplas e/ou trios irdo relatar como foi o
processo de producdo e o que aprendeu em relacdo aos novos formatos de andncio realizando
a atividade e participando do Projeto de Ensino. Além disso, o professor poderad criar um
Instagram da turma para a divulgacdo do material e a expansdo do género e habilidades de
leitura necessérias para a realizacdo de uma leitura critica e eficaz. O Instagram podera ser (til

também para o trabalho com outros géneros textuais.
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