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RESUMO

A linguagem carrega sentidos que sdo construidos socio-historicamente, refletir como tais
sentidos se constituem € buscar contribuir para a compreensdo da tessitura do poder
hegemonico estabelecido na sociedade, uma vez que a lingua(gem) atua na arquitetura da
ideologia dominante. O objetivo geral da presente dissertacdo de mestrado é analisar a
constituicdo do ethos discursivo da Deputada Federal Tabata Amaral, enquanto instancia
politica, na rede social Instagram, em sua articulagdo com a construcdo social do sujeito
feminino. Como objetivos especificos pretende-se: a) investigar o processo de producao dos
discursos selecionados a partir dos conceitos de sujeito, semiotizacdo do mundo e contrato de
comunicacdo da Teoria Semiolinguistica; b) identificar quais imaginarios sociodiscursivos
emergem dos discursos proferidos por Tébata Amaral e relaciona-los as construcoes sécio
histdricas e ideoldgicas que envolvem o feminino; ¢) descrever os modos de organizacao do
discurso, com foco no aspecto enunciativo e d) analisar o Instagram como dispositivo de
criacdo e transmissdo do discurso politico. Nossa pesquisa assume uma metodologia tedrico-
metodoldgica e qualitativa, na qual buscamos na Teoria Semiolinguistica do Discurso de
Patrick Charaudeau (2001, 2005, 2009, 2010, 2011, 2017, 2018, 2019a, 2019b, 2020) os
fundamentos teoricos balizantes do trabalho, bem como apresentamos um percurso historico
acerca do movimento feminista e da luta em busca do direito ao voto, principalmente a partir
de Telles (1999), Duarte (2019) Hahner (2003), Silva (2013) e Alves (2019). Para compreender
o funcionamento e as particularidades do dispositivo Instagram, tomamos como base teérica 0s
estudos de Recuero, Bastos e Zago (2020) e Castells (2021). Espera-se, desse modo, contribuir
para os estudos de género na analise discursiva, com a ampliagdo de reflexdes sobre como o
feminino se coloca em uma sociedade patriarcal, cujo imaginario social que circunda a figura
do politico perpassa pelo género masculino. Ademais, buscamos trazer contribui¢cdes no &mbito
do discurso politico, o qual se encontra inserido em um novo dispositivo utilizado como canal
de transmissdo do ato de comunicacdo: o Instagram. Nessa investigacédo, verificamos que em
periodos ndo eleitorais, a enunciadora aciona, prioritariamente, ethé ligados a razéo e a
credibilidade e evoca seu percurso académico como estratégia de persuaséo da instancia cidada.
Durante o periodo eleitoral de 2022, os discursos figuram ethé associados ao afeto, com
imaginarios sociodiscursivos ligados a religido, como culpa e redencdo, mas também
imaginarios relativos a uma trajetéria herdica, o percurso académico, nesse momento, €
mobilizado de forma a emocionar a instancia cidada.

Palavras-chave: Discurso Politico. Ethos discursivo. Imaginarios sociodiscursivos. Mulher.
Instagram.



ABSTRACT

Language carries meanings that are socio-historically constructed, reflecting on how such
meanings are constituted is to seek to contribute to the understanding of the fabric of hegemonic
power established in society, since language acts in the architecture of the dominant ideology.
The general objective of this master's dissertation is to analyze the constitution of the discursive
ethos of Parliamentarian Tabata Amaral, as a political instance, on the social network
Instagram, in its articulation with the social construction of the female subject. As specific
objectives it is intended: a) to investigate the production process of selected discourses from
the concepts of subject, semiotization of the world and communication contract of the
Semiolinguistic Theory; b) identify which imaginary sociodiscoursive emerge from the
speeches given by Tabata Amaral and relate them to the socio-historical and ideological
constructions that involve the feminine; ¢) describe the modes of organization of discourse,
focusing on the enunciative aspect and d) analyze Instagram as a device for creating and
transmitting political discourse. Our research assumes a theoretical-methodological and
qualitative methodology, in which we seek in the Semiolinguistic Theory of Discourse by
Patrick Charaudeau (2001, 2005, 2009, 2010, 2011, 2017, 2018, 2019a, 2019b, 2020) the
guiding theoretical foundations of the work, as well as presenting a historical journey about the
feminist movement and the struggle for the right to vote, mainly from Telles (1999), Duarte
(2019) Hahner (2003), Silva (2013) and Alves (2019). In order to understand the functioning
and particularities of the Instagram device, we take as a theoretical basis the studies by Recuero,
Bastos and Zago (2020) and Castells (2021). It is expected, in this way, to contribute to gender
studies in discursive analysis, with the expansion of reflections on how the feminine is placed
in a patriarchal society, whose social imaginary that surrounds the figure of the politician
permeates the masculine gender. In addition, we seek to bring contributions within the scope of
political discourse, which is inserted in a new device used as a transmission channel for the act
of communication: Instagram. In this investigation, we found that in non-electoral periods, the
enunciator uses, as a priority, ethé linked to reason and credibility and evokes her academic
path as a persuasion strategy for the citizen instance. During the 2022 election period, the
speeches figure ethé associated with affection, with imaginary sociodiscursive linked to
religion, such as guilt and redemption, but also imaginaries related to a heroic trajectory, the
academic trajectory, at that moment, is mobilized in order to move the citizen body.

Keywords: Political Discourse. Discursive ethos. Imaginary Sociodiscursive. Woman.
Instagram.
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1 — Introducéo

Os estudos linguisticos atuais revelam a importancia da articulacdo entre a linguagem e
a sociedade. A linguagem carrega sentidos que sao construidos socio-historicamente e pensar
como tais sentidos se constituem € buscar contribuir para a compreensao da tessitura do poder
hegemonico estabelecido na sociedade, uma vez que a lingua(gem) atua na arquitetura da
ideologia dominante.

O desenvolvimento da Ciéncias da Linguagem possibilita, em seus diferentes campos
de estudo, compreender que a lingua vai além de um sistema pautado por regras, mas permite
refletir sobre a relacdo linguagem, sujeito e sociedade de uma forma integrada e
interdependente, levando em conta a manifestacdo ideoldgica e, consequentemente, a produgédo
de sentidos.

Disciplinas como a Anélise do Discurso permitem que ndo nos entreguemos ao obvio,
mas analisar e discutir pelas lentes discursivas 0 mundo que nos cerca. Desse modo, atentos ao
movimento discursivo nas redes sociais e como estas ocupam uma posi¢do imperativa para a
compreensdo das novas formas de manifestacdo politica, apresentamos como proposta de
trabalho o estudo do discurso politico na rede social Instagram, aliado as relagdes de género
estabelecidas na sociedade.

Apesar das inimeras lutas do movimento feminista ao longo do tempo e avangos nas
pautas reivindicadas, a conquista de espagos em algumas &reas ainda € incipiente, como
podemos observar no espaco politico, prioritariamente, ocupado por homens. No Brasil, a
Camara dos Deputados é composta por 513 cadeiras, em 2018 foram eleitas 77 deputadas e nas
eleicOes de 2022, foram eleitas o total de 91 deputadas?, o que equivale a apenas 17,7% das
vagas na Camara dos Deputados ocupadas por mulheres.

No Senado Federal, composto por 81 cadeiras, foram eleitas 4 senadoras para a
legislatura iniciada em fevereiro de 2023, somando-se as que ja ocupavam uma vaga no Senado,
totaliza-se 10 mulheres senadoras para o atual mandato. Desde a Proclamacdo da Republica,
em 1889, o Brasil teve 39 presidentes, destes, apenas uma mulher, Dilma Rousseff.

Percebe-se que a politica € um campo ocupado predominantemente por homens, e 0s
estudos discursivos tém se atentado a esta questdo. E vasto o nimero de pesquisas que abordam
a tematica de género no discurso politico, logo buscamos levantar uma problematica que se

apresente relevante e que contribua para os estudos da Anélise do Discurso.

! Disponivel em https://www?2.camara.leg.br/a-camara/estruturaadm/secretarias/secretaria-da-
mulher/noticias/bancada-feminina-alcanca-91-deputadas-federais-1 Acesso em 20 out. 2022.



https://www2.camara.leg.br/a-camara/estruturaadm/secretarias/secretaria-da-mulher/noticias/bancada-feminina-alcanca-91-deputadas-federais-1
https://www2.camara.leg.br/a-camara/estruturaadm/secretarias/secretaria-da-mulher/noticias/bancada-feminina-alcanca-91-deputadas-federais-1
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Portanto, diante da problematizacdo do nosso trabalho, levantamos o seguinte problema
de pesquisa: Quais sdo os ethé construidos no discurso politico de Tabata Amaral e quais
imaginarios sociodiscursivos refletem? A analise direciona-se para o sujeito enquanto ocupante
de um lugar social, que movimenta uma rede social com milhares de seguidores e que se
apresenta como deputada federal e ativista pela educacao.

A escolha de Tabata Amaral ocorreu porque a parlamentar possui um grande
engajamento no Instagram, diariamente ha publicacdes no feed (pagina) da rede social, seja
foto ou video, acompanhados de texto, os quais ficam salvos e podem ser vistos por qualquer
pessoa que acesse o perfil da parlamentar, uma vez que a conta é publica. Também, diariamente,
ha interacdo com os seguidores por meio dos stories, que sao publicacdes de curta duracdo que
ficam disponiveis para visualizacdo pelo periodo de 24 horas.

Na data de 21/07/2022, ao iniciar a nossa construcdo do corpus para analise, a
parlamentar tinha um total de 664 mil seguidores no Instagram, em nova consulta, na data de
27/12/2022, alcangava o total de 790 mil seguidores, um aumento de 126 mil seguidores em
pouco mais de cinco meses, 0 que comprova o0 engajamento e o0 alcance da conta de Téabata
Amaral.

Optamos por constituir o corpus com postagens cuja tematica esteja voltada para
assuntos educacionais, uma vez que a pauta permeia a construgdo da identidade social da
parlamentar. Por identidade social, Charaudeau ([2009]) entende aquela que é atribuida e
reconhecida devido o sujeito estar inserido em determinada comunidade social e desenvolvendo
papéis especificos, sdo conhecimentos que estdo na exterioridade do discurso, e que associados
a construcao discursiva posta na rede social em andlise, colaboram para a constitui¢do do ethos
de Amaral.

Amaral ficou conhecida nacionalmente devido varias reportagens que a identificavam
como a jovem da periferia, que estudou a maior parte da infancia e adolescéncia em escolas
publicas e passou em seis universidades norte americanas, optando por fazer graduacdo na
Universidade de Harvard.

Enquanto Deputada Federal, eleita para seu primeiro mandato para o periodo de 2019 a
2022, reeleita para 2023 a 2026, tem a educacdo como sua principal plataforma de trabalho.
Amaral atua como membro da Comissao de Educagdo da Camara dos Deputados e apresentou
ao longo de seu mandato varios projetos de leis direcionados a educacao.

Dessa forma, compreendemos que Tabata Amaral possui uma identidade social
fortemente associada ao seu percurso educacional e cuja identidade discursiva busca legitimar-

se amparada nesse fato. Além disso, a parlamentar € uma mulher jovem, que se autodenomina
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progressista, logo, partimos da hipotese que Amaral constitui para si ethé que visam romper
com discursos postos socio-historico e ideologicamente vinculados a esteredtipos femininos, e
aciona a educagao para construir ethé que a vinculem a forca, a determinacao, a superacgao.

Apos justificarmos o motivo da escolha da Tabata Amaral e o recorte do corpus
direcionado a discursos que envolvam a tematica educacional, justificamos o motivo da escolha
por discursos retirados do Instagram. Entendemos que estudar as redes sociais como
dispositivo de propagacdo do discurso politico € um assunto que se coloca de alta relevancia
por ser um canal ainda novo para essa finalidade.

Conforme Castells (2021) a campanha presidencial de Barack Obama, em 2008,
representou um divisor de aguas na utilizacdo da tecnologia nas campanhas eleitorais. O uso da
internet e das redes sociais e a consequente mobilizacdo popular foram fatores que
amplificaram o compartilhamento de informagdes. Eleitores criaram perfis nas redes sociais
para colaborar com a campanha de Obama e fazer mais pessoas aderir ao entdo candidato e ao
seu slogan “Yes, we can.” Apds a campanha de 2008 de Obama, segundo Castells (2021), todas
as campanhas politicas passaram a adotar estratégias do uso da internet e da comunicacao sem
fio, a fim de maximizar a participacdo popular.

Duas campanhas marcantes nesse sentido foram a eleicdo de Donald Trump, nos
Estados Unidos, em 2016, e de Jair Bolsonaro, no Brasil, em 2018, nas quais a aparente
simplicidade de ambas escondiam técnicas refinadas para alavancar o candidato, com equipes
de marketing a servigo dos politicos, com ampla apropriacdo do espaco da web para a
divulgacdo dos discursos politicos, com especial utilizacdo das redes sociais (Facebook, Twitter
e Instagram).

As redes sociais caracterizam-se como um novo dispositivo de fazer reverberar o
discurso politico. Patrick Charaudeau publicou em 2006 a primeira edi¢do do livro Discurso
politico, no qual aborda alguns lugares de veiculacdo de tal discurso e o traz associado,
especificamente, as midias consideradas tradicionais como televisdo, jornais, revistas etc.
Nesse sentido, buscamos ampliar as discussdes postas por Patrick Charaudeau ao nos
direcionarmos para o Instagram como lugar de criacdo e divulgacdo do discurso politico. A
plataforma oferece inumeras possibilidades e estratégias de mobilizacdo eleitoral e
compreender como tal rede abarca o discurso politico possibilita avancar nos estudos
discursivos.

Buscaremos na Teoria Semiolinguistica proposta pelo tedrico Patrick Charaudeau o
aparato tedrico necessario para o desenvolvimento da pesquisa, uma vez que propde uma teoria

que visa articular fatores psicossocioldgicos - referentes aos aspectos psicoldgicos, sociais e por
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conseguinte, ideoldgicos que perpassam o ato discursivo - aos fatores internos, linguisticos ou
linguageiros, que contribuem na construcdo do sentido. Desse modo, é uma teoria que trabalha
0s processos linguisticos associados aos aspectos socio-historicos ideologicos, e por
compreender que a imagem de si, ou seja, 0 ethos, constitui-se na interseccdao da identidade
social com a identidade discursiva do sujeito falante.

O objetivo geral da pesquisa é analisar a constituicdo do ethos discursivo da Deputada
Federal Tabata Amaral, enquanto instancia politica, na rede social Instagram, em sua
articulagdo com a construcao social do sujeito feminino. Como objetivos especificos pretende-
se:

a) investigar o processo de producdo dos discursos selecionados a partir dos conceitos
de sujeito, semiotizacdo do mundo e contrato de comunicacdo da Teoria Semiolinguistica;

b) identificar quais imaginarios sociodiscursivos emergem dos discursos proferidos por
Téabata Amaral e relaciona-los as construgdes socio-histéricas e ideoldgicas que envolvem o
feminino;

c) descrever os modos de organizacdo do discurso, com foco no aspecto enunciativo

d) analisar o Instagram como dispositivo de criacdo e transmissao do discurso politico.

Nossa pesquisa assume uma abordagem tedrico-metodoldgica e qualitativa, na qual
buscamos na Teoria Semiolinguistica do Discurso de Charaudeau (2001, 2005, 2009, 2010,
2011, 2017, 2018, 20194, 2019b, 2020) os fundamentos tedricos balizantes da analise do corpus
constituido, bem como apresentamos um percurso histérico acerca do movimento feminista e
da luta em busca do direito ao voto, principalmente a partir de Telles (1999), Duarte (2019)
Hahner (2003), Silva (2013) e Alves (2019).

Considerando a Introducédo o primeiro capitulo deste trabalho, iniciamos no segundo
capitulo algumas consideracfes histéricas acerca da Analise do Discurso e mais
especificamente alguns conceitos concernentes a Teoria Semiolinguistica, além de discutirmos
sobre o discurso politico e como este se desdobra no Instagram.

No terceiro capitulo, focamos nos conceitos de representacdo social, imaginarios
sociodiscursivos, ethos e o modo enunciativo do discurso. A representacdo social e 0s
imaginarios sociodiscursivos nos ajudardo a compreender a constituicdo da imagem de si no
discurso (ethos), pois para a Teoria Semiolinguistica o ethos é uma conjuncdo do plano
enunciativo com os dados preexistentes ao discurso.

No quarto capitulo, efetuamos uma recuperacdo historica acerca da trajetéria da mulher
no Brasil, cujas lutas foram essenciais para avangos na efetivacdo de direitos femininos, como

ocupar lugares e posicOes a elas antes negados. Abordamos 0 movimento feminista e a luta
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sufragista brasileira e como as mulheres adentraram o territdrio politico, fazemos, ainda, alguns
pontos de interseccdo com o0 movimento feminista norte americano, com o qual 0 movimento
brasileiro buscou se articular, por ser um movimento mais conservador.

No quinto capitulo, discorremos sobre a metodologia abordada no trabalho e, por fim,
no sexto capitulo procedemos a anélise do corpus, retomando os conceitos estudados ao longo
do trabalho a fim de identificar e discutir como ocorre a construcdo do ethos discursivo de
Tabata Amaral, tendo por base o recorte efetuado.

Esperamos que esta pesquisa possa contribuir para os estudos de género na analise
discursiva, que leve a ampliacdo de reflexdes sobre como o feminino se coloca em uma
sociedade patriarcal, cujo imaginario social que circunda a figura do politico perpassa pelo
género masculino. Faz-se necessario problematizar as questes de género, que ainda precisam
ser amplamente debatidas e postas a luz, a fim de que a sub-representacao feminina na politica,
em especial a brasileira, possa ser amplamente discutida e possamos todos entender que a
mulher pertence a uma maioria que se faz minorizada socialmente.

Também buscamos contribuir com os estudos do discurso politico propagado pelo
dispositivo do Instagram, fato que ganhou forga nas ultimas elei¢cdes, sendo um fendmeno a
nivel mundial a utilizacdo das redes sociais nas campanhas politicas e no cotidiano do politico,

com estratégias de captagdo do eleitorado cada vez mais refinadas.
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2 — A Teoria Semiolinguistica do discurso

Iniciaremos nosso percurso de estudo com a apresentacdo de alguns elementos
histdricos acerca da Analise do Discurso, sua relacdo com as demais areas do conhecimento,
sua natureza interdisciplinar e como tornou-se uma disciplina consolidada, que abarca estudos
do campo linguistico associados a fatores socio-historicos de producéo. A Anélise do Discurso
reflete sobre a producgéo dos discursos, mas associado a isso, pensa a produc¢do dos sentidos
como produto das préaticas de enunciagao.

Abordaremos mais especificamente a Teoria Semiolinguistica do Discurso, uma
vertente recente, surgida na Franca em 1977, a partir da publicacdo da tese de doutorado
desenvolvida pelo linguista Patrick Charaudeau. A tese transformou-se em livro e foi publicado

na Franca em 1983, porém, apenas em 2008 que a primeira obra do pesquisador chega ao Brasil.

2.1 - Analise do discurso: alguns elementos historicos

Iniciamos este capitulo ao abordar alguns principios historicos da constituicdo e
desenvolvimento da Analise do Discurso — doravante AD - disciplina que surgiu com o objetivo
de apreender o texto para além das construgdes puramente linguisticas, ndo como lingua
fechada em si propria, mas associada a uma conjuntura histérica, social e ideoldgica.

A AD foi, desde o seu surgimento na década de 1960, alvo de preconceitos e criticas
de pesquisadores do campo linguistico, devido a proposta de articular linguagem e sociedade,
porém, ao longo do tempo, consolidou-se como ciéncia, como afirma Orlandi (2017, p. 8) “é
preciso, para se fazer ciéncia do discurso estabelecer uma relagdo de consisténcia entre teoria,
o método, os procedimentos, ¢ o objeto”. Os estudos discursivos desenvolveram-se com
intensidade nas ultimas décadas, estabelecendo meétodos e procedimentos concretos e
significativos de analise, a fim de apreender o funcionamento linguistico em situacdo de
comunicacéo, na relagéo entre o texto e seu contexto.

Maingueneau (2015), ao abordar alguns elementos histéricos da AD, atribui ao
linguista Zelling S. Harris o papel de pioneiro na utilizacdo do termo Analise do Discurso, ao
publicar em 1952 um artigo intitulado Discourse Analysis, porém o sentido atribuido por ele ao
termo era em uma perspectiva estruturalista, na qual se filiava. Seu trabalho, que estava mais
préximo do que hoje entendemos como linguistica textual, voltava-se a analisar as estruturas

textuais, ndo por um viés conteudista, mas reduzia o texto a uma frase longa, ou seja, empregava
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0 mesmo método de andlise de unidades menores como morfemas e frases, para unidades
maiores (textos), procedendo a uma analise linguistica.

Harris ndo considerava o contexto socio-historico de producdo, uma marca dos estudos
discursivos. Essa primeira referéncia ao termo analise do discurso, era, portanto, vinculada ao
processo de decomposi¢do do texto, inerente aos seus aspectos internos, de classificagéo de
elementos formais, ndo havendo o estudo das relacdes externas a ele.

Posteriormente, em uma direcdo diferente, Benveniste destaca o sujeito falante no
processo de enunciagdo. Segundo Fiorin (2017), a teoria da enunciacgdo € concebida como uma
instancia de mediacdo entre a lingua e a fala, sendo as categorias linguisticas de pessoa, espago
e tempo responsaveis pela transformacao de lingua em fala. Benveniste em vez de considerar
a fala em um sentido individual, a insere em um exercicio social, por conseguinte, levanta a
relacdo que se estabelece entre locutor, seu enunciado e 0 mundo, triade que sera essencial nas
reflexdes acerca do discurso.

A percepcdo de Benveniste de que a linguistica ndo poderia ser considerada apenas sob
0 aspecto interno da lingua, justificou a sua divisdo em dois campos: o que compreendia a lingua
como um sistema de signos, base da linguistica do sistema, e 0 que entendia a frase e a
linguagem em acgdo. Ambos os entendimentos marcam maneiras diferentes de pensar a teoria
do discurso, em seu funcionamento externo (social) e interno (linguistico-discursivo)
(EMEDIATO; MACHADO; LARA, 2020).

Conforme Maingueneau (2007), a partir da constatacdo da existéncia de uma esfera
denominada discurso, que se identificava, em alguns aspectos, com a producdo de unidades
transfrésticas, em situacdes contextualizadas, a AD passa a constituir-se, progressivamente,
como disciplina, fato que ocorreu a partir do final dos anos de 1960.

A Franca foi um dos principais lugares de desenvolvimento da AD, pais no qual havia
toda uma conjuntura intelectual que proporcionava condi¢des a um pensamento que englobasse
diferentes disciplinas. Segundo Maldidier (2011), o pais passava por uma efervescéncia de
diferentes correntes no campo da linguagem: o estruturalismo de Saussure, o gerativismo, cujo
maior nome € Noam Chomsky, o marxismo althusseriano que possibilitou reflexfes sobre a
instancia ideoldgica e abriu caminhos em direcdo a psicanalise. Havia um contexto tedrico que
favoreceu uma articulacdo entre os campos da linguistica, marxismo e psicanalise, regides do
conhecimento que constituiram a disciplina.

Tendo por base a interdisciplinaridade, a AD articula o plano linguistico e o social.
Segundo Charaudeau (2010), a interdisciplinaridade ndo ¢ um acumulo de disciplinas, de

conceitos e seus resultados, € necessario que haja interrogacdo sobre eles, logo, enquanto
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analistas do discurso é desse lugar que faremos o0s questionamentos e reconsideraremos
conceitos e resultados das outras disciplinas em um movimento de didlogo com estas.

Nota-se que no inicio dos anos de 1960, os linguistas compunham uma parte daqueles
que foram os inspiradores da AD, a outra parte era composta por antrop6logos (Hymes),
socidlogos (Garfinkel, Sacks), fildsofos (Pécheux, Foucault). Nessa diregdo, Maingueneau
(2007, p. 18) afirma:

O discurso somente se torna verdadeiramente objeto de um saber se ele for
assumido por diversas disciplinas que possuem cada uma um interesse
especifico: sociolinguistica, teorias da argumentacdo, andlise do discurso,
andlise da conversacdo, analise critica do discurso etc.

A partir da convergéncia de diversas correntes de estudo, a AD trabalha o discurso em
suas condicdes socio-historicas de producdo, busca apreender o entrelagamento dos enunciados,
vinculados as circunstancias de enunciacao, a partir de um lugar social, relaciona o linguistico
e o social, o discurso em seu funcionamento interno e externo. “O discurso ¢ assim a palavra
em movimento, pratica de linguagem: com o estudo do discurso observa-se o homem falando”
(ORLANDI, 2005, p. 15).

Conforme Maingueneau (2015), o grande ano da AD foi 1969, no qual a revista francesa
de linguistica Langages, sob responsabilidade de Jean Dubois, que desfrutava de grande
prestigio a época, dedica uma edi¢do especial, 0 nimero 13, ao novo campo de estudo. Nesse
namero, a revista utiliza o termo “analise de discurso” como tradugdo francesa do artigo de
Harris, de 1952, e como titulo do volume.

Nesse mesmo periodo, Michel Pécheux desenvolvia seu trabalho pautado nos estudos
sobre marxismo de Althusser, a psicanélise de J. Lacan e na linguistica estrutural de Saussure,
filiado teoricamente aos movimentos de ideias sobre o sujeito, a ideologia e a lingua, procedia
em uma ac¢do de “decompor” os textos e revelar a ideologia que neles se manifestava.

Michel Foucault lanca o livro A arqueologia do saber cuja influéncia sobre o campo da
AD foi expressiva; para 0 autor, a nogdo de discurso ndo estava vinculada a um conceito
linguistico. O fildsofo visava apreender o enunciado de forma a estabelecer correlagdes com
outros enunciados a ele vinculados, sendo estes, submetidos a regras e praticas que regulavam
o discurso em diferentes periodos da historia.

Percebe-se que surgiram concomitantemente diferentes visdes acerca da analise do

discurso, conforme Maingueneau (2015), as pesquisas no campo da AD na Franc¢a da década
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de 1960 explorou prioritariamente o discurso politico da esquerda francesa, devido ao contexto
social da época.

Os estudos acerca do discurso podem ser representados pelo que Emediato, Machado e
Lara (2020) classificam em trés geracdes da analise do discurso, as quais apresentaremos de
forma suscita. Os autores afirmam que ndo se trata de um percurso evolutivo da AD, mas é uma
maneira didatica de fazer referéncia aos trés diferentes pensamentos sobre o discurso.

A primeira geracdo caracteriza-se por uma tendéncia representacional, ha o
correlacionamento constitutivo entre discurso e ideologia. Essa fase tem como maior nome o
filosofo M. Pécheux, que orientado por uma base marxista-althusseriana, traz para a cena
discursiva a no¢do de materialismo historico. A primeira tendéncia da um maior enfoque ao
funcionamento externo (social) do discurso e faz surgir conceitos que, ainda hoje, sdo
primordiais nos estudos discursivos, como: formagfes imaginarias, formacdo discursiva,
interdiscurso.

A segunda geracdo, que emerge a partir dos anos de 1980, revela uma orientacéo
enunciativa e pragmatica, que coloca no centro de suas questfes o sujeito enquanto ser social,
vinculado a uma situacdo de comunicacdo, caracterizada enquanto género do discurso. Tal
tendéncia apresenta um processo analitico metodoldgico que busca apreender o funcionamento
discursivo interno (linguistico) por meio da organizagdo enunciativa e das formas de construcéo
textual e assim fundamentar as analises do funcionamento externo (social ou psicossocial) do
discurso. Teoricos como Patrick Charaudeau (Teoria Semiolinguistica), Dominique
Maingueneau (Cenas de enunciacdo, cenografias, hiperenunciador, etc), Amossy (ethos),
Goffman (teoria das faces), dentre outros, associam-se a essa geragao

A terceira geracdo manifesta uma orientagdo sociocognitiva, cujo interesse incide em
“uma cogni¢do externa operando no funcionamento psicossocial da interacdo comunicativa e
da configuragdo do discurso” (EMEDIATO; MACHADO; LARA, 2020, p. 31). Para os
autores, no campo da AD, ha uma inter-relagdo entre cognicao, discurso e sociedade, que
perpassa por diferentes niveis de andlise: o sujeito e a constituicdo de suas competéncias, 0s
juizos presentes na argumentacdo e seus modos de raciocinio, a interacdo social em seus
contextos e modelos de situacdo, a constituicdo da memoria discursiva etc. O modelo
sociocognitivo encontra-se nos trabalhos de diferentes analistas, como Charaudeau, Marie-Ane
Paveau, Teun van Dijk.

A AD ampara-se na materialidade linguistica conjugada as condi¢Ges socio-historicas
de producdo, trabalha a lingua ndo como um sistema abstrato, mas em seu uso no mundo,

relacionada a sua exterioridade. Aborda a relagédo lingua-discurso-ideologia, sendo o discurso



23

0 lugar no qual podemos observar e compreender como a lingua, em sua condi¢do de nédo
transparéncia, produz sentidos por/para os sujeitos (ORLANDI, 2005).

A partir dessas consideracdes, apresentaremos, a seguir, um percurso da nocao de
discurso e alguns conceitos referentes a AD que norteardo o nosso trabalho e servirdo de suporte

tedrico no desenvolvimento de nossa analise.

2.2 - A Teoria Semiolinguistica do Discurso de Patrick Charaudeau

E importante situar a teoria a que esta pesquisa se filia, pois como vimos no topico
anterior, dentro do campo dos estudos discursivos ha diferentes abordagens que, embora
possuam pontos de convergéncia, também conservam suas especificidades. Desse modo,
buscaremos apresentar a Teoria Semiolinguistica — doravante TS - proposta pelo francés Patrick
Charaudeau que norteard nossos estudos teoricos.

A TS constitui uma vertente da AD francesa, surgida em meados da década de 1980,
com a publicacdo em 1983, pela editora Hachette, da obra Langage et discours — ElIéments de
sémiolinguistique (théorie et pratique) de autoria de Patrick Charaudeau.

A Semiolinguistica enquanto perspectiva que estuda o discurso, busca apreender as
multiplas dimensdes que compdem um ato de linguagem, prop&e uma teoria que visa articular
fatores psicossocioldgicos - referentes aos aspectos psicoldgicos, sociais e por conseguinte,
ideoldgicos que perpassam o ato discursivo - aos fatores internos, linguisticos ou linguageiros,
que contribuem na construcao do sentido.

Charaudeau ([2005]?) explica 0 motivo pelo qual a teoria discursiva que desenvolveu

pode ser chamada de semiolinguistica:

Semio -, de “semiosis”, evocando o fato de que a construgdo do sentido e sua
configuracdo se fazem através de uma relacdo forma-sentido (em diferentes
sistemas semiol6gicos), sob a responsabilidade de um sujeito intencional, com
um projeto de influéncia social, num determinado quadro de acéo; linguistica
para destacar que a matéria principal da forma em questdo — a das linguas
naturais. Estas, por sua dupla articulacdo pela particularidade combinatéria de
suas unidades (sintagmaético — paradigmatica em varios niveis: palavra, frase,
texto), impGem um procedimento de semiotizacdo do mundo diferentes das
outras linguagens.

2 Tivemos acesso ao artigo de Charaudeau (2005) por meio de sua pagina na internet (<https://www.patrick-
charaudeau.com/>), na qual os textos ndo possuem numeracéao de paginas.
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Nota-se que, além de englobar dimensGes internas e externas a analise do ato de

linguagem, a TS possibilita o estudo de diferentes sistemas semiologicos, seja elementos

linguisticos, visuais, estéticos (literatura, dancga, rituais de tradicdo cultural etc.) dos quais ha

uma construgéo de sentido que emerge da situagdo de comunicagdo como um todo, ndo apenas

com foco na lingua ou no processo social que o perpassa.

Porém, foi no campo dos estudos politicos e midiaticos que a semiolinguistica ganhou,

inicialmente, notoriedade, como refletem as obras Discurso politico e Discurso das midias,

sendo posteriormente ampliada para outros campos de estudo, como a literatura, discurso

religioso, educacional etc.

Conforme Nogueira (2004), na TS ha alguns aspectos fundamentais postulados por

Charaudeau, os quais sintetizamos a seguir:

1)

2)

3)

buscar articular o plano situacional, relativo ao contexto sécio-histérico de produgéo
discursiva, ao plano linguistico, referente as caracteristicas internas do discurso. A
partir desse fundamento, o autor propfe a nocdo de contrato de comunicacéo,
amparado no entendimento que todo ato de linguagem realiza-se dentro de um tipo
especifico de relagdo contratual, como o educacional, o midiatico, politico, juridico
etc.;

articulacdo dos planos macro e microssocial, no qual a passagem de um plano ao
outro ndo e concebida de forma automatica, pois dentro de um dado contrato de
comunicacéo, diferentes situaces devem ser consideradas para a efetivacdo dessa
associacéo de plano, como as identidades dos sujeitos envolvidos no ato linguageiro,
sua posicdo na estrutura macrossocial de poder, o projeto de fala dentro desse
contrato, a situacdo de comunicacdo envolvida. Por exemplo, Tabata Amaral,
enquanto investida no cargo de Deputada Federal, tem a funcdo de legislar, ou seja,
propor, discutir e aprovar leis, porém Amaral ndo se encontra legitimada a toda
situacdo dentro do contrato de comunicacéo politico, ela pode legislar, mas néo esta
autorizada a sancionar uma lei aprovada pelo Congresso, funcdo atribuicdo
exclusiva do Presidente da Republica.

compromisso com a dimensdo da interagdo social, cuja forma de interagdo dos
parceiros ndo esta predefinida em relacdo ao momento de interacdo, o que ha é uma
série de expectativas acerca das identidades e dos discursos previsto pelos sujeitos.
Somente pela interacdo linguageira que os componentes relativos ao plano

situacional seriam reconhecidos ou ndo dentro da cena discursiva;
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4) e, finalmente, ressalta-se 0 compromisso da intencionalidade dos sujeitos, na qual
entende-se gque 0s sujeitos possuem um “projeto de fala” possibilitado pelo contrato
de comunicacdo, no qual os sujeitos detém certa liberdade nas formas que julgar
mais adequadas ao ato de fala, ou seja, Charaudeau entende que 0s sujeitos ndo séo
totalmente assujeitados pelas condi¢fes sociais e histdricas, mas também ndo sao

totalmente livres no seu dizer.

A partir da apresentacdo dos postulados que norteiam a teoria, identificamos que a TS
possui uma abordagem mais linguistica, enquanto outras vertentes da AD refletem questdes
mais filosoficas em suas concepcbes. Mas por meio da AD, em suas variadas perspectivas
teoricas, é possivel discutir os sentidos que perpassam o discurso, debater a historicidade e as
interseccBes a outros discursos. E possivel apreender como o poder e questdes ideoldgicas, que
se encontram no amago da sociedade, séo refletidos por meio da linguagem. E entendemos ser
justamente por meio da linguagem uma das maneiras de busca por praticas mais inclusivas e
igualitarias, uma forma de mudanca social, pois reconhecer que por meio da lingua(gem) ha
opressao é o primeiro passo para combaté-la.

Dessa forma, ap0s a apresentacdo das ideias principais que norteiam a TS, achamos
apropriado abordar com mais detalhes a nocdo de sujeitos da linguagem, essencial para
compreender concepcBes postas por essa vertente discursiva, como o ato de linguagem e

contrato de comunicagao.

2.3 - Os sujeitos da linguagem

Na TS uma das principais preocupacdes tedricas de Charaudeau é a articulacdo entre o
plano situacional, referente a realidade social na qual o discurso é produzido, com o plano
linguistico, concernente aos mecanismos internos do discurso.

Charaudeau (2019a) postula o ato de linguagem como interenunciativo, que envolve
producdo ou interpretacdo, entre quatro sujeitos: EUc — Eu comunicante e TUi — Tu
interpretante, que sdo os dois sujeitos agentes, seres sociais, localizados na esfera externa do
ato de linguagem; EUe — Eu enunciador e TUd — Tu destinatario, realizados e instituidos na
fala, encontram-se no espaco interno do quadro comunicacional.

Assim, o pesquisador afasta-se da perspectiva adotada pela Teoria da Comunicacéo, que
estabelece a funcdo comunicativa entre um remetente (falante/codificador) e o destinatario

(ouvinte/decodificador), cujo processo ocorre de forma linear e exitosa. Na TS existem quatro
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sujeitos linguageiros (EUc, EUe, TUi e TUd) ao invés de dois (emissor e receptor). Para
Charaudeau, todo processo enunciativo passa por essas quatro instancias e ndo apenas duas e
os efeitos de sentidos que emanam do ato linguageiro, nem sempre séo os visados pelo locutor.
Os quatro sujeitos linguageiros participam de um jogo de encenagdo, denominado por
Charaudeau mise-en-scéne, entre o dizer e o fazer que compdem o ato de comunicagdo,
juntamente com a articulacéo resultante de fatores como: i) situacéo de comunicagao: de ordem
psicossocial, no qual se encontram os sujeitos do fazer (plano externo) ligados pelo contrato de
comunicagdo; ii) os modos de organizacdo do discurso: expressos em quatro modos
(enunciativo, descritivo, narrativo e argumentativo); iii) a lingua: material verbal organizado
em sistemas significantes; e iv) o texto: resultado material do ato de comunicacéo, que engloba
as escolhas conscientes ou ndo que os sujeitos de linguagem realizam a partir das categorias da
lingua e expressas sob 0s modos de organizacao discursivos. (PAULIUKONIS, 2016)
Segundo Charaudeau (2001), o dizer e o fazer no ato de linguagem combinam-se de
modo indissociavel um do outro, o fazer relacionado ao circuito situacional (externo) e o dizer
associado ao circuito discursivo (interno), logo, o discurso politico como ato de linguagem,
para conseguir ser desvelado deve ser considerado na totalidade da enunciacédo linguageira, ou

seja, em ambos os circuitos, que pode ser representado conforme figura abaixo:

Figura 1 — Situacdo de Comunicacao
——————— SITUACAO DE COMUNICACAQO - — — — — —
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(CHARAUDEAU, 20193, p. 52)

No circuito externo, interagem o EUc e o TUI, sujeitos que compreendem o quadro do
fazer, nomeados como parceiros; no circuito interno estdo o EUe e o TUd, pertencentes ao

quadro do dizer e identificados por protagonistas. Ha um encontro de sujeitos que ndo sdo
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idénticos, sendo o ato de linguagem um evento de producédo exercido por um EU iniciador do
processo de producdo que se dirige a um TU destinatario e um evento de interpretacdo
produzido por um TU interpretante que constréi uma imagem do EU locutor. Percebe-se que 0
ato de linguagem é um encontro dialético, que envolve tanto o circuito externo como interno
do quadro comunicacional e ndo um simples processo de produgdo de uma mensagem por um
emissor destinado a um interlocutor.

No circuito externo encontramos o EUc que € quem comanda a producdo do ato
linguageiro, é uma pessoa de existéncia real, com identidade social, € quem fala ou escreve, e
guem coloca em cena, por meio de uma projecao discursiva, o EUe, ser de palavras, possuidor
de uma identidade discursiva. O circuito externo também é composto pelo TUi, pessoa real,
que Ié e interpreta o texto, mas de uma forma independente do EU, uma vez que institui a si
préprio como responsavel pelo ato de interpretacéo.

Quando o EUc, ser de fala, converte-se em EUe e institui o outro como TUd, ser
projetado no discurso conforme as representacdes linguageiras das préaticas sociais, passa-se do
circuito externo para o circuito interno do ato de linguagem.

No circuito interno do discurso, espaco que a enunciag¢ao acontece, encontramos o EUe,
caracterizado como um ser discursivo, que corresponde a uma imagem de si mesmo que o EUc
objetiva passar para o TUi, sendo que este pode aderir ou ndo a imagem produzida pelo EUCc.
O TUd também é um ser do discurso, uma imagem que o EUc tem do TUi, uma idealizacdo
formulada pelo EUc acerca de quem seja o TUi.

Charaudeau (2019a) cita um exemplo didatico para tornar a compreensao dos sujeitos
linguageiros mais facil, em “Saia!”, o EUc, responsavel pelo ato de producao, organiza o ato
de linguagem de modo a criar a imagem de um EUe de autoridade, alguém que esta em posicao
de superioridade em relagdo ao TU, e isso implica um TUd que ¢ instituido como “sujeito que
deve obedecer a uma ordem”. O TUd, como a imagem projetada pelo EUc, ndo pode fazer nada
além do que obedecer a ordem, porém, no processo de interpretacdo, o TUi, que é um sujeito
que age independentemente do EU, pode recuperar a imagem do TUd que o EU apresentou, ou
seja, obedecer a ordem de sair ou pode recusar o estatuto do TUd fabricado pelo EU, gerando
uma nao identificacdo ao ndo obedecer a ordem emitida. Desse modo, postula-se que o TUd
esta em relacdo de transparéncia com a intencionalidade do EU, todavia, o TUi encontra-se em
uma relacdo de opacidade com tal intencionalidade, visto que age independentemente do EU.

Dessa forma, Charaudeau também compreende que ndo hé relagcdo de transparéncia
entre o EUe e EUc, exatamente pelo primeiro ser uma representacao linguageira realizada pelo

segundo. Conforme o pesquisador o “EUe ¢é apenas uma mascara de discurso usada por EUC.
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E por isso que EUc, consciente desse estado de fato, pode jogar, com finalidades estratégicas,
tanto o jogo da transparéncia entre EUe e EUc, quanto da ocultagdo do EUc por EUe.”
(CHARAUDEAU, 20193, p. 49)

Conforme citado no exemplo acima, o EUc projeta um TUd, o qual nem sempre sera
coincidente com o TUi e, mesmo quando ha coincidéncia, ndo se pode falar que foi total, uma
vez que ndo é possivel abarcar todas as intencdes efetuadas pelo EUc no ato linguageiro. Ha,
também, alternancia de papéis, pois quando o TUi toma a palavra, ele passa a ser o EUc e 0
EUc passa a ser o TUi. Ademais, além do EUe projetado pelo EUc existe um EUe idealizado
também pelo TUi, portanto, podemos afirmar que existem dois EUe, um colocado em cena pelo
EUc e outro projetado pelo TUi.

Com vistas a exemplificar o quadro comunicacional apresentado e 0s sujeitos
linguageiros, elaboramos um caso em um contexto de dissimulagdo instaurada no discurso

politico:

Figura 2 — Dissimulacdo no discurso politico
EUc = sujeito real, politico enquanto ser social.

TUi = ser social, cidaddo/eleitor.

EUe = sujeito de fala, imagem projetada pelo EUc,
conforme sua intencionalidade de fala.

TUd = imagem projetada pelo EUc sobre o TUI.

EUc pensa X, mas pressupbe que o TUd pensa ndo X
considerando o que sabe sobre TUi.

Situacdo de Dissimulagdo | O EUc quer obter a adesdo e o consequente voto de TUi.
EUe diz ndo x

TUi, em um processo interpretativo, adere ao EUc com base
no nao x dito pelo EUe.

Logo, instaura-se uma situacdo de dissimulagdo em que EUc
mesmo pensando X, estabelece um ato de linguagem no qual
0 EUe diz ndo x, a partir da imagem TUd instaurada

conforme conhecimentos prévios acerca de TUI.

Fonte: elaborado pela autora
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Verifica-se, portanto, que Charaudeau (2019a) utiliza-se dos quatro sujeitos
linguageiros, nomeando-os por diferentes termos. A fim de facilitar o entendimento,

sintetizamos conforme apontado por Silva (2013, p. 105)

O ponto central é que os sujeitos locutor e interlocutor desdobram-se em seres
de fala no espago do dizer, tornando-se enunciador e destinatario. [...] quando
quisermos pontuar a voz que fala no texto, usaremos o termo locutor e
interlocutor, visto que eles, por serem desdobrados em seres de fala, ddo conta
de explicar a interacéo dos parceiros na situacdo de comunicacao.

Percebe-se, portanto, que o ato de linguagem vai além da transmisséo e recepcao de uma
mensagem pelos sujeitos, mas resulta de uma mise-en-scéne, de uma encenagdo em que todos
representam papéis sociais. O ato de linguagem realiza-se em um ponto de convergéncia dos
processos de producdo e interpretacdo, caracterizados por duas entidades, desdobradas em
sujeitos do fazer e do dizer.

No topico seguinte, abordaremos as nocdes de texto e discurso relacionados aos
fendmenos psicoldgicos e sociais, que resultam em um processo de semiotizacdo do mundo,

realizado por meio da intervencdo dos sujeitos.

2.4 - A Semiotiza¢éo do mundo

A TS possui uma base interativo-comunicacional, a construgao dos sentidos é abordada
por meio da relagdo com a forma de diferentes sistemas semioldgicos. Durante o ato de
linguagem, os sujeitos utilizam de categorias da lingua, organizadas discursivamente, de modo
a produzir sentido, articuladas por meio de um texto.

Conforme Charaudeau (2001), o discurso ndo deve ser associado apenas a expressao
verbal da linguagem, pois ele a ultrapassa na medida que pode utilizar-se de diferentes codigos
semiologicos como o gestual e o imagético, ademais o discurso é o lugar da encenacdo da
significacdo que se constitui a partir de um conjunto de ideias que permeiam determinada
sociedade e que apresentam componentes enunciativos (discurso) e enuncivo (historico).

Logo, o tedrico reflete sobre o discurso como lugar, a0 mesmo tempo, vinculado ao
fendmeno da encenacdo do ato de linguagem; que se encontra associada ao espago externo,
lugar do fazer psicossocial, dos saberes partilhados, construidos por determinados grupos
sociais de forma inconsciente, conforme os sistemas de conhecimento e de crenga que circulam

em certo espaco social, bem como relacionado ao espaco interno, lugar da organizacao do dizer.
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Por aspecto psicossocial, Moura (2022) situa os estudos de Charaudeau com origem na
Psicologia Social que estabelece uma relacédo entre a linguagem e o comportamento humano
inserido em um contexto social; ao utilizar o termo psicossocial, considera-se um sujeito dotado
de intencionalidades. Parte-se de uma perspectiva que o processo enunciativo sofre impacto da
constituicdo do sujeito (quem é ele, seu estatuto social, como ele se enquadra na sociedade etc.),
sendo que todas essas caracteristicas psicossociais constituem um sujeito quadruplo, condicdo
estudada na secdo anterior.

Charaudeau (2011) manifesta-se sobre a diferenciacédo entre texto e discurso, a qual nem

sempre ocorre de maneira clara, segundo o autor:

O discurso ndo é texto, mas ele é carregado por textos. O discurso € um
percurso de significancia que se acha inscrito num texto, e que depende de
suas condicBes de producdo e dos locutores que o produzem e o interpretam.
Um mesmo texto é portador de diversos discursos e um mesmo discurso pode
impregnar textos diferentes. Ha discurso atravessando textos diferentes, e um
mesmo texto pode ser portador de discursos diferentes. (CHARAUDEAU,
2011, p. 06)

Para exemplificar, citamos um texto criado para ser proferido por um politico em
determinada situacdo de campanha, tal texto podera ser constituido por diferentes discursos,
como o religioso, o cientifico, o juridico, o didatico, uma série de discursos que nem sempre
sdo manifestados de forma explicita, mas que estdo presentes no texto de forma implicita. Tais
discursos significam a partir do contexto sdcio-historico em que se materializam, pelos sujeitos
envolvidos no ato de linguagem, pela organizagdo enunciativa que marca a posi¢do do locutor
em relacdo ao interlocutor e a outros dizeres.

Portanto, mobilizamos para compreender determinado discurso tanto o plano interno do
texto, com seus aspectos linguisticos, como os imaginarios que circulam na sociedade, 0s
componentes situacionais vinculados ao plano externo ao texto. Conforme Charaudeau (2011,
p. 06) “o discurso necessita de configuragdo textual para significar, 1SS0 quer dizer que essa
significancia, num dado momento, foi o texto.”

O processo discursivo depende da combinacdo entre os elementos internos da lingua
(morfossintaticos, semanticos) associados aos fatores extralinguisticos (sociais, psicoldgicos,
histdricos etc.) o que leva a uma producdo de sentido que é ideoldgico, mas que, a0 mesmo
tempo, materializa-se pelas construgdes linguisticas.

O processo de semiotizacdo do mundo, conforme Charaudeau ([2005]), ocorre por meio

da passagem dos fatores externos a lingua para o real construido pelo discurso, processo
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efetivado por meio de dois mecanismos: de transformacéao e de transagdo, definidos pelo
teorico:

- O primeiro, processo de transformagdo, que partindo de um “mundo a
significar, o transforma em “mundo significado” sob a a¢do de um sujeito
falante;

- O segundo, o processo de transagdo que faz deste “mundo significado” um
objeto de troca com um sujeito que desempenha o papel de destinatario deste
objeto. (CHARAUDEAU, [2005])

O processo de transformagéo ocorre sob acdo de um sujeito falante e compreende quatro
tipos de operacéo: i) identificacdo: relacionada a nomeacao dos seres, atividade proxima ao que
seria a substantivacdo; ii) qualificagdo: caracterizacdo, descricdo dos seres do mundo,
aproxima-se da adjetivacdo; iii) acdo: os seres do mundo agem ou sofrem a agdo, sédo
transformados em “identidades narrativas”; operagdo realizada prioritariamente por meio de
verbos e iv) causacdo: os seres agem ou sofrem a acdo em razdo de alguma causa, a sucessao
dos fatos ¢ explicada em “rela¢ao de causalidade”, ha a utilizagao de operadores 16gicos.

O mecanismo de transacéo esta voltado para o interlocutor e para a interacao, realiza-se
conforme quatro principios: i) alteridade: no ato de linguagem os parceiros devem reconhecer-
se em suas semelhancas (saberes partilhados, motivagcdes comuns) e diferencas (papel particular
exercido por cada um). Na producdo do ato de linguagem deve-se pensar em quem € o
interlocutor, implica uma legitimacéo entre os parceiros do ato de comunicacao; ii) pertinéncia:
ligado ao contrato de comunicagéo, exige que o ato de linguagem seja apropriado a seu contexto
e a sua finalidade para que haja credibilidade. Os sujeitos compartilham saberes comuns acerca
das coisas do mundoy; iii) influéncia: ao produzir um ato de linguagem todo sujeito objetiva agir
sobre seu interlocutor, fazé-lo agir, seja orientar seu pensamento, seja para afetd-lo
emocionalmente e o sujeito recepto-interpretante sabe que é alvo de influéncia e, iv) regulacao:
0s parceiros utilizam de estratégias a fim de proceder a regulacdo do jogo de influéncias e
manutencdo do ato comunicativo. A falha nesse principio pode provocar uma ruptura do ato de
linguagem, as estratégias sao utilizadas para garantir a intercompreensao.

Os processos de transformacdo e transacdo realizam-se conforme procedimentos
diferentes, mas de forma interdependente, logo, em uma anélise, a semiotizacdo do real deve
ser considerada pela relacdo dos signos linguisticos com as estratégias de significagdo
socialmente partilhaveis, em situacGes interativas de comunicacdo, realizadas por meio da
intervencdo de um sujeito psicosociolinguageiro.

Na andlise do texto como discurso, deve-se observar ambos 0s aspectos, conforme
conclui Pauliukonis (2016, p. 114):
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[...] deve-se enfatizar a importancia desse novo paradigma do enfoque
enunciativo que prioriza observar a presenca do sujeito emissor em relacdo
direta com seu interlocutor, durante a realizacdo de operacGes e manobras
enunciativas. Sob essa perspectiva, a lingua deixa de ser vista como um meio
de proposicao informativa ou de referéncia ao real e passa a ser analisada pelo
ambito da influéncia e da interatividade dos seres discursivos, no processo de
reconstrucdo ou semiotizacdo da realidade, o que acontece por meio das
operagdes regidas tanto por coer¢des de ordem linguistico-gramaticais como
por imposi¢des de ordem sdcio-interacionais.

Para facilitar a compreensdo do processo de semiotizacdo elaboramos o seguinte
exemplo: um politico participa de uma reunido cujo assunto é economia, pelo processo de
transformacéo, haverd a significacdo do mundo que reflete uma subjetivacdo, logo, os termos
escolhidos, a forma que o assunto € colocado em pauta, as relac@es estabelecidas passam pela
perspectiva desse sujeito enunciador. Ressalta-se que o processo de transformacdo (nomeagéo,
adjetivacdo, acdes, causa) nao € realizado de forma aleat6ria, ha uma significacdo nesse ato de
linguagem, que nos remete ao processo de transagao.

O politico utiliza as categorias da lingua e transforma um fato bruto em um mundo
significado (o seu discurso perante o interlocutor) ao refletir quem é esse outro a quem ele se
dirige: empresarios ou empregados dos diversos setores? E a partir desse outro que o politico
elaborara seu discurso, uma vez que falar de economia para grupos diferentes demandara um
projeto enunciativo diferente, com estratégias discursivas distintas, pois ao optar enunciar de
um modo, muitas outras formas foram silenciadas, e isso, conforme Charaudeau, reflete uma
intencionalidade. Ademais, deve-se pensar qual é o canal que sera utilizado (conversa face a
face, reunido on-line etc.), 0 espago-tempo em que se inscreve 0 ato e a maneira como pretende
influenciar o seu interlocutor, sdo consideracdes que o enunciador devera se atentar. Portanto,
0 processo de transformacéo ocorre de forma simultanea ao processo de transagéo.

Compreender tais processos € essencial, pois o discurso politico utiliza-se de diversas
estratégias, de modo a proceder a determinada encenacgdo, na qual o locutor volta-se ao seu
interlocutor, conforme o imagina e segundo a finalidade intencional do ato de linguagem.
Veremos nos topicos seguintes, conceitos que nos guiardo no entendimento de como o discurso
se constroi e se projeta até o interlocutor, no¢cdes como discurso politico e contrato de

comunicacao prototipico do supracitado discurso.
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2.5 - O discurso politico

O fendmeno politico é alvo de estudos das mais diferentes disciplinas, todavia, nenhuma
conseguiu esgotar seu objeto. Areas como Filosofia, Sociologia, Psicologia Social,
Antropologia Social, Ciéncias da Linguagem, Ciéncias Politicas, dentre outras reservam lugar
de destaque para a questdo. A AD, desde as suas origens, dedica-se a analisar 0s discursos
politicos, considerados em seus contextos social, historico e psicoldgico, dessa forma, o analista
do discurso observa diferentes aspectos de tais discursos, como em que pratica social estdo
inscritos, qual o espaco de circulacdo, as relagcBes de poder que se instauram, a associagao a
dimensao linguistica, dentre outras possibilidades.

Charaudeau (2018) compara o discurso politico a um jogo de mascaras, em que toda
palavra proferida no campo politico deve ser considerada pelo que diz como pelo que silencia.
Salienta-se que a expressdo “jogo de mascaras” ndo significa, necessariamente, uma
dissimulacdo ou algo negativo, mas refere-se a multiplicidade de papeis sociais que o0 sujeito
politico pode assumir nas cenas enunciativas, ou seja, as diferentes faces de si que pode projetar
no discurso.

O discurso politico se faz propicio a esse jogo de mascaras uma vez que inimeras
estratégias sdo acionadas com o objetivo de apresentar-se como alguém crivel, digno de fé e,
assim, persuadir e seduzir o maior nimero de pessoas, provaveis eleitores. Vé-se, portanto, que
a linguagem esta presente na acéo politica, associada tanto a um espaco de discussao, a fim de
definicdo de atividades a serem executadas, de debate de ideias, como no préprio fazer politico,

espaco da agéo, pois conforme Charaudeau (2018, p. 23)

A palavra politica deve se debater entre uma verdade do dizer e uma verdade
do fazer, uma verdade da agdo que se manifesta por meio de uma palavra de
decisdo e uma verdade da discussdo que se manifesta por meio de uma palavra
de persuaséo (ordem da razéo) e/ou de seducdo (ordem da paix&o).

Percebe-se que o discurso politico esta intrinsecamente associado a um fazer, uma vez
que a linguagem orienta a acdo, expressa em voto, em uma manifestacdo de cobranca ou
reivindicagdo nas ruas ou nas redes sociais, em um debate etc. O semiolinguista afirma que
qualquer enunciado, mesmo que ndo o pareca em sua superficie, pode ter um sentido politico a
partir do momento que a situacdo assim o permita e o contrario também ocorre, um enunciado

aparentemente politico pode ter outro significado. “Nao €, portanto, o discurso que € politico,



34

mas a situacdo de comunicacdo que assim o torna. Nao é o contetdo do discurso que assim o
faz, mas € a situacao que o politiza.” (CHARAUDEAU, 2018, p. 40).

Conforme Charaudeau (2021), o ator politico tem como objeto de seu discurso a ideia
do que poderia ser uma sociedade ideal, para tanto, age em uma dupla l6gica: a simbdlica,
definidora de valores e que contém os sistemas ideologicos e a logica pragmatica, na qual o
politico deve deixar claro quais medidas e procedimentos executara para satisfazer a parte
simbolica. O ator politico, portanto, estabelece com a instancia cidadd um contrato de
comunicacdo politica, o qual se pauta em uma relacdo de cumplicidade, e cuja no¢do veremos

mais detalhadamente no topico a seguir.

2.6 - O contrato de comunicacao e as estratégias do discurso politico

Charaudeau (2019b) afirma que todo ato de linguagem ocorre dentro de uma situagéo
especifica de comunicacao, que € portadora de restricdes proprias, as quais sdo garantidas pela
cointencionalidade. Esse esquema é denominado pelo tedrico de contrato de comunicacéo, que
resulta da articulagcdo entre os componentes linguisticos, dados internos, e dos componentes
situacionais caracteristicos da troca linguageira, dados externos.

Essa relacdo contratual é implicitamente compreendida pelos parceiros do ato
linguageiro, como se houvesse uma espécie de acordo prévio sobre os dados do quadro de
referéncia, infere-se que 0s sujeitos sejam capazes de entrar em um acordo acerca das
representacdes de linguagem, ou seja, ha uma especie de alianga que permite aos sujeitos
construir conjuntamente os sentidos.

Os contratos de comunicacdo, sejam educacionais, politicos, midiaticos etc., funcionam
segundo saberes compartilhados. Conforme Charaudeau (2019a), as circunstancias que o0s
determinam s@o de ordem socioinstitucional, portanto seguem definicdes socialmente
estabelecidas. Exemplificamos: em um pronunciamento de um candidato recém-eleito ao cargo
de Presidente da Republica, temos estabelecido um contrato de comunicagdo politico. Ha um
sujeito legitimamente eleito que discursa para 0 povo de uma nacdo, existem expectativas
compartilhadas sobre 0 modo como cada parceiro agira e falara. A populacdo aguardara um
discurso de agradecimento e que aborde o trabalho a ser realizado no cargo, enquanto o politico,
atento aos anseios do eleitorado, discursarda de modo fervoroso, entusiasta e dira que as
promessas de campanhas serdo cumpridas.

Dessa forma o contrato de comunicacao instaurar-se-a a partir dos papéis assumidos

pelos parceiros do ato linguageiro, orientados por aspectos do plano situacional, como a
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identidade dos parceiros, o objetivo da interacdo, as circunstancias do tempo e espago, e
aspectos relativos ao plano comunicacional e discursivo, como quais as maneiras de dizer e
quais as estratégias discursivas pertinentes a fim de atingir o objetivo posto.

No contrato de comunicacéo politico, hé& o politico que busca construir um discurso que
seja bem-sucedido, que produza a adeséo do eleitor e que ocasione na sua elei¢do ao cargo
pretendido ou na manutencdo da posicdo conquistada, do outro lado, temos o eleitor, que
objetiva ser ouvido em suas reivindicagdes, criticas, desejos e que seu discurso gere um fazer
por parte do politico.

Charaudeau (2018) enumera trés lugares de fabricacdo do discurso politico: o lugar da
governanca, no qual se encontra a instancia politica e seu duplo antagonista, a instancia
adversaria; o lugar da opinido, no qual esta localizado a instancia cidada e o lugar da mediacéo,
onde se verifica a instancia midiatica.

Conforme Silva (2013), o sujeito empirico ndo pode ser considerado parceiro do
contrato de comunicacdo politica, uma vez que no ato de linguagem desempenha determinado
papel social, por tal motivo Charaudeau (2018) refere-se a eles como instancias, que se definem
em relacdo aos atributos identitarios e finalidade comunicacional.

Podemos representar o contrato de comunicacao politica conforme o esquema abaixo:

Figura 3 — Contrato de comunicacéo politico

T S I AT
| Instancia adversaria |

/'L ________ "\

Instancia politica » | Instancia cidada

\ Instancia midiatica /

(CHARAUDEAU, 2018, p. 56)

A instancia politica € o lugar da governanca, os atores estdo investidos em um poder
fazer, relativo ao poder de acéo e de decisao, constituem-se, também, em um poder fazer pensar
relativo @ manipulacdo. A instancia adversaria encontra-se no mesmo lugar da governanca,
porém em oposicdo a primeira. Ela deseja ascender a posicdo de poder, portanto, cria um
discurso que visa gerar um embate com a instancia politica, de critica ao poder vigente.

A instancia cidadd é aquela que se encontra fora do espaco de governanga, mas exerce

uma influéncia sobre a instancia politica, pois produz discursos que se dedicam, principalmente,
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a interpelar o poder governante. A instancia cidada ndo € homogénea, uma vez que a
comunidade a ela relacionada possui diferentes percepcdes da instancia politica. Ela € uma
entidade que integra organizacbes e situacGes diversas, como: sindicatos, corporagdes,
manifestacdes de rua, comunidades virtuais, situacdes de protestos e inUmeras outras.

A instancia midiatica também se encontra fora da governanca, ela esté legitimada em
seu papel de informante e busca a credibilidade dos cidad&os e dos politicos. Possuidora de um

discurso de cooptacéo e para tanto utiliza-se de diversas estratégias. Conforme o pesquisador

A nocdo de estratégia repousa na hipdtese de que o sujeito comunicante (EUc)
concebe, organiza e encena suas intencdes de forma a produzir determinados
efeitos — de persuasdo ou de sedugéo — sobre o sujeito interpretante (TUi), para
leva-lo a se identificar — de modo consciente ou ndo - com 0 sujeito
destinatario ideal (TUd) construido por EUc. (CHARAUDEAU, 20194, p. 56)

Percebe-se que a nocdo de contrato de comunicacao estd vinculada aos principios do
processo de transacdo (semiotizagdo do mundo): o reconhecimento da identidade dos sujeitos
envolvidos no ato de linguagem, legitimando o direito a fala de cada um; o contrato que s
obtera éxito se houver saberes partilhados e reconhecidos entre 0s parceiros linguageiros, o
auditério que precisa reconhecer o projeto de fala do enunciador como adequado, e,
concomitantemente, os sujeitos do ato de linguagem possuidores de liberdade dentro desses
contratos, segundo os principios de influéncia e regulacéo.

O discurso politico utiliza constantemente estratégias para construir um discurso de
modo a convencer ou seduzir a instancia cidada. O sujeito comunicante (EUc) usa de estratégias
a fim de fabricar para si mesmo diferentes imagens de enunciador (EUe), conforme a sua
intencdo junto a esfera cidada, logo, Charaudeau (2018) afirma que no campo politico ha
diferentes estratégias discursivas que podem ser a legitimidade, credibilidade e cooptacao.

A legitimidade perpassa pelo reconhecimento de um sujeito por outros sujeitos, em
nome de um valor comum a todos os membros de determinado grupo, ela determina o direito
do sujeito de dizer ou fazer algo. O direito de dizer algo em funcdo do cargo ou funcdo
institucional que ocupa, em nome de um saber, decorrente do conhecimento, ser reconhecido
sabio e em nome de um saber-fazer, ser reconhecido como especialista na area.

No dominio politico, o sujeito é legitimado a ocupar um cargo publico eletivo em
decorréncia de uma aceitacdo coletiva, ou seja, pelos votos a ele atribuidos pela instancia
cidada. De acordo com Charaudeau (2018), ha trés tipos de imaginarios sociais na origem da

legitimidade politica: filiacdo, formacdo e mandato.
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A legitimidade por filiacdo é referente a nogdo do sujeito pertencer a familia tradicional
da politica, segundo Moura (2020) tal legitimidade pode ser considerada também por filiacdo
ideoldgica, como por exemplo a determinado campo discursivo, liberal, socialista etc.

A legitimidade por formacédo supde que o sujeito politico tenha frequentado instituigdes
de ensino de prestigio, tenha obtido lugares de destaque durante o percurso académico,
graduando-se entre os primeiros colocados. Percebe-se que ha no imaginario social a ideia de
que o perfil ideal para estar na condicao de governante do povo € um sujeito pertencente a elite,
que seja bem-nascido e bem formado.

O ultimo imaginéario referente a legitimidade é por mandato, ou seja, passa pela a¢éo
popular da elei¢cdo, sendo atribuido ao sujeito politico o direito de governar por meio da acédo
direta da instancia cidada, trata-se de uma legitimidade representativa.

Enquanto a legitimidade pauta-se em um direito de dizer ou de fazer a credibilidade é
determinada por uma capacidade do sujeito de dizer ou de fazer, portanto, associa-se a um
saber.

Para captar o eleitorado, o politico deve construir um discurso que convenca da
pertinéncia do seu projeto, sendo ele capaz de executa-lo, aquele que detém a capacidade para
tanto e deve, por conseguinte, fazer com que o maior nimero de pessoas adira aos valores que
reverberam em seu discurso.

Logo, o politico, uma vez legitimado perante a instancia cidadd, deve criar uma imagem
de si que se apresente como crivel, a fim de gerar uma identificacdo e consequentemente uma
adesdo. Tal imagem construida discursivamente remonta a Retorica Classica, sendo chamada
de ethos®. A credibilidade néo é suficiente, logo, deve-se cooptar o outro. O discurso politico
relaciona-se com a imagem, mas também com a razdo e com a paixdo, conforme Charaudeau
(2018, p. 84)

[...] a encenagdo do discurso politico oscila entre uma ordem da razéo e a da
paixdo, misturando, logos, ethos e pathos. [...] Para o politico, é uma questdo
de estratégia a ser adotada na construgdo da sua imagem (ethos) para fins de
credibilidade e de seducdo, da dramatizacéo do ato de tomar a palavra (pathos)
para fins de persuaséo, da escolha e da apresentacdo os valores para fins de
fundamento do projeto politico.

N&o entraremos mais detalhadamente nos conceitos de logos e pathos, uma vez que o

foco de nosso estudo € o ethos, todavia, quando se fizer necessario, recorreremos em nossa

3 Trataremos de forma mais detalhada acerca do ethos no Capitulo 3 deste trabalho.
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analise aos referidos conceitos para embasar o estudo do ethos, uma vez que, conforme
apontado por Charaudeau (2018), persuasdo e seducdo sdo constitutivas do discurso politico e
o discurso pathémico é uma estratégia de captacdo e o logos acionado como forma de dar
credibilidade ao discurso, dessa forma, colaboram para a constituicdo da imagem do politico.
Ressalta-se que sempre que tais categorias forem acionadas, sera de modo a embasar a analise
do ethos, conforme nosso objetivo de pesquisa. No capitulo 3 deste trabalho, apresentaremos o
conceito de ethos, sua origem, a relacdo com os estudos discursivos e sua associagdo com 0s
imaginarios sociais.

Na Ultima secdo deste capitulo, discutiremos o discurso instituido no &mbito da web,
mais especificamente na rede social Instagram. Estabeleceremos algumas reflexdes acerca do
dispositivo de circulacdo do discurso politico na rede e se tais discursos sofreram modificacdes
significativas a partir desse dispositivo. Tais reflexdes sdo importantes haja vista que nas
ultimas elei¢des as redes sociais foram usadas como meios de divulgar plataformas de trabalho,
permitiram a interacdo entre politico e os usuarios da rede, o compartilhamento do conteudo
postado pelos candidatos etc. As midias sociais tornaram-se ferramentas para conhecer a

opinido publica e de moldar a imagem do politico aos olhos do eleitor.

2.7 — O discurso politico e o Instagram

2.7.1 — O dispositivo Instagram

Antes de iniciarmos nossa discussao sobre o discurso que se manifesta na rede social da
parlamentar Tabata Amaral, faz-se necessario refletir sobre o Instagram, suas configuracdes,
funcionamento e organizacao.

Podemos compreender o Instagram a partir do conceito de instancia midiatica, sendo
um dos meios de unido entre o politico e o eleitor. O Instagram tornou-se uma potente
ferramenta de transmissdo da mensagem do politico até o eleitorado, desse modo, apresenta-se
como um dispositivo que possibilita que o discurso politico chegue a instancia cidada.

Conforme Charaudeau (2018, p. 53), o dispositivo pode ser compreendido como aquilo
“que estrutura a situa¢do na qual se desenvolvem as trocas linguageiras ao organiza-las de
acordo com os lugares ocupados pelos parceiros da troca, a natureza de sua identidade, as
relagdes que se instauram entre eles em funcdo de certa finalidade.”. O estudo do dispositivo
permite ao analista do discurso apreender o canal de transmissdo do discurso politico e,
consequentemente, uma significacdo mais ampla da situacdo de comunicacao e dos efeitos de

sentidos gerados, logo “as significagdes do discurso politico sdo fabricadas e mesmo
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refabricadas, simultaneamente, pelo dispositivo da situagdo de comunicagdo e por seus atores.”
(CHARAUDEAU, 2018, p. 53)

Dessa forma, sendo a referida plataforma meio de propagacdo do discurso politico,
apresentaremos alguns postulados de pesquisadores, tanto da AD como das midias de
comunicagdo, que se dedicaram a estudar os ambientes online, discutiremos algumas das
caracteristicas dessas redes a fim de enriquecer nosso debate e contribuir para a compreenséao
de como tais canais sdo usados nas estratégias de campanhas eleitorais, ademais buscamos
promover a atualizacao das discussfes sobre os dispositivos que reverberam o discurso politico.

O Instagram tem como foco as imagens, sendo fotos ou videos, 0s textos escritos so
podem ser inseridos na plataforma a partir da vinculacdo as imagens. E uma rede que possui
caracteristicas tipicas dos ambientes da web, como a multimodalidade, isto é, a mobilizacao de
diversos canais: fotos, videos, musica, textos escritos. Maingueneau (2015) ao estabelecer
algumas reflexdes sobre os discursos que circulam na web, utiliza-se do termo “iconotexto” que
se refere ao estabelecimento de uma relacdo indissociavel entre imagem e texto, ou seja, sdo
producdes semioticas, sendo a web um ambiente caracteristico da relacdo entre 0 componente
visual e 0 componente verbal, em que ambos se associam e se complementam.

Com relagdo a TS, busca-se analisar os discursos sob uma perspectiva linguistica ampla,
cuja realizacdo de sentido é feita por meio da combinagéo forma-sentido, que aciona diferentes
sistemas semioldgicos. Conforme Charaudeau (2019a, p. 21), a analise semiolinguistica do
discurso é tanto semidtica quanto linguistica, € semiotica “pelo fato de que se interessa por um
objeto que sO6 se constitui em uma intertextualidade.” A TS interessa-se por diferentes
linguagens, logo, abrange materialidades multimodais em seus estudos, sendo adequada para
analises de objetos discursivos que trabalham tanto o plano verbal como visual, caracteristicas
do ambiente da web.

O Instagram possui dois principais recursos de interacdo: o feed, que se caracteriza por
todas as publicagdes do perfil do usuério, no qual ha a possibilidade de outro usuario do
aplicativo curtir, comentar e compartilhar; e os stories, que sdo publica¢des rapidas, fotos ou
pequenos videos, com duracdo de até 60 segundos, que ficam disponiveis para visualizacao
pelo periodo de 24 horas, com possibilidade de curtir, comentar e reagir com alguns emojis.

A rede social supracitada tornou-se um aplicativo para além do compartilhamento de
fotos, podemos identificar varias materialidades multissemioticas, recursos de insercdo de
videos, emojis, gifs, filtros (aplicacdo de efeitos nas imagens), veiculacdo de noticias,
divulgacdo de produtos, hd a possibilidade de interligacdo com outras redes sociais como o

Facebook e o compartilhamento de conteddo por meio do WhatsApp.
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O aplicativo do Instagram pode ser acessado de forma gratuita, mediante login, tanto
por computadores como por smartphone, possibilita o registro e compartilhamento de situacGes
do dia a dia, algo que o usuario deseja divulgar para seus seguidores, um “recorte” da vida
particular. Os contetdos podem circular com rapidez, tendo em vista o carater amplo e dindmico
da internet, e alcangcar um grande publico, portanto, a comunicagdo estabelecida foge das
restricdes efetuadas por outros meios, como a face a face, jornais, televisdo etc., uma vez que
uma postagem pode viralizar e chegar a milhdes de pessoas usudrias da rede social.

Conforme reportagem do Portal Estado de Minas Gerais®, estudo divulgado pela
plataforma Cupom Valido, o Brasil é o terceiro pais do mundo que mais faz uso das redes
sociais, o brasileiro tem uma média diaria de 3h42min conectado, cerca de 70,3% da populacao
tem perfil nas redes sociais, 0 que equivale a mais de 150 milhdes de usuarios, e esse nicho foi
identificado pelos mais diferentes setores. O Instagram deixou de ser usado apenas como pagina
pessoal e passou a ser um meio de divulgacdo de produtos, projetos, noticias, servigcos e
inclusive de a¢Ges politicas. Os partidos politicos e seus candidatos/politicos identificaram nas
redes sociais uma poderosa ferramenta para atingir o eleitorado.

Segundo Recuero, Bastos e Zago (2020), os usuarios das midias sociais, ao utilizarem
recursos disponibilizados por essas plataformas online, como “curtir” ou compartilhar
publicacdo, aceitar amigos, seguir uns aos outros, marcar algum perfil em determinada
postagem, formam redes de relagdes, ou seja, conexdes entre 0s usuarios sdo estabelecidas.
Desse modo, tais conexdes sdo terreno fértil para as estratégias politicas, que podem fazer
chegar determinado contetdo de forma mais ampla e veloz a um grande nimero do eleitorado.

Essas conexdes assumem um carater amplo quando pensamos em sua caracteristica
ativa, pois 0 usuario nao precisa estar online para receber as notificacdes; assim que entrar em
sua conta da rede social, as atualizagfes publicadas por aqueles que comp8em a sua rede de
conexdes serdo mostradas. Essa forma assincrona de conversacdo, de compartilhamento de
conteldo, permite que 0s usuarios visualizem matérias postadas anteriormente, o que segundo
Recuero (2021)° permite modos novos de circulagdo de informagdo, modos novos de eleger
tematica na esfera publica.

Ademais, contetidos que circulam nas redes sociais ndo ficam restritos a esse espaco,
dependendo do teor do assunto, transbordam para outros espacos e para pessoas que podem nédo

ter acesso as redes sociais. Nesse sentido, citamos o influenciador digital e ativista racial

4 Disponivel em https://www.em.com.br/app/noticia/tecnologia/2021/09/28/interna_tecnologia,1309670/brasil-e-
o-terceiro-pais-do-mundo-que-mais-usa-rede-sociais-diz-pesquisa.shtml Acesso em 17 maio 2022.
® Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=8Jr3zuVbmmO0 Acesso em 05 jan. 2023.
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https://www.em.com.br/app/noticia/tecnologia/2021/09/28/interna_tecnologia,1309670/brasil-e-o-terceiro-pais-do-mundo-que-mais-usa-rede-sociais-diz-pesquisa.shtml
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Adalberto Neto que denunciou em seu perfil do Instagram um caso de fraude em concurso
publico, no qual a candidata teria se apropriado de vaga destinada as pessoas pardas e negras.
O video de dendncia do influenciador ganhou ampla repercusséo e o Telejornal Bom Dia DF
fez uma matéria sobre o episodio®.

Nesse sentido, sdo inumeros os casos dentro do discurso politico que ganham outros
espacos para além da web, como as reivindicacdes feitas por parlamentares acerca do passe
livre no transporte publico no segundo turno das elei¢Ges gerais de 2022. Verificou-se um alto
indice de abstencdo no primeiro turno das elei¢des, principalmente vindo de eleitores
socialmente mais vulneraveis. Houve, por conseguinte, uma mobilizagdo nas redes sociais por
diversos politicos solicitando aos prefeitos e governadores a gratuidade no transporte no dia do
segundo turno. Muitos usuarios das redes sociais se juntaram ao movimento, fortalecendo a
reinvindicacdo, que foi acatada por diversos lideres estaduais e municipais.

Nessa perspectiva, Castells (2021, p. 71) afirma que nem todas as pessoas estdo
incluidas nas redes sociais onlines “Mas todos sdo afetados pelos processos que ocorrem nas
redes globais que constituem a estrutura social. As principais atividades que moldam e
controlam a vida humana em todos os cantos do planeta estdo organizadas em redes globais
[...]I", o que compreende a instancia politica. Conforme citamos, mesmo aqueles que nao
adentraram esses espa¢os, podem ser influenciados por aquilo que ali ocorre, pois vira noticias
em TV, comentarios nas conversas informais etc.

Recuero, Bastos e Zago (2020) citam os estudos de Boyd (2010) nos quais a autora
define algumas caracteristicas dos espacos das redes sociais online, sendo: 1) permanéncia —
que significa que as interagdes realizadas nas redes permanecem ali inscritas; 2) buscabilidade
— como resultado da permanéncia, a buscabilidade significa que tais interacGes deixam rastros,
podendo ser recuperadas; 3) reaplicabilidade — significa a reproducdo de contetdos e 4)
escalabilidade — referente a multiplicacdo de registros nas redes sociais atingindo um grande
alcance.

Todas essas caracteristicas identificamos no Instagram, as publicacGes e as interagdes
permanecem no ciberespaco, podendo ser buscadas por usuarios, compartilhadas, realizadas
marcac0es de perfis, e assim, as informagGes tornam-se mais visiveis a outros usuarios por meio
da escalabilidade.

Ressalta-se que tais acGes podem ser feitas, inclusive, entre usuarios que nao integram

a mesma rede de seguidores, mas estabelecem conexdes entre si, 0 que pode ser compreendido

® Disponivel em https://gl.globo.com/df/distrito-federal/noticia/2023/01/05/ativista-acusa-servidora-de-fraude-
em-cota-racial-de-concurso-do-tribunal-de-justica-do-df-ela-nega.ghtml Acesso em 09 jan. 2023.
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por meio do algoritmo, ou seja, refere-se a critérios estabelecidos pela rede social para que
determinados conteddos cheguem ao usuario. Exemplo, se o usuario “curtir” paginas ou
publicacdes de viagens, o algoritmo indica contetdo sobre esse tema, caso o usuario “curta”
assuntos ou paginas sobre politica, o Instagram mostrara mais contetdos politicos.

Para tanto, o engajamento de cada perfil € muito importante, pois quanto mais interacoes
(curtidas, compartilhamentos, comentarios efetuados, visualizagbes em story etc) houver em
determinada pagina do Instagram, mais esse conteudo podera ser sugerido a outros usuarios,
logo “a ‘buscabilidade’, ou seja, a possibilidade de que a informagao seja encontrada também
contribui para a escalabilidade” (RECUERO, BASTOS, ZAGO, 2020, pag. 31)

Tais possibilidades de conexfes causaram um impacto muito grande sobre o cenéario
politico, com a perspectiva de exposicdo de conteddo a um numero mais significativo de
pessoas e uma velocidade maior no fluxo de informacéo. Segundo Aggio e Reis (2013, p. 160)
sdo, basicamente, duas as formas que as campanhas politicas entendem os usuérios das redes

sociais online:

uma [...] encara-os como potenciais eleitores — assim como o0 sdo aqueles
atingidos por pecas televisivas e radiofonicas — que precisam ser convencidos
a preferir um candidato em detrimento dos outros. Outra perspectiva — tdo ou
mais importante que a anterior — ndo os define apenas pela contribui¢do que
podem dar através do voto, mas como podem desempenhar agBes a fim de
amplificar os esforcos de campanha para conquistar novos eleitores. Nesta
perspectiva, 0s usuarios dos social media sdo potenciais militantes ou
apoiadores que funcionam como elo entre as campanhas e outros eleitores que
trafegam pela mesma plataforma.

Nesse sentido Castells (2021, p. 284) afirma que “Quanto mais uma campanha puder
contar com o apoio de seguidores ideologicamente dedicados, mais o apelo potencial do
candidato mostrara resultados nas urnas.”. Percebe-se um grande movimento dos politicos, por
meio do Instagram, em chamar os usuarios para participar da campanha, em divulgar o
conteddo por eles postados, a fim de levar o nome e a plataforma de trabalho para mais pessoas.

Fato identificado na imagem a seguir:
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Figura 04 — Chamado a instancia cidada

tabataamaralsp @ + Seguindo

. - tabataamaralsp @ A luta por uma

educagao publica de qualidade é
difi lembrar que eu

QUE

CONHECER

SIMBORA CONQUISTAR VOTOS!

1 0Qv A

Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp’

Na Figura 04 — Chamado a instancia cidada percebemos o sujeito politico chamando
seus seguidores, as vésperas do primeiro turno das elei¢fes de 2022, a marcar o perfil de mais
um usuario do Instagram a fim de conhecé-la. A referida publicacdo é composta pela imagem
acima e por mais dois videos: o primeiro refere-se ao video que viralizou nas redes sociais em
que a parlamentar confronta, no inicio de 2019, o entdo Ministro da Educacédo Ricardo Velez
Rodrigues; tal video foi responsavel por Amaral aumentar exponencialmente seus seguidores
no Instagram, uma vez gque gerou repercussao positiva para a Deputada, devido sua firmeza e
conhecimento acerca da educacdo ao debater com o Ministro.

O segundo video refere-se a uma retrospectiva da parlamentar contando sobre sua
trajetoria na educacdo e na politica. Portanto, a publicacdo reine um chamado da instancia
cidadd, com videos que trazem dados importantes da parlamentar, € uma publicacéo direcionada
a marcacdo de usuarios, comentarios e compartilhnamento, justamente, para amplificar o alcance
de Amaral na supracitada rede social e entre os eleitores em potencial.

Percebe-se que os usudrios das redes sociais, especificamente do Instagram, rede que
estamos analisando, ndo séo compreendidos apenas como receptores passivos do discurso, mas
as campanhas politicas utilizam-se de estratégias para levar esse usuario da rede a participar do
movimento politico, colaborar com a construcdo da campanha ao viralizar os contetdos, dar

engajamento para as publica¢des, marcar outros usuarios etc.

" Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CjK8jcxOQqV/ Acesso em: 10 jan. 2023
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Para haver esse engajamento a instancia politica deve, segundo Castells (2021) produzir
uma mensagem que seja comum entre os valores do politico e do publico-alvo para o qual ela
foi dirigida, portanto, as campanhas politicas elaboram estratégias para que o produto postado
nas redes sociais apresente conexao entre o politico e o eleitorado.

Entre as publicacbes de Amaral no Instagram encontramos grande numero de
postagens que abordam a questdo da maior participacdo feminina no Congresso, outras com
interacdo voltada para jovens, ao fazer conteudo com uma linguagem fécil, atualizada sobre o
que circula na rede e também aborda a temética da qualidade da educagdo publica. Por
conseguinte, a parlamentar estabelece uma conexdo com tal publico: mulheres, jovens, com
aqueles que defendem a importancia da pauta educacional no fazer politico.

Portanto, o Instagram apresenta possibilidades ideais para que o discurso politico
ocorra, de modo a engajar 0s usuarios, a dar visibilidade ao politico, para que os contetdos
circulem na plataforma. Desse modo, refletiremos a seguir sobre a estrutura do discurso
veiculado no Instagram, se o contrato e as estratégias, conforme estudamos nas se¢fes 2.5 - O
discurso politico e 2.6 - O contrato de comunicacdo e as estratégias do discurso politico,
mantém-se no modelo padréo do contrato politico ou se ha novas formas de se dirigir a instancia
cidada, diferenciando-se dos discursos proferidos nos meios tradicionais de divulgacdo do

discurso politico como radio, televisdo, debates, jornais etc.

2.7.2 — A circulacéo do discurso politico no Instagram

Nesta subsecdo, estabeleceremos uma reflexdo acerca do entrecruzamento entre o
discurso politico e a rede social Instagram. E importante pensar como ocorre a configuraco
dos discursos relacionados ao ambito politico que se estabelecem na midia social, para tanto,
retomaremos conceitos estudados anteriormente acerca do contrato de comunicacao politico e
as estratégias.

Conforme Charaudeau (2018, p.52), “Em termos mais apropriados a analise do discurso,
diremos que € preciso descrever inicialmente as restrices estruturais da situacdo de
comunicacdo politica antes de descrever as estratégias discursivas que 0s atores podem
utilizar.” Nesse sentido, na subsec¢éo anterior efetuamos o estudo da configuracéo do dispositivo
Instagram, sua interatividade, a reaplicabilidade de contetdos, a buscabilidade no ambiente da
rede social online, as conexdes estabelecidas entre 0s usuarios.

Neste momento nossa reflexdo se volta para depreender a construcdo do discurso por

agentes politicos na supracitada plataforma digital. Recuperaremos os lugares de fabricacdo do
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discurso politico, que conforme Charaudeau (2018) sdo trés: a instancias politica, com seu
duplo antagonista, instancia adversaria, instancia midiatica e instancia cidada.

O Instagram, que atua sob a forma de instancia midiatica, estabelece-se como o canal
de transmissdo do discurso proferido pelo politico até os usuérios da rede, eleitores em
potencial. Segundo Maingueneau (2015, p. 161), “¢ inegavel que grande nimero de praticas da
Web encontra sua origem em préaticas anteriores, isso ndo significa que derivem da mesma
ordem.” Ao refletir sobre essa afirmagdo, remetemo-nos ao fato do discurso politico estar
historicamente vinculado a publicidade: campanhas em radio e TV, distribuicdo de panfletos,
producéo de slogans, ou seja, h& uma base relacional com a midia, todavia, com as redes sociais,
esse discurso assume nNovos contornos.

Piovezani Filho ([2007]8) cita uma metamorfose do discurso politico contemporaneo, a
qual relaciona as modificagdes da fala politica na atualidade, com “transformag¢des do contetdo,
da expressdo e da circulagdo”. O autor aponta as transformagdes do discurso politico, de uma
caracteristica mais hermética, padrdo, em formato escrito ou proferido em palanques, para um
formato mais flexivel, cotidiano, que estaria cada vez mais vinculado aos avancos tecnologicos.

Piovezani Filho ([2007]) assinala o deslocamento do discurso politico para a televisao,
mais especificamente. Entendemos que as reflexGes utilizadas pelo autor podem ser
consideradas para o Instagram, uma vez que considera que a interacdo entre politico e
telespectador, por meio da TV, ocorre sob um efeito de ilusdo, de aparente proximidade, em
uma associagdo entre imagem, movimento e som. Essa simulagao do “real” pode ser também
identificada no Instagram, porém de forma ainda mais abrangente, em que um usuario interage
com outros por meio de lives (transmissdes ao vivo), do recurso do story, das publicacdes do
feed, com saturacdo de imagens, videos e publicacdes.

Segundo Piovezani Filho ([2007]), o ator politico nas midias de comunicacao é também
uma voz, devido a passagem da escrita para a fala, o autor ressalta as modifica¢des dessa voz,
que nas tribunas soava forte, com rigor e controlada, atualmente, essa voz foi suavizada, em
uma adaptacdo a linguagem audiovisual. Courtine (2011, p.125) pondera sobre o discurso
politico, segundo ele “A grandiloquéncia retdrica e a énfase gestual apagam-se pouco a pouco
nos discursos. Um estilo dialogado e familiar, feito de conversacédo ordinaria e tecido de gestos
cotidianos, tende entéo a substitui-las”.

Percebe-se tais caracteristicas no Instagram, o politico dirige-se ao seu seguidor, este

ultimo definido como instancia cidadd, com um tom de voz cordial, € comum o estabelecimento

8 Artigo disponivel no site da Revista Abralin https://revista.abralin.org/index.php/abralin/article/view/954, o
qual ndo possui numeragéo de paginas. Acesso em 17 jul. 2022.
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de rotinas, como por exemplo todas as manhds gravar um story dando “bom dia”, gravar videos
explicativos sobre alguma acdo, sempre em tom ameno, amigavel, as vezes professoral,
justamente para tentar criar uma imagem de alguém préximo desse publico, alguém que se
institui praticamente como um amigo, com simulacros de contatos diarios e frequentes, nota-
se, portanto, que a fala publica assume novas formas, metamorfoseia-se.

Para Piovezani Filho ([2007]), a alteracdo desse corpo/voz marca uma mudanca das
formas de expressao e circulacdo do discurso politico. O palanque, na atualidade, é a rede social;
nas eleicdes gerais de 2018, o entdo candidato a Presidente da Republica, Jair Bolsonaro,
elegeu-se ao cargo, porém ndo compareceu a maioria dos debates organizados pelas redes de
televisao, seus discursos eram efetivados por meio de midias digitais; inclusive, apos ser eleito,
manteve essa caracteristica, promovendo toda quinta-feira uma live em suas redes sociais, na
qual abordava diferentes assuntos sobre sua acdo governamental.

Os sujeitos politicos marcam uma presenca cada vez maior e mais expressiva no
Instagram, uma vez que foi a plataforma de rede social que mais cresceu nos ultimos anos, ha
investimentos em equipes de marqueteiros que visam trabalhar de forma a aumentar o
engajamento das paginas, ou seja, na producdo de materiais de divulgacdo como videos, fotos,
textos, de modo a haver uma regularidade e constancia nas publicagdes.

Todavia, os contetdos divulgados ndo se restringem a dados de campanha, propostas
politicas, agenda de trabalho, mas retratam também o politico em ambiente familiar, tomando
café da manha em familia, levando os filhos a escola, em celebrac@es religiosas, brincando com
animais de estimacao, ou seja, em situacGes cotidianas. Mescla-se vida privada e vida publica,
tal fato, conforme Piovezani Filho ([2007]), relaciona-se a construcdo da imagem do sujeito

politico:

Fabricar e expor o “eu”, na politica contemporanea, sdo agdes que apontam
para o deslocamento relativo da fonte de credibilidade e legitimidade; de
algum modo, passa-se da funcao publica aos atributos pessoais: “sinceridade,

LRI T LR N1

“honestidade”, “simplicidade”, “generosidade” sdo elevadas a condicdo de
valores essenciais daqueles que exercem ou estdo destinados a exercer cargos
publicos. (PIOVEZANI FILHO, [2007])

Por conseguinte, entendemos que a conexao entre vida privada e publica nas redes
sociais, em um contexto politico, da-se mediante uma intencdo de criar uma imagem de si que
leve a uma identificacdo do usuério da internet; se antes o discurso politico era voltado para
gerar um sentimento de confianga no eleitor, atualmente, com o advento das redes sociais, 0

discurso politico esta voltado para além da credibilidade: busca-se a sedugdo do publico, por
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meio da circulagdo de imaginarios que remetam o politico a uma “pessoa do povo”, com tragos
de simplicidade, dedicacéo, valorizacdo da familia etc.

De acordo com Charaudeau (2018, p.63), o discurso da “instancia midiatica encontra-
se em um duplo dispositivo: de exibicdo, que corresponde a sua busca por credibilidade, e de
espetaculo, que corresponde a sua busca por cooptagdo.” Nesse sentido, percebemos tais
aspectos no Instagram, o politico em um movimento constante de ser visto, de mostrar sua
rotina, seus trabalhos no cargo desempenhado, as propostas e projetos apresentados ao
Congresso, em uma busca por credibilidade junto a instancia cidada, de construir uma imagem
de si de quem é capaz de fazer pelo cidadao.

O dispositivo de espetaculo, que busca cooptar o eleitor, revela-se segundo uma ordem
de dramatizacgdo dos discursos proferidos, busca-se tocar as emoc¢@es dos usuarios da rede, dessa
forma, o politico faz uso de um discurso que aciona uma narrativa de vida, momentos de
dificuldade e superacdo vivenciados, segundo “experiéncias dos homens e que se mistura a
racionalizacdo das representagdes sociais” (CHARAUDEAU, 2020, p.89). Logo, tais
representacdes originam imaginarios sociodiscursivos® que circulam na sociedade, como
capacidade, superacéo, forca de vontade etc.

Segundo Courtine (2011), a partir dos anos de 1990 houve uma ampliagéo, por meio das
midias, da espetaculariza¢do dos corpos na vida politica, porém o tedrico afirma que esse fato
ndo foi inaugurado pela politica-midiatica atual, mas foi engendrado na sociedade ha tempos,
“Governar foi e permanece sendo saber mostrar-se” (COUTRINE, 2011, p.119). O tedrico cita
como exemplo o Rei Luis XIV, rei da Franca de 1.643 a 1.715, nomeando-o como “individuo-
espetaculo”, o qual encenava todo um ritual corporal na esfera ptblica, havia teatralidade em
seus gestos e em sua oratoria e, segundo Courtine, embora tenha havido transformacdes na cena
politica contemporanea, os politicos e o0 ato de governar sempre se valeram do espetaculo.

Conforme Charaudeau (2018, p. 85), “As midias compreenderam bem que 0 mundo
politico tem necessidade de dramaturgia, e que essa dramaturgia consiste, para uma grande
parte, em uma guerra de imagens para conquistar imagindrios sociais.” A espetacularizagio
ocorre de forma mais ampla nas redes sociais do que em midias como radio e TV, porque nestas
Gltimas passa-se por uma mediacdo do jornalista, que escolhe temas que o candidato/politico
tera que falar a respeito; em debates ha a participacdo do oponente, instancia adversaria, que
também pode fazer perguntas e interagir. Entretanto, no Instagram, o dono do perfil escolhe o

que vai falar, segundo o assunto que mais o favorece, escolhe o meio de se comunicar com

9 Estudaremos o conceito de imaginarios sociodiscursivos no Cap. 3 desta dissertacao.
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usuario, se por video, live, uma publicacdo no feed ou no story, discursos que aparentam
espontaneidade, porém que passam pelo crivo da equipe de marketing.

Conforme Sargentini (2015) as midias de radio e televisdo atendem ao Horéario Gratuito
de Propaganda Eleitoral, o qual se d& de forma impositiva ao telespectador, porém, 0s usuarios
do Instagram acessam a plataforma de modo espontaneo, por conseguinte, os conteldos
veiculados nas referidas plataformas ndo assumem um carater tdo rigido como na televisao ou
radio, os politicos elaboram conteddo de modo a chegar no usuario de forma que ndo pareca
impositivo.

Uma das estratégias utilizadas € elaborar um contetido conforme as trend do momento;
por trend entende-se algo que é tendéncia, um conteddo que esta no topo dos assuntos na web,
pode ser uma danca, masica, dublagem de videos etc. E o politico utiliza-se desse contetido
viral para criar algo fluido, informal, que acompanhe os assuntos mais falados e transmita sua
mensagem ao eleitorado.

O discurso politico atual, segundo Curcino (2021, p.132) “intensifica sua tendéncia as
formas breves, a linguagem telegréfica e entra nas redes sociais sob formas cada vez mais
sinteticas e sincréticas, algumas delas desinstitucionalizadas, sem autor reconhecivel ou origem
acessivel.” Depreendemos que os discursos com abordagem politica, veiculados nas redes
sociais, caracterizam-se por formas laconicas, mas que buscam abranger diferentes assuntos,
seja educacdo, salde, seguranca social, economia. Percebe-se em paginas do Instagram que
politicos visam falar de uma gama diferenciada de assuntos, mas todos tratados de forma breve
e sem aprofundamento, justamente, para atender a caracteristica da internet de instantaneidade
e agilidade.

Outro ponto tratado por Curcino (2021) é acerca da forma livre de enunciar, discursos
que se proliferam com rapidez, cujo limiar entre verdade e mentira é por vezes flexibilizado e
dificilmente penalizado, tendo em vista a dificuldade em identificar a origem de determinadas
publicagdes. Ressalta-se que os contetdos que ferem as informacdes verdadeiras, séo
propagados nas redes para atingir objetivos especificos, sejam politicos ou ideoldgicos.

O retorno do publico do Instagram nao é igual ao de uma plateia presencial, que reage
instantaneamente, na plataforma digital o usuario pode comentar a publicacdo, porém se nédo
agradar o politico, caso haja muitos comentarios negativos, estes podem ser apagados ou

bloqueados.
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Geralmente as péginas dos politicos sdo publicas®®, ou seja, podem ser acessadas e
suscitar interacao com qualquer usuario € nao apenas com aqueles que os “seguem”, a recepgao
do conteudo ¢ ampliada, tais redes, portanto, “complexificam o que podemos entender por
‘destinatario’” (MAINGUENEAU, 2015, p.174)

Conforme Charaudeau (2018), sobre a intervengdo da instancia cidadd nas midias “é
pedida sua opinido, mas ele jamais pode discuti-la; seria desejado que se exprimisse
racionalmente, mas sé suas emocdes sdo solicitadas.” (CHARAUDEAU, 2018, p. 295),
podemos explicar esse fato ao destacar as muitas formas de interacdo que os politicos
estabelecem no Instagram, abrir caixinhas com perguntas ou sugestbes, votacdo em
determinada enquete, sdo interacfes que promovem o engajamento da sua conta, pois, como
aponta o teorico, o que da destaque ao perfil do politico sdo as curtidas, 0s comentarios, 0s
compartilhamentos, ou seja, as emocdes desse usuario sao acionadas.

O Instagram favorece efeitos de naturalidade e autenticidade, de didlogo com os
seguidores, possibilita a mobilizacdo de apoiadores, o gerenciamento da imagem do politico,
além do efeito de aproximagao com 0s usuarios, 0s quais se sentem participando da construcao
da campanha politica e dos planos de governo.

Percebe-se que o discurso politico sofreu transformacdes para adaptar-se a evolugao
tecnoldgica e ao avancgo das redes sociais, 0s politicos adentraram esse territorio e, com ajuda
de equipes especializadas, constroem conteudos e discursos de forma a atingir o maior numero
de usuarios da rede.

Compreendemos que h& uma estreita relacdo entre politica, midias e publico: o
Instagram (instancia midiatica), como uma das redes sociais mais utilizadas no mundo, é
empregada por politicos (instancia politica) como forma de divulgacdo de contetdo, a fim de
influenciar a opinido dos usuarios da rede (instancia cidada).

Seria possivel identificar quem € a instancia cidada que ocupa o Instagram?

Esta é uma questdo que se revela complexa, a instancia de recepg¢éo vinculada as midias
¢ heterogénea, de acordo com Charaudeau (2018, p.283) “se compode de leitores-ouvinte-
telespectadores de idades, graus de instru¢dao, meios sociais e interesses diferentes.” Dessa
forma, ndo é possivel identificar com precisdo quem € a instancia cidada no Instagram, uma
vez que o publico que “segue” e acompanha o perfil do politico, ndo precisa ser,

necessariamente, alguém que cultive os mesmos ideais e concepcdes politicas que ele.

100 Instagram permite que o usuario cologue sua conta no modo privado, ou seja, é possivel apenas a seus
seguidores acessar as informagdes e contelidos por ele postados.
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A instancia cidada utiliza-se das midias para alcancar o politico, para ilustrar tal
situacdo, remetemo-nos a aprovacdo do piso nacional da enfermagem em 2022. O Projeto de
Lei 2564/2020, estabelecia o valor do piso salarial nacional para os profissionais da
enfermagem, a época, a categoria profissional, de forma articulada, foi as redes sociais (Twitter,
Instagram, Facebook) dos Deputados e Senadores e comentava nas mais diversas publicagoes
dos politicos com a hashtag #aprovapl2564. A hashtag € um termo que traz palavras-chaves
sobre determinado assunto e, quando postada em uma rede social, transforma-se em um
hiperlink que, ao ser clicado, direciona o usuario para outra pagina com publicacdes
relacionadas ao mesmo assunto. Portanto, € possivel fazer o monitoramento das hashtags e
eleva-la aos assuntos mais comentados das redes sociais, pressionando os politicos a posicionar-
se a favor de pautas reivindicadas por determinada classe, como foi o caso da enfermagem.

Em relacéo a instancia politica, Charaudeau (2018, p.80) afirma que “O politico, em sua
singularidade, fala para todos como portador de valores transcendentes: ele é a voz de todos na
sua voz, a0 mesmo tempo em que se dirige a todos como se fosse apenas o0 porta-voz de um
Terceiro, enunciador de um ideal social.” Tal questdo esta vinculada a dramatizac¢do do discurso
politico, buscar a persuaséo da instancia cidadad por meio de discursos que recorram a emocao.
O politico cria uma imagem de si (ethos), aquele que fala direcionado para o outro, 0
interlocutor, de modo a incorporar a voz do Terceiro, ou seja, ele traz em sua voz a projecao da
idealidade de um politico, imagem construida socialmente.

Apobs refletirmos sobre o dispositivo Instagram e as caracteristicas do discurso politico
que sdo produzidos na supracitada rede social, analisando-os conforme postulados do contrato
de comunicacdo politico e as estratégias utilizadas, valemo-nos de Charaudeau (2020, p. 79)

que afirma:

O discurso politico é, constitutivamente, um discurso de persuasdo e de
seducdo, e o ator politico deve navegar entre um discurso de forte teor
simbolico portador de valores de uma idealidade de “bem viver juntos” e um
discurso de firmeza pragmatica propondo os meios de realizar esse sonho.

Percebemos que os discursos enunciados pelos politicos no Instagram possuem
atributos que nos apontam caracteristicas de persuasdo e de sedugdo, com vistas a cooptar a
instancia cidadad, conforme estratégias constituintes do contrato de comunicacdo politico.
Todavia, consideramos o que Courtine (2011) pondera para as midias de TV, cinema e radio,
estendemos tal entendimento para a web, segundo o tedrico “Todos os dados da interlocugao

politica foram modificados; os publicos, as performances, os registros retdricos, vocais e
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gestuais foram profundamente transformados.” (COURTINE, 2011. p.127), tal transformagao
ocorreu para acompanhar a realidade social e as caracteristicas dos discursos circulantes no
ambito virtual da internet.

N&o houve, por conseguinte, uma descaracterizacdo do discurso politico, pois a estrutura
do contrato e as estratégias se mantém, houve, todavia, uma metamorfose de tal discurso,
conforme termo utilizado por Piovezani Filho ([2007]), para atender a instancia cidadd que
também se modificou, que adentrou as redes sociais e valoriza a celeridade, que néo se fixa por
muito tempo aos contetdos, mas preza por sua fluidez e criatividade.

Portanto, as transformac@es sociais e culturais, além da necessidade por rapidez de
informacdo e dinamismo na circulacdo, levaram o discurso politico para as redes sociais e 0
Instagram se apresenta como um novo dispositivo que faz reverberar tal género discursivo, que
se apresenta modulado pelo dispositivo, segundo caracteristicas desses espagos virtuais.

No préximo capitulo abordaremos os conceitos de representacdo social, imaginarios
sociodiscursivos, ethos e sua relacdo com as identidades sociais e discursivas, além do modo
enunciativo do discurso, o qual influi diretamente na construcdo da imagem do enunciador. Sdo
conceitos que perpassam de maneira muito sutil pelo discurso e sobre como a mulher se faz
representada por meio de ideias e imagens que sdo socialmente fabricadas e engendradas na

memoria coletiva.
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3 — Para se pensar os atores politicos: imaginarios sociodiscursivos, ethos e modo
enunciativo do discurso

No capitulo anterior, situamos a Teoria Semiolinguistica como aparato tedrico
selecionado para o desenvolvimento de nosso trabalho, pois a partir dela poderemos analisar
nOSSO corpus por uma perspectiva tanto ideoldgica, da construcdo do sentido concernente a
realidade social, mas amparados pelo material linguageiro, referente as caracteristicas internas
do discurso.

Os sentidos construidos pelo ato de linguagem ndo existem fora de uma dada situacéo
de comunicacéo, na qual se encontram os parceiros da troca linguageira, ligados pelo contrato
de comunicacdo, espaco de restricdes, cujas regras devem ser seguidas para que haja a
intercompreensdo e, a0 mesmo tempo, espaco de manobras, que compreende diferentes
estratégias discursivas que, postas pelo sujeito comunicante, visam atingir determinada
finalidade enunciativa. Logo, ha todo um processo de semiotizacdo do real, que possibilita a
passagem do significado textual para a significacdo discursiva.

Neste capitulo, vamos abordar conceitos que também sdo latentes na perspectiva
semiolinguistica e nos ajudardo a compreender as imagens projetadas, social e discursivamente,
dos atores politicos, nogdes como representacdo social, imaginarios sociodiscursivos,
identidades social e discursiva, ethos discursivo e como 0 modo de organizagao enunciativo do

discurso contribui para a formacéo dessas imagens.

3.1 - As representacdes sociais

Por representacéo social, termo que Charaudeau buscou na Psicologia Social, entende-
se 0 modo de tomar consciéncia do mundo socialmente partilhado. E uma nog&o que repousa
sobre a ideia de adesdo de membros de um grupo a valores comuns, sendo constituida por um
conjunto de crencgas, conhecimentos e opinides que circulam entre individuos do mesmo grupo.

Conforme Charaudeau (2018), a nocéo de representacdo social € uma questdo vasta e
perpassa diferentes visdes (teorias mais subjetivistas ou cognitivistas); o pesquisador,
entretanto, foca em relacionar alguns pontos dessas teorias e integra-las em uma problematica
do discurso.

O primeiro ponto parte do pressuposto que “o individuo encontra-se preso entre praticas

sociais concretas, nas quais € levado a fazer trocas com outros, e uma atividade de
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conceituacdo, que tem por finalidade tornar o mundo inteligivel ao atribuir-lhe valores.”
(CHARAUDEAU, 2018, p. 195), tal atividade de conceituacdo funda-se tanto em uma
consciéncia afetiva, decorrente da relacdo de desejabilidade que o sujeito estabelece com os
objetos do mundo, como por uma consciéncia racional, originaria dos discursos de justificacéo
relativos a experiéncia do mundo que ele produz.

Pode-se também relacionar a atividade de conceituacdo ao processo de semiotizacao do
mundo, que estabelece procedimentos de nomeacdo e adjetivacdo de seres. Nesse ponto, 0
semiolinguista destaca que as representacOes sociais comportam uma tripla dimensao:
cognitiva, relativa a organizacdo mental da percepcéo; simbolica, no que tange a interpretacéo
do real e ideoldgica, condizente a atribuicdo e valores que desempenham o papel de normas
sociais.

O segundo ponto vincula-se a compreensdo que as representacfes sociais Sao
inseparaveis de uma teoria do sujeito, em que o sujeito individual ou coletivo é, em parte,
sobredeterminado pelas condi¢Ges sociais do grupo a que pertence. Para que no ato de
linguagem haja um reconhecimento reciproco, os sujeitos envolvidos na troca linguageira
devem considerar os saberes compartilhados entre eles ou entre o grupo social a que pertencem.

O terceiro ponto é relativo a interpretacdo da realidade que nos cerca, a qual se manifesta
sob relagdes de simbolizagéo do real e de suas significacBes. As representacBes sdo constituidas
pelo conjunto de crencas, conhecimentos e opinides acerca de dado objeto social, sdo
produzidas e partilhadas por individuos pertencentes a um mesmo grupo, podem ser de ordem
cultural, societal, comunitaria e outras de ordem grupal. Conforme Charaudeau (2018, p. 196)
“as representagdes sociais organizam os esquemas de classificacdo e de julgamento de um
grupo social e lhe permitem exibir-se através de rituais, de estilizacdes de vida, de signos
simbolicos.”

O semiolinguista formula a hipdtese de que as representacGes sociais constituem
“maneiras de ver (discriminar e classificar) e de julgar (atribuir um valor) o mundo, mediante
diversos discursos que engendram saberes, sendo que € com esses Ultimos que se elaboram
sistemas de pensamento, mistura de conhecimento, de julgamento e de afeto.”
(CHARAUDEAU, 2018, p.197). As representacdes sociais, portanto, sdo entendidas ndo como
um conceito, mas como mecanismos de geragdo de sentido, de engendramento de saberes e
construcdo de imaginarios, estes Ultimos se sustentam a partir das diferentes representacdes as
quais se constituem pelos diferentes saberes.

As representacgdes sociais sdo pautadas nos saberes de conhecimento e de crenca e ddo

origem aos imaginarios sociais. Por saberes de conhecimento, entendem-se aqueles que visam
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estabelecer uma verdade sobre os fendmenos do mundo para além da subjetividade do sujeito,
compreendem dois tipos de saberes: o cientifico e o de experiéncia.

O conhecimento cientifico esta na ordem do provado, da razao cientifica, um saber que
pode ser apurado segundo alguns fiadores, como sistemas de célculo e medidas, instrumentos
especializados como lunetas, calculadores, microscopios, cujos procedimentos de averiguacdo
podem ser recuperados e utilizados por uma coletividade, ou seja, ndo estdo restritos a
singularidade ou experiéncia individual.

O conhecimento de experiéncia ndo possui garantia de comprovagédo, passa pelo
dominio da experiéncia universalmente partilhada. Charaudeau (2017) discorre que tal saber é
sustentado, inclusive, quando contradiz o saber cientifico. Por exemplo, é comum falarmos
apenas que o raio cai na terra, tal enunciado caracteriza-se como um saber de experiéncia,
mesmo que as leis da fisica afirmem que o raio pode ocorrer em sentido ascendente, quando se
inicia no solo e sobe em direcdo ao céu, ou descendente, quando se inicia na tempestade e desce
em direcdo ao solo.

Os saberes de crenca sustentam julgamentos, avaliacdes e apreciacdes sobre o mundo,
referem-se a valores que sdo atribuidos, estando inseridos em uma subjetividade, provém de
um movimento de avaliagdo, no qual o sujeito determina seu julgamento acerca do fato.
Também implicam em dois saberes: o de revelacdo e o de opinido, o primeiro supde um lugar
de verdade exterior ao sujeito, que se insere em um movimento de total adesao ao fato, o qual
n&o pode ser provado cientificamente, é o caso de doutrinas religiosas ou profanas. Charaudeau
(2017) cita como exemplo a afirmacao “Jesus € o filho de Deus feito homem”, que se caracteriza
como uma verdade revelada, aceita por um grupo. E um saber completamente fechado, que se
apresenta sob a forma de evidéncia e como um saber de revela¢do. Podemos citar além das
doutrinas religiosas, como exemplos desse saber, as ideologias.

Quanto ao saber de opinido, identifica-se como algo pessoal e partilhado, o qual também
ndo da possibilidade de discusséo por resultar de um movimento de avalia¢do pessoal, podendo
ser tanto uma opinido individual como coletiva, que procede da apropriagéo, por um sujeito, de
um saber circulante em grupos sociais.

Logo, as representacdes sociais sdo estruturadas pelos saberes de conhecimento e de
crenga, porém, a fronteira entre esses dois saberes ndo € claramente delimitada. No discurso
politico, alvo de nosso estudo, percebe-se tal porosidade entre os saberes de forma mais nitida,
uma vez que os sujeitos politicos jogam com tal condi¢cdo com fins estratégicos, ou seja, tentam,

muitas vezes, fazer com que uma verdade de crenca se passe por uma verdade de conhecimento.
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As representacdes socais, com base nos saberes de crenca, originam 0s imaginarios sociais,

conceito que veremos a seguir.

3.2 - Os imagindrios sociais

Os imaginérios constituem-se como uma forma de apreenséo da realidade dentro de um
universo de significacdo, que tem como referéncia as representagdes sociais instituidas por
determinados grupos; sdo o resultado “de uma dupla interagao: do homem com o mundo, do
homem com o homem” (CHARAUDEAU, 2018, p. 204). O imaginario ¢ da ordem do
verossimil, o possivelmente verdadeiro, ao modo que essencializa a percepcao acerca do mundo
em um saber (provisoriamente) absoluto.

Os imaginarios circulam na sociedade de forma nem sempre consciente e podem ser
engendrados por diferentes instituicdes, como sindicatos, escolas, igrejas etc., sendo
assimilados pelos membros desses grupos como um carater de evidéncia ou podem estar
submersos no que se considera inconsciente coletivo, o qual se constréi ao longo do tempo e
reflete algum tipo de juizo enraizado e naturalizado na sociedade. Nas palavras de Charaudeau
(2018, p. 203):

A medida que esses saberes, enquanto representacdes sociais, constroem o real
como universo de significacdo, segundo o principio de coeréncia, falaremos
de “imaginarios”. E tendo em vista que estes sdo identificados por enunciados
linguageiros produzidos de diferentes formas, mas semanticamente
reagrupaveis, nos os chamaremos de “imaginarios discursivos”. Enfim,
considerando que circulam no interior de um grupo social, instituindo-se em
normas de referéncia por seus membros, falaremos “imaginarios
sociodiscursivos”

A TS foi, por tempos, alvo de criticas por parte de estudiosos da AD, os quais alegavam
que a teoria ndo debatia os aspectos ideoldgicos presentes no discurso, cujos conceitos estariam
vinculados de maneira demasiadamente forte a um referencial linguistico. Todavia, o conceito
de imaginarios sociodiscursivos permite ao analista do discurso discutir questdes ideologicas,
uma vez que tal conceito abrange os sistemas de valores que circulam na sociedade. Mesmo
que a TS ndo tenha na ideologia uma categoria principal de anélise, como a vertente materialista
do discurso, ela ndo estd a margem dos estudos semiolinguisticos, pois 0s imaginarios
sociodiscursivos configuram-se com base nos saberes de crenca, que se sustentam a partir de

um movimento de avaliacdo acerca do mundo.
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Conforme Charaudeau (2018) h& uma proliferacdo de nogbes sobre ideologia, cujas
concepcdes ndo sdo absolutas, ou seja, segundo o pesquisador conceitos como ideologia,
teorias, doutrinas, por vezes entrelacam-se, ndo possuindo contornos rigidos “Quando uma
ideologia se endurece, ela tende a tornar-se uma doutrina (marxismo, capitalismo); quando é
fluida, permanece um simples sistema de crengas (socialismo, liberalismo).”
(CHARAUDEAU, 2018, p.201)

Por conseguinte, o semiolinguista ndo busca descrever ou definir o que é ideologia, mas
compreender como saberes de crenca atravessam determinados tipos de discursos e se
configuram nos imaginarios sociodiscursivos. (CHARAUDEAU, 2018)

Grupos sociais constroem e compartilham saberes que refletem valores e crencas
comuns. E frequente no discurso politico, o ator politico fazer referéncia a familia, a sua
protecdo e valorizagdo, pois ha imaginarios sociodiscursivos vinculados a valores sacralizados
sobre o que é ser uma familia e o que ela representa na sociedade, que perpassam por discursos
ligados a moral e a religido.

Como vimos no primeiro capitulo, a semiolinguistica visa articular o campo linguistico
ao plano ideoldgico, o ato de linguagem a sua exterioridade e, ao abordar o imaginario enquanto
sociodiscursivo, é compreendé-lo como a materializacdo de um ato de linguagem, uma vez que
as representacdes sdo identificaveis nos e pelos discursos que circulam na sociedade. Eles séo
investidos de um tipo de saber que reflete, por vezes, a triade ja citada pela retorica classica: o
pathos (discurso direcionado ao afeto), o logos (discurso pautado em argumentacéo racional) e
0 ethos (criacdo de uma imagem de si por meio da discursividade). Os imaginarios
sociodiscursivos circulam em espaco de interdiscursividade e ddo testemunho de identidades
coletivas.

O discurso politico, por exemplo, € marcado por imaginarios de como o politico ou
candidato ao cargo publico deve comportar-se, qual imagem deve construir para si a fim de
atender a uma expectativa da populagéo (ethos), como a argumentacao deve transpassar o seu
discurso com o objetivo de atingir e convencer o maior nimero de eleitores (logos) e como tal
discurso deve atingir as paixdes desse auditorio (pathos).

Os imaginarios refletem, como dissemos acima, valores identitarios, percepcbes ou
julgamentos partilhados pela coletividade, por tal motivo, ndo sdo fixos, mas correspondem aos
valores concebidos em determinado dominio de prética social e englobam perspectivas
diferentes conforme cada grupo. Em sua expressdo social, os imaginarios manifestam valores

compartilhados pelos grupos sociais, nos quais eles se reconhecem e estabelecem uma memdria
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identitaria. No proximo tépico aprofundaremos nossas reflexdes acerca da constituicdo das

identidades.

3.3 - Identidades social e discursiva

Conforme Charaudeau ([2009]), o0 mecanismo de construcdo identitaria implica uma
tomada de consciéncia de si mesmo; € necessario que haja a percepcdo das diferencas e
semelhancas que se estabelecem em face ao outro, € o chamado principio da alteridade.

Uma vez percebida a diferenca, origina-se um duplo processo: de atragdo e de rejeicéo.
O movimento de atracdo provem da descoberta da incompletude do ser, da fascinacdo com o
diferente, que nos move rumo a compreensao do outro. O movimento de rejeicdo ocorre
porque a diferenca constitui-se como uma ameaga para 0 sujeito, por isso, tal percepcdo é
geralmente compreendida de forma negativa e, quando tal julgamento se estabelece e se
generaliza, torna-se um estereotipo.

Segundo Amossy (2016, p. 125), a estereotipagem “¢ a operacao que consiste em pensar
o real por meio de uma representacéo cultural preexistente, um esquema coletivo cristalizado.”
As imagens concebidas dos sujeitos operam-se segundo uma doxa, isto é, conforme
representacOes partilhadas, um modelo pré-construido e inculcado no interior de um grupo.
Charaudeau estabelece uma diferenciacdo entre os imaginarios sociodiscursivos e 0s

esteredtipos, o tedrico explana sobre a sua proposta de estudo:

[...] nossa proposicdo consiste em se desfazer de uma nocgéo, o estere6tipo,
gue € demasiado restritiva, uma vez que so € identificada por seu carater de
fixacdo de uma verdade que ndo seria provada ou que seria falsa. O
imaginario ndo é verdadeiro nem falso. Ele é uma proposicdo de visdo do
mundo que se baseia nos saberes que constroem os sistemas de pensamento,
0s quais podem se excluir ou se sobrepor uns aos outros. (CHARAUDEAU,
2017, p. 587)

O estereotipo € entendido na TS como uma ideia pré-concebida de algo julgado como
negativo, quanto aos imaginarios sociodiscursivos, ndo cabe analisa-los como verdadeiros ou
falsos, bons ou ruins, mas estabelecer uma abordagem que permita apreender seu surgimento,
a situacdo comunicativa em que se inserem, qual visdo do mundo refletem. Portanto, achamos
que tal abordagem é pertinente ao nosso trabalho, uma vez que ndo pretendemos partir de uma

opinido ja estabelecida, mas buscamos determinar os imaginarios que perpassam pelo discurso
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de Tabata Amaral no campo politico e buscar na contextualizacdo historica os reflexos que se
(re)velam na atualidade.

Ao longo do capitulo 2, vimos no¢des como 0s sujeitos da linguagem, a semiotizacao
do mundo, o contrato de comunicag¢do, que perpassam por questdes identitarias, como o
reconhecimento do ato linguageiro a partir de quatro sujeitos, 0 processo de transagdo que
engloba aspectos de legitimidade, credibilidade e captacdo, a concepg¢do de parceiros em um
reconhecimento mutuo. Toda situacdo de comunicagao se constitui em um espaco de troca entre
0s parceiros e essa relacdo se define com base em alguns preceitos, dentre eles as caracteristicas
identitarias, como o0s aspectos: sociais (idade, sexo, raga, classe...); socioprofissionais (politico,
professor, médico, empresario etc); psicoldgicas (nervoso, frio, calculista, agressivo...) e
relacionais (se 0s parceiros ja se conhecem ou € um primeiro contato, relacdo de amizade,
profissional, familiar etc).

Charaudeau ([2009]) afirma que a identidade do sujeito é compdsita, ha a existéncia de
um sujeito que se constréi por meio da sua identidade discursiva, mas que necessita de uma
base da identidade social, logo, o tedrico postula que é pela combinacdo dessas duas identidades
que se efetiva o poder de influéncia do sujeito falante.

A identidade social esta relacionada a uma condicao de reconhecimento de um sujeito
pelos demais, é ela quem confere legitimidade a alguém, que, em nome de um valor
socialmente aceito, encontrar-se-a autorizado a agir de determinada maneira ou a ter o direito
a palavra. Conforme Charaudeau ([2009]), a legitimidade depende de normas institucionais,
que atribuem funcgdes, lugares e papeis aos investidos por tais normas.

Citamos anteriormente o exemplo do politico recém-eleito ao cargo de Presidente da
Republica que discursa para a instancia cidada, tal politico estara apto a exercer o cargo
mediante vitdria no processo eleitoral. Diante das normas institucionais e da identidade social
de Presidente, estd legitimado na gestdo federal, a escolher ministros, a sancionar leis
aprovadas pelo legislativo, dentre outras atribui¢6es. Estas funcdes e tal legitimidade somente
perduram enquanto no exercicio do cargo, findando ao término do mandato.

Charaudeau ([2009]) cita um outro tipo de legitimidade, aquela que é conferida em
decorréncia de premiagdes, de titulos honorificos, ingresso em academias ou organizacoes
especializadas na éarea de atuacdo (Literatura, Quimica, Engenharia etc.). Segundo o
semiolinguista, pode haver um deslocamento da legitimidade conferida por um saber fazer
para a legitimidade da palavra que permite falar em nome de sua pratica. Conforme postula o

teorico, a identidade social
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[...] é, pois, algo ‘atribuido-reconhecido’, um ‘pré-construido’: em nome de
um saber reconhecido institucionalmente, de um saber-fazer reconhecido pela
performance do individuo (experto), de uma posicdo de poder reconhecida por
filiacdo (ser bem nascido) ou por atribuicdo (ser eleito/ser condecorado), de
uma posicao de testemunha por ter vivido o acontecimento ou ter se engajado
(o militante/o combatente). (CHARAUDEAU, [2009])

Tal processo de legitimacdo, verificamos também no Capitulo 2, subtitulo 2.6 - O
contrato de comunicacao e as estratégias do discurso politico, cuja legitimidade da instancia
politica é conferida por um sujeito coletivo (eleitores), envolvendo imaginarios associados a
filiacdo, formacao ou mandato e deriva-se de um olhar social que reflete os valores dos quais
se origina.

Constata-se que a identidade social encontra-se na exterioridade do discurso, é ela quem
legitima o enunciador em funcdo do estatuto e do papel que ocupa em uma dada situacgao de
comunicagdo, ela deve responder a questdo “Estou aqui para dizer o qué, considerando o status
e o papel que me ¢ conferido por esta situagao?” (CHARAUDEAU, [2009]).

Nessa perspectiva, acionamos os trabalhos do soci6logo Erving Goffman (1985), uma
vez que o carater multidisciplinar da AD nos permite mobilizar diversas disciplinas a fim de
fazer um paralelo com estudos realizados por diferentes tedricos da filosofia, da psicanalise, da
sociologia etc, que nos ajudam em nosso objetivo de pesquisa. Goffman (1985) traz em suas
pesquisas algumas consideracdes acerca da construcdo da identidade na vida cotidiana; o autor
utiliza-se da metafora do teatro ao estudar as diferentes “mascaras” assumidas pelos sujeitos
nas variadas situagoes de interagdo nas quais se encontram.

Segundo o socidlogo (1985) a identidade é compreendida como produto da socializagéo,
desse modo, € possivel identificar quais méascaras assumir em dada situacdo de comunicacao.
Uma mesma pessoa pode se fazer valer de diferentes mascaras, por exemplo: uma mulher em
casa pode utilizar a méscara da mae protetora, no trabalho, a mascara da professora exigente,
entre um grupo de colegas assume a mascara da amiga confidente, ou seja, tais mascaras sao
inerentes a condi¢cdo humana, uma vez que podemos combinar 0s muitos papeis sociais que
assumimos, pois estamos permanentemente inseridos em um processo de representagéo.

Assim sendo, o sujeito participa de diferentes situagcdes de comunicacdo, diferentes
esferas de atividades e, conforme tais situagcOes, adota papeis adequados a esses espacos de
representacdo. O tedrico afirma que durante a encenagdo as representacdes compreendem um

equipamento expressivo, denominado fachada, que pode ser o vestuario, 0 sexo, idade,

11 Tivemos acesso ao artigo de Charaudeau (2009) por meio de sua pagina na internet (<https://www.patrick-
charaudeau.com/>), na qual os textos ndo possuem numeragéao de paginas.


https://www.patrick-charaudeau.com/
https://www.patrick-charaudeau.com/
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caracteristicas raciais, atitudes, gestos corporais, padrdes de linguagem etc., ou seja, Goffman,
como sociologo, compreende que tais recursos expressivos também comunicam, o que pode ser
feito um paralelo com o campo discursivo, uma vez que paraa AD a selecéo lexical, 0s gestos,
0 cenario, o corpo, sdo formas de inscri¢do de sentidos.

O sociblogo diz que estas fachadas podem ser assumidas de maneira intencional ou néo,
exemplificaremos com a questdo da linguagem que, em um ambiente familiar, entre amigos, o
ator social utiliza-se de uma linguagem ndo padréo, nao atento as regras gramaticais, uma vez
que a situacdo social na qual se encontra ndo solicita tal comprometimento. Todavia, em uma
situacdo de entrevista profissional ou um seminario académico, tais regras devem ser
obedecidas, por serem situacdes sociais mais formais, que vao gerar ou nao o aceite no emprego
almejado e tal desatencdo acarretaria a descrencga quanto a competéncia do enunciador, logo, a
fachada assumida seria uma encenacdo consciente de alguém que se utiliza da linguagem
formal.

Conforme Goffman (1985) observa, uma fachada social tende a se tornar
institucionalizada em termos das expectativas estereotipadas, como por exemplo o ator quando
assume um papel social estabelecido, geralmente verifica que uma determinada fachada ja foi
definida para esse papel e tende a incorpora-la. Nesse sentido, podemaos refletir que o sujeito ao
representar um papel social, representa uma identidade coletiva associada a tal papel social.

No discurso politico, tal incorporacdo € um movimento comum, pois o ator politico
busca criar uma imagem de si, que corresponda ao modelo pré-estabelecido e que busque
atender as expectativas da sociedade. Conforme Charaudeau (2018, p. 85), “o politico encontra-
se sempre tomado por uma dramaturgia que o obriga a construir para si um personagem, certa
figura que vale como uma imagem de si [...]”, sendo essa imagem construida pelo enunciador
na interagdo com o outro e apoiado em certas representacdes que estdo fixadas em certos grupos
sociais.

Portanto, segundo Goffman (1985), quando o individuo se apresenta diante dos outros
a tendéncia é incorporar valores, comportamentos, posi¢des reconhecidas como de prestigio
pela sociedade, construindo para si uma face/imagem que perpassa por representacdes
valorizadas e, para tanto, aciona dados de sua identidade social como da constituicdo da
identidade discursiva.

A identidade discursiva se constréi conforme o sujeito faz uso da palavra, ou seja, no
ato de linguagem, e deve buscar responder ao seguinte questionamento: “Estou aqui para falar

como?” (CHARAUDEAU, [2009]), uma vez que essa maneira de falar influi diretamente na



61

imagem gerada. A identidade discursiva perpassa por duas estratégias: de credibilidade e de
captacao.

A credibilidade esta associada a criacdo de uma imagem digna de credito, a gerar uma
confianga no interlocutor sob uma suposta sinceridade do sujeito falante. Objetiva responder a
pergunta: “como fazer para ser levado a sério?” (CHARAUDEAU, [2009]). Para tanto, faz-se
uso de atitudes discursivas, como a neutralidade, na qual busca apagar em sua fala as marcas
de avaliacdo pessoal; o distanciamento, em que assume uma posi¢do de analista frio, que
examina sob uma 6tica da razdo e, 0 engajamento, em que 0 sujeito assume uma posi¢do diante
dos fatos, atitude que se destina a gerar uma imagem de conviccao.

As estratégias de captacdo surgem quando o EUc ndo se encontra em posicdo de
autoridade para com o seu interlocutor, e necessita, portanto, criar meios para gerar no ato
discursivo uma adesdo as suas ideias e opinides. Conforme Charaudeau ([2009]), na captacéo,
o objetivo do enunciador ¢ responder a pergunta “Como fazer para que o outro possa ‘ser
tomado’ pelo que eu digo?”, logo, surge a necessidade de fazer crer, que pode ser por meio da
persuasao, fazer pensar ao recorrer a razdo, ou por meio da seducdo, fazer sentir ao evocar a
emocéo.

Dentre as diferentes atitudes discursivas vinculadas as estratégias de captacao, destaca-
se a atitude polémica, em que o enunciador antecipa as possiveis obje¢des do seu interlocutor
e constroi um discurso de modo a questionar as ideias ou a propria figura do outro. Pode-se
também adotar uma atitude de seducéo, na qual o locutor assume um papel de heroi, em um
relato cujos personagens gerem identificacdo ou rejeicao ao interlocutor e pode ocorrer também
uma atitude de dramatizagdo, com um discurso que faz mencéo aos dramas da vida, de forma
a apoiar-se em valores socialmente compartilhados.

A construgdo das identidades ¢ um mecanismo que esta intrinsecamente relacionado
tanto ao conceito de imaginario sociodiscursivo como as noc¢des estudadas no Capitulo 2. A
situacdo de comunicacdo, na qual os quatro sujeitos linguageiros articulam-se nos circuitos
internos e externos do quadro comunicacional, advém de um “entrecruzamento de olhares”, que
0 EU e o TU constituem-se como seres sociais e discursivos. O contrato de comunicacao
institui-se na medida que os parceiros estabelecem uma intercompreensdo, na qual, além dos
fatores como as caracteristicas da identidade social dos parceiros, sdo determinantes fatores
como o status, o papel social, o lugar que ocupam na relagdo comunicacional. Relaciona-se
também a semiotizacdo do mundo, processo de transacdo: principio da alteridade (legitimidade)
e principios da influéncia e regulacdo (credibilidade e captacdo) que se articulam a uma

competéncia discursiva e constroem uma identidade discursiva para o sujeito.
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Segundo Charaudeau ([2009]), “a identidade discursiva se constréi com base nos modos
de tomada da palavra, na organizacdo enunciativa do discurso e na manipulacao dos imaginarios
socio-discursivos”, ela estd sempre em um processo de construgdo, resultante das escolhas
efetuadas pelo sujeito falante, mas que leva em consideragdo os fatores constituintes da
identidade social, sendo nessa influéncia mutua das identidades sociais e discursivas que

emerge o ethos.

3.4 - A origem do conceito de ethos

O conceito de ethos remonta a Antiguidade Cléassica, com os estudos de Aristoteles,
conhecidos principalmente por meio de sua obra intitulada Retdrica. Para o filosofo a nogédo de
ethos refere-se a uma imagem que o orador constrdi de si mesmo, por meio do discurso, com o
objetivo de persuadir o auditorio.

Conforme Amossy (2016a), os estudos de Aristdteles partiam do entendimento que a
imagem de si era construida discursivamente, diferentemente dos romanos, para 0s quais a
construcdo imageética apoiava-se em dados externos ao discurso, cuja autoridade advinha de
fatores individuais ou institucionais, como a reputacdo da familia, o estatuto social, modo de
vida, ou seja, condi¢Bes prévias ao discurso que, segundo eles, garantiriam credibilidade a
imagem.

De acordo com Ekkehard Eggs (2016), Aristoteles propde uma triade que, ao ser
mobilizada no discurso, contribui para o sucesso da argumentacdo, sendo o logos (ou
phronesis), pertencendo ao dominio da razédo, da prudéncia, do raciocinio l6gico; o ethos (ou
areté) correspondente a virtude e o pathos (ou eunoia) relacionada a benevoléncia,
solidariedade. O ethos e o pathos sdo vinculados a esfera da emocdo, todavia o primeiro é
voltado para o orador, a construcdo da imagem do enunciador, cuja finalidade é causar boa
impressao e o segundo voltado para as disposi¢cdes emocionais do auditorio.

Segundo Emediato (2001, p. 163), a relacéo entre o orador e 0 auditorio € essencial, pois
“O orador ¢, para Aristételes, incorporado pelo Ethos, pois sua credibilidade é funcéo de seu
carater, de sua virtude e da confianca que o auditorio lhe atribui.”, por tal motivo, que
Aristoteles da ao ethos um lugar de destaque na retdrica, uma vez que esta fortemente ligado a
construcao imagética do orador, fator que o coloca em evidéncia na arte da persuasdo.

As trés categorias aqui citadas ficaram por certo tempo abandonadas e ressurgiram com

0s estudos mais recentes que se dedicaram a argumentacdo, Perelman e seus trabalhos sobre a
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nova retorica, na Sociologia, conforme postulados de Bourdieu, na pragmatica com Ducrot, ou
Goffman, dentre outros que concentraram seus trabalhos a desenvolver a questdo da imagem
de si no discurso.

A partir dos anos de 1980, alguns estudiosos vinculados a Anélise do Discurso buscaram
trabalhar o conceito de ethos de forma que ultrapassasse o0 quadro argumentativo, em uma
perspectiva que o inscreve no ato de enunciacdo. Para empreender nossa reflexdo tedrica acerca

do ethos no contexto da AD utilizaremos os trabalhos de Patrick Charaudeau (2018).

3.5 - O Ethos na Semiolinguistica

Nos estudos discursivos, encontramos vertentes que consideram o ethos apenas em uma
concepcdo discursiva, mas a linha a qual nos filiamos, a Teoria Semiolinguistica, o entende em
uma conjuncéo do plano enunciativo com os dados preexistentes ao discurso. O semiolinguista
Patrick Charaudeau (2018) estudou a questdo do ethos no campo da AD como uma das
estratégias vinculadas ao género discursivo politico. O pesquisador parte dos seguintes
questionamentos: (i) enquanto construcdo da imagem de si, o ethos liga-se a pessoa real que
fala (o locutor) ou a pessoa como ser que fala (o enunciador)? (ii) A questdo da imagem de si
concerne apenas ao individuo ou pode dizer respeito a um grupo de individuos?

Charaudeau (2018) reflete sobre a concepcao de ethos e o associa as identidades, tanto

social como discursiva:

De fato, 0 ethos, enquanto imagem que se liga aquele que fala, ndo é uma
propriedade exclusiva dele; ele é antes de tudo a imagem que se transveste 0
interlocutor a partir daquilo gque se diz. O ethos relaciona-se ao cruzamento de
olhares: olhar do outro sobre aquele que fala, olhar daquele que fala sobre a
maneira como ele pensa gque o outro o vé. Ora, para construir a imagem do
sujeito que fala, esse outro se apoia ao mesmo tempo nos dados preexistentes
ao discurso — o0 que ele sabe a priori do locutor — e nos dados trazidos pelo
proprio ato de linguagem. (CHARAUDEAU, 2018, p. 115)

Percebe-se que para o estudioso o ethos afasta-se da nogdo posta inicialmente pela
Retdrica, a qual o concebe em uma perspectiva discursiva, em que o orador constitui uma
imagem de si a partir do que se fala, e voltada para a finalidade de persuasdo. Charaudeau alia
ao ethos os conceitos de identidade, pois segundo ele, a imagem de si ancora-se tanto ao que 0
publico sabe antes acerca do sujeito enunciador quanto ao que se apresenta no ato de linguagem.
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Maingueneau (2016) em seus estudos sobre ethos também o associa ao ato enunciativo,
cujo publico constrdi uma representacdo prévia do enunciador, tal entendimento vai ao encontro
da vertente semiolinguistica. O teorico utiliza as terminologias de ethos discursivo, que emerge
a partir do ato de linguagem, e ethos pré-discursivo, ligado a imagem preexistente do locutor,
todavia considera-se, perante a AD, que o discurso nédo se restringe ao ato de linguagem (projeto
de fala em si), pois o gestual se comunica, as expressdes faciais, 0 cenario, as vestimentas, logo,
sdo também considerados discursos e se amalgamam na construcdo da imagem do enunciador.

Os estudos de Amossy aproximam-se da abordagem de ethos posta pela TS, uma vez
que a pesquisadora compreende que “a eficicia da palavra ndo € nem puramente exterior
(institucional) nem puramente interna (linguageira). Ela acontece simultaneamente em
diferentes niveis.” (AMOSSY, 2016, p.136). Entretanto a autora (2016), diferentemente de
Charaudeau, trabalha com a questdo da imagem prévia a partir do conceito de estere6tipo, que
reflete representacdes sociais cristalizadas, cuja doxa, ou seja, a crenga comum, compreende
um saber preexistente que o auditorio detém sobre o orador. Logo, o enunciador adequa o seu
discurso conforme os esquemas coletivos que julga interiorizado pelo destinatario.

Segundo Amossy (2016a) a construgdo da imagem de si estd contida em todo ato de
linguagem, sem que o locutor faga de forma explicita um autorretrato de si, uma vez que sua
maneira de dizer implica em uma construcao do ethos, observada a partir das suas competéncias
linguisticas, na entonacdo, em seu estilo, as quais sdo utilizadas pelo interlocutor para a
construcdo de uma representacdo do locutor, ou seja, tal imagem é elaborada de forma
independente & inteng&o do locutor.

Percebemos que a AD incorpora alguns conceitos da Retérica, mas com adaptacdes,
como a trilogia ethos, pathos e logos, muito abordada por diferentes teorias que estudam a
linguagem. Charaudeau, Maingueneau e Amossy possuem pontos de convergéncia em seus
trabalhos, os trés afastam-se do conceito aristotélico que enquadra o ethos em uma perspectiva
de persuasdo, e o trazem para o campo dos estudos discursivos, segundo um entendimento que
ndo busca um convencimento do auditorio, mas apreender como a construcdo discursiva
constitui a imagem do enunciador.

A nossa opcao por trabalhar o conceito de ethos sob a perspectiva semiolinguistica
ocorre por partilharmos o entendimento que, de fato, as identidades sociais e discursivas
influenciam na construcdo da imagem de si. No campo politico, objeto de nosso estudo, é
recorrente o0 acionamento, por parte dos candidatos, de fatos de sua vida pregressa, como a
profissdo, percurso educacional, informacdes sobre a familia, atividades de lazer que praticam,

dentre outras informacdes que ajudardo a compor um projeto enunciativo voltado a conquistar
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o eleitor, a construir uma imagem positiva de si, que atenda aquilo que acredita ser apreciado
por determinado publico, como ser um bom lider, religioso, competente, que valoriza a familia
etc. Entendemos que até mesmo sem conhecer dados precedentes ao candidato o enunciador é
capaz de elaborar uma imagem deste, uma vez que € comum circular na sociedade imaginarios
acerca do politico.

Retornando a problematica posta de ser o ethos uma imagem referente ao enunciador

Ou ao sujeito empirico do texto, a semiolinguistica entende que é por meio do ato linguageiro
que o locutor constroi uma imagem de si, porém para 0 ato enunciativo obter sucesso é preciso
considerar os dois aspectos: 0 sujeito enquanto ser social e como uma construcdo discursiva.

Logo, a posicdo adotada pela TS inscreve o ethos como resultado do ato discursivo, das
escolhas linguisticas efetuadas pelo EUc para originar um EUe, mas ao mesmo tempo, apoia-
se na imagem prévia relacionada ao enunciador. O semiolinguista afirma que o ethos é
resultado da fuséo de duas identidades, a social e a discursiva, as quais se incorporaram em
uma unica, sendo essa combinacao que gera o poder de influéncia do enunciador.

O EUc mostra-se em sua identidade social, na qual se funda sua legitimidade e seu
direito a palavra, segundo a situacdo de comunicagdo em que esta inserido. Situagcdo composta,
dentre outros elementos, pelo contrato de comunicagdo que, em funcdo da identidade dos
parceiros e dos objetivos comunicacionais destes, retine as condi¢fes para a realizacdo do ato
enunciativo, no qual o sujeito constroi para si uma identidade discursiva, que resulta o EUe.

Conforme Charaudeau (2018), o destinatario pode construir do enunciador uma imagem
que este ndo desejou, ou seja, contrariando a visada discursiva pretendida pelo locutor, logo a
construcéo do ethos da-se na relagdo estabelecida entre o EUe e o TUd, sujeitos discursivos,
projetados pelo EUC.

Chegamos, portanto, a resposta da primeira pergunta apontada na introducdo desta

secdo, referente ao ethos enquanto construcao imagética de si, ligar-se a pessoa real que fala (o
locutor) ou a pessoa como ser que fala (o enunciador). Diante dos estudos apresentados,
percebemos que o ethos na TS é entendido na conjuntura da fusdo daquilo que se sabe a priori
do locutor e do que é construido no ato de linguagem. Como aponta Charaudeau (2018), o ethos
liga-se a um cruzamento de olhares, € aimagem que o locutor objetiva produzir de si, construida
discursivamente a partir da maneira como pensa que 0 outro 0 V& ou como deseja que 0 outro o
veja, associada a imagem que o interlocutor tem do sujeito falante, com base em indicios pré-
discursivos.

Para responder ao segundo questionamento apresentado no inicio deste topico, se a

imagem de si concerne apenas ao individuo ou se pode dizer respeito a um grupo de individuos,
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sustenta-se que a questdo identitaria perpassa as representacdes sociais circulantes em dada
comunidade e que se configuram como imaginarios sociodiscursivos.

Logo, chegamos a resposta da segunda questdo, uma vez que o ethos, enquanto
relacionado a percepgdo das representacbes sociais, ligado a uma memoria coletiva, pode
associar-se a uma imagem coletiva, oriunda de uma visdo essencializada de determinados
grupos, o que Charaudeau denomina ethos coletivo, que “corresponde a uma visdo global, mas
a diferenca do ethos singular, ele é construido apenas pela atribuicdo aprioristica de uma
identidade que emana de uma opinido coletiva em relagdo a um outro grupo.”
(CHARAUDEAU, 2018, p. 117). Podemos exemplificar o entendimento sobre ethos coletivo
com a representacdo de que as mulheres sdo sensiveis, que todo carioca € esperto ou que todo
mineiro € sossegado.

O ethos, como resultado de um jogo de mascaras, que aciona diferentes representaces
sociais, pauta-se em uma encenacao linguageira, na qual os sujeitos, em fungdo dos imaginarios
sociodiscursivos e das identidades dos parceiros, constroem imagens uns dos outros ao agirem
e falarem.

Portanto, compreendemos que o ethos deve ser considerado tanto em uma perspectiva
extradiscursiva quanto intradiscursiva, ndo sendo construido somente por meio do discurso,
uma vez que influem aspectos sociais em sua composi¢cdo, 0 que nos possibilitara melhor
compreender as imagens acionadas pela mulher no discurso politico. A seguir, dissertaremos

acerca das duas categorias de ethos propostas por Charaudeau.

3.6 - Ethé de credibilidade e Ethé de identificagdo

Charaudeau (2018) desenvolveu seus estudos em uma perspectiva tedrica alicercada no
discurso politico, o tedrico apresenta duas categorias de ethos: ethé de credibilidade, fundados
em um discurso da razdo e ethé de identificacdo vinculados a um discurso do afeto. Porém,
estes conceitos podem ser adaptados e utilizados em outros géneros do discurso como o
publicitario, o religioso, o jornalistico etc. Ressalta-se que a AD francesa nasce
fundamentalmente da analise dos discursos politicos e foi sendo ampliada para outros campos
de investigacdo, possibilitando estudos nas mais diversas areas.

Na teoria proposta por Charaudeau, as categorias de ethos foram estipuladas a partir dos

estudos com foco no discurso politico, conforme o teorico
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[...] o ethos politico é resultado de uma alquimia complexa feita de tracos
pessoais de carater, de corporalidade, de comportamentos, de declaragdes
verbais, tudo relacionado as expectativas vagas dos cidaddos, por meio dos
imaginérios que atribuem valores positivos e negativos a essas maneiras de
ser. (CHARAUDEAU, 2018, p. 137)

Na TS a credibilidade ndo € uma qualidade associada a identidade social do sujeito, mas
resultado de um constructo discursivo efetuado pelo falante, de modo a torna-lo digno de
crédito. O pesquisador (2018) desenvolve o exemplo do sujeito politico, o qual deve responder
a seguinte pergunta: “Como fazer para ser aceito?”, para tanto, deve construir, por meio da
encenacdo linguageira, uma imagem em que se coloque como digno de fé, que corresponda a
qualidade de credibilidade, dessa forma, deve demostrar um poder fazer, uma vez que mostrar-
se crivel implica ter esse poder.

No discurso politico a credibilidade é essencial, mostrar uma imagem de si que consiste
em levar o interlocutor a acreditar que se tem conhecimento ou meios de p6r em préatica aquilo
que anuncia ou promete. Conforme Charaudeau (2018), a credibilidade deve satisfazer
concomitantemente a trés condigOes: de sinceridade, que equivale a apresentar-se como
transparente, desenvolver um discurso que aparenta ser verdadeiro; condi¢do de performance,
referente a um fazer, aplicar o que se promete e condicdo de eficacia que diz respeito a
ocorréncia de resultados positivos aquilo que foi prometido.

Para representar o conjunto de ethé de credibilidade, Charaudeau define trés tipos de
ethos: sério, virtuoso e competente. O ethos de sério é caracterizado por diferentes indices
corporais e mimicos, como por exemplo uma expressao circunspecta, rigidez na postura
corporal, um comportamento comedido diante de criticas. indices verbais também sdo
considerados, como tom firme e ponderado, um falar direto e simples, sem muitos efeitos
oratorios. O ethos de seriedade também se constroi pelas propostas de trabalho apresentadas,
as quais ndo podem ser de dificil realizag&o.

O ethos de virtude esta associado a uma visdo nobre da politica, ou seja, o politico deve
demonstrar sinceridade, fidelidade e uma honestidade pessoal, que remete tanto a uma retidao
de carater na vida puablica como privada. Por fim, o ethos de competéncia exige,
simultaneamente, o saber e a habilidade, o enunciador deve demostrar dominio do assunto do
qual trata e deve provar ter 0os meios, poder e experiéncia devidos para realizar suas propostas.

Os ethé de identificacdo sdo extraidos do afeto social e visam alcancar o maior numero
de individuos, conforme Charaudeau (2018), o ethos € construido com base em uma triplice

relagdo: entre si, 0 outro e um terceiro ausente, portador de uma imagem ideal de referéncia; o
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si visa afiancar a imagem ideal e o outro, influenciado por essa imagem, adere & pessoa que a
ele se dirige. E dessa forma transcorre o discurso politico, no qual o ethos do enunciador €
construido direcionado a si mesmo, para o eleitor e para os valores sociais de referéncia.

Os ethé de identificagdo acionam diferentes valores que o politico acredita que
provocardo uma aquiescéncia do cidad@o, como imagens associadas a um conservadorismo ou
de liberal, sinceridade, homem ou mulher “do povo”, intelectual, logo, joga com imagens que
considera positivas, ligadas a valores de referéncia e que, perante determinado publico, podera
resultar em uma adesdo desse possivel eleitor.

O teodrico destaca alguns ethé de identificagdo mais recorrentes no discurso politico,
sendo eles: poténcia, carater, inteligéncia, humanidade, chefe e solidariedade. De forma breve,
apresentaremos alguns pontos relevantes de cada ethos a fim de caracteriza-los.

O ethos de poténcia é entendido como uma energia fisica que impulsiona a agdo, remete
ao imaginario de forca corporal ou determinagdo em agir. O ethos de carater também é
vinculado a forca, porém, neste caso, a do espirito, sendo relacionado a coragem, controle de
si, firmeza e moderacdo. O ethos de inteligéncia desperta a admiracao e o respeito aquela pessoa
que demostra possui-la, € uma caracteristica vinculada nao a vida politica do enunciador, mas
é apreendida decorrente do comportamento da vida privada.

Outro ethos que compde o conjunto de ethé de identificacdo é o de humanidade,
associado a capacidade que o politico tem de demonstrar sentimentos, compaixao para com
aqueles que sofrem. Geralmente € acionado em situa¢Ges dramaticas, como acidentes, tragédias
naturais ou humanitarias, nas quais o politico expressa sentimentos de comocao que envolve a
situagéo.

O ethos de chefe se direciona para o cidaddo, “¢ uma construgdo de si para que o outro
adira, siga, identifique-se a este ser que supostamente é representado por um outro si-mesmo
idealizado.” (CHARAUDEAU, 2018, p. 153). No dominio politico essa figura ¢ associada a
imagem daquele que conduz e comanda o seu povo.

Por fim, tem-se o ethos de solidariedade que se caracteriza “pela vontade de estar junto,
de néo se distinguir dos outros membros do grupo e, sobretudo, de unir-se a eles a partir do
momento em que se encontrarem ameacados.” (CHARAUDEAU, 2018, p. 163). O movimento
identitario de solidariedade é expresso por um sentimento de partilha, mostrar-se atento as
necessidades dos outros.

Diante da apresentagdo e breve explanagdo acerca das duas categorias de ethé
determinadas por Charaudeau, reflete-se que no discurso politico o ethos deve abranger

imaginarios amplamente engendrados na sociedade, para que atinja a grande parte do eleitorado
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de modo a haver identificacdo e/ou credibilidade. Conforme o tedrico assevera, o ethos é como
um espelho da cidadania “no qual se refletem os desejos uns dos outros”. (CHARAUDEAU,
2018, p. 87)

Para fechar esse capitulo, abordaremos no préximo tépico o modo de organizagdo
enunciativo do discurso, no qual encontramos 0s protagonistas, seres de fala, internos ao ato
linguageiro e que nos auxiliam, por meio de todo o contexto discursivo, a compreender a
encenacgdo do ato de comunicacao e a depreender a identidade discursiva que é base para a

constituicdo do ethos.

3.7 - O modo de organizacdo Enunciativo

Na TS do discurso, Charaudeau (2019a) aponta que o ato de comunicagdo € composto
pela situacdo de comunicacgdo, a lingua, o texto e 0os modos de organizagdo do discurso. No
capitulo 2 ja abordamos alguns desses componentes, nosso foco neste tépico é o ultimo
elemento, ou seja, 0 modo de organizacao do discurso, mais especificamente o enunciativo.

Charaudeau (2019a) define o modo de organizacao do discurso como os procedimentos
linguisticos que operam na categorizacdo do mundo referencial, conforme finalidade
estabelecida pelo enunciador: enunciar, descrever, narrar e argumentar. Por conseguinte, o autor
lista quatro modos: enunciativo, descritivo, narrativo e argumentativo.

Para iniciar nossas consideragdes acerca do modo enunciativo do discurso é primordial
refletir sobre o conceito de enunciagio. Nesse sentido, Xavier (2021) cita os estudos de Emile
Benveniste (1970) ao afirmar que a enunciacao € o ato de colocar em uso o sistema da lingua,
sendo o discurso a manifestacdo da enunciacdo. Podemos entender a enunciagdo como um
processo que coloca em funcionamento a lingua e resulta no enunciado, como seu produto.
Segundo Xavier (2021, p. 100, grifos da autora) “O modo enunciativo €, portanto, uma
categoria do discurso (e ndo de lingua) e se refere ao comportamento dos interlocutores, seres
da fala, internos ao ato de linguagem.”

O modo enunciativo articula-se segundo duas ordens: linguistica, que reflete as marcas
linguisticas do enunciador no enunciado, como por exemplo, pronomes pessoais, advérbios,
tempos verbais, adjetivos etc; a segunda ordem ¢é a discursiva, refere-se a encenacao do dizer
pelo enunciador, os efeitos de sentidos produzidos, e, ademais, a partir dessa ordem os outros
modos discursivos (descritivo, narrativo e argumentativo) sdo colocados em cena.
(CHARAUDEAU, 2019a)
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Portanto, 0 modo enunciativo € uma categoria do discurso que designa o modo pelo qual
0 sujeito falante atua na encenacdo do ato de comunicacgdo, logo, tal modo relaciona-se ao
ordenamento das categorias da lingua, de forma a apreender a posi¢do que o sujeito falante
ocupa em relagdo ao interlocutor, em relacdo ao que ele proprio diz e em relagdo ao que o outro
diz, ao passo que também atravessa a encenagdo dos demais modos de organizacgéo.

Como nossa pesquisa € voltada para o estudo do discurso politico, caracterizado como
um “jogo de mascaras”, em que a encenacdo discursiva ocorre por meio da acdo de influéncia
entre enunciador e sujeito destinatario, agdo, comumente, mascarada por meio de diversos
procedimentos linguistico-discursivos, entendemos que estudar 0 modo enunciativo € uma
forma de apreender a construgdo de sentidos no corpus selecionado.

Concernente aos procedimentos enunciativos, distingue-se trés fungdes, sobre as quais,
para facilitar o entendimento, elaboramos exemplificagdes:

e Enunciacéo alocutiva: ha o estabelecimento de uma relacéo de influéncia entre locutor
e interlocutor, geralmente expressa por meio de pronomes pessoais de segunda pessoa,
acompanhados de verbos modais, de qualificativos e de variadas denominagdes que
refletem a implicacdo do interlocutor, o lugar designado a ele pelo locutor e a relacédo
entre ambos. Conforme Charaudeau (2018), a forma como o interlocutor é acionado no
enunciado, tem o poder de fabricar determinada imagem do locutor, fato que contribui
na construcdo do ethos. No enunciado “Meu povo ...” proferido por um politico, aciona-
se a imagem de um chefe de Estado, quanto ao enunciado “Companheiros e
companbheiras ...” o interlocutor podera acionar a imagem de um politico de esquerda,
devido aos imaginarios sociais estabelecidos na sociedade sobre tal construgdo
enunciativa advinda de um politico.

e Enunciacdo elocutiva: revela-se o ponto de vista do locutor. Tal enunciacéo é expressa
por pronomes pessoais de primeira pessoa acrescidos de verbos modais, de advérbios e
de qualificativos que, além de colocar o enunciador em cena, refletem seu
posicionamento. No enunciado “Eu me comprometo a cuidar de nossos jovens.” o
trecho destaca o enunciador e fabrica um ethos de compromisso, de alguém que esta se
responsabilizando com a juventude. Conforme Charaudeau (2018), quando a
enunciacdo elocutiva € expressa por meio de pronome de terceira pessoa no plural,
contribui para criar um ethos de solidariedade, como em “Vamos lutar para a construgao
de um pais mais justo”, no qual o politico apresenta-se como alguém que se encontra

junto ao povo, em uma luta, supostamente, conjunta.
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e Enunciaco delocutiva: retoma a fala de um terceiro. E expressa por meio de enunciados
que visam apagar tragcos dos interlocutores, a fim de aparentar impessoalidade. Segundo
Charaudeau (2018, p. 179), “A enunciac¢ao delocutiva faz o auditorio entrar em um
mundo de evidéncia e, empregada no discurso politico, paramenta o orador como se
fosse um soberano, pois ele é colocado acima da massa e se faz portador de uma verdade
estabelecida.” No exemplo “Brasil, um pais de todos” o enunciado ndo implica um
enunciador nem um interlocutor, a voz que emerge é uma voz que apresenta uma —
suposta — verdade soberana: o Brasil € um pais que oferece a incluséo de todos.
Charaudeau (2019a) apresenta um quadro dos procedimentos da construc¢ao enunciativa,

composto por trés colunas: Comportamentos Enunciativos, Especificagbes Enunciativas e

Categorias de Lingua, que pode ser representado da seguinte forma:

Figura 5 - Procedimentos de construcdo enunciativa

COMPORTAMENTOS
ENUNCIATIVOS

ESPECIFICACOES
ENUNCIATIVAS

CATEGORIAS DE
LINGUA

Interpelagédo

RELACAO DE Relagao de forca Injungio
INFLUENCIA _ Autorizagio
(Iocutorllztferlocutor) AViso
(relac@o do locutor ao Julgamento
interlocutor) Sugestdo
Proposta
:> ALOCUTIVO Relacao de pedido Interrogacéo
Peticdo
(locutor/interlocutor)
-+
Modo de saber Constatacédo
PONTO DE VISTA Saber/ignoréancia
SOBRE O MUNDO Avaliacdo Opinido
Apreciagéo
(relacdo do locutor consigo Motivagao Obrigacéo
mesmo) Possibilidade
Querer
ELOCUTIVO Engajamento Promessa
:’A Aceitacdo / recusa
Acordo / desacordo
Declaracdo
Deciséo Proclamagéo
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APAGAMENTO DO
PONTO DE VISTA como 0 mundo se impde Assercéo

(relacéo do locutor com um
terceiro)

:> DELOCUTIVO

como outro fala Discurso relatado

(Fonte: CHARAUDEAU, 20194, p. 85)

Desse modo, entendemos que abordar o modo enunciativo do discurso é de fundamental
importancia para buscar, a partir das marcas linguisticas, os efeitos de sentidos que emergem
da enunciacdo no corpus por nds trabalhado, sendo o discurso politico um campo fértil para
buscar compreender a encenacdo discursiva do enunciador dentro de determinado propdsito
comunicativo.

Ap0s a apresentacao dos conceitos tedricos, no proximo capitulo, partiremos para uma
contextualizacdo historica acerca da inser¢do da mulher no campo politico e toda a resisténcia

enfrentada para ocupar espacos, até entdo, dominados pelos homens.



73

4 — A trajetoria da mulher no Brasil

Frente ao tema que desenvolvemos neste trabalho acerca da construcdo do ethos da
parlamentar Tabata Amaral, na rede social Instagram, pensando a articulacdo do ethos com a
construcdo social do sujeito feminino, consideramos pertinente discutir neste capitulo o
percurso historico que a mulher perfaz ao longo dos anos: suas lutas e conquistas para ocupar
lugares e posicOes a elas negados; o movimento feminista e a luta sufragista brasileira sdo
pontos de intersec¢do com nossa pesquisa.

O levantamento histérico é relevante uma vez que seus reflexos se fazem presentes na
sociedade e nos discursos atuais, cujos enunciados refletem a historicidade. A luta feminina
buscou (e ainda busca) posicGes igualitarias em relacdo aos homens, mulheres movidas contra
a violéncia sexista advinda de construcGes sociais que perpassam séculos, que sofreram
resisténcia para adentrar campos vistos como masculinos, como a inser¢do na vida académica,

em indmeras carreiras e na arena politica, ainda hoje, fortemente preenchida por homens.

4.1 - Hierarquia e opressdo na condicao de vida feminina

Abordar a tematica feminina é trazer ao debate os lugares ocupados pelas mulheres,
muitos dos quais foram historicamente invisibilizados, as representacdes instituidas acerca do
género, o cerceamento de direitos, a vigilia sobre seus corpos e sua sexualidade, mas, a0 mesmo
tempo, nao ¢ contar a historia feminina como um “adendo”, de forma secundaria, mas ressaltar
as inumeras lutas das mulheres para a conquista e manutencéo de direitos adquiridos; € pensar
0 papel central exercido por elas nos mais diferentes niveis de atividade, como artistico,
cientifico, educacional, politico, dentre tantos outros nos quais se fizeram presentes.

De tal forma, abordaremos ao longo desse capitulo as situacfes de opressdo que as
mulheres estavam submetidas, mas também trataremos da luta feminista, que buscou e ainda
busca a emancipacdo das mulheres, a visibilidade as pautas reivindicadas e a obtencdo de
melhores condi¢6es de salude, trabalho, educacdo, acesso a direitos etc.

Para entender o papel que a mulher tem hoje na sociedade, é preciso refletir sobre a
construcdo histdrica da formacéo politica, estrutural e econdmica do Brasil: somos uma pais de
origem colonial, escravocrata e agraria.

No Brasil Colbnia, encontramos diferentes formas de opressdo e violéncia contra

mulheres indigenas, brancas e negras. Segundo Teles (1999), o homem europeu colonizador
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via 0 homem indigena como um trabalhador e ser explorado, enquanto as mulheres indigenas
eram enxergadas como concubinas ou para o trabalho doméstico.

As mulheres brancas também eram objetificadas, trazidas ao Brasil com o intuito de
cumprir a determinacéo do rei de povoar o pais. A Coldnia era explorada em prol do capitalismo
emergente na Europa e as mulheres eram da mesma forma exploradas, a sociedade organizou-
se de modo patriarcal, cujas decises e privilégios cabiam ao homem. As mulheres brancas
cabia o trabalho doméstico, cuidado com o lar, tarefas de fiacao, tecelagem, rendas e bordados.
(TELES, 1999)

A Igreja Catolica era uma das disseminadoras da ideologia patriarcal e delegava a
mulher o papel de submissdo ao esposo e, que esta mesma mulher, deveria ser constantemente

vigiada e cerceada

O fundamento escolhido para justificar a repressdo da mulher era simples: o
homem era superior, e portanto cabia a ele exercer a autoridade. [...] De modo
gue o macho (marido, pai, irméo etc.) representava Cristo no lar. A mulher
estava condenada, por definicdo, a pagar eternamente pelo erro de Eva, a
primeira fémea, que levou Adado ao pecado e tirou da humanidade futura a
possibilidade de gozar da inocéncia paradisiaca. Ja que a mulher partilhava da
esséncia de Eva, tinha de ser permanentemente controlada. (ARAUJJO, 2020,
p. 45-46)

A mulher negra, assim como a indigena, também era violentada, usada como
instrumento de prazer sexual do homem branco, trabalhava nas lavouras e de servicais nas
fazendas ou casarfes, muitas escravas jovens e que estivessem em periodo lactante eram
obrigadas a ser amas-de-leite dos filhos dos senhores brancos. A imposigao estabelecida “sobre
as escravas lactantes em privilegiar as criangas brancas impossibilitava delas darem os cuidados
necessarios para sua propria prole, o que acarretava a alta mortalidade entre as criancas negras.”
(SILVA, 2016, p. 302). Muitas escravas lactantes eram vendidas, 0 comércio de amas-de-leite
para alimentacao dos filhos de terceiros tornou-se um negocio rentavel para seus senhores.

Segundo Carneiro (2019), no Brasil e na América Latina a origem da construcao
identitaria esta na violacdo colonial efetuada pelos homens brancos sobre mulheres negras e
indigenas, sendo a violéncia sexual colonial “o ‘cimento’ de todas as hierarquias de género e
raca presentes em nossas sociedades” (CARNEIRO, 2019, p.313), com a mulher negra

invisibilizada, erotizada e violentada ao longo da nossa formacao nacional.
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O Brasil formou-se tendo por base a concentracgdo da terra, com um regime latifundiéario-
escravocrata, criou uma estrutura social rigida, na qual a mulher da classe dominante deveria

ser submissa ao marido, cuidadora da familia e do lar e exemplo de moral.

4.2 — As diferentes formas de opressao feminina

Ao longo do tempo as mulheres foram silenciadas e excluidas de muitos lugares
publicos de decisdes, a sociedade ocidental, amparada por um modelo patriarcal, delegava a
mulher branca o espago particular, ou seja, o lar era seu lugar. Para tanto, meninas eram
educadas para serem esposas dedicadas, maes zelosas e donas de casa exemplares.

As escolas eram em maior nimero destinadas a educacdo dos meninos, conforme Louro
(2020), as meninas que recebiam instrucdo educacional eram, prioritariamente, filhas daqueles
que possuiam boa posicdo social e econdmica, frequentavam aulas de piano e francés, seus
ensinamentos privilegiavam o desenvolvimento de habilidades artesanais como bordado,
trabalhos em renda, croché, o aprendizado da culinaria e maneiras de comandar a casa. Logo,
justificava-se a educacdo das meninas para tornarem-nas esposas e maes virtuosas, modelos de
conduta e carater do lar, responsaveis por educar as geragdes do futuro e fornecer bons cidaddos
ao pais.

Conforme Almeida (1998), a mentalidade acerca da educacao feminina no Brasil foi
heranca recebida, enquanto colbnia, de Portugal, pais que desde o século XVIII defendia uma
educacao para as meninas com o intuito de torna-las boas esposas e maes. Pauta abordada no
meio portugués por diferentes intelectuais como em Cartas sobre a educacéo da mocidade,
escrita por Anténio Nunes Ribeiro Sanches em 1750. Mesmo apds a Proclamacéo da Republica,
o0 Brasil continuou-se a veicular o mesmo pensamento, atribuindo a mulher o espaco doméstico
e uma educacéo voltada para os cuidados do lar.

A educacdo das mulheres, portanto, ainda perpassava pelo territorio dos valores, da
moralidade, cujos ensinamentos recebidos deveriam refletir-se no ambiente doméstico. A
educacdo feminina ndo poderia ser concebida sem uma solida formacdo cristd, em uma
sociedade, que, ainda hoje, sofre fortes influéncias do catolicismo. A Virgem Maria, mée de
Jesus, era 0 modelo de mulher e mée a ser seguido, caracteristicas como dogura, dedicacao,
entrega a familia, pureza, abdicacdo, deveriam guiar o ideal feminino, em busca de uma
constante perfeicdo moral.

O casamento e a maternidade eram vistos como a verdadeira profissao feminina e dela

nédo deveria se afastar. O lar era o reduto feminino, segundo 0 pensamento que vigorava na
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sociedade brasileira ha tempos. O Brasil Colonia era permeado pela ideia que “havia apenas
trés ocasides em que a mulher poderia sair do lar durante toda a sua vida: para se batizar, para
se casar e para ser enterrada.” (ARAUJO, 2020, p. 49), a circulagdo de mulheres em espagos
publicos deveria ocorrer apenas em ocasides especiais, como em eventos religiosos.

No ambito cientifico, Priore (2020) traz um estudo sobre a medicina e o corpo feminino
nos primeiros tempos de colonizacdo. A pesquisadora expde que o desconhecimento anatémico,
a ignorancia fisiologica e as fantasias sobre o corpo feminino construiam um discurso cientifico
errdneo sobre a saude da mulher. Médicos visavam compreender o funcionamento do Utero,
chamado de madre, visto somente para fins de procriacdo, “a fémea nao devia ser mais do que
terra fértil a ser fecundada pelo macho.” (PRIORE, 2020, p. 82)

Nessa perspectiva 0s medicos reforcavam a ideia de que a funcéo biologica da mulher
ligada & fecundidade era relacionada a fatores morais e metafisicos, como fragilidade,
submisséo, possuir bons sentimentos e exercer a maternidade.

O corpo feminino era captado pelo olhar médico sob o viés da fecundidade, a madre
era, segundo o entendimento médico de entdo, o critério que estabelecia a saide da mulher.
Conforme Priore (2020), no Brasil Colonia, sangramentos eram feitos sob os mais diversos
pretextos, sendo a sangria entendida como um excelente remédio para o corpo da mulher,
inclusive as parturientes eram vitimas dessa pratica. “Marcada por sincopes, entrecortada por
espasmos, convulsdes e gritos de sofrimento, essa forma horrivel de morrer esvaindo-se em
sangue lembrava uma espécie de rito em que a mae dava a vida pelo rebento.” (PRIORE, 2020,
p. 98).

O corpo feminino era cercado de imaginarios, inclusive, que era instrumento do
maligno, carregando em si o pecado “era um espaco de disputa entre Deus e o Diabo” (PRIORE,
2020, p. 113). Mulheres que detinham o conhecimento da cura, ervas, infusdes, tornavam-se
perigosas, eram atacadas, perseguidas e, por vezes, mortas, sob a acusacao de curandeirismo.

As mulheres é associado imaginarios como de culpabilidade; mitos, lendas, parabolas
refletem tal questdo: no discurso cristdo a culpa é consequéncia de um pecado cometido, como
também de um ato original “Foi pela mulher que o pecado comegou, e é por causa dela que
todos nos morreremos.” (Eclesidstico 25, 24). Versiculo biblico que remete a Eva que, ao lado
do homem, come a fruta proibida, associada ao conhecimento e, dessa forma, perde o direito
ao Paraiso.

Tais consideragdes levam a refletir sobre o cerceamento do corpo, do conhecimento, do
fazer feminino, controlados em diferentes ambitos, seja na medicina, na educacéo, nas relacées

sociais, o olhar e a voz predominante eram masculinos. As mulheres eram consideradas como
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cidadas de segunda classe, desprovidas de preparo e “portadoras de cérebros ‘pouco
desenvolvidos’ pelo seu ‘desuso’” (LOURO, 2020, p. 449), a elas cabia o cuidado com a
familia; seus sonhos e anseios pessoais deveriam ser apagados e considerados sob a vertente da
funcéo social: formadora dos futuros cidadaos.

O ideal normativo de boa esposa e mée cuidadosa, que tinha o lar como seu reduto, era
0 vigente em uma sociedade fortemente estabelecida sob o viés patriarcal. Mas esta € apenas
uma perspectiva da realidade feminina, pois reflete uma condi¢do da mulher branca, de classe
média e alta. Mulheres negras e aquelas oriundas de classe social mais baixa ocupavam postos
no mercado de trabalho: estavam presentes nas fabricas, como empregadas domésticas,
parteiras, costureiras, servi¢os considerados de menor valor social.

A mulher se fazia presente em diferentes areas trabalhistas, na agricultura o trabalho
escravo foi substituido pela contratacdo das familias, cujo trabalho feminino estava incluido na
contratacéo dos servigos. As mulheres trabalhavam tanto para os donos das terras como para a
prépria subsisténcia, no preparo de carnes, doces, farinhas, no plantio, cuidado com os animais,
dividiam com os maridos tais tarefas.

O espaco fabril contava com inimeras mulheres imigrantes, vindas de diferentes paises
europeus, que substituiram a mao de obra escrava. Elas trabalhavam nas industrias de fiagdo e
tecelagem, enquanto homens ocupavam postos nos setores de metalurgia, calgados e mobiliario.
(RAGO, 2020) Os salarios oferecidos as mulheres eram ainda mais baixos que o dos homens,
além da questéo salarial ainda sofriam com o assédio sexual nos locais de trabalho.

As mulheres negras, apés o fim do periodo escravocrata, continuaram trabalhando em
condi¢des subumanas, com baixos salérios e tratamento degradante, eram consideradas “como
figuras extremamente rudes, barbaras e promiscuas, destituidas, portanto, de qualquer direito
de cidadania.” (RAGO, 2020, p. 582)

Nota-se que o tratamento dedicado a mulher ndo era coeso, o ideal feminino veiculado
diante uma aceitacdo social de recato, beleza, perfeicdo moral, maes de familia era a mulher
branca, de classe média e alta. As demais, como mulheres negras, imigrantes, de baixas
condigdes sociais, além de opressao de género, sofriam as mais diferentes formas de violéncias:
fisica, sexual, exploracédo do trabalho etc. Para justificar os abusos sob uma perspectiva moral,
o argumento veiculado era “que as mulheres das camadas mais carentes da populacao, quer
devido a constitui¢do fisica, quer a falta de formac¢ao moral, eram muito inferiores as ‘mulheres
normais’ € mais inclinadas aos vicios e tentacdes o0 mundo moderno.” (RAGO, 2020, p. 593)

Assim como as mulheres eram percebidas e tratadas de maneiras diferenciadas, o

movimento feminista brasileiro também néo abarcou as diferencas existentes de classe e género.
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O movimento brasileiro foi liderado por mulheres brancas e provenientes de classe social
elevada, que reivindicavam, dentre outras pautas, uma insercdo igualitaria no mercado de
trabalho, controlado pelos homens.

Logo, enquanto algumas mulheres lutavam para trabalhar, outras desejavam condicfes
de trabalho mais dignas, melhores salarios, locais de trabalho higienizados, protecdo contra o
assédio. Percebe-se um movimento feminista brasileiro construido, principalmente, sob pautas
consideradas a partir de visdes e realidades de mulheres da alta classe social, que
compartilhavam entre si caracteristicas comuns de opressdao de género, mas que ndo se

aprofundava nas opressdes sofridas por mulheres de outras classes sociais e de outras ragas.

4.3 — O movimento feminista no contexto brasileiro

O movimento feminista nos possibilita refletir sobre as conquistas alcancadas sob acéo
organizada das mulheres, temas como planejamento familiar, sexualidade, violéncia doméstica,
salde, educacdo, participacdo da vida social, o voto, puderam ser debatidos pelo viés da

desigualdade de género. Segundo Duarte (2019, p. 25)

a vitoria do feminismo é inquestionavel quando se constata que suas bandeiras
mais radicais se tornaram parte integrante da sociedade, como o direito de a
mulher frequentar a universidade, escolher sua profissdo, receber salarios
iguais e candidatar-se ao que quiser.

O feminismo trouxe ganhos significativos para as mulheres, tendo algumas bandeiras
de reivindicacdes alcancado maior destaque perante a sociedade, como o0 voto e discussdes
sobre sexualidade, cuja pauta envolve questdes ligadas ao corpo, prazer, controle de natalidade
e a descriminalizagdo do aborto, esta ultima ainda é alvo de discussdes e polémicas no Brasil.

Duarte (2019) afirma que a historia do feminismo € pouco conhecida por ser pouco
contada, o que nos leva a refletir sobre a resisténcia que 0 movimento ainda encontra por parte
da sociedade, inclusive por mulheres. Percebe-se que had um antifeminismo vigente, que traz
uma ideia errdnea do movimento se posicionar contra 0s homens e constroi uma imagem
negativa da feminista, inculcando esteredtipos de “mulher macho”, mal-amada, contra a familia

e 0 casamento e, portanto, sendo um perigo para a estrutura social.
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A escritora bell hooks!? (2018) pondera sobre a perpetuacio de apenas um modelo de
feminismo, segundo a autora, 0 movimento desde o seu inicio foi polarizado e apresenta dois
tipos de feminismo: um, cujas pensadoras hooks classifica de reformistas, as quais enfatizaram
a defesa da igualdade de género; outro, com pensadoras chamadas revolucionérias, que ndo
buscavam apenas uma alteragdo do sistema, mas sua transformagéo de forma mais profunda, a
fim de eliminar o patriarcado.

A midia, estruturada em um sistema patriarcal, ndo deu destaque ao grupo classificado
como revolucionéarias. Logo, a imagem do feminismo veiculada foi o pensamento reformista,
gue buscava igualdade entre homens e mulheres no mercado de trabalho. O pensamento
revolucionario feminista era mais conhecido e aceito nos circulos académicos, fatos que
também justificam um conhecimento social parcial do movimento feminista.

N&o ha um consenso sobre a origem do feminismo e também ndo ha uma definicao exata
sobre o termo, mas muitas pesquisadoras dedicam-se ao tema, trazendo algumas designacdes.
Para Teles (1999, p. 10),

o feminismo € um movimento politico. Questiona as relacdes de poder, a
opressdo e a exploracdo e grupos de pessoas sobre outras. Contrapdem-se
radicalmente ao poder patriarcal. Propde uma transformacdo social,
econdmica, politica e ideoldgica da sociedade.

Para Duarte (2019, p. 26), o feminismo pode ser compreendido "como todo gesto ou
acao que resulte em protesto contra a opresséo e a discriminacdo da mulher, ou que a exija a
ampliagdo de seus direitos civis e politicos, por iniciativa individual ou em grupo.” Nota-se que
tanto na primeira definicdo como na segunda, o ponto central é a opressdo sofrida pelas
mulheres e a luta pela conquista de direitos, logo, ndo ha uma oposi¢do ao homem, mas ao
sistema patriarcal, ou seja, ao sexismo institucionalizado.

O feminismo ¢ um movimento caracterizado por seu “fluxo e refluxo” (Duarte, 2019, p.
26), ou seja, momentos de maiores debates e efervescéncia, e outros mais calmos, de recuo e
menor visibilidade em torno de suas bandeiras, fato que o comparou a ondas. Duarte (2019)
estabelece quatro momentos de maior destaque no feminismo brasileiro: em torno dos anos de
1830, 1870, 1920 e 1970, nos quais 0 movimento estaria mais préximo da concretizacdo de

suas reivindicagoes.

12 A utilizagdo do nome bell hooks com letras minusculas é uma pratica utilizada pela autora como forma de dar
enfoque ao seu trabalho e ndo a sua pessoa, nosso posicionamento € de respeitar a opgdo da autora e, portanto,
aderimos a escrita do nome com letras minusculas.
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O primeiro momento do feminismo brasileiro tem como bandeira o direito a educacao.
Na primeira metade do século XIX, a educacédo feminina era restrita, 0os meninos aprendiam ler,
escrever, matematica, gramatica, enquanto o ensino das meninas, admitidas somente em escolas
de primeiro grau, tinham por ensino prioritario as prendas domésticas, portanto, atingir um nivel
maior de instrucdo e chegar as universidades e ao mercado de trabalho era privilégio masculino.

E nesse cenario que se destaca o nome de Nisia Floresta Brasileira Augusta, que rompe
com os limites privados atribuidos a mulher e publica seu primeiro livro Direito das mulheres
e injustica dos homens (1832), o qual debate o direito das mulheres a instrucao e ao trabalho.
A pesquisadora questiona em seu livro o discurso masculino sobre a falta de capacidade
feminina, considerando, por exemplo, as mulheres menos aptas as ciéncias do que homens. Para
Augusta, a aparente falta de capacidade feminina seria reflexo de uma ma educacéo ofertada as
mulheres, cujos homens beneficiar-se-iam da submissdo feminina, sendo que a falta de
educacao — ou a baixa qualidade dela — um fator impeditivo as mulheres tomarem consciéncia
da opressao sofrida.

As ideias propostas por Augusta, além de serem consideradas revolucionarias na época,
foram inspiradas na obra Vindications of the rights of woman (Uma reinvindicacdo pelos
direitos das mulheres), de 1792, da escritora e filésofa Mary Wollstonecraft. Nota-se que 0s
debates sobre a opressdo sofrida pelas mulheres, com a consequente auséncia de direitos ja era
uma questdo tratada ha tempos e nosso primeiro momento vinculado ao feminismo sofreu
influéncias europeias.

Nesse sentido, 0 viés eurocentrista do feminismo brasileiro invisibilizou durante muito
tempo as mulheres oriundas de grupos subalternizados, como indigenas e negras, pois nao
integralizou de maneira efetiva as especificidades de tais grupos, com o reconhecimento da
diversidade e desigualdades existentes entre essas mulheres. Somente anos mais tarde que
mulheres desses grupos foram adentrando o0 movimento feminista e reivindicando seus direitos,
como veremos mais a frente, nesta mesma secéo.

No segundo momento do feminismo no Brasil, de acordo com Duarte (2019) buscou-se
a ampliacdo da educacdo e a conquista do voto e caracteriza-se pelo aumento exponencial de
jornais e revistas editados por mulheres, que traziam artigos e matérias sobre as ideias e
potencialidades femininas, os quais ventilavam os idearios feministas.

Segundo Teles (1999), o jornal que apresentava ideias mais “avangadas” para a época
era O Sexo Feminino, dirigido por Francisca Senhorinha da Mota Diniz, cujo primeiro niUmero
foi publicado em 7 de setembro de 1873. Diferentemente de suas antecessoras, que buscavam

convencer os homens acerca das necessidades e capacidades femininas, Diniz dirige-se



81

diretamente as mulheres instigando-as na luta por seus direitos. Temas como a dependéncia
econdmica das mulheres em relagdo aos seus esposos e a consequente submissdo feminina, o
direito a educacéo, ao voto e a abolicdo da escravatura eram recorrentes no semanario dirigido
por Diniz.

Nessa segunda onda do feminismo brasileiro, outros jornais marcaram época como 0
Echo das Damas, editado por Amélia Carolina da Silva Couto, circulante no Rio de Janeiro
entre 1875 e 1885. O Domingo e o Jornal das Damas, ambos de 1873, ofereciam a suas leitoras
textos sobre moda, vida doméstica, romance-folhetim, mas entre um e outro artigo referente
aos interesses “tipicamente femininos” da época, incorporavam publica¢des clamando pelo
ensino superior e trabalho remunerado feminino. Estratégia que podemos entender como um
“conta-gotas” a fim de inserir, gradativamente, as reflexdes do movimento feminista em um
maior publico, inclusive entre as mulheres que ainda ndo se identificavam com as pautas
propostas.

A imprensa teve papel fundamental nesse segundo momento do movimento feminista
brasileiro, de divulgacao das ideias, conscientizacdo das mulheres e articulacao feminina, pois,
a medida que mais mulheres aderiam a corrente feminista, mais a imprensa masculina, o teatro
e a literatura manifestavam-se de forma jocosa, ridicularizando mulheres que ingressavam nas
universidades, as quais buscavam no exterior uma graduacéo.

O inicio do século XX € marcado pela terceira onda feminista no Brasil, com
“movimentacdo inédita de mulheres mais ou menos organizada, que clamam alto pelo direito
ao voto, ao curso superior e a ampliacdo do campo de trabalho, pois queriam ndo apenas ser
professoras, mas também trabalhar no comércio, nas reparti¢cdes, nos hospitais e industrias.”
(DUARTE, 2019, p. 35)

Entre os nomes de maior visibilidade esta o de Bertha Lutz, que, formada em Biologia
pela Sorbonne, em Paris, retorna ao Brasil, e, havendo presenciado o levante das mulheres na
Franca, desperta seu interesse pela causa feminista. Entretanto, como veremos na segao
seguinte, ao liderar o movimento brasileiro buscou afastar-se do modelo estabelecido na
Europa, aproximando-se do feminismo conservador posto pelas sufragistas norte-americanas.

Destaca-se que na década de 1920 foi intensa a movimentacdo das mulheres, buscando
ocupar espago na imprensa, com suas reivindicacdes mais inflamadas, porém caracterizou-se
por um “feminismo burgués e bem-comportado” (DUARTE, 2019, p.36). Os registros dessa
época dao destaque a nomes como de Bertha Lutz, ja citado, Maria Lacerda de Loura, Leolinda

Daltro, dentre outras mencionadas na causa sufragista.
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O momento historico do Brasil refletia a aboligdo da escravatura, cuja condigdo de
exploracdo, violéncia e marginalizacdo das mulheres negras ndo se alterou. O desenvolvimento
industrial abria as portas para os imigrantes brancos, vindos da Europa, aos negros impunha-se
servicos de condi¢bes degradantes e salarios muito baixos. Os negros libertos eram
considerados uma massa de descartaveis, permaneceram excluidos da sociedade e as mulheres
negras eram ainda mais exploradas e oprimidas.

Porém o feminismo brasileiro nessa época, como um movimento que nasceu nas elites
femininas, pouco se falava sobre as condi¢cbes da mulher negra, fato que revela as muitas
diferencas do feminismo. Segundo Ribeiro (2018) o feminismo negro comecou a ganhar forga
no Brasil na década de 1980 e, embora o género possa unir as mulheres, outras especificidades
as segregam. Nao obstante a terceira onda estar em curso durante a libertacdo dos escravos, o
movimento feminista ndo olhou de forma efetiva para as mulheres negras, outros debates,

também de suma importancia, ndo podem invisibilizar a mulher negra.

O movimento feminista precisa ser interseccional, dar voz e representacdo as
especificidades existentes no ser mulher. Se o objetivo é a luta por uma
sociedade sem hierarquia de género, existindo mulheres que, para além da
opressdo de género, sofrem outras opressdes, como racismo, lesbofobia,
transmisoginia, torna-se urgente incluir e pensar as intersec¢des como
prioridade de agdo, e ndo mais como assuntos secundarios. (RIBEIRO, 2018,
p. 47)

Carneiro (2019) utiliza a expressdo “enegrecendo o feminismo”, empregada para se
referir a trajetoria da mulher negra dentro do movimento feminista brasileiro. A pesquisadora

aborda a dupla subvalorizagdo pela qual passa a mulher negra: género e raca. Segundo a autora:

A consciéncia de que a identidade de género ndo se desdobra naturalmente em
solidariedade racial intragénero conduziu as mulheres negras a enfrentar, no
interior do préprio movimento feminista, as contradi¢des e as desigualdades
que o0 racismo e a discriminacdo racial produzem entre mulheres,
particularmente entre negras e brancas no Brasil. (CARNEIRO, 2019, p. 275)

Logo, as mulheres negras buscaram ampliar a pauta feminista e assegurar que o
movimento debatesse as desigualdades raciais e buscasse garantir direitos a uma grande parcela
da sociedade brasileira que ndo se via representada nesse espacgo de discussdo. Carneiro (2019)
aponta que desde meados da década de 1980, houve avancos como a criacdo de diversas

organizac@es e instancias de nivel regional e nacional de mulheres negras, as quais foram
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norteadoras para as discussoes e implementacao de a¢Oes que resultaram em mudangas efetivas
na Gtica feminista.

Dentre os avangos obtidos pela atuagdo da mulher negra no interior do movimento
feminista, podemos citar a luta pela inclusao do registro da cor nos formul&rios da rede publica,
informac&o importante para uma melhor avaliacdo das condigdes de salde dos pacientes, uma
vez que mulheres brancas e negras apresentam diferencas significativas em termos de salde.
Ademais, cita-se a implantacdo de um programa de atencdo a anemia falciforme, que consiste
em uma doenca hereditaria comum entre a populacéo negra. (CARNEIRO, 2019)

Além da questdo de saude a acdo politica das mulheres negras vem promovendo
reflexdes sobre o racismo e sexismo que as relegaram a marginalizacdo social, dentre as quais
0 reconhecimento da necessidade de politicas publicas efetivas para as mulheres negras,
voltadas para a equiparacdo de oportunidades sociais, debates sobre a violéncia simbdlica,
relativa a um padrao estético hegemdnico que circula na sociedade, caracterizacao da violéncia
contra a mulher a partir do conceito de violéncia racial, reflexdes sobre insercédo e permanéncia
nas universidades, discussdes sobre o mercado de trabalho, dentre outros temas.

As mulheres negras néo estavam ausentes do movimento feminista em seu inicio, porém
eram minoria, por ndo se verem representadas nas pautas reivindicadas, pois ndo eram
consideradas frageis, faziam parte de um contingente de mulheres que trabalhavam em
diferentes lugares, muitas vezes em condi¢fes sub-humanas, ndo eram vistas como “rainhas do
lar” e eram postas a margem da sociedade. Todavia, ao longo do tempo, o protagonismo politico
das mulheres negras ganhou forca e determinou mudancas significativas nas concepcdes e na
atuacdo do feminismo do Brasil, fato que contribuiu para o “alargamento dos sentidos de
democracia, igualdade e justi¢a social.” (CARNEIRO, 2019, p. 288)

Voltando as ondas do movimento feminista, apos inimeras lutas o presidente Getulio
Vargas promulga em 1932 o novo Cddigo Eleitoral que garante o direito ao voto as mulheres,
o qual foi incorporado & Constituicdo em 1934.

O quarto momento do feminismo brasileiro apontado por Duarte (2019), inicia-se nos
anos de 1970, como foco na revolugdo sexual e na literatura. O ano de 1975 tornou-se 0 Ano
Internacional da Mulher, sendo convocado pela ONU (Organizacdo das Nacbes Unidas). O
Brasil que vivia o periodo de ditadura militar, viu a iniciativa como uma oportunidade de fazer
algo publico. O ano de 1975 tornou-se um marco para 0 avanco das ideias feministas, com
encontros e congressos que proporcionavam debates e reflexdes sobre metas para a eliminagao
da discriminacdo, reivindicacGes de maior visibilidade, conscientizacdo politica e melhores

condigdes de trabalho, cujas ideias passam a ressoar junto a opinido publica. (DUARTE, 2019)
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Diante da conjuntura histérica da ditadura militar e censura, as mulheres queriam se
expressar, agir, resistir, enfrentar e posicionaram-se contra o cenario politico vigente, mas,
concomitantemente, também debatiam sobre a sexualidade, seus corpos, o aborto. A pilula
anticoncepcional atua como um aliado das mulheres em relagdo a desvinculacdo de sexo e
maternidade, sexo e compromisso, as mulheres passam a ter maior liberdade em relacéo ao seu
prazer.

Ao final de década de 1970 e ao longo dos anos de 1980, ha uma articulacédo entre
feministas universitarias, alunas e professoras, as quais promovem a legitimacdo dos estudos
feministas diante os saberes académicos. Inimeros grupos de pesquisas sobre o estudo da
mulher sdo criados, nas mais diversas universidades, como o Grupo de Trabalho Mulher na
Literatura, da Associacdo Nacional de Pos-Graduacdo em Letras e Linguistica (Anpoll), o
Nucleo de Estudos da Mulher e Relacdes de Género (Nemge) da Universidade de Sdo Paulo, o
Nucleo de Estudos Interdisciplinares sobre a Mulher (Neim) da Universidade Federal da Bahia,
dentre muitos outros. (DUARTE, 2019)

No campo literario, inUmeras escritoras utilizavam sua voz e seus textos para se
posicionar frente ao regime ditatorial, como Nélida Pifion, Lygia Fagundes Telles, Lya Luft,
Hilda Hilst, dentre tantas que poderiam ser listadas.

A partir de 1990, Duarte (2019) assinala uma acomodacdo do movimento feminista no
pais, mas pontua que alguns estudiosos entendem o periodo como tempos “poOs-feministas’.
Todavia apresentamos uma vertente das classificagdes das ondas do movimento feminista no
Brasil, caracterizando-0 em quatro momentos especificos, porém ha classificacdes diferentes,
Ribeiro (2018) cita trés ondas: a primeira a partir do inicio do século X1X, a segunda nos anos
de 1970 e a terceira que corresponderia aos anos 1990-2000, a qual foi alavancada pelos estudos
de Judith Butler.

Segundo Duarte (2019), Eva Blay também segue a linha de listar trés ondas do
feminismo brasileiro: o primeiro momento compreendendo o século XIX; o segundo
abrangendo o periodo dos anos de 1930 com a conquista do voto feminino e o terceiro a partir
dos anos de 1970. Duarte diferencia-se de Blay ao subdividir o primeiro momento (século XIX)
em duas etapas, compreendendo a primeira onda a partir do livro Direitos das mulheres e
injustica dos homens, de Nisia Floresta e a segunda a partir do surgimento de inimeros
periddicos voltados para o pubico feminino, com vistas a promover a conscientizacdo e a
divulgacdo das bandeiras feministas. Conforme Duarte (2019), essa subdivisao assume um

carater mais didatico e politico.
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O movimento feminista, como ja ressaltamos anteriormente, ndo assume uma
caracteristica Unica, mas contém contradi¢fes, ambiguidades, avancos, recuos, conquistas, que
compdem um longo processo de mudanca, que buscava, e ainda busca, a emancipacdo das
mulheres e a libertacdo das opressdes instituidas pelo sistema patriarcal.

Nesse sentido, outra reflexdo que se faz necessaria é sobre as pautas das mulheres
indigenas. Conforme Soares (2021), antropologa e socidloga, indigena oriunda do povo
Karipuna do Amapd, percebe-se que os movimentos de mulheres indigenas em contexto
nacional ndo se declaram como feministas, mas como movimento de indigenas mulheres (a
indicacdo de indigenas anterior a mulheres, pois entendem que antes de se identificarem como
mulheres, identificam-se como indigenas).

Algumas das indigenas mulheres vinculadas a movimentos de mulheres entendem-se
como feministas, outras ndo, sendo que para a pesquisadora nenhuma esta errada. Conforme
Soares (2021), o importante é refletir sobre a especificidade das reivindicagdes dessas mulheres
“sdo movimentos que possuem raizes, troncos, sementes, trajetorias, oralidades, memorias e
demandas bastante especificas, que diferem daquelas demandas de outros feminismos de
origem ndo indigena.” (SOARES, 2021, p. 3-4)

Nesse sentido, Soares (2021) cita uma palestra de Sénia Guajajara, lider indigenista
brasileira, que veio posteriormente a se tornar Deputada Federal e Ministra dos Povos
Indigenas, a qual afirma que as lutas das mulheres indigenas nao estdo segregadas das lutas
contra o exterminio dos povos indigenas e pela demarcacdo de terras. Soares narra o
protagonismo e lideranca das mulheres indigenas dentro de seus povos, atualmente ocupando
postos de cacicas, vice-cacicas e conselheiras, muitas sdo pajés, fundadoras de aldeias, parteiras
e responsaveis para passar para as criangas 0s primeiros ensinamentos.

Soares (2021) traz em seu trabalho estudos e relatos de diferentes povos indigenas em
que as mulheres se identificam vinculadas a um movimento que luta pela coletividade e contra
a violéncia que acomete seus povos, sendo as indigenas académicas as mediadoras entre 0s
conhecimentos dos territorios indigenas e dos territdrios das universidades.

Percebe-se, a partir da pesquisa efetuada por Soares (2021), que, independentemente
dos movimentos das indigenas mulheres enxergarem-se ou ndo como feministas, essas
mulheres sdo lideres em seus povos, olham pelo bem-estar da coletividade e estdo em
permanente processo de luta por defesa de seus direitos e da sua existéncia, conforme destaca

0 Manifesto das primeiras brasileiras:
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Nos, mulheres indigenas, lutamos pela demarcacdo das terras indigenas,
contra a liberagdo da mineragdo e do arrendamento dos nossos territdrios,
contra a tentativa de flexibilizar o licenciamento ambiental, contra o
financiamento do armamento no campo. Enfrentamos o desmonte das
politicas indigenistas e ambiental. (MANIFESTO DAS PRIMEIRAS
BRASILEIRAS — AS ORIGINARIAS DA TERRA: A MAE DO BRASIL E
INDIGENA, 2021. Disponivel em: https://anmiga.org/manifesto/ Acesso em
02 mar. 2023.)

Desse modo, muito mais importante que se reconhecerem como feministas ou néo, as
indigenas mulheres sabem do papel fundamental que possuem para a conquista e garantia de
direitos de seus povos, fortalecem-se a partir de suas identidades e culturas, sendo esses
movimentos originados dentro de seus territorios que unem e mobilizam suas lutas.

Portanto, abordamos a luta das mulheres brancas, a insercdo das mulheres negras no
movimento feminista e o movimento das indigenas mulheres, cada uma com suas
especificidades. S0 movimentos de mulheres que ampliam suas vozes quando unidas, tornam-
se protagonistas de lutas sociais, contribuem para a efetivacdo de direitos com uma maior
participacao politica e decisoria.

O movimento feminista é continuo, ndo esta acabado, vivemos ainda em uma sociedade
sexista, desigual econémica e socialmente, que oprime mulheres, mas oprime ainda mais
mulheres pobres, negras, trans, indigenas, migrantes. Existe opressao, mas existem niveis de
opressao, para 0s quais devemos sempre estar atentos e abarcar, na luta diaria, os feminismos
plurais.

Na proxima secéo tragaremos de forma mais detalhada a luta feminista em busca do
direito ao voto no Brasil e como mulheres de classe média e de diferentes profissdes

construiram um trajeto rumo a institui¢do do direito.

4.4 — O itinerario da conquista do voto feminino

O final do século XIX, caracterizado pela luta em prol do acesso de meninas a educacédo
e o inicio do processo de feminizacdo do magistério, foi também marcado por um movimento,
ainda timido, de reivindicagdo feminina em busca de uma liberdade mais ampla, vinculada ao
direito ao voto.

O avanco da inser¢do feminina nas escolas e a consequente ampliacdo do indice de
alfabetizacdo das mulheres foram vetores que auxiliaram na disseminacéo de ideias acerca da

ampliacdo dos direitos politicos e civis das mulheres, “O grande argumento era que a missio
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moralizadora da mulher na sociedade poderia estender-se do lar para a arena politica.”
(HAHNER, 2003, p. 276)

Com a Proclamacdo da Republica em 1889, nas discussdes promovidas durante a
elaboragédo da constituicdo republicana brasileira de 1891, estipulou-se o direito ao voto aos
cidaddos maiores de 21 anos e excluia os analfabetos, soldados, mendigos e religiosos. Segundo
Alves (2019), com base nessa Constituicdo, algumas mulheres requereram o alistamento
eleitoral, utilizando-se do argumento que o texto constitucional ndo as negava o direito ao voto,
pois ndo as incluia no rol dos impedidos de votar. Todavia, aqueles que se posicionavam
contrérios ao voto feminino alegavam que o legislador ndo havia enumerado as mulheres entre
as excecdes de voto, pois era uma situacdo natural a ndo realiza¢do do voto por elas, logo,
dispensava tal consideracdo e registro no texto constituinte. Esses dois argumentos estariam,
permanentemente, sendo confrontados entre os defensores e contrarios ao voto feminino.

Na segunda decada do século XX, foram intensificadas as discussdes acerca da
participacdo feminina na vida politica do pais, 0 movimento sufragista ganhava forma e era
composto por diferentes profissionais, dentre médicas, advogadas, jornalistas, professoras,
servidoras publicas etc. A biologa Bertha Lutz, brasileira, que residira por anos na Europa, e 14,
havia acompanhado o movimento sufragista inglés, retorna ao Brasil em 1918 e torna-se a
principal lider da campanha sufragista feminina brasileira.

Bertha, em 1920, funda, ao lado da professora e escritora mineira Maria Lacerda de
Moura, a Liga para a Emancipacdo Intelectual da Mulher, um grupo de estudo que visava

promover o progresso intelectual da mulher e discutia tanto questdes voltadas aos

[...] direitos politicos e legais ou questbes econémicas e educacionais a
assuntos tais como a emancipacao intelectual ou sexual da mulher. O voto
serviria ndo apenas como uma ferramenta para a realizacdo do progresso
feminino, mas também como um simbolo dos direitos de cidadania.
(HAHNER, 2003, p. 292)

Conforme Alves (2019) em 1922, Bertha viaja aos Estados Unidos representando o
Brasil na Conferéncia Pan-Americana de Mulheres e conhece Carrie Champman Catt,
presidente da National American Woman Suffrage Association (Nawsa), movimento em defesa
do voto feminino norte-americano, conhecido por um “bom comportamento”, cujas integrantes
buscavam manter taticas que ndo fossem prejudiciais a respeitabilidade da mulher. Bertha
solicita ajuda a Carrie Catt para fazer um estatuto, pois queria comecgar uma associagao voltada

a luta pelo voto no Brasil, juntas elaboram o estatuto da associacdo que viria a ser a Federacao
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Brasileira pelo Progresso Feminino (FBPF), inspirada no movimento americano de vertente
conservadora.

A FBPF era composta, prioritariamente, por mulheres de classe média e alta, como a
advogada Mirtes de Campos, primeira mulher a ingressar no antigo Instituto da Ordem dos
Advogados do Brasil, Gerdbnima Mesquita, filha do Bardo do Bonfim, inimeras professoras
primarias, farmacéuticas, engenheiras etc.

As mulheres de camadas sociais mais baixas, ndo viam beneficios concretos que o voto
masculino proporcionava em suas realidades sociais, ao contrério das mulheres de classe média
e alta, que vivenciavam os beneficios resultantes do voto masculino. A maioria das mulheres
das camadas populares além desses questionamentos, nao dispunham de tempo para participar
das reunides e atividades da FBPF, uma vez que exerciam longas horas de trabalho em fabricas
e casas de familia. (HAHNER, 2003)

Porém, entre as mulheres que se destacaram na trajetéria militante dentro da FBPF esta
Maria Rita Soares de Andrade, mulher negra, que veio a se tornar a primeira juiza federal do
Brasil. Andrade além de secretéria e assistente juridica da federacdo foi integrante da Uniao
Universitaria Feminina e do Conselho Nacional de Mulheres e atuante nas esferas educacional
e jornalistica. (SILVA e FERREIRA, 2017)

Verifica-se, porém, que o nome de Andrade ndo ganhou o destaque e nem foi tdo
amplamente difundido como o de Bertha Lutz, sua histéria ndo se encontra nas narrativas
hegemonicas sobre o feminismo no Brasil. Andrade fazia parte de uma elite intelectual, era
graduada em Direito, engajada em pautas educacionais, politicas, autora de livros, circulava em
ambientes académicos, porém seu nome ficou a margem de outras militantes da FBPF.

A FBPF expandiu-se por muitos estados brasileiros e chegou a contar com doze
associacOes pelo pais, 0 numero exato de sufragistas é desconhecido, porém estima-se em torno
de mil mulheres, embora poucas numericamente, elas representavam uma forca politica, dada
a posicao social que ocupavam. As estratégias acionadas pelas sufragistas eram relativas a
atuacdo junto a imprensa e ao Congresso, com o fim de convencer mais pessoas sobre a
importancia do voto feminino para o progresso da nacao.

Conforme Hahner (2003), as sufragistas mantinham um discurso reiterante, que a
participacdo da mulher na vida politica ndo prejudicaria suas obrigacGes junto ao lar e a familia,

pois demandaria pouco tempo para ser cumprido.

Afirmavam que o voto, realmente melhoraria sua atuagdo como maes. E
aceitavam, por fim, que [...] a esfera feminina de interesse englobava



89

basicamente o lar e as quest@es relativas a educacao, a salde e ao bem-estar
da familia. O que na verdade fizeram foi redefinir o lar, nele incluindo
aspectos novos e mais abrangentes. (HAHNER, 2003, p. 312)

Percebe-se, portanto, que o movimento sufragista brasileiro buscou se afastar do modelo
europeu, mais radical e combatente, e que havia sido presenciado por Lutz durante sua
residéncia na Inglaterra. No Brasil, 0 movimento aproximou-se do modelo norte-americano,
que evitava polémicas e conflitos em relacdo aos papéis socialmente estabelecidos para as
mulheres a época. O discurso engendrado pelas feministas brasileiras ndo criticava a identidade
doméstica atribuida a mulher, optavam por discursos em tom mais moderado e conservador,
justificavam o direito ao voto com base na unido de sentimentos maternos e propositos sociais.

Na obra O Segundo Sexo, Beauvoir (1970) aponta que o processo de inser¢do da mulher
como sujeito na sociedade, em busca de afirmacdo perante o mundo, é realizado em um espago
que pertence aos homens, “o presente envolve o passado e no passado toda a historia foi feita
por homens” (BEAVOIR, 1970, p. 15). A autora reflete que a mulher ¢ posta pelo homem como
o Outro, ele € 0 Um, é 0o homem quem define a posicdo da mulher, sempre a margem, para que
ela ndo se transforme no Um. Por conseguinte, a autora pondera se as mulheres renunciassem
a colaboracdo masculina, dificilmente atingiriam seus objetivos, pois eles detinham o poder
perante a sociedade, portanto, a alianga com os homens era importante no percurso da luta para
a conguista de maiores direitos.

Ressalta-se que a postura adotada pela FBPF ao longo da luta feminista pelo voto, ndo
foi aceita de forma unanime entre as mulheres. Ao longo da luta sufragista surgiram outras
associacOes que assumiram posi¢cdes mais combativas, como a Alianga Nacional das Mulheres
(ANM), fundada pela gatcha Nathércia da Silveira, ex-integrante da FBPF, que discordava da
posicao apartidaria e comedida da Associacdo liderada por Bertha Lutz. Todavia, a FBFP foi a
associacao com maior destaque no cenario nacional no decorrer da luta sufragista.

Ademais, uma reflexdo que se faz necessaria e embasada em Davis (2016) é o contexto
racista internalizado pela Nawsa, que ndo queria despertar a hostilidade das mulheres brancas.
Susan B. Anthony, entéo presidente do movimento norte-americano, justificava a ndo incluséo
das mulheres negras a luta sufragista com um argumento de “conveniéncia”.

Homens brancos ja tinham o direito ao voto e 0 pensamento vigente era que antes dos
homens negros, as mulheres brancas deveriam adquirir tal direito, pois eram mais instruidas.
Além do mais, o voto feminino passou a ter como principio a vantagem da supremacia branca.
Em 1893, sob segundo mandato de Anthony, a Nawsa aprova uma resolucéo, cujo teor evoca

as qualificacbes da mulher branca (saber ler e escrever) em comparagéo a totalidade de eleitores
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negros e estrangeiros, a fim de justificar a possivel conquista do voto pelas mulheres e ndo pelos
homens negros.

O movimento feminista brasileiro ao aproximar-se ideologicamente do norte-americano
incorpora muitos dos seus valores, com uma das semelhangas a ndo integracdo da mulher negra,
as suas necessidades, realidades e reivindicagdes, o feminismo no Brasil constroi-se bastante
limitado a elite, reflexo de uma sociedade altamente estratificada.

As integrantes do movimento eram mulheres oriundas de classe social elevada, algumas
filhas de politicos, muitas estudaram em universidades do exterior, que usaram como uma das
taticas para a conquista do voto a influéncia pessoal. Conforme Alves (2019) ambos os
movimentos (brasileiro e norte-americano) se unem em termos de propostas, origem social das
militantes e taticas pacificas de estratégias.

Em 1927, o estado do Rio Grande do Norte torna-se 0 primeiro a autorizar o voto
feminino ao incluir em sua Constituicdo Estadual tal direito. O fato ganha destaque na imprensa,
gerando grandes debates pelo pais, 0o que acaba por fortalecer o movimento sufragista e 0s
argumentos favoraveis ao voto feminino. Porém, cumpre-nos salientar que mesmo o estado do
Rio do Grande do Norte ter sido precursor no consentimento ao voto feminino, somente elegeu
a primeira mulher para o governo do estado nas elei¢es de 2002: Wilma Faria, eleita pelo PSB
(Partido Socialista Brasileiro) para o mandato de 2003 a 2006, reeleita para o mandato
subsequente (2007 a 2010). Atualmente o estado € governado por Fatima Bezerra, filiada ao PT
(Partido dos Trabalhadores), estando em seu segundo governo.

A partir desses dados, percebe-se o conservadorismo e a resisténcia da sociedade em
eleger mulheres aos cargos politicos, mesmo o estado do Rio Grande do Norte sendo pioneiro
na defesa do voto feminino, demorou 76 anos, desde a autorizacdo do voto feminino pela
constituicdo estadual, para eleger uma mulher ao cargo de governadora. Nota-se, por
conseguinte, que embora haja leis para assegurar direitos as mulheres, na pratica, 0 caminho
para a efetivacdo de garantias igualitarias de acesso mostra-se mais arduo.

Com a ascensdo de Getulio Vargas a presidéncia em 1930, o voto feminino p6de ser
rediscutido a partir de uma comissdo nomeada para estudar a reforma eleitoral e em 24 de
fevereiro de 1932 foi promulgado o Cddigo Eleitoral, que dava amplo direito de voto as
mulheres, nos mesmos termos permitidos aos homens; analfabetos de ambos os sexos ainda
estavam vedados de exercer o sufragio. O direito ao voto feminino foi mantido na Constituicao
de 1934 e, finalmente as mulheres poderiam votar e serem votadas.

Segundo Hahner (2003), nas elei¢des de 1933, um ano apds a conguista do voto pelas

mulheres, Leolinda Daltro, professora, uma das pioneiras do movimento sufragista brasileiro e
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fundadora do Partido Republicano Feminino, de base composta, na sua maioria, de professoras,
candidata-se a eleicdo, porém ndo consegue se eleger.

Na mesma eleicdo, Carlota Pereira de Queiroz, educadora e médica, torna-se a primeira
mulher eleita para o Congresso Legislativo. Pertencente a uma das mais importantes familias
da elite politica de S&o Paulo, sua elei¢do ocorre devido & influéncia exercida pela familia no
ambito politico. Bertha Lutz, também se candidata, porém ndo alcanca o nimero de votos
necessarios. Nas elei¢fes de 1934, Lutz candidata-se novamente, ficando na supléncia e vindo
a integrar a Camara dos Deputados em 1936, ap6s a morte do titular.

Em novembro de 1937 o Congresso é fechado, devido ao estabelecimento da ditadura
de Getulio Vargas, que perdurou até 1945, fato que trouxe grandes mudancas com relacdo aos
direitos politicos conquistados pelas mulheres, uma vez que no entendimento de Vargas “a
harmonia social demandava o respeito a hierarquia, que sem dlvida comecava pela
subordinac¢do das mulheres ao marido.” (HAHNER, 2003, p. 361)

Embora o voto feminino tenha sido conquistado em 1932, durante a primeira fase da
Era Vargas, conforme Hahner (2003), Getulio Vargas nunca se comprometeu com os direitos
da mulher e, durante a fase do seu governo conhecida como Estado Novo (1937-1945), a reacdo
antifeminista ganhou forca e as mulheres foram excluidas de varios postos do servico publico.
Nenhuma atividade politica organizada por mulheres pdde ser exercida durante esse periodo e
a FBPF foi obrigada a parar com suas atividades e nunca mais conseguiu recuperar sua forca
politica e organizacional.

Conforme Avelar (2001), apés a exclusdao das mulheres durante o periodo de 1937 a
1945, o retorno do ativismo feminino na politica dar-se-ia somente no final dos anos 1970 e
1980. As lideres feministas, neste periodo, eram provenientes das Universidades, dos
movimentos de base da Igreja Catolica e de antigos partidos clandestinos, como o Partido
Comunista Brasileiro, a luta voltava-se para a representatividade das mulheres dentro dos
partidos politicos, uma vez que o voto feminino permanecia como direito.

Para Avelar (2001), os direitos politicos referem-se ao direito ao voto e ao direito de
acesso a cargos publicos, logo, para serem efetivados é necessario a possibilidade de mulheres
e homens acessarem, na mesma proporgao, cargos politicos representativos, porém os partidos
politicos permaneceram por muito tempo fechados as mulheres. O sufragio universal teria como
principio a “potencialidade igualitaria”, ou seja, uma maneira de romper com a estrutura social
dominante por meio do voto e, para tanto, as classes oprimidas deveriam desenvolver
instrumentos de organizacdo politica e associativa, para, entre outras acoes, eleger

representantes que lutassem pelas suas pautas reivindicatorias.
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Nas eleicOes gerais de 2018 houve um aumento de mulheres eleitas em 52,6% em
relacdo ao pleito de 20143, mas, ao analisar os niimeros, verifica-se que as mulheres ainda nio
se elegem na mesma proporcao que os homens. Em 2018, foram eleitas um total 290 mulheres
e 1500 homens, logo, a porcentagem de mulheres eleitas equivale a apenas 16,20% dos cargos
elegiveis. Nas elei¢cdes de 2022, foram eleitas o total de 302 mulheres, enquanto foram eleitos
1.394 homens, esses numeros sdo referentes a Camara dos Deputados, Senado, Assembleias
Legislativas e governos estaduais'®. Percebe-se por meio desses dados, que da eleigdo de 2014
a de 2022 houve um aumento simbdlico na representatividade feminina na politica, porém tal
aumento pode ser mais significativo, portanto, o campo politico é, ainda, predominantemente
masculino.

Segundo o site do Tribunal Superior Eleitoral*®, em 2017 a ONU Mulheres, em parceria
com a Unido Interparlamentar (UIP), elaborou um ranking de participagdo feminina no
parlamento, de uma lista de 174 paises, o Brasil ocupou a posi¢do 154. Entre os 33 paises latino-
americanos e caribenhos, o Brasil ficou na 322 posi¢cdo. Nota-se que o Brasil ainda carece de
uma maior representatividade feminina em cargos politicos.

Todavia, ndo podemos nos prender a apenas um enredo, mas ressaltar e valorizar o
quanto ja caminhamos tendo em vista 0 quanto ainda devemos avancar nesta pauta. Nesse
sentido, na proxima se¢do apresentaremos algumas mulheres brasileiras que fizeram histéria na
arena politica, que, ocupando um espaco que lhes pertencem, fortalecem o processo

democratico e passam a ser pontes na luta por uma politica mais justa e representativa.

4.5 - Mulheres brasileiras em destaque na politica

Como mencionamos no inicio deste capitulo a histéria feminina ndo é constituida
somente a partir da invisibilidade, embora sejam muitos os obstaculos que se colocam para as
mulheres adentrarem o campo politico, mulheres estdo inseridas na elite politica brasileira e
inspiram outras mulheres a adentrar essa arena.

E urgente sermos maior nimero nos espacos de decisio, especialmente nos lugares que

legislam sobre nossos interesses, N0ssos corpos, nossos trabalhos, nossa liberdade (ou sobre a

13 Disponivel no site https://www.tse.jus.br/imprensa/noticias-tse/2019/Marco/numero-de-mulheres-eleitas-em-
2018-cresce-52-6-em-relacao-a-2014 . Acesso em 25 abr. 2022.

14 Disponivel no site https://www.cnnbrasil.com.br/politica/mulheres-aumentam-representacao-na-camara-mas-
representatividade-ainda-e-baixa/ Acesso em 01 nov. 2022.

15 Disponivel no site https://www.tse.jus.br/imprensa/noticias-tse/2019/Marco/numero-de-mulheres-eleitas-em-
2018-cresce-52-6-em-relacao-a-2014 . Acesso 25 abr. 2022.
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ameaca da auséncia dela) etc. Mulheres que ocupam lugares prioritariamente conquistados por
homens, confrontam-se, frequentemente, com discursos machistas, atos de silenciamentos,
interrupcgdes da fala, criticas quanto ao trabalho desenvolvido, o que revela o quanto esses
ambientes s&o hostis & presenca feminina.

Citaremos a seguir algumas mulheres que se destacaram na politica brasileira, que
romperam com paradigmas, ampliaram a pauta dos debates politicos e impulsionaram
mudancas na arena politica brasileira. Ressaltamos que a extensdo do debate posto ndo nos
permite esgotar a apresentacdo de todas as mulheres que contribuiram para a ampliacdo da
presenca feminina na politica nacional, mas selecionamos algumas que foram pioneiras em suas
lutas e representacdes.

Iniciaremos por Antonieta de Barros, que esta entre as trés primeiras mulheres eleitas
no Brasil. Mulher negra, eleita em 1934, 46 anos apds a libertagdo dos escravos, para o cargo
de Deputada Estadual por Santa Catarina, acreditava no poder emancipador da educacdo e
defendia o acesso a um ensino de qualidade para toda a populacdo. (NUNES, 2001)

Antonieta de Barros era de origem social pobre, foi a primeira da familia a concluir a
educacéo basica, tinha como objetivo tornar-se professora. Em 1921 conclui o curso normal,
voltado para a formagéo de professores e em 1922 funda o Curso Particular Antonieta de Barros
direcionado para a alfabetizacdo. Barros enfrentou grande preconceito para exercer a profissao
que escolhera, por ser mulher e negra, em uma sociedade amparada pelo pensamento patriarcal,
que considerava a mulher menos capaz que o homem.

Além do magistério, Barros atuou como escritora e jornalista, conforme site Memoria
Politica da Assembleia Legislativa de Santa Catarina ([2022])® “Suas cronicas disseminavam
suas ideias, principalmente aquelas ligadas as questdes da educacdo, aos desmandos politicos,
a condicao feminina e ao preconceito racial.”

Barros também alcangou destaque na politica, eleita Deputada Estadual por Santa
Catarina em 1934, ou seja, na primeira eleicdo que as mulheres puderam votar e serem votadas.
Além de ser a primeira mulher a ocupar uma cadeira na Camara dos Deputados de Santa
Catarina, Barros foi a primeira Deputada Estadual negra do Brasil e a primeira representante
feminina negra no Poder Legislativo na América Latina.

Em 1937, as Assembleias Estaduais, a Camara e os Senados Federais foram dissolvidos
pelo Presidente Getulio Vargas, assim, Antonieta de Barros teve suas atividades direcionadas

para a docéncia. Em 1947 novas elei¢des voltaram a ocorrer, Barros novamente concorre a uma

16 Disponivel em: < https://memoriapolitica.alesc.sc.gov.br/biografia/68-Antonieta_de_Barros >. Acesso em 19
dez. 2022.
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cadeira na Camara dos Deputados, alcan¢ando a segunda supléncia, assumindo em 1948 uma
cadeira na Casa Legislativa.

Segundo Nunes (2001), sobre a primeira legislatura de Barros ndo ha muitos registros
acerca de seus trabalhos parlamentares, os documentos apontam somente para a sua presenga
na Assembleia Legislativa. Todavia, Nunes (2001) ressalta que na segunda legislatura de Barros
seu trabalho em defesa de uma educacdo de qualidade assumiu contornos incisivos.

Desde a vitoria de Barros, nenhuma outra mulher negra ocupou cadeira na Assembleia
Legislativa de Santa Catarina'’, estado majoritariamente branco. Antonieta de Barros foi a
primeira mulher negra a ocupar um cargo politico no Brasil, porém os dados ainda se revelam
baixos sobre a inser¢cdo da mulher preta na politica, percebe-se quando verificamos que a
primeira senadora negra do pais, Laélia Alcantéara, somente foi eleita em 1982. No mesmo ano,
Benedita da Silva torna-se a primeira vereadora negra do estado do Rio de Janeiro, em 2002
tornou-se Governadora pelo mesmo estado, nomeando 20% de negros para ocupar cargos no
primeiro escaléo de seu governo.

Diante de uma sociedade que ainda sub representa a mulher no espago politico, em
especial a mulher negra, temos em Antonieta de Barros um nome de quem enfrentou o sistema
machista e racista, tornou-se pioneira na politica brasileira, abriu espago para outras mulheres
negras acessarem lugares de comando, deciséo e protagonismo.

Outra mulher que rompeu barreiras foi Katia Tapety, primeira mulher trans a se eleger
a um cargo politico no Brasil. Tapety foi eleita em 1992 vereadora do municipio de Col6nia do
Piaui, reeleita nos anos de 1996 e 2000, sendo nas trés elei¢cdes a vereadora com maior nimero
de votos. No ano de 2004 Tapety foi eleita vice-prefeita da cidade.

Embora Tapety tenha exercido um cargo politico em uma pequena cidade do interior do
Piaui, ndo podemos negar o quéo significativo € uma mulher trans ser eleita e estar em espacos
de representatividade e de deliberacBes em um pais que possui um alto indice de violéncia
contra a populacdo LGBTQIA+. Tapety foi precursora para que mais mulheres trans decidissem
pela candidatura, dentre elas podemos citar Erika Hilton e Duda Salabert, eleitas Deputadas
Federais no pleito de 2022, salienta-se que pela primeira vez a Camara dos Deputados terad
mulheres trans compondo seus parlamentares.

Joenia Batista de Carvalho, também conhecida por Joenia Wapichana, do povo indigena

Wapichana, foi a primeira mulher indigena eleita Deputada Federal no Brasil, durante as

17 Disponivel em https://brasil.elpais.com/opiniao/2020-10-15/antonieta-de-barros-a-parlamentar-negra-pioneira-
que-criou-o-dia-do-professor.html Acesso em 19 dez. 2022. Reportagem do ano de 2020, verificamos as deputadas
estaduais eleitas em 2022 pelo estado de Santa Catarina e nenhuma é negra.
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elei¢bes de 2018, também foi a primeira mulher indigena a graduar-se em Direito no pais, fato
que ocorreu em 1997 pela Universidade Federal de Roraima.

Nas elei¢Bes de 2022, Wapichana néo foi reeleita devido o quociente eleitoral. Todavia,
no mesmo pleito foi eleita Deputada Federal por Minas Gerais a indigena Célia Xakriab4,
oriunda do territorio Xakriaba no norte do estado. Célia € professora e foi a primeira mulher de
origem indigena a ser aprovada no doutorado da UFMG.

Também foi eleita no pleito de 2022 Sénia Guajajara, ao cargo de Deputada Estadual
por S&o Paulo. Nascida na Terra Indigena de Araribdia, no Maranhdo, Guajajara atua na luta
pela defesa dos povos originarios. E coordenadora executiva da Articulagdo dos Povos
Indigenas do Brasil, além de ter voz no Conselho de Direitos Humanos da Organizacgdo das
Nacdes Unidas (ONU). Foi nomeada, em 2023, Ministra do recém-criado Ministério dos Povos
Indigenas.

Dentre as inimeras mulheres que alcancaram destaque na politica também citamos
Marina Silva, nascida em Rio Branco, no Acre, trabalhou durante a adolescéncia como
seringueira, aprendeu a ler e escrever aos 16 anos, graduou-se em Histdria pela Universidade
Federal do Acre.

Marina Silva aproximou-se das causas sociais quando conheceu as Comunidades
Eclesiais de Base (CEBs), fez um curso de liderancga sindical rural, o qual um dos ministrantes
era Chico Mendes, lider seringueiro e ambientalista, fato que os aproximou e juntos ajudaram
a fundar a Central Unica dos Trabalhadores (CUT) no Acre.

Marina Silva elegeu-se vereadora na cidade de Rio Branco em 1988, na eleigéo de 1990
foi eleita Deputada Estadual e em 1994, aos 36 anos, foi eleita a mais jovem Senadora da
Republica, sendo reeleita ao cargo em 2002.

Silva foi Ministra do Meio Ambiente entre os anos de 2003 e 2008, além de candidatar-
se ao cargo de Presidente da Republica nas elei¢cdes de 2010, 2014 e 2018. Em 2022 foi eleita
Deputada Federal por Sdo Paulo e em 2023 foi novamente nomeada para comandar o Ministério
do Meio Ambiente.

Silva figura entre as mulheres mais influentes da politica brasileira, sendo referéncia em
assuntos ligados a defesa do meio ambiente. Dentre as inUmeras premiacdes e reconhecimentos
recebidos pelo seu trabalho ambiental, destacam-se o prémio Goldman, recebido em 1996,
considerado o Nobel do Meio Ambiente e, em 2007, foi premiada com o Champions of the

Earth, o principal prémio da ONU na area ambiental.
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Como Ministra do Meio Ambiente Silva foi responsavel por implementar um programa
de protecao ambiental que reduziu em 67% o desmatamento durante os dois anos de mandato
de Luis Inacio Lula da Silva, entre 2003 e 2010.

Ao falar de mulheres que obtiveram destaque na politica é imprescindivel remetermo-
nos a primeira e Unica mulher até entdo a ocupar o cargo de Presidenta da Republica: Dilma
Rousseff. Eleita para o cargo nas elei¢cdes de 2010, Dilma assumiu a Presidéncia pelo periodo
de 2011 a 2014, sendo reeleita no pleito de 2014 para o exercicio de mais quatro anos no cargo,
porém devido a um golpe politico deixa a presidéncia na data de 31/08/2016.

A violéncia institucional sofrida por Rousseff com o golpe de 2016, ndo foi a primeira
violéncia enfrentada em sua trajetdria politica, iniciada em 1964, quando contava com 16 anos
de idade, periodo que integrou organizagdes de combate ao regime militar.

Em 1970, Dilma é presa e submetida a inimeras torturas, como pau de arara, choques,
socos, palmatdrias, além de torturas psicolégicas e ameacas; € historica a foto de Dilma sendo
interrogada em um tribunal da ditadura militar, enquanto ela estd com cabeca erguida, seus
interrogadores escondem o rosto?8, receosos de seus atos. Tal imagem muito nos diz sobre a
personalidade da ex-presidenta, uma mulher altiva, que acreditou e lutou por um pais
democrético; que, mesmo sendo alvo de violéncias e injusticas, ndo se curvou perante seus
agressores, mas enfrentou o regime de violéncia da época e o machismo que sofreu durante
todo seu periodo a frente da Presidéncia, seja no ambiente politico ou pela midia.

Podemos perceber o machismo advindo dos meios de comunicagcdo como bem debate
Silva (2013) na tese A mulher na politica: representacdo, género e violéncia no discurso
jornalistico. A autora traz uma série de exemplos, com as respectivas analises acerca da
representacdo da mulher politica no discurso jornalistico, cita especialmente Dilma Rousseff,
cujos jornais a retratam a sombra do entdo ex-presidente Luis Inacio Lula da Silva, como analisa
nas reportagens “De homem para homem” e “Lula de batom”, nas quais os meios midiaticos
enfatizam o vinculo entre Dilma e Lula, de modo a construir uma violéncia simbdlica em
relacdo a Presidenta Dilma, estabelecendo uma afirmagdo do poder masculino sob a figura
feminina.

Silva (2013) analisa como a midia jornalistica constroi a imagem de Dilma Rousseff de
modo a retrata-la como agressiva, durona, dificil de conviver, pavio curto etc. O jornal Folha
de S&o Paulo, inclusive, estabelece relagéo entre “primeira mulher presidenta” e “primeira ex-

guerrilheira” a comandar o Palécio do Planalto.

8 Imagem disponivel em https://vermelho.org.br/2011/12/04/foto-historica-traz-dilma-sendo-interrogada-pela-
ditadura-militar/ Acesso em 21 dez 2022.
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Por meio do discurso jornalistico, a violéncia simbdlica estende-se de diferentes formas
a figura de Dilma Rousseff. Conforme aponta Silva (2013, p.139-140) ha

a existéncia de uma imagem ideal daquele que é considerado apto a exercer 0
poder politico. [...] hd uma imagem estereotipada que serve de referéncia para
a construcdo do ethos no discurso politico e a sua consequente representacéo
guando mediado pelo discurso jornalistico. Ela tanto institui quem tem
condicdes de chegar ao poder quanto quem ndo as tem. A origem dessa
imagem ideal esta nas relaces de género estabelecidas no dominio politico.

Percebe-se que devido a constituicdo machista e patriarcal da sociedade brasileira, a
imagem ideal de politico direciona-se ao homem, com atributos que remetem a lideranca,
autoridade, dominio, porém a mulher com tais caracteristicas é representada como agressiva,
desequilibrada, histérica etc, atributos conferidos a Rousseff em diferentes matérias
jornalisticas.

O que é reconhecido como qualidade no homem é atribuido como defeito na mulher,
de modo a torna-la risivel, o que a desqualificaria para o exercicio do cargo que ocupa, nesse
caso 0 maior cargo politico, o de Presidenta da Republica.

Cabe observar que o discurso jornalistico usa do humor para satirizar a mulher
que ocupa o cargo de poder, [...]. Ao ser representada pelo discurso
jornalistico por meio da caricaturizacao, a mulher se torna o objeto do risivel,
nado s6 por serem exageradas as formas do corpo, mas por ser retirada do seu
lugar de poder. (SILVA, 2013, p. 167)

A entdo presidenta é tirada de seu lugar de poder pelo discurso jornalistico, conforme
corpus analisado por Silva (2013) ao ser comparada com faxineira e dona de casa, relagdes que
a devolvem a um lugar socio historicamente naturalizado da mulher: o lar.

Dilma Rousseff sofre inimeras violéncias ao longo do seu percurso politico: torturada
por ser contra o golpe militar de 1964, que estabeleceu a ditadura brasileira, também sofre uma
violéncia que néo é fisica, mas é constituida simbolicamente por meio dos discursos midiaticos
durante todo seu periodo de mandato, conforme aponta Silva (2013), como pelo golpe politico
sofrido em 2016, devido a falta de apoio politico por ndo se submeter ao Congresso.

O golpe aplicado em Dilma foi apenas o inicio de um projeto muito maior, de retirada
de direitos arduamente conquistados pelos trabalhadores como para a manutencéo de um status
politico que levaria futuramente Jair Bolsonaro a Presidéncia da Republica.

Em seu primeiro pronunciamento apos o Senado decidir pelo seu afastamento definitivo

da Presidéncia, Rousseff alertou sobre os efeitos futuros do golpe:
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E o0 segundo golpe de estado que enfrento na vida. O primeiro, o golpe militar,
apoiado na truculéncia das armas, da represséo e da tortura, me atingiu quando era
uma jovem militante. O segundo, o golpe parlamentar desfechado hoje por meio
de uma farsa juridica, me derruba do cargo para o qual fui eleita pelo povo.

[.]

Acabam de derrubar a primeira mulher presidenta do Brasil, sem que haja
qualquer justificativa constitucional para este impeachment.

Mas o golpe néo foi cometido apenas contra mim e contra 0 meu partido. Isto
foi apenas o0 comeco. O golpe vai atingir indistintamente qualquer organizacao
politica progressista e democratica.

O golpe é contra 0s movimentos sociais e sindicais e contra os que lutam por
direitos em todas as suas acepcgoes: direito ao trabalho e a protecdo de leis
trabalhistas; direito a uma aposentadoria justa; direito a moradia e a terra;
direito a educacdo, a saude e a cultura; direito aos jovens de protagonizarem
sua historia; direitos dos negros, dos indigenas, da populacdo LGBT, das
mulheres; direito de se manifestar sem ser reprimido.

O golpe é contra 0 povo e contra a Nagdo. O golpe é miségino. O golpe é
homofdbico. O golpe é racista. E a imposicdo da cultura da intolerancia, do
preconceito, da violéncia'®. (BRASIL, Dilma Rousseff, 2016)

Rousseff além de abordar a violéncia institucional que era alvo, faz um alerta ao inicio
de um processo de desmonte de direitos, que resultaria no padecimento da maior parcela da
sociedade brasileira: pobres, negros, indigenas, mulheres, assalariados.

Dilma Rousseff ndo teve seus direitos politicos cassados apds o afastamento da
presidéncia, diferentemente de Fernando Collor, presidente que para evitar processo de
impeachment devido acusacgdes de corrupgdo em seu governo, em um ato de manobra politica,
renuncia ao cargo de Presidente da Republica em 29 de dezembro de 1992, horas antes de ser
condenado pelo Senado Federal por crime de responsabilidade. Todavia o Senado decide pela
cassacdo dos direitos politicos de Collor, tornando-o inelegivel pelo prazo de oito anos.

De volta a vida politica, Collor elege-se Senador pelo Estado de Alagoas nas elei¢des
de 2006, com mandato de 2007 a 2014, reeleito para mandato de 2015 a 2022. Em 2022
candidata-se ao cargo de Governador de Alagoas, porém termina a disputa em terceiro lugar.
Ao contrario de Collor, Dilma candidata-se a Senadora por Minas Gerais em 2018, porém nédo
é eleita, ficando em quarto lugar na disputa. Percebe-se que o0s julgamentos sdo mais
implacéaveis com as mulheres.

Dilma deixou o governo acusada de manobras fiscais que feriam a Lei de

Responsabilidade Fiscal (LRF), todavia apds seu afastamento definitivo tais manobras

19 Disponivel em http://g1.globo.com/politica/processo-de-impeachment-de-dilma/noticia/2016/08/integra-do-
discurso-de-dilma-apos-impeachment.html Acesso em 26 dez. 2022.
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passaram a ser validadas, uma vez que a LRF passou por alteragfes que asseguram que as
manobras executadas pela ex-presidenta hoje sdo aceitaveis. Em 22/12/2022 a Comissdo Mista
de Orcamento, composta por deputados e senadores, aprovou as contas presidenciais dos anos
de 2014 e 2015, referentes aos dois Ultimos anos de mandato de Dilma Rousseff.

Durante seus seis anos de mandato, Rousseff executou a¢Ges que marcaram sua gestéo,
como o Plano Brasil sem miséria, a Lei de acesso a informacdo, instalacdo da Comissao
Nacional da Verdade, que apurou violagdes dos direitos humanos entre o periodo de 1946 a
1988, cujo relatério final responsabilizou 377 pessoas por crimes como tortura e assassinato,
uma forma de conhecer a verdade e haver uma reparacao histdrica; langamento do Programa
Mais Médicos, aprovacao da lei que destina 75% dos royalties da exploracdo do petroleo para
a educacdo e 25% para a saude; san¢do da lei que estabelece o marco civil da internet.

Uma importante mulher na politica nacional e que ndo podemos deixar de citar é
Marielle Franco, vereadora eleita em 2016, na cidade do Rio de Janeiro, pelo Partido Socialismo
e Liberdade (PSOL). Em seu segundo ano de mandato, 2018, Franco e seu motorista, Anderson
Gomes, foram assassinados com 13 tiros. Passados 5 anos dos assassinatos, os mandantes do
crime ainda n&o foram identificados.

Franco exercia um trabalho importante e reconhecido em defesa dos direitos da
populacdo LGBTQIA+ e das mulheres pretas e faveladas; na noite em que foi assassinada, a
vereadora havia acabado de sair de um evento chamado “Jovens negras movendo as estruturas”,
evento que palestrou sobre negritude, representatividade e feminismo.

Franco era uma forte militante dos direitos humanos, moradora da Favela da Maré,
denunciava a violéncia contra os moradores, inclusive violéncia advinda do préprio Estado, por
meio de ac¢des policiais. Seus discursos, proferidos tanto nas tribunas como nas redes sociais,
revelavam a brutalidade com que as minorias eram tratadas. Ela era contraria a intervencgéo
federal no Rio de Janeiro, integrava uma comissdo instalada pela Camara Municipal de
Vereadores para acompanhar as operagdes militares e avaliar seus resultados.

Franco era mestra em Administragéo pela Universidade Federal Fluminense, em sua
dissertacdo abordou a tematica das Unidades de Policia Pacificadora (UPPs), politica de
seguranca publica adotada pelo estado do Rio de Janeiro, que, segundo ela, reforcam o modelo
de Estado Penal, ou seja, voltado para repressdo e controle dos pobres. Em sua dissertacao
afirma que “a continuidade de uma logica racista de ocupacao dos presidios por negros e pobres,
adicionada do elemento de descartar uma parte da populacéo ao direito da cidade, continua
marcando a seguranga publica com o advento das UPPs.” (FRANCO, 2014, p. 126).
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Percebe-se que Franco buscava mostrar as mazelas da sociedade que a cercava, seja no
ambiente académico, na comunidade em que vivia ou na politica, buscava ajudar a romper com
ciclo de violéncia nas areas de vulnerabilidade social da cidade, também romper com
paradigmas e esteredtipos que cercavam os moradores das favelas. Com seu discurso para
empoderar mulheres negras, pautava uma luta antirracista e era vista como fonte de inspiracéo
para jovens e mulheres; por meio da sua voz de denlncia e por seu trabalho social e politico era
uma referéncia e uma figura de forca entre as minorias da cidade do Rio de Janeiro.

O legado da vereadora nao se encerrou com a sua morte violenta, a familia de Franco
criou o Instituto Marielle Franco com a “missdo de inspirar, conectar ¢ potencializar mulheres
negras, pessoas LGBTQIA+ e periféricas a sequirem movendo as estruturas da sociedade por
um mundo mais justo e igualitario.” (INSTITUTO MARIELLE FRANCO, s.d)%. Os valores e
as lutas que a vereadora tanto defendeu em vida, continuam pela acdo do Instituto e por
intermédio daqueles que buscam por equidade social.

Marielle Franco foi uma mulher que despertou admiragdo, mas a0 mesmo tempo
despertou a ira de muitas pessoas, dentre elas politicos e pessoas ligadas as milicias, que se
viram ameacadas pelo seu trabalho de fiscalizacdo e denlncia. A execucdo de Franco ganhou
destaque na midia do Brasil e no mundo.

A violéncia contra Franco continuou mesmo ap0s seu assassinato: sua memoria e sua
trajetéria foram atacados com indmeras mentiras divulgadas por meio de redes sociais, dentre
elas citamos algumas: afirmacao que a vereadora era casada com Marcinho VP, traficante e um
dos maiores chefes de fac¢des criminosas do Rio de Janeiro, outra mentira que ganhou as redes
sociais era que Franco foi eleita pelo Comando Vermelho, associando a figura da vereadora ao
crime organizado e que ela era usuaria de drogas. Percebemos que tais mentiras associadas a
figura da vereadora buscavam descredibilizar todo o trabalho e a imagem construida por Franco,
numa tentativa de justificar a sua morte violenta, associando-a ao crime.

Em margo de 2019, os executores de Marielle Franco e Anderson Gomes foram presos,
todavia a policia ainda ndo chegou no nome dos mandantes do crime. Diversas denuncias
surgiram ao longo da investigacdo acusando possiveis interferéncias no trabalho da policia,
delegados foram afastados do caso e solicitacGes de federalizacdo da investigacdo foram
debatidas, 0 que poderia comprometer o andamento dos trabalhos, uma vez que ainda paira
sobre 0 caso a suspeita de envolvimento da milicia do Rio de Janeiro como mandante da

execucéo.

20 Disponivel em https://www.institutomariellefranco.org/#4 Acesso em 20 dez. 2022.
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A memdria de Franco permanece viva, seu legado é inquestionavel, a defesa da
dignidade humana que pautou toda sua trajetoria € inspiracao para diversas liderancas politicas
e ela permanece presente entre as mulheres mais influentes da politica brasileira.

Como afirmamos no inicio desta se¢ao, ndo nos esgotaremos na discussdo das mulheres
que ocupam posi¢cdes de destaque na politica brasileira, mas foi um modo de refletir neste
trabalho que a historia da mulher na politica precisa ser expandida, mais mulheres precisam
ocupar cargos na alta instancia politica. Aquelas que conseguiram adentrar tal arena ajudam a
construir uma histéria de protagonismo, ampliam os debates tratados no campo politico, trazem
para a pauta a realidade feminina sob o viés da prépria mulher e abrem caminhos para uma
realidade politica brasileira menos sexista e desigual, cuja vivéncia do grupo majoritario?! da
sociedade brasileira ganha voz e vez, para que a politica seja de fato um lugar no qual haja
representacao.

As consideragOes histdricas apresentadas ao longo deste capitulo servirdo de subsidio
para a analise do nosso corpus de estudo, a fim de compreender como determinadas
representacfes e imaginarios circundam discursos politicos. Buscaremos apreender quais
imaginarios se fazem presentes nos discursos politicos da parlamentar analisada, fator que

contribui para a construgédo do ethos discursivo.

2L Disponivel em https://www.cnnbrasil.com.br/nacional/brasil-tem-quase-cinco-milhoes-de-mulheres-a-mais-
que-homens-diz-ibge/ Acesso em 26 dez. 2022. Conforme reportagem, embasada em dados do IBGE, a populacéo
feminina brasileira corresponde a 51,1% da populagéo total, o que representa cerca de 4,8 milhdes de mulheres a
mais que homens no pais.
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5 — Metodologia

5.1 — O dispositivo de analise

Neste capitulo abordaremos a metodologia utilizada para o desenvolvimento da analise.
Todo trabalho cientifico perpassa por fatores metodoldgicos, que trazem rigor e confiabilidade
a pesquisa. Nosso trabalho ancora-se na perspectiva da Teoria Semiolinguistica da Analise do
Discurso, proposta por Patrick Charaudeau, que visa compreender os fenémenos linguistico-
discursivos que perpassam pelo enunciado, conforme apontamos no decorrer dos capitulos 2 e
3.

Nossa pesquisa assume um carater qualitativo, com um analise te6rico-metodoldgica,
pela qual buscamos aprofundar a compreensdo acerca do discurso politico. Entendemos que a
abordagem qualitativa atende nossa proposta de estudo, pois preocupa-se “com aspectos da
realidade que ndo podem ser quantificados, centrando-se na compreensao e explicacdo da
dindmica das relagdes sociais.” (GERHARDT; SILVEIRA, 2009, p. 32)

De acordo com Orlandi (2005), um dos primeiros pontos a se considerar frente a analise
é a constituicdo do corpus. Charaudeau (2011) o vincula a um posicionamento tedrico que se
constroi em funcdo do objetivo de pesquisa, o que o pesquisador denomina de “problematica”,
ou seja, 0 corpus ndo é algo que € dado ao analista, este vai construi-lo conforme seu recorte de
pesquisa, de modo a atender o0s seus objetivos de trabalho.

Nossa pesquisa pauta-se pelo objetivo principal de analisar a constituicdo
do ethos discursivo da Deputada Federal Tabata Amaral, enquanto instancia politica, na rede
social Instagram, em sua articulacdo com a construcao social do sujeito feminino. Entendemos
que a construcdo da imagem de si projetada pela parlamentar constitui-se na juncdo da
identidade social com a identidade discursiva, sendo a primeira fortemente associada ao seu
trajeto educacional, que também se estendeu ao seu trabalho como parlamentar na Camara dos
Deputados, por meio de projetos apresentados e de seus discursos em prol de uma educacéo de
qualidade.

Nossa hipotese parte do pressuposto que Amaral constitui para si ethé que visam romper
com discursos postos sdcio-historico e ideologicamente vinculados a estereétipos femininos, e
aciona a educacao para construir ethé que a vinculem a forca, a determinacéo, a superacdo, de
forma a acionar os imaginarios sociais que circundam sua identidade social, como inteligéncia,

prodigio, poténcia, como estratégia de constituicdo de ethé associados a credibilidade.
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Com a finalidade de atender ao percurso de pesquisa, optamos por buscar nas redes
sociais nosso corpus. O Brasil é o terceiro pais do mundo que mais faz uso das redes sociais,
segundo o site de noticias B9??, em reportagem publicada em setembro de 2020, estudo
realizado pela Socialbakers, plataforma para otimizagdo corporativa em redes sociais, alega que
durante primeiro trimestre de 2020, a rede social Instagram promovia um engajamento e
interatividade maiores que o Facebook.

O Instagram teve um aumento de atividade, alcancando grandes publicos. A referida
rede social possui diferentes funcionalidades como mensagens, stories (recurso utilizado para
o compartilhamento de foto, video, musica, figurinhas etc., que desaparecem apds 24 horas),
publicacdo de videos, fotos, transmissdes ao vivo. Durante os dois primeiros anos da pandemia
da COVID-19 (2020 e 2021) o Instagram foi uma das redes sociais mais utilizadas pelos
usuarios para promover a divulgacdo de informacdes e interacdo por meio de lives, ou seja,
transmissGes ao vivo de audio e video, 0 que proporciona uma grande interacdo entre 0s
usuarios.

Segundo pesquisa de opinido realizada em 2019 pelo Instituto DataSenado?®, 45% dos
entrevistados afirmaram ter decidido o voto nas eleicbes de 2018 a partir de informac6es
compartilhadas por meio de alguma rede social e cerca de 80% dos entrevistados acreditam que
0s contetidos postados em redes sociais possuem grande influéncia sobre a opinido das pessoas.

E impossivel negar o crescente uso das redes sociais como estratégias de marketing
digital pelos politicos. As interacdes sdo promovidas constantemente, ha o compartilhamento
das atividades do cotidiano, do trabalho no campo politico, relatos da vida pessoal, que buscam
uma aparente aproximagdo entre os usuarios. O canal permite receber feedbacks de maneira
mais rapida, promover o fortalecimento da imagem, acompanhar propostas e atividades dos
adversarios etc.

Optamos por constituir nosso corpus a partir de postagens retiradas da rede social
Instagram, pois como citamos, houve um crescimento nos Ultimos anos dessa rede em
comparagéo ao Facebook. E um universo de usuarios que se interligam por meio de atividades
como “curtir”, seguir outro usuario, compartilhar um post, comentar, salvar uma publicacéo,

além do estabelecimento de redes de relacfes, ou seja, formam grupos de usuarios que tendem

22 Disponivel em https://www.b9.com.br/131883/pesquisa-mostra-que-uso-do-instagram-cresceu-durante-a-
pandemia-e-e-31-maior-que-o-facebook/ Acesso em 17 maio 2022.

Z Disponivel em https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2019/12/12/redes-sociais-influenciam-voto-de-
45-da-populacao-indica-pesquisa-do-datasenado Acesso em 17 maio 2022.
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https://www.b9.com.br/131883/pesquisa-mostra-que-uso-do-instagram-cresceu-durante-a-pandemia-e-e-31-maior-que-o-facebook/
https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2019/12/12/redes-sociais-influenciam-voto-de-45-da-populacao-indica-pesquisa-do-datasenado
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a conectar-se a outras pessoas com as quais concordam, buscam afinidades e pensamentos
comuns.

Recuero, Bastos e Zago (2020) diferenciam sites de redes sociais das proprias redes
sociais, segundo 0s autores 0s sites sdo suportes, plataformas de comunicacao, e séo esses sites
gue trouxeram aos cientistas sociais a possibilidade de estudar o funcionamento das redes

sociais:

As chamadas “redes sociais” na Internet sdo traducdes das redes sociais dos
espacos off-line dos individuos, de suas conexdes sociais. No espaco on-line,
essas redes sociais sdo demarcadas ndo somente pelos rastros deixados pelos
atores sociais e pelas suas producdes, mas também pelas suas representacdes.
(RECUERO; BASTOS; ZAGO, 2020, p. 23)

Ainda segundo os autores, tais espagos de representacao sao “imbuidos da persona que
representam e delimitados como um espago ‘pessoal’ de ‘fala’ dos individuos” (RECUERO;
BASTOS; ZAGO, 2020, p. 22), logo, acreditamos que as redes sociais sdo espacos privilegiados
para a analise da construcdo do ethos politico, tendo em vista que a utilizacao de tais ambientes
virtuais pelos politicos esta cada vez maior e mais expressiva.

Acerca do corpus, faz-se necessario destacar que como analistas ndo trataremos o texto
como material de anélise, mas focaremos o discurso, conforme define Orlandi (2005, p. 72):

Na analise do discurso, ndo se toma o texto como ponto de partida absoluto
(dadas as relagdes de sentido) nem de chegada. Um texto é s6 uma peca de
linguagem de um processo discursivo bem mais abrangente e é assim que deve
ser considerado. Ele € um exemplar do discurso.

Para Charaudeau (2011), um corpus na Analise do Discurso € constituido tendo em vista
as situacOes de uso, segundo o autor, nenhum corpus fecha-se em si, haja vista as relagdes que
estabelecem com outros corporas “Todo corpus remete a outros corpora num encadeamento de
contextos situacionais, paratextuais e interdiscursivos [...]” (CHARAUDEAU, 2011, p. 16). Tal
concepgao estabelece relacdo com o entendimento de Orlandi (2005, p. 62) “todo discurso se
estabelece na relacdo com um discurso anterior e aponta para outro. N&o ha discurso fechado
em si mesmo, mas um processo discursivo do qual se pode recortar e analisar estados
diferentes.”, logo, o corpus selecionado deve ser compreendido em um jogo de reflexividade
estabelecido entre outras materialidades discursivas, instituindo um olhar atento para o contexto
socio-historico e para os sentidos que reflete e que produz.

A Anélise do Discurso interessa-se por diferentes préaticas discursivas, como imagens,
sons, textos orais/escritos e conforme aponta Maingueneau (2015) ndo se justifica mais
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restringir os estudos discursivos a materialidades verbais, sejam escritas ou orais, dada a
crescente producdo discursiva multimodal, ou seja, aquela que mobiliza simultaneamente
diferentes linguagens, como sonoros, visuais e escrito.

O ambiente da web € propicio para o trabalho com diferentes préaticas verbais, dado que
as redes sociais abarcam essa heterogeneidade de enunciados verbais e ndo verbais como fotos,
videos, musicas, tais postagens tendem “a se libertar das restrigdes usuais da organizagdo
textual, das formas de textualidade organica.” (MAINGUENEAU, 2015, p. 171), logo,
trabalhar com discursos da web implica analisar corpus multimodais, pois reflete a realidade
desses ambientes.

5.2 — Percurso metodolégico

Definimos que os discursos proferidos pela parlamentar Tabata Amaral seriam objeto
de nosso estudo devido alguns fatores, sendo eles: a Deputada Federal € uma mulher jovem, de
atuacdo constante e engajada na rede social Instagram, possui um numero significativo de
seguidores no referido ambiente da web, inclusive, nUmero que estd em ascendéncia, conforme
pudemos verificar durante o percurso de pesquisa. Em suas publicacGes € recorrente o
acionamento de questdes de género e da pauta educacional. Ademais, Amaral rompe com a
imagem tradicional do politico: homem, mais velho, proveniente de familia tradicional na
politica, portanto, achamos que seria pertinente analisar a constitui¢cdo do ethos da parlamentar
como estabelecimento de uma estratégia dentro do discurso politico.

Tabata Amaral possui um grande engajamento no Instagram, com publicacdes
praticamente diarias, chegando, as vezes, a trés publicacdes ao dia, como videos feitos
especificamente para postagem na rede social com alguma mensagem que a deputada deseja
repassar aos seus seguidores, recortes de videos de entrevistas a programas de televisdo ou
podcasts, momentos na tribuna da Camara dos Deputados, fotos que a retratam em diferentes
situacdes, desde momentos formais no Congresso como em casa com a familia, dentre outras
situagdes que ganham destaque em publica¢Ges no Instagram.

Ressaltamos o fato de que ndo analisaremos a deputada em si, mas 0S Seus
posicionamentos discursivos, enquanto sujeito que ocupa um lugar social politico. E importante
destacar que ao ter por objetivo geral da pesquisa a analise da construcdo do ethos discursivo
da Deputada Federal Tabata Amaral, na rede social Instagram, evidenciamos a importancia do

papel politico que a parlamentar ocupa no atual cenario politico brasileiro: mulher, jovem,
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periférica, com grande engajamento nas redes sociais, que apresenta um discurso contundente
em prol da educacao e da necessidade de maior representatividade feminina no Congresso.

Problematizar como uma mulher inserida no ambito politico constitui-se em seus
discursos e como imagindrios sociais relacionam-se na constru¢do do ethos, ¢ um modo de
discutir a necessidade de avanco no espago de representatividade feminina na politica, pois
mesmo com um aumento no nimero de mulheres que ocupam as cadeiras do Congresso, 0
numero ainda se revela muito abaixo de uma real representatividade.

Quando discutimos quais imaginarios cercam a figura do politico brasileiro, ha quase
uma imediata relagdo ao politico homem, com todas as qualificacGes atribuidas historicamente
ao masculino: comando, assertividade, lideranca, forca etc. Logo, é essencial mais pesquisas
que tragam a luz o debate de género na politica.

Aliada a esta questdo trazemos o discurso politico na web, por meio do Instagram,
dispositivo que se revela como forte e rapido propagador de discursos, que em instantes pode
viralizar na rede de internet contetddos postados pelo dono do perfil. Portanto, a forma como
Tabata Amaral, como nosso objeto de estudo, apresenta-se em sua rede social, os discursos que
profere, os sentidos gerados a partir de seus pronunciamentos, a rede interdiscursiva acionada,
tudo isso pode circular com muito mais rapidez e fluidez na web e chegar a instancia cidada
com muito mais vigor, tanto descontruindo uma imagem historicamente associada a mulher,
como reforcando modelos estereotipados.

A constituicdo do corpus abrange o periodo de 2019, ano inicial do mandato da
parlamentar como Deputada Federal, a 2022, ano eleitoral, no qual Amaral foi candidata a
reeleicdo. O corpus delimitado, como j& citamos anteriormente, segue o critério de estar
associado a discursos que remetam a pauta educacional, tendo em vista ser uma tematica
relacionada a histéria de vida de Amaral, logo, um assunto constituinte de sua identidade social.

Nossa andlise seguird, portanto, um percurso cronoldgico das publicacdes, a fim de
averiguar se ha uma linearidade na constituicdo do ethos, ou se a partir de algum momento,

muda-se a construcéo discursiva da imagem do enunciador.
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Capitulo 6 — A mulher politica em cena no Instagram: analise do corpus

Neste capitulo, embasados pelo caminho teérico-metodoldgico exposto no decorrer do
nosso trabalho, faremos a anélise do corpus. Para tanto, tragamos um percurso que nos auxiliara
a compreender o modo pelo qual ocorre a construgdo do ethos da parlamentar selecionada em
nossa pesquisa. Como ja esclarecemos no capitulo metodolégico, nosso foco nao é a deputada
enguanto sujeito empirico, mas como sujeito interpelado sécio-historico-ideologicamente e que
ocupa um lugar social na arena politica brasileira.

Para iniciar a andlise tomamos como ponto de partida o estudo do contrato de
comunicacdo politico desenvolvido no Instagram, o qual nos norteard a compreender a situacéo
de comunicacéo e as estratégias utilizadas no discurso politico. Em seguida, analisaremos a
constituicdo discursiva do ethos da enunciadora na bio do Instagram, ato seguinte, buscaremos
compreender se ha uma linearidade na construcdo do ethos em publicagdes de 2019 a 2021,
com relacdo ao ano de 2022, ano eleitoral, no qual a parlamentar concorreu a reelei¢éo ao cargo
de Deputada Federal.

Para tanto, abordaremos o conceito de imaginarios sociodiscursivos, o qual nos
permitira trazer & luz a temética feminina e debater os saberes de crenca acerca da mulher no
ambito politico e sobre a violéncia de género que perpassa esse campo de atuagdo feminina,

nesse sentido, trabalharemos, concomitantemente, como a no¢do de semiotizacdo do mundo.

6.1 — Analise do discurso politico no Instagram: o contrato de comunicacéo

Conforme verificamos no Capitulo 2 desta dissertacdo, secdo 2.7 — O discurso politico
e o0 Instagram, ndo houve uma descaracterizacdo do discurso politico veiculado nas redes
sociais, sendo o foco de nosso estudo o Instagram, uma vez que 0 contrato e as estratégias
politicas se mantiveram. Houve, todavia, algumas transformacdes relativas as estratégias do
discurso politico em decorréncia de ter adentrado as plataformas digitais e necessitar se adaptar
as caracteristicas desses ambientes.

Nesta secdo analisaremos em nosso corpus de estudo como as caracteristicas inerentes
ao discurso politico revelam-se nas publicacGes da rede social da Deputada Federal Tabata
Amaral, para tanto, selecionamos duas postagens da parlamentar, a primeira efetuada na data
de 28/10/2021 e a segunda em 05/09/2022.

Tabata Amaral ¢ Deputada Federal pelo estado de Séo Paulo, exerceu sua primeira

legislatura pelo periodo de fevereiro de 2019 a janeiro de 2023, sendo reeleita nas elei¢des
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gerais de 2022 como a sexta deputada federal mais votada pelo estado, com um total de 337.873
votos.?* Atualmente, exerce mandato pelo periodo de fevereiro de 2023 a janeiro de 2027.

Antes de candidatar-se ao cargo publico de Deputada Federal, Amaral ja era conhecida
pela midia brasileira pelos bons resultados obtidos nas competi¢Ges das Olimpiadas Brasileiras
de Matematica para Escolas Publicas (OBMEP), fato que lhe resultou em uma bolsa de estudos
em um colégio particular. Ao longo de seus estudos no Ensino Basico, conquistou inumeras
medalhas em competicdes de matematica e ciéncias e integrou equipes brasileiras em
competigOes internacionais. Aprovada com bolsa de estudos em seis universidades americanas,
optou por estudar Ciéncia Politica e Astrofisica na Universidade de Harvard, nos Estados
Unidos.

Ao candidatar-se nas eleicdes de 2018, Amaral escolheu a educacdo como 0 seu
principal pilar de trabalho, caso eleita. J& na Cadmara dos Deputados, integra a Comisséo de
Educacéo e ganhou destaque nas midias ao confrontar, em marco de 2019, o entdo Ministro da
Educacdo, Ricardo Vélez Rodriguez, ao solicitar propostas de trabalho efetivas para a pasta, ao
final, diante da auséncia de um planejamento de trabalho por parte de Vélez, disse ao Ministro
para pedir demissao do cargo.

A parlamentar foi eleita em 2018 pelo partido PDT (Partido Democratico Trabalhista),
em 2019, o partido orientou sua bancada a votar contra o projeto de reforma da previdéncia,;
Amaral e mais sete deputados filiados ao PDT votaram a favor da reforma. O partido instaurou
processo administrativo disciplinar contra os oito deputados, suspendendo suas atividades
legislativas.

Amaral recorreu ao Tribunal Superior Eleitoral solicitando a desfiliacdo partidaria,
porém sem perda do mandato, pedido embasado no artigo 22-A da Lei 9.096/1995 (Lei dos
Partidos Politicos), segundo o qual perde 0 mandato o deputado que se desfiliar de seu partido
“sem justa causa”. Dentre as hipdteses previstas como justa causa esta a “grave discriminagao
politica pessoal”, circunstancia alegada pela parlamentar na solicitacdo de desfiliagdo. Em
2021, o Tribunal Superior Eleitoral julgou favoravel a solicitacdo da deputada, que no mesmo
ano filiou-se ao PSB (Partido Socialista Brasileiro), partido que também puniu 10 deputados
que votaram a favor da reforma, tendo expulsado um deles da sigla.

Amaral possui um grande engajamento no Instagram, na data de 21/07/2022, ao iniciar

a construcao do corpus de nossa analise, a parlamentar tinha um total de 664 mil seguidores na

24 Disponivel em https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/10/02/deputados-federais-sao-paulo.htm. Acesso em
17 out. 2022.
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referida rede social, em nova consulta, na data de 27/12/2022, alcangava o total de 790 mil
seguidores, um aumento de 126 mil seguidores em pouco mais de cinco meses.

Podemos refletir que o aumento de seguidores em sua rede social é resultado de
estratégias que fazem com que seu perfil seja sugerido pelo algoritmo aos usuérios da
plataforma. Dentre as estratégias estdo a frequéncia de producdo de conteudo, cuja
periodicidade de postagens é praticamente diaria, em alguns dias verifica-se trés publicactes
no feed da parlamentar. Outra estratégia é a publicacdo de material com contetdo atualizado,
que aborda temas e acontecimentos do dia, fato que d& destaque ao perfil, uma vez que muitos
usuarios usam as redes sociais para se manterem informados.

Nesse sentido, o perfil da parlamentar traz publicagbes praticamente diarias, com temas
atualizados. Verificamos postagens celebrando o Dia Internacional da Mulher, Dia do
Professor, Dia da Consciéncia Negra, nessas publicacdes, geralmente, ha a estratégia de
solicitacdo de participacdo do usuério. Como por exemplo, em uma publicacdo referente a
educacdo, pedia-se aos seguidores para marcar nos comentarios um professor que eles
consideravam ter mudado a sua vida, logo, € uma estratégia de captacao a fim de atrair mais
usuarios da rede para o perfil de Amaral.

A Deputada também comenta fatos diversos, relativos a educacdo, temas polémicos da
politica brasileira, pautas que apresenta para votacdo no Congresso, reportagens de destaque na
midia tradicional, como a pandemia da Covid-19, violéncia de género ou racial, dentre outros.
Destaca-se que o formato das publicagfes segue a contextualizacdo e a atualidade, pois sdo
relacionadas a fatos ocorridos no dia a dia, que ganham destaque nas diferentes midias.

Logo, tais estratégias possibilitam um alcance maior de seu perfil, pois viabilizam que
as publicacdes tenham escalabilidade, ou seja, possam viralizar na web e atender as
necessidades do usuario por informacdo e as do politico por engajamento. Portanto, ha uma
necessidade de nutrir esse seguidor de contetdo, fazé-lo se envolver nas publicacGes, seja
comentando, curtindo ou compartilhando. O politico precisa ser visto, ndo pode ser esquecido,
como afirma Castells (2021, p. 247) “As mensagens, as organizacdes e os lideres que ndo tém
uma presenca na midia ndo existem na mente publica.”, logo a necessidade de alto nimero de
publicacdes no feed e contetidos diarios nos stories.

E importante ressaltar que a instancia politica possui equipes de marketing que atuam
ao longo de todo o mandato para fortalecer uma imagem positiva do politico junto a instancia
cidad e criar conexdo com esse publico e, durante as elei¢des, trabalham visando a eleigédo do
candidato. Por conseguinte, ndo podemos pensar que e exclusivamente o politico que alimenta

suas redes sociais, que os conteudos ali postados ndo foram antes analisados, discutidos com 0s



110

marqueteiros, realizadas pesquisas das caracteristicas do publico que o segue nas redes, o que
pensa tal publico e o que deseja. H4 um trabalho bem estruturado antes de haver a construcédo
do conteudo a ser divulgado nas redes sociais do politico.

Conforme assevera Castells (2021, p. 259),

a producdo de mensagem deve atuar como uma interface entre as
caracteristicas e os valores do politico e as caracteristicas e os valores do
publico-alvo para o qual ela foi dirigida. 1sso € o que ocorre tanto nas
campanhas eleitorais quanto na politica cotidiana. Os atores politicos
desenvolvem sua estratégia preparando as mensagens para que elas
apresentem a conexao mais favoravel entre seu lider politico e o eleitorado,
levando em consideracdo o formato especifico de diversas plataformas
digitais: televisdo, radio, imprensa escrita, internet, SMS, publicidade paga,
entrevistas na midia, debates politicos e outras coisas semelhantes. A exatiddo
da estratégia depende de uma analise cuidadosa, com base nas ciéncias sociais,
do eleitorado potencial. E bem verdade, ela também depende das
caracteristicas da figura politica. Mas os politicos sdo aqueles que controlam
os recursos a fim de competir e, por isso, irdo adaptar sua estratégia ao tipo de
pessoa que sao, e Ndo ao contrario.

O dispositivo permite a ideia de que é o proprio politico que, de forma espontanea,
interage com seu publico, porém, como mencionamos, ha profissionais que cuidam das redes
sociais da deputada em questdo. Desse modo, em consonancia com o que aponta Castells
(2021), vamos trabalhar com a ideia de que os conteudos elaborados por marqueteiros e
postados nas redes sociais sdo validados por Amaral, uma vez que sdo construidos tendo em
vista valores preconizados por ela, de modo a construir estratégias capazes de fornecer imagens
atraentes.

Desse modo, embora saibamos que muitos dos contetdos que estejam publicados no
Instagram de Amaral, ndo tenham sido feitos por ela, a projecdo da imagem da parlamentar é
construida pela equipe com base em valores e ideias que a deputada defende, que sejam
coerentes com seu trabalho parlamentar, com sua identidade social, com 0s posicionamentos
engendrados por seus discursos, de modo a fazer seus seguidores identificarem-se com seus
valores. Logo, as estratégias de marketing sdo adaptadas em conformidade com imagens que ja
circulam na sociedade acerca de Amaral a fim de reforgar as que sejam positivas.

Na imagem a seguir, postada no Instagram na data de 28/10/2021, a parlamentar traz

dados de sua vida privada relacionados a vida publica:
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Figura 6 — Um grande sonho
/® tabataamaralsp @ + Seguindo

gran:
ele é possivel! @

Qv N

., Curtido por

Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp?

Na figura 6 — Um grande sonho, percebe-se o que Charaudeau (2018) denominou
publicizacdo da intimidade, ou seja, hd uma ocupacdo do espaco publico pelo privado.
Encontra-se na cena publica referéncias a vida particular do politico. Na publicacdo, nota-se
uma montagem, uma juncdo de fotos de dois momentos da vida de Amaral: na imagem
localizada acima, identificamos a parlamentar ainda adolescente, condecorada com varias
medalhas, que nos remetem as premiacg6es recebidas por ela quando estudante e participante de
olimpiadas de matematica e ciéncia. Na segunda imagem, abaixo, distingue-se Amaral
segurando certificados de reconhecimento do Prémio Congresso em Foco 2021.

O Prémio Congresso em Foco é uma premiacdo que ocorre por meio de votacdo pelo
publico da internet, jornalistas e um jari especializado, que avalia e elege os melhores
parlamentares, entre deputados e senadores, conforme categorias estipuladas. Na imagem,
Amaral segura varios certificados, o que nos leva a inferir que foi eleita em diferentes categorias
como uma das melhores parlamentares.

De acordo com Charaudeau (2018), no campo politico ha diferentes estratégias
discursivas, que correspondem as escolhas que os sujeitos fazem no ato de linguagem para
atingir determinado objetivo, que podem ser a legitimidade, credibilidade e captacéo.

A enunciadora®® estabelece uma estratégia de captagdo, vinculada a um universo de
valores e crencas, em que visa atingir no seu destinatario. A captacdo esta amparada por uma

atitude de seducdo, associada a emocdo, na qual atua como suporte de identificacdo perante o

25 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CVk2WVzr7Y-/ Acesso em: 05 set. 2022.

26 Embora em seus estudos Charaudeau utilize o termo enunciador sempre no masculino optamos por empregar o
termo no feminino, uma vez que reconhecemos que no corpus analisado ha um ser social feminino que se desdobra
em um sujeito do dizer vinculado a esse ser social, logo, julgamos ser adequada a utilizagdo de enunciadora.
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destinatario, para tanto, aciona fatos de sua vida privada, recorre a momentos da adolescéncia,
premiacdes recebidas e estabelece um comparativo com sua vida publica atual, ganhadora de
diferentes categorias do Prémio Congresso em Foco.

A imagem estd associada ao discurso verbal veiculado ao lado das fotos, logo no
primeiro enunciado, identifica-se uma estratégia de captagdo, a enunciadora afirma “O meu
grande sonho ¢ que um dia o Brasil tenha a melhor escola publica do mundo!”, busca-se seduzir
a instancia cidada a aderir ao seu projeto de governo, a imagem do politico que lutara pela
melhoria da educacdo publica brasileira, mas para isso, precisa do voto do eleitor, fato que
ressalta ao final do discurso “o nosso sonho ¢ grande, mas, com vocés ao meu lado, ele é
possivel.”

A enunciadora implica o destinatario na busca desse sonho ao utilizar o pronome
p0Ssessivo Nosso (“nosso sonho ¢ grande, mas, com vocés ao meu lado, ele ¢ possivel!”), é um
sonho que se diz compartilhado entre ambos, cuja enunciadora estaria apta a realizar essa acéo,
pois cria uma imagem para si de alguém desde jovem premiada, comprometida com a educacéo
e reconhecida pelo seu trabalho.

Percebe-se, portanto, a fusdo da vida privada com vida publica, conforme discutido por
Piovezani Filho ([2007]) e abordado no subtitulo 2.7.2 - A circulacéo do discurso politico no
Instagram deste trabalho. O sujeito politico utiliza-se de dados da vida privada para criar
estratégias associadas a vida publica, de modo a seduzir a instancia cidada, estabelecer possiveis
ligacdes, desejos comuns, principios compartilhados de uma sociedade ideal, o que podera
materializar-se em voto a favor desse politico.

Na data de 05/09/2022 Amaral publicou a postagem Quem é Tabata?, conforme figura

a sequir:



Figura 7 - Quem é Tébata?

@ tabataamaralsp @
@ tabataamaralsp @ A jornada até aqui tem sido grande.

MELHOR ATIVISTA
DEPUTADA PELA
PELO PREMIO ~ ¥ EDUCAGAO

EM FOCO

ENTRE AS R 't EORMADA de vocé nessas elei¢des.
100 MULHERES | =
MAIS INFLUENTES | “ EMCIENGIA . - —
DO MUNDO { POLITICA E Vamos juntas que aqui € outra histdria! #Tabata4040
[ | ASTROFISICA
PELA BBC 100 4 "
WOMEN POR 3h  Ver traducao
HARVARD
= 000
S : ENTRE OS 2h 1curtida Responder
ENTRE - JOVENS MAIS
OS 100 INFLUENTES DO
PARLAMENTARES BRASIL PELA Tl
RIS el ‘q : A Wer Forca e paciéncia!
INFLUENTES, h UNDER 30

3h 2curtidas Responder Ver traducio
SEGUNDO

O DIAP

PR _ IVocé fez e fara a diferenca & &

WL

i W I

Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp?’

Curtido por

Anteriormente ao surgimento e fortalecimento das redes sociais como

Da Vila Missionéria pra Harvard, de Harvard pra Brasilia.

Foi através dos livros, dos bons professores, das oportunidades e
CONGRESSO de muita vontade de mudar as coidas que cheguei até aqui.

Quando eu te mostro mais um pouquinho de quem sou num
post como esse é pra que vocé entenda que ja aconteceu muita
coisa maravilhosa, mas ainda tem muito mais por vir e eu preciso
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meios de

comunicacdo, o politico utilizava como forma de apresentar-se ao eleitorado o radio e a

televisdio mediante a Propaganda Eleitoral Gratuita, também as insercfes durante a

programacao das emissoras, a distribuicdo de material grafico como panfletos e santinhos e os

comicios. Por meio dessas ac¢des, o politico poderia, além de apresentar-se a instancia cidada,

divulgar sua proposta de trabalho; todavia, com a consolidagdo das redes sociais, tais

plataformas digitais ganharam espaco nas campanhas politicas, devido as suas caracteristicas

de fluidez e instantaneidade, sendo acessivel a grande parte da populacao.

Na figura 7 — Quem €é Tabata? nota-se o estabelecimento de um contrato de

comunicacdo politica, que funciona a partir de uma circunstancia especifica, ou seja, a eleicéo

de 2022, na qual a enunciadora, como instancia politica, busca conquistar o voto da instancia

cidada. Podemos representar o esquema do contrato de comunicacao politica do seguinte modo:

27 Disponivel em https://www.instagram.com/p/CilAyGIvCm6/ Aceso em: 05 set. 2022.
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Figura 8 — O contrato de comunicacéo politico no Instagram

Instancia politica: Instancia midiatica: Instancia cidada:
Tabata Amaral, Rede Social Instagram Eleltoreg: usuarios da
Deputada Federal em busca de rede social Instagram
reeleicdo

H4, portanto, o estabelecimento de uma campanha politica, na qual a instancia politica,
representada por Amaral, em busca de reelei¢cdo ao cargo de Deputada Federal, chega até a
instancia cidadd, representada pelos usuarios da rede social e eleitores, por meio da instancia
midiatica Instagram, ha um pedido de voto expresso no enunciado “eu preciso de vocés nessas
eleigdes”, conforme texto verbal que acompanha a imagem.

Amaral esté legitimada a pedir voto, had um direito de dizer ou fazer algo, de dirigir-se
a instancia cidada como candidata a reeleicéo, sua identificacdo numérica como candidata esta
expressa logo abaixo de sua imagem e ao final do discurso verbal.

Nas estratégias de credibilidade, que sdo associadas a um saber, a capacidade de dizer
ou fazer algo, o sujeito politico pode recorrer a trés tipos de posicionamento: neutralidade,
distanciamento e engajamento (CHARAUDEAU, [2009]). Verifica-se que a enunciadora se
utiliza do engajamento, no qual hd uma posicdo de argumentacdo em favor daquilo que almeja
conquistar. A enunciadora recorre as premiacoes recebidas e reconhecimentos de destaque -
“Melhor deputada pelo prémio Congresso em Foco”, “Entre as 100 mulheres mais influentes
do mundo pela BBC 100 women”, “Entre as 100 parlamentares mais influentes, segundo a
DIAP” e “Entre os jovens mais influentes do Brasil pela Forbes Under 30” — como forma de
persuadir a instancia cidada da sua capacidade de ocupar uma vaga na Camara dos Deputados.

A enunciadora também recorre a sua formacdo e experiéncia na area educacional —
“Ativista pela educacao” e “Formada em Ciéncia Politica e Astrofisica por Harvard” — no texto
ao lado da imagem faz mengdo a sua trajetoria “Foi através dos livros, dos bons professores,
das oportunidades e de muita vontade de mudar as coisas que cheguei até aqui.” Logo, visa
construir sua credibilidade junto a instancia cidada ao recorrer as premiagdes, reconhecimentos
de trabalho e seu percurso académico.

Como estratégias de captagdo, temos em Amaral a figura de uma mulher jovem e é para
tais publicos (jovens e mulheres) que ela direciona seu discurso. A imagem constante no corpus

retrata Amaral sorrindo e fazendo um gesto unindo as pontas dos dedos polegar e indicador, tal
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gesto é inspirado nos astros do K-pop?, género musical de origem sul coreana, composto,
prioritariamente, por jovens. O gesto simboliza o coracdo na Coréia do Sul e masicos do K-pop
agradecem aos fés com tal sinal, a pose viralizou e transformou-se na posicdo favorita para
fotos (selfies). O K-pop é um estilo musical com muita forca na internet, portanto, ndo fica
restrito apenas a Coréia do Sul, sendo conhecido por todo 0 mundo.

A enunciadora ao fazer uma publicacdo, com uma imagem de si efetuando tal gesto,
esta atenta aos assuntos do momento, logo, cria um contetdo que objetiva gerar identificacdo
com o publico mais jovem, usudrios das redes sociais.

No ultimo enunciado do texto veiculado ao lado da imagem, a enunciadora direciona-
se as mulheres: “Vamos juntas que aqui € outra historia!#Tabata4040” percebe-se uma forma
de chamamento das mulheres “Vamos juntas”. A partir da marcacdo do feminino no texto ha
uma tentativa de engajamento de outras mulheres na politica, ademais, a enunciadora coloca-
se como representante dessas classes, jovens e mulheres, logo, utiliza-se de estratégias de
captacdo junto a estes publicos.

Percebe-se nesse enunciado a juncdo das trés instancias vinculadas ao contrato de
comunicacdo politico: a instancia politica, representada pela candidata a reelei¢cdo ao cargo de
Deputada Federal, Tabata Amaral, a qual aciona a instancia adversaria, como verificamos no
enunciado “aqui € outra histdria”, ou seja, a enunciadora afirma que sua historia ¢ diferente de
outros politicos, temos a instancia cidadd, composta por mulheres e jovens, por fim, é um
discurso veiculado por meio da instancia midiatica.

A partir da anélise dos posts é possivel vislumbrar como o contrato de comunicagao
politico desenvolve-se no Instagram, mantendo as caracteristicas estruturantes, cuja esséncia
do contrato perdura: identifica-se as trés instancias (politica, midiatica e cidada) e as estratégias
de legitimidade, credibilidade e cooptacao. Desse modo, podemos afirmar que, hoje, o palanque
esta na internet, porém, como apresentamos na subsecao 2.7.2, a encenacao do discurso sofreu
algumas metamorfoses para se adaptar ao ambiente da web, como a grande utilizagdo da vida
privada mesclada a vida publica, o tom de voz que soa mais amigavel, as publicacdes que criam
o efeito de aproximacao do politico com a instancia cidada.

Para Castells (2021, p. 251)

Embora, na democracia, as campanhas eleitorais sejam realmente 0s
momentos decisivos, é 0 processo permanente de informacéo e de difusao de
imagens relevantes a politica que molda a mente pablica de um modo dificil
de alterar durante momentos de maior atengéo, a menos que algum evento ou

28 Disponivel em https://www.bbc.com/portuguese/geral-45624422 Acesso em 05 set. 2022
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mensagem realmente dramaético ocorra proximo ao momento da tomada de
deciséo.

Logo, depreendemos que o palanque oriundo do Instagram € permanente, diariamente
alimentado, esta atento aos assuntos atuais, que ganham destaque nas diferentes midias; é um
palanque que une as esferas publicas e privadas da vida do politico, foi amplificado devido as
caracteristicas das midias online, com discursos rapidos, vinculados a hipertextualidade, que
mesclam imagem, som, texto verbal, de forma fluida. Apresenta grande potencial de
multiplicacdo de contetdo, o discurso reverbera com mais rapidez e abrangéncia, fatos que
ajudam a justificar o consideravel crescimento de seguidores de Tébata Amaral no periodo de
cinco meses, conforme apontamos anteriormente, além do periodo eleitoral que estava em
curso.

Por conseguinte, ap0s andlise da estruturacdo do discurso politico no Instagram,
verificamos no corpus o que apontamos no capitulo 2, subsecdes 2.7.1 — O dispositivo
Instagram e 2.7.2 — A circulacgéo do discurso politico no Instagram, ou seja, que a esséncia do
contrato politico ndo se altera, mas o dispositivo modula tais discursos de modo a aumentar o
engajamento e alcance do perfil, contribui na construcdo da imagem do politico, permite efeitos
de aproximacgdo da instancia cidadd, de naturalidade, colabora na persuasdo dos potencial
eleitores, € uma arena politica permanente, que ndo esta em destaque apenas em periodo
eleitoral e que garante o espetaculo politico.

Na proxima secdo, comecaremos a analise pelo perfil (bio) do Instagram de Tabata
Amaral, buscaremos identificar qual ou quais ethé emergem nesse campo de apresentacéo da
rede social, pois € o lugar destinado a acrescentar informacdes e dados sobre o dono do perfil
que este acha ser relevante.

6.2 — Analise da bio do Instagram de Tabata Amaral

Como verificamos nos capitulos iniciais, o ethos, a luz dos estudos da TS deve ser
compreendido como a conjuncdo do ato de linguagem aos dados relativos a identidade social
prévia do falante. No campo politico o locutor busca construir uma imagem de si com base
naquilo que imagina que a instancia cidada espere de um bom politico, ou seja, 0 ethos ampara-
se em imaginarios sociodiscursivos que circulam na sociedade, a fim de captar e persuadir o

interlocutor.
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A fim de compreender quais ethé emergem no discurso proferido pela enunciadora no
Instagram, selecionamos o corpus para analise, iniciando a partir da bio (abreviacdo da palavra
biografia) da supracitada rede social, pois este é o primeiro ambiente de contato que 0s usuarios
do Instagram estabelecerdo com o politico ao acessar a sua pagina na rede social. S&o as
informac0es que o politico julga relevantes a seu respeito e que aparecem destacadas na pégina,
logo, a construcdo da imagem discursiva do sujeito politico inicia-se a partir de dados

apresentados em seu perfil.

Figura 9 — Bio do Instagram de Tabata Amaral

Tnstagnam WY ®OO0

tabataamara’sp % Enviar mensagem 8 Vo e

3,784 publicacdes 664K sequidores 1,108 seguindo

Tabata Amaral

& Ativista pela educacio
8r Deputada Federal (PSB-SP)
€ @nossolugardeleitura @vamosjuntasorg @movimentoacredito @mapaeducacao

linktr.ee/tabataamaral

 todospelaeducacao, quebrandootabu, adriventurasp ¢

Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp?®

A imagem refere-se ao perfil da rede social Instagram de Amaral, consultada na data de
21 de julho de 2022, portanto, anterior ao inicio da propaganda eleitoral do ano de 2022. Ao
analisar o perfil da parlamentar identificamos que possui, na data dessa pesquisa, 664 mil
seguidores. Em sua bio ha, logo abaixo do seu nome, a informagdo “Politico” que representa a
subcategoria que o perfil se enquadra, hd opc¢bes, por exemplo, como ator, artista, banda,
empresa, atleta etc. Tal informac&o, portanto, ja aponta para a situacdo de comunicacao que
encontraremos no perfil, ou seja, discursos politicos.

Apos a informagdo “Politico”, a enunciadora apresenta-se como Ativista pela educacéo
e Deputada Federal, logo abaixo estéo listados os perfis de projetos aos quais se vincula: Nosso

lugar de leitura, Organizacdo Vamos Juntas, Movimento Acredito e Mapa Educacao.

29 Disponivel em https://www.instagram.com/tabataamaralsp/?hl=pt-br Acesso em: 21 jul. 2022
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Como abordamos anteriormente, os dados que constam na bio do Instagram sao
informacdes consideradas relevantes pelo dono do perfil, geralmente, sdo dados relativos a
profissdo, gostos pessoais, informacdes mais gerais. A enunciadora apresenta-se como
“Politico”, “Ativista pela educagdo” ¢ “Deputada Federal”, opta, dessa forma, por ndo informar
sua formacdo académica em Ciéncia Politica, como o faz, por exemplo, no site da Camara dos

Deputados, como podemos verificar a seguir:

Figura 10 — Biografia no site da Camara dos Deputados

i CAMARA DOS DEPUTADOS Institucional = Deputados =+ Atividade Legislativa =+ Comunicagdo =+ Assuntos
=,

TABATA AMARAL

BIOGRAFIA

Nome Civil: TABATA CLAUDIA AMARAL DE
PONTES

Nascimento: 14/11/1993
Naturalidade: S3o Paulo, SP

L I

Profissdes: Cientista politica

Escolaridade: Superior

Fonte: captura de tela realizada pela autora no site da Camara dos Deputados®®

Ao considerar tal fato, depreendemos que caso a enunciadora informasse na bio a
profissdo de Cientista Politica juntamente com “Politico” e “Deputada Federal” aparentaria
indicar trés informacg6es muito proximas a seu respeito, logo, opta por informar o cargo eletivo
que exerce, pois direciona 0S USUArioS gque acessam sua conta ao seu campo de atuacao:
Deputada Federal por Sdo Paulo, pelo partido PSB (cargo, estado e filiacdo partidaria) e a
informacé&o de Ativista pela educacéo.

Ao trazer a informacgéo sobre o ativismo a enunciadora aparentemente expande o seu
campo de atuacdo, rememora dados de sua trajetdria pessoal no campo educacional e evidencia
que seu trabalho parlamentar tem como um dos principais focos a educacéo.

A pégina oficial da Camara dos Deputados exige uma formalidade maior dos politicos,
portanto, as informacdes caracterizam-se pela exatiddo, os dados profissionais, geralmente,
estdo associados a formacdo académica do politico, portanto, Amaral ndo poderia indicar

“Politico” e “Ativista” no referido site, pois essas atividades nao sao consideradas profissoes.

30 Disponivel em https://www.camara.leg.br/deputados/204534/biografia Acesso em: 25 jul. 2022.
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Depreende-se que ao citar a profissdo Cientista Politica no site da Camara dos
Deputados, a enunciadora cria, perante seus pares politicos, uma bancada composta,
prioritariamente, por homens mais velhos e de longa atuacdo no Congresso, um efeito de sentido
de expertise, de apresentar-se como alguém, que embora jovem e em primeiro mandato, marca
um lugar de saber de onde fala, de capacidade intelectual e competéncia para o exercicio do
cargo de Deputada Federal.

Nas redes sociais, 0 usuario possui maior liberdade para falar de si, as informacdes
podem ser variadas e vir em diferentes formatos, como letra de mdsica, emojis, trechos de
poemas, ou seja, sob a forma de algo que o dono do perfil se sinta representado. A bio por ser
0 primeiro contato estabelecido entre os usuarios da plataforma e o titular da conta, deve
abranger informac6es basicas e essenciais que dara uma perspectiva do que sera encontrado
naquele perfil. Nesse sentido, as escolhas efetuadas pela enunciadora ddo um panorama das
pautas que estardo em foco nos discursos ali apresentados.

Mas o que significa o termo ativismo? Que efeitos de sentido ele reflete? No Dicionario
Etimologico da Lingua Portuguesa (CUNHA, 2012, p. 67) encontramos o termo ativismo
derivado da palavra ativo, portanto os dois vocabulos sdo estudados no mesmo verbete
conforme defini¢do a seguir: “Ativo: adj. que exerce a¢ao, que age ect. vivo, agil”

O ativismo caracteriza-se por acOes praticas, sem obrigatoriedade de uma formacao
académica prévia, ao informar tal dado em seu perfil, a enunciadora aproxima-se daqueles
usuarios que desenvolvem trabalho nesse ambito, ou que apoiam tal iniciativa, o ativismo
remete aquela pessoa que “coloca a mao na massa”, que luta por uma causa.

Como citamos anteriormente, a enunciadora apresenta em sua bio alguns perfis relativos
ao movimento ativista aos quais se vincula, dentre eles a conta @mapaeducacao. O Movimento
Mapa Educacdo tem como uma de suas fundadoras Tabata Amaral, quando ainda era estudante
em Harvard, projeto que buscou engajar a sociedade, principalmente os jovens, a buscar
identificar as fragilidades da educacdo e participar da proposicdo de alternativas para
implementar a qualidade da educacdo bésica publica brasileira, 0 Mapa Educacdo ainda
encontra-se em atividade, com a formacéo de jovens liderancas.

Além do Movimento Mapa Educacédo, ha os perfis @nossolugardeleitura, que nos
direciona para o perfil O Clube do Livro da Tabata, o qual se caracteriza por ser um grupo de
leitores, liderados por Amaral, com indicag0es de obras a serem lidas e discutidas em encontros
sincronos. Os dois outros perfis listados na bio da parlamentar sdo do Instituto Vamos Juntas e
Movimento Acredito, o primeiro promove 0 incentivo a participacdo feminina na politica e o

segundo busca a renovacdo da politica brasileira, ambos possuem em comum a
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autodenominacao de “suprapartidarios”, ou seja, ndo subordinados a partido politico,
movimentos que também possuem Amaral como fundadora ou cofundadora.

Ressalta-se que nosso objetivo ndo é analisar detalhadamente os perfis das redes sociais
constantes no perfil de Tabata Amaral, mas observar como eles ajudam a criar uma imagem da
deputada.

A fim de tentar fazer um paralelo com a defini¢do encontrada no dicionario do vocabulo
ativismo, buscamos no site do Movimento Mapa Educacéo o guia do ativista e verificamos que
o0 movimento cita a seguinte defini¢ao para o termo: “Doutrina de vontade criativa que prega a
pratica efetiva para transformar a realidade em lugar da atividade puramente especulativa”
(MOVIMENTO MAPA EDUCACAO, [2019]%) definicdo extraida do Dicionario Michaelis,
conforme aponta o préprio guia.

Percebe-se que a enunciadora ao se apresentar como ativista, retoma a imagem daquela
pessoa ligada a acdo pratica, de quem faz algo em prol a uma causa. O que de certa forma rompe
com o estere6tipo do politico: de quem pouco faz pelo povo, de quem ndo ouve a populacéo,
alguém que ndo € proximo dos eleitores. No ativismo o importante é a a¢do, ndo havendo a
obrigatoriedade de formacéo especifica para atuacao, pode-se ser ativista pela educacdo, meio
ambiente, causas animais, dentre outros, sem possuir, necessariamente, formagao académica na
area.

Hannah Arendt (2007, p. 17) afirma que “a acdo ¢ a atividade politica por exceléncia”,
ou seja, o ativismo € um meio de manifestacdo da acao politica. Agir para Arendt (2007, p. 190)
significa “tomar iniciativa, iniciar (como indica a palavra grega archein, comecar, ser o
primeiro e, em alguns casos, governar)”

A acdo, portanto, esta intrinsecamente ligada ao fazer politico e ao ativismo, Arendt
(2007) destaca que a a¢do desassociada de um nome perde todo seu sentido e assim é no campo
politico: as agBes devem ser ditas, mostradas para a instancia cidadad. Segundo Charaudeau
(2018) a politica é espaco tanto de discussdo (campo da palavra) como espago da acéo, € um
eterno jogo de conquista da opinido publica, de legitimidade e credibilidade.

Nesse sentido, o ethos que emerge na bio do Instagram da parlamentar é o ethos politico,
todas as informagdes ali inseridas remetem ao campo de atuacdo politico, seja a informacao
“Politico”, “Deputada Federal”, que refor¢gam sua legitimidade institucional, como a
autodenominacdo “Ativista pela educacdo”. Os proprios perfis listados na bio de Amaral

remontam a um ativismo politico, dos quatro perfis informados, trés estdo relacionados com

31 Disponivel em http://mapaeducacao.com/wp-content/uploads/2019/04/guia-do-ativista.pdf Acesso em 25 jul.
2022.
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pautas politicas: @vamosjuntasorg, de incentivo a participacdo feminina na politica,
@movimentoacredito, que busca renovacao politica e @mapaeducacao, movimento que busca
a transformacao da educacéo basica brasileira.

A enunciadora ndo abandona a sua identidade social prévia, pois destacamos que alguns
desses movimentos foram fundados por ela durante a graduacdo em Harvard, logo, é um
ativismo que tem como base o percurso educacional tracado pela locutora, desse modo, mesmo
ndo acionando de forma explicita a sua graduacdo em Ciéncia Politica, é possivel mobilizar tal
informacg&o por meio do resgate da origem do ativismo da parlamentar: iniciado em Harvard
com a criagdo do Movimento Mapa Educagéo.

Portanto, as informacBes constantes na bio ddo um panorama de quais dados de sua
biografia a enunciadora deseja dar relevo e qual imagem de si evidenciar. Diante da analise,
percebe-se que a enunciadora focaliza as agdes politicas, todas as informacdes remetem os
usuarios da plataforma que acessam a conta de Amaral, para a sua atuacao politica, seja por
meio do cargo eletivo de Deputada Federal, seja como ativista politica, em causas como
educacdo e de género, desse modo, de imediato, o usuario identifica o ethos politico.

Na secdo seguinte, analisaremos publicacBes constantes no feed do Instagram de Tabata
Amaral que abordam especificamente a pauta feminina e a mulher na politica, tal analise se faz
importante, pois, posteriormente, estabeleceremos uma comparacdo com outras publicagfes nas

quais destacaremos a construcao do ethos da enunciadora.

6.3 - A violéncia de género na politica

Tabata Amaral faz parte da porcentagem de 15% das mulheres que ocupam cadeiras nas
casas legislativas; inserida em um ambiente predominantemente masculino, a parlamentar atua
em suas redes sociais como um sujeito que questiona tais padrdes. Aborda temas como a
violéncia de género sofrida por mulheres no ambiente politico e fora dele, os desafios de ser
mulher na politica, a necessidade de maior representatividade feminina em diferentes espagos,
além propor projetos voltados para o publico feminino, como a distribuicdo gratuita de
absorventes nas escolas.

Traremos nessa se¢cdo uma publicacdo de 2019 e duas do ano de 2020, nas quais a
parlamentar aborda a tematica de violéncia de género sofrida por parte de adversarios politicos,
que, segundo a deputada, inventam mentiras a seu respeito. Faremos um percurso cronolégico
a partir desse momento, a fim de compreender como nos 4 anos de mandato (2019 a 2022) a

enunciadora constroi-se discursivamente, ou seja, constitui o ethos discursivo no Instagram.
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Buscamos identificar, por meio das postagens em ordem cronoldgica, se ha linearidade nas
publicacdes entre os anos de 2019 a 2021 (anterior ao periodo eleitoral de 2022) e 0 ano eleitoral
de 2022, ou seja, se as estratégias de constituicdo do ethos se mantém.

O primeiro post analisado refere-se a uma publicagcdo efetuada no Instagram da
parlamentar na data de 22/10/2019:

Figura 11 - Representatividade feminina na politica

»
FOLHA I.J!I.S.PAI L0
SOMOS 51,7% DA MAIS MULHERES NA CABE A NOS MOBILIZAR
POPULAGAO E NAO POLITICA DIMINUIU A FORCAS E AVANCAR NA
PODEMOS NOS CONTENTAR CORRUPCAO NA EUROPA E LUTA POR DIREITOS IGUAIS,
EM SER, NO CONGRESSO, EM OUTROS PAISES FEZ COM PARA QUE A PROXIMA GERAGAO
APENAS 15% DOS DEPUTADOS. QUE AS MENINAS SONHASSEM DE MENINAS NASCA, DE FATO,
E PASSADA A HORA DE COM CARREIRAS MAIS OUSADAS SEM LIMITES PARA
AMPLIARMOS NOSSA VOZ. E PROXIMAS AS DOS MENINOS. SEUS SONHOS.

»

Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp®?

O texto acima, feito em formato de imagem, vem acompanhado do texto:

Representatividade importa e mulheres ocupando cada vez mais espago na
politica significa uma democracia mais justa, ética e sélida. Estou
comprometida com isso. O Brasil ainda ocupa 0 126° lugar entre 192 paises
na representatividade de mulheres no Parlamento. Antes de emitir opinides
cheias de preconceito, vale ficarmos atentos aos estudos, como o da U4 Anti-
Corruption Resource Center, que mostra que mais mulheres no Parlamento
Europeu significou uma reducéo nos niveis de corrupcao. Vale também dar
uma olhada no trabalho das pesquisadoras Lori Beaman (Northwestern
University), Esther Duffo (MIT), Rohini Pande (Harvard), e Petia Topalova
(FMLI), que revelou que o aumento da presenca de mulheres na politica levou
as meninas em mais de 400 vilas na India a dedicarem menos tempo a afazeres
domésticos, melhorarem o desempenho educacional e manifestarem
aspiracdes de carreira mais proximas as dos meninos. Temos muita evidéncia
de que nossa democracia sé tende a melhorar e ficar mais forte quando mais
mulheres passarem a ocupar espaco na
politica! #MulheresNaPolitica #VamosJuntas. (TABATA AMARAL. Séo
Paulo (SP) 22 out. 2019. Instagram: @tabataamaralsp. Disponivel em <
https://www.instagram.com/p/B37tyMTnsmC/ > Acesso 24 out. 2022)

32 Disponivel em https://www.instagram.com/p/B37tyMTnsmC/ Acesso em: 24 out. 2022.
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O ano de 2019 caracteriza-se por ser o primeiro ano de mandato de Amaral, na Figura
10, a enunciadora assume uma voz de protesto e denuncia acerca da baixa representatividade
feminina no Congresso, apenas 15%, quando as mulheres constituem mais da metade da
populacédo, conforme informagéo constante no post.

Em diferentes passagens a enunciadora faz uso de constru¢des enunciativas alocutivas,

como podemos perceber em “Somos 51,7% da populacédo e ndo podemos nos contentar em ser,

no Congresso, apenas 15% dos deputados”, “E passada a hora de ampliarmos nossa voz.”,

“Cabe a n6s mobilizar for¢as e avangar na luta por direitos iguais [...]”, que marca a presenga
do eu e do tu que compartilham responsabilidades, constituindo um ethos de solidariedade,
instituido, conforme Charaudeau (2018), a partir de um processo de identificacdo de um grupo
a valores ou ideias. A enunciadora, no papel social de mulher, identifica-se com esse grupo e
mostra-se consciente da necessidade de a¢des que promovam a equidade de género.

A0 passo que as construgdes alocutivas implicam o eu e o tu, as construcdes delocutivas
marcam a insercao de um terceiro e, por trazerem uma forma impessoal, ajudam no efeito de
sentido de credibilidade, conforme percebemos no segundo quadro com o enunciado “Mais

mulheres na politica diminuiu a corrupg¢ao na Europa e fez com que as meninas sonhassem com

carreiras mais ousadas e proximas as dos meninos.” Neste exemplo hd um apagamento da
enunciadora na construcao discursiva, ela distancia-se a fim de que o destinatario acredite nas
vantagens de mulheres inseridas de forma ativa na politica.

No enunciado supracitado, a credibilidade decorre da imagem do logo do Jornal Folha
de Séo Paulo inserido acima do discurso verbal, gerando o efeito de sentido que os dados
apresentados no segundo quadro foram retirados de uma reportagem publicada pelo respectivo
jornal, logo, a imagem produz o efeito de sentido de verdade, tendo em vista a credibilidade
propiciada pelo jornal.

A estratégia de credibilidade também é encontrada, de forma acentuada, no texto verbal
que acompanha as imagens. A enunciadora cita estudos cientificos de modo a embasar 0s
argumentos utilizados para fazer crer a instancia cidadad. Os estudos apresentados sdo da U4
Anti-Corruption Resource Center, que mostra a reducao nos niveis de corrup¢do com o aumento
de mulheres no Parlamento Europeu e um trabalho de quatro pesquisadoras que revela que, na
india, mulheres em posicdo de lideranca, elevou-se o desempenho educacional das meninas,
que ficaram menos tempo dedicadas aos afazeres domésticos e, assim, manifestaram desejos

relativos a uma carreira futura, tal qual os meninos.
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Percebe-se que a enunciadora, como estratégia de persuasdo, aciona o logos ao
apresentar dados numéricos e se reportar a artigos cientificos, € uma estratégia que busca
convencer pela logica, pela argumentagdo, cria, desse modo, uma imagem credivel da
enunciadora, que esta amparada pela razdo cientifica. Os dados apresentados nas pesquisas
estdo relacionados a um saber de conhecimento, que tem como fiadores o Jornal Folha de Séo
Paulo e os artigos cientificos citados.

Ao buscar amparar seus argumentos em dados provados mediante pesquisa, a
enunciadora, para além de buscar a credibilidade, constréi para si um ethos de seriedade, que
emerge mediante declaracdes que demostram a consisténcia de seus argumentos, respaldados
por um grupo de pesquisadoras de diferentes universidades.

No corpus em questdo, além dos ethé de solidariedade e seriedade, que listamos
anteriormente, identifica-se o ethos guerreira, que clama por “ampliacdo da voz” feminina a
“mobilizar forcas e avancar na luta por direitos iguais”, emerge um efeito de sentido de uma
convocacado de um exército guerreiro, pois ha uma luta a ser enfrentada. No discurso verbal que
acompanha as publicacdes, percebemos o ethos de chefe, no qual a enunciadora registra um
compromisso com o “exército feminino”, como percebemos em “Estou comprometida com
i1$s0”, ou seja, com a maior representatividade feminina na politica.

No quadro a seguir classificamos os ethé que emergem na publicacao:

Figura 12 - Ethé referentes a Figura 11

Ethos Classificacao
Solidariedade Identificacdo
Seriedade Credibilidade
Guerreira® Identificacéo
Chefe Identificacdo

Fonte: elaborado pela autora

No corpus apresentado verificamos que predominam ethé de identificacdo, ligados a um
discurso de afeto, todavia a enunciadora rompe com imaginarios tradicionalmente atribuidos a
mulher, pois apresenta-se como guerreira e chefe, caracteristicas associadas ao masculino. A
enunciadora constrdi-se como uma lider, ha um chamamento das mulheres para ocupar o espago

de representatividade na politica. Emerge a imagem da chefe guerreira, que se mostra solidaria

33 0 ethos de guerreira ndo é apresentado por Charaudeau (2018) entre as duas categorias estipuladas (credibilidade
e identificacdo), efetuamos a classificagdo conforme o critério posto pelo proprio teérico, de ser os ethé de
credibilidade associados ao discurso da razdo e os de identificaco ao discurso do afeto/emogéo.
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a causa e convoca o exército de mulheres para o combate contra a desigualdade de género na
politica.

Para néo ficar apenas no campo do afeto, a enunciadora traz dados cientificos; dentre os
estudos apresentados, um deles refere-se a uma pesquisa realizada na india, fato que fortalece
0s argumentos e rememora sua identidade social: enquanto universitaria em Harvard, Amaral
fez estagio na India, onde conheceu mais sobre o sistema educacional do pais®*.

A seguir analisaremos duas publicacgdes efetuadas pela locutora nas datas de 05/05/2020

e 06/05/2020, denunciando ofensas recebidas.

Figura 13 — Ameacas |
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Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp3®

Figura 14 — Ameagas ||
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Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp3®

34 Disponivel em: https://pt-br.facebook.com/tabataamaral SP/posts/751772005378073/ Acesso em 19 jan. 2023.
35 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B_04A5LnaYm/ Acesso em: 06 set. 2022.
3 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B_3NawSnCIC/ Acesso em: 06 set. 2022.
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Ao fazer um levantamento das ofensas praticadas contra a parlamentar em ambas as
publicacdes, agrupamos algumas dessas ofensas em categorias que refletem imaginarios

negativos acerca da mulher:

Figura 15 — Violéncia de género
Tipo Ofensas-

Idade pirralha, novinha, mocinha, cresce garota, infantil, menina, moca,

bonequinha, fedelha, garotinha, filhotinha, pentelha.

Aparéncia cara de crianga, cara de anjo ndo engana, carinha de boa mocga, bonitinha

mas ordinaria, moga com carinha meiga, bibeld.

Comportamento | Meiga, diabdlica, mimada, patricinha, lobo na pele de cordeiro, nojenta,

populistinha, feminista, mimimi, deputadazinha, ditadorzinha.

Sexualidade Putinha, vagabunda, canalha, cretina, safada, vaca.

Competéncia Jumenta, sonsa, patética, tapada, burra, retardada, idiota, desqualificada,

tonta, vai lavar loucga, pega o0s absorventes e manda pras tuas primas.

Submissao Marionete, teleguiada, fantoche, pau mandada, cobra criada do Ddria,

marionete de globalistas, fantochezinha.

Dependéncia Isso é caréncia, precisa de homem, comprar macho.

masculina

Fonte: elaborado pela autora.

Sobre o quadro com o levantamento das ofensas (Figura 15), elas refletem alguns
valores que circulam na sociedade acerca da mulher. Amaral é uma mulher jovem, em primeiro
mandato, ao ataca-la com ofensas que fazem referéncia a sua idade, ataca-se também a sua
competéncia, como se a juventude ndo lhe concedesse credibilidade no exercicio do trabalho
parlamentar.

Todavia, sdo efetuadas ofensas mais evidentes contra a competéncia da parlamentar,
desde ofensas que atingem a inteligéncia e capacidade cognitiva individual a ofensas
direcionadas as mulheres como um todo, como verificamos em “vai lavar a louga”, que remete
ao trabalho domeéstico.

Os insultos também focam aspectos como a aparéncia e um possivel comportamento da
parlamentar; historica e culturalmente, em uma sociedade estruturalmente patriarcal, espera-se
da mulher, especialmente da mulher jovem, dependéncia, submissdo, ser “boazinha” e ndo

questionar. Quando a mulher age de modo contrario, impde suas opinides, apresenta
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argumentos, tem criticidade, € vista socialmente como rebelde, suas a¢fes sdo questionaveis,
sua competéncia contestada.

Além do mais, a violéncia de género coloca a mulher em um lugar de submissao ao
masculino, como percebemos nas ofensas “cobra criada do Doéria”, em referéncia ao empresario
e politico brasileiro pelo PSDB, Jodo Ddéria, “marionete de globalista”, dentre as outras
classificadas sob 0 mesmo tipo. Segundo depreendemos de tais ofensas, a mulher que adentra
0 espaco politico é compreendida socialmente como alguém que atua sob a sombra de um
politico homem, que ndo pensa ou toma decisdes por ela mesma, mas esta sob controle e
manipulagdo masculina.

Insultos que atingem a honra das mulheres ou as associam a alguma dependéncia sexual
em relacdo ao homem também se apresentam recorrentes na politica, refletindo violéncia de
género, sdo ofensas misdginas que atacam desde a aparéncia, idade, estabelecem padrdo de
comportamento, violam a moral e a competéncia das mulheres.

Conforme levantamento sobre a violéncia politica e eleitoral no Brasil realizado pelas
organizagOes sociais de direitos humanos Terra de Direitos e Justica Global, sob autoria de
Lauris e Hashizume (2020), o panorama das violagdes dos direitos humanos no periodo de 2016

a 2020 compreende que:

Menos expostas a assassinatos e atentados, as mulheres na politica sdo
submetidas a um cenério cotidiano de ameacas, (micro e macro) agressoes,
humilhagdes e ofensas. Enquanto o corpo fisico do homem é um alvo central
de ataque, na légica do oponente politico que precisa ser eliminado, a baixa
representacdo de mulheres na politica e a estigmatizacdo do seu papel levam
a uma dindmica de ndo reconhecimento das mulheres como iguais, o0 que faz
com que sua dignidade seja o principal alvo de atague. (LAURIS;
HASHIZUME, 2020, p. 63)

Conforme situacbes de violéncia mapeadas pela pesquisa, no ambito politico as
mulheres sdo alvo de 31% das ameacas e 76% das ofensas, sendo homens 0s responsaveis por
mais de 90% dos casos de ameacas e ofensas as mulheres. Ainda segundo a pesquisa, as maiores
vitimas de ameacas difusas com uso de redes sociais, aplicativos e outras ferramentas, séo
deputadas federais mulheres, devido a maior visibilidade a qual estdo expostas.

Conforme analisamos nas postagens correspondentes as figuras 13 e 14, as ofensas
reproduzem imaginarios sociais referentes as mulheres:

- ldade e Aparéncia: a questdo etaria atinge de forma muito forte as mulheres, pois, uma vez
jovens, podem ser taxadas como inexperientes e inaptas, tendo sua capacidade contestada.

Quando mais velhas também enfrentam preconceitos por serem consideradas “velhas demais”
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para ocupar determinados postos. Com relacdo a aparéncia fisica a sociedade cobra da mulher
a manutencdo de uma aparéncia jovial, cuidados com a pele, cabelos, corpo, de modo a
preencher um estere6tipo de beleza, logo, uma sociedade sexista, para atingir de forma violenta
as mulheres, ferem-nas a partir de um ideal estético posto.

O cenario politico, tradicionalmente ocupado por homens, mulheres jovens quando

eleitas, enfrentam preconceitos relacionados tanto a idade como aparéncia, como podemos
identificar no quadro (Figura 15). Amaral é alvo de ofensas que a nomeiam como “pirralha”,
“cara de crianga”, “bonitinha”, os agressores utilizam de palavras no diminutivo ndo como
expressdes de afeto, mas para diminuirem-na como sujeito politico, desqualifica-la para o cargo
e posicao que ocupa na politica.
- Comportamento: Da mesma forma que utilizam palavras no diminutivo para se referirem a
idade e aparéncia de Amaral, os agressores também as empregam para abordar um possivel
comportamento da parlamentar, expressdes como “populistinha”, “deputadazinha”,
“ditadorzinha” sdo aplicadas como formas de ironia, para menosprezar e diminuir o trabalho de
Amaral no cargo de deputada.

Outros tipos de ofensas relativas ao comportamento feminino é coloca-la no papel de

“diabolica”, “lobo em pele de cordeiro”, ou seja, mulheres aparentemente déceis, submissas,
conciliadoras etc, mas que camuflam uma suposta esséncia ma. Ou seja, ha um imaginario
social cristdo materializado nessas ofensas, cujas representacdes em torno da mulher foram,
historicamente, construidas dentro de um contexto social que buscou demoniza-la.
- Sexualidade: percebe-se no topico listado como expressdes ligadas a sexualidade sdo usadas
para agredir mulheres. InstituicGes como Igreja, Midia, Estado (na forma de escolas, instituicdes
de saude, justica, familia) buscam controlar os corpos femininos e, ao atacar a sexualidade de
uma mulher, visam coloca-la no lugar da imoralidade, pois passariam a ser percebidas com um
comportamento transgressor, que aponta para uma sexualidade ativa, como nas ofensas
“vagabunda”, “putinha”, “safada” e, assim, ndo estariam aptas a exercer um cargo politico.

Percebe-se o0 imaginario social da pureza feminina, cujo corpo e sexualidade devem ser
controlados. Valores advindos de uma estrutura social patriarcal, que diz & mulher que a
renuncia sexual € o comportamento ideal para ela, cujo desejo deve ser silenciado a fim de
serem percebidas socialmente como virtuosas.

- Competéncia: a competéncia feminina é constantemente alvo de questionamentos, dentre as
ofensas listadas no quadro, ¢ muito simbolica a expressdo “vai lavar louga”, como se o0 ambiente
natural da mulher fosse o lar, cujos afazeres domésticos fossem as unicas atribui¢es que a

mulher estaria apta a realizar. H4 uma violéncia de género que se materializa por meio da
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referida expressdo, pois enquanto ofensas como “idiota”, “desqualificada”, “burra”, “pega os
absorventes e manda pras tuas primas”, este ultimo em referéncia ao projeto de lei apresentado
pela deputada que prevé a distribuicdo gratuita de absorventes as mulheres de baixa renda,
referem-se ao trabalho enquanto parlamentar, “lavar a louga” seria a tinica agao que uma mulher
poderia exercer de forma qualificada.

- Submisséo e dependéncia masculina: essas ofensas colocam a mulher em uma posicédo de
inferioridade em relacdo ao homem, submissas as ordens e ideias masculinas. Percebe-se,
portanto, a reproducdo de um imaginario acerca do politico ideal: homem, mais velho,
experiente, assertivo, enquanto mulheres que assumem tal postura sdo insultadas com ofensas
como “marionete”, “pau mandada”, “precisa de homem” dentre outros.

Nota-se, portanto, ofensas que sdo direcionadas as mulheres em uma tentativa de
subjuga-las e depreciar trabalhos que executam, simplesmente, por serem mulheres. Todavia,
se 0 politico for do sexo masculino, tais insultos, poderiam, muito provavelmente, reverter-se
em qualidades, fazendo referéncia, por exemplo, a lideranca e autoridade do homem,
caracteristicas que sdo estereotipadas como relativas ao masculino.

A enunciadora ao fazer um levantamento das ofensas recebidas pelas redes sociais e
apresenta-las aos seus seguidores assume um ethos de denunciante da violéncia de género
sofrida. Nota-se, portanto, que no corpus analisado nesta subsecdo ha uma tentativa por parte
da enunciadora de ruptura com 0s imaginarios sociais postos para o feminino, 0 que a

enunciadora o faz por meio da constitui¢do do ethos (guerreira, chefe, denunciante).

6.4 — Porque eu estudei, porque é mérito meu...

Nesta secdo analisaremos trés publicacdes, sendo duas do ano de 2020 e uma de 2021,
nas quais Amaral discorre sobre a sua trajetdria na educacéo, como foi de uma aluna de escola
publica brasileira a graduada em Astrofisica e Ciéncia Politica em Harvard. Nesta se¢cdo nosso
intuito é apreender como hé a construcdo do ethos da enunciadora em momentos que nao estéo
em curso o periodo eleitoral brasileiro, posteriormente, analisaremos o corpus do ano de 2022
(ano eleitoral) e procederemos a comparacdo desses dois momentos.

A primeira publicacdo, publicada na data de 17/05/2020, é referente a um recorte da
entrevista concedida por Amaral ao Jornal da Gazeta, no qual abordou os desafios da politica
brasileira. No trecho repostado no Instagram, a parlamentar profere o discurso que

transcrevemos a segu ir:
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Tabata: Olha, de onde eles criam essas fake news e essas coisas eu ndo tenho
ideia. Agora, isso € uma coisa que eu ja vivenciei muitas vezes com pessoas
diferentes. Na hora que eu critico, mostrando nos dados, na parte técnica, eles
nado tém do que me acusar. Nao tem coisa de corrupcao, eu venho da periferia,
me criei estudando pra caramba. Durante a faculdade, que eles falam que eu
fui financiada por um milhdo de pessoas, eu ganhei uma bolsa 100% da
Universidade, fui baba para poder mandar dinheiro para a minha casa, entéo,
como eles ndo tém o que criticar e ndo conseguem se defender, porque a gestdo
€ muito ruim mesmo na educagdo, eles comecam a fabricar fake news. J&
inventaram que eu fui financiada por pessoas que eu nem conhego, isso €
duplamente frustrante, primeiro porque eles desviam o foco. E entéo eu estou
falando aqui: esta faltando programa de alfabetizacéo, esta errado o que vocés
estdo fazendo, comegam a me atacar no lado pessoal. E, ainda mais frustrante,
para quem mora na periferia, para quem se matou para estudar, que alguém
diga assim: ndo, essa menina ai nunca se esforgou, essa menina ai é financiada
por ndo sei quem, ndo sei quem, ndo sei quem... Agora 0 que eu sei é que isso
é uma coisa da politica ruim que a gente tem hoje, porque, por exemplo, fazem
um video criticando a minha aparéncia. Poxa, eu estou criticando as politicas
do Ministério da Educacdo, a melhor coisa que vocés podem fazer é criticar a
minha aparéncia? Essa é a melhor resposta que vocés tém? Isso é muito
frustrante.

Reporter: E porque vocé é jovem, € mulher e ai vocé tenta pegar isso como
uma questao vulneravel e ndo é.

Tabata: Néo €, e eles querem intimidar. Porque na hora que o filho do
Presidente, o Presidente, uma Deputada do PSL, divulgam um video com
mentiras sobre mim, vem uma horda de gente nas redes sociais, ameacando,
xingando, ofendendo, e eles acham que eu vou ter medo e vou parar. E a
melhor resposta que eu posso dar € dizer “Eu ndo vou ter medo nao” Eu vou
continuar trabalhando cada vez com mais forca. (TABATA AMARAL. Sio
Paulo (SP) 17 maio 2020. Instagram: @tabataamaralsp. Disponivel em <
https://www.instagram.com/p/CAT|JdIH8 o/ > Acesso 26 out. 2022.)

No recorte do video postado no Instagram da parlamentar ndo é mostrada a pergunta
inicial feita pela reporter, mas inferimos que seja relacionada as noticias falsas que circulam na
web sobre a deputada. O discurso politico propagado nas redes sociais utiliza-se, por vezes, de
informaces inveridicas; trechos de discursos proferidos por politicos sdo recortados e
colocados fora de contexto pela instancia adversaria, originando um sentido contrério aquele
projetado pelo discurso original, fazendo com que os politicos alvos desse tipo de acdo, venham
a publico se explicar ou negar determinado contetdo.

Nesse sentido, a locutora contesta informag6es que diz serem inveridicas a seu respeito,
0 que denomina de fake news, e apresenta-se, inicialmente, segundo o ethos de seriedade, que
segundo Charaudeau (2018, p. 120) pode ser verificado, dentre alguns aspectos, conforme

“Indices comportamentais que revelam capacidade de autocontrole diante das criticas [...]".


https://www.instagram.com/p/CATjJdIH8_o/
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Percebe-se que a enunciadora, embora seja alvo de enredos que alega serem ilegitimos e criticas
por parte dos adversarios, ndo se enternece, mas de modo firme refuta as versdes que diz serem
inveridicas.

A enunciadora também busca apresentar-se competente, conforme ethos de
competéncia que se expressa, ao afirmar que “mostra dados”, que suas criticas sao relativas a
“parte técnica” e as “politicas do Ministério da Educacdo”, nas quais alega faltar programa de
alfabetizacdo e aponta os erros do Ministério, ou seja, constréi uma imagem de quem detém

conhecimento acerca de pautas que julga ser necessario o aprimoramento.

N&o tem coisa de corrupgdo, eu venho da periferia, me criei estudando pra
caramba, durante a faculdade, que eles falam que eu fui financiada por um
milhdo de pessoas, eu ganhei uma bolsa 100% da Universidade, fui baba para
poder mandar dinheiro para a minha casa, entdo, eles ndo tém o que criticar
[..] (TABATA AMARAL. S&o Paulo (SP) 17 maio 2020. Instagram:
@tabataamaralsp. Disponivel em <
https://www.instagram.com/p/CAT|JdIH8 o/ > Acesso 26 out. 2022.)

No enunciado anterior percebe-se a manifestagdo do ethos de virtude, que conforme
Charaudeau (2018) esta relacionado a uma imagem de honestidade pessoal. A enunciadora
rebate as acusagdes sobre ela, ao afirmar que ndo é associada a corrupcéo e apresenta dados
referentes a sua identidade social para fortalecer a imagem de virtude, como a sua origem da
periferia, o percurso académico, ter atuado como baba para ajudar financeiramente a familia,
ou seja, infere-se que ha um esforgo pessoal que a levou a Universidade (“estudando pra
caramba”), fato refor¢ado posteriormente no discurso com o enunciado “para quem se matou
de estudar”, o que ocasionou a bolsa de estudos de 100%.

O ethos de virtude ampara-se segundo um comportamento de retiddo e honradez, que a

9% C¢

enunciadora sugere possuir conforme enunciados “eles ndo tém do que me acusar”, “eles nao
tém o que criticar.”, “eles comegam a fabricar fake news”.

O ethos de coragem encerra o0 discurso da enunciadora em “[...] eles acham que eu vou
ter medo e vou parar. E a melhor resposta que eu posso dar ¢ dizer ‘Eu nao vou ter medo nao’,
eu vou continuar trabalhando cada vez com mais forga.”, constitui-se, portanto, como alguém
que continuard enfrentando a mentira e denunciando o que julga estar errado, uma caracteristica
importante para o sujeito politico, pois segundo Charaudeau (2018, p. 143) o politico que a

possui da a entender a instancia cidada que “sabera enfrentar a adversidade sem enfraquecer e

sem ceder a demagogia.”, o que gera uma confianga no eleitor.


https://www.instagram.com/p/CATjJdIH8_o/
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Portanto, ao longo do discurso identificamos os ethé de seriedade, competéncia, virtude
e coragem, sendo os trés primeiros relacionados ao conjunto de ethé de credibilidade e o ultimo
aos ethé de identificacéo.

Amaral relata em algumas de suas publica¢des no Instagram a violéncia de género que
sofre, como j& vimos na se¢do 6.3 - A violéncia de género na politica, cujas postagens analisadas
apreendem o0s imaginarios sociais que perpassam por essas ofensas. Na publicacdo do dia
29/10/2020, um video, o qual é um recorte de uma entrevista concedida pela deputada a TV
Folha, Amaral contesta algumas falas de que é alvo, as quais afirmam que ela teve seus estudos
financiados por alguns empresarios como George Soros, bilionario hangaro, fundador da
Organizacdo Filantropica Open Society Foundations; Jorge Paulo Lemann, empresario suico-
brasileiro, cofundador da Fundacgéo Estudar e fundador da Fundacdo Lemann, as quais custeiam
bolsas de estudos, com o objetivo de formacdo de jovens liderancas, ou por Paulo Guedes,
Ministro da Economia no governo de Jair Bolsonaro. A locutora em determinado trecho da

entrevista afirma:

Eu cheguei a Harvard pelo mérito dos meus professores e dos meus estudos,
minha bolsa foi 100% da faculdade, eu ndo conhecia nenhuma das fundagoes,
eu cheguei la porque professores, de escolas publicas e privadas, me treinaram
para as Olimpiadas Cientificas e, de novo, ndo tem nenhum demérito com
quem chegou com fundag6es, mas ndo é o0 meu caso e € injusto com a minha
histéria e com os meus professores, que digam que eu fui financiada por
fundagdes que ndo me financiaram. Eu n&o recebi uma bolsa da Fundagdo
Leman, em um Brasil como o nosso, que ndo valoriza a educagdo, que nao
valoriza a p6s-graduacao, eu vou ficar criticando Fundag&o que financia isso?
N&o, ndo é o meu caso, mas eu ndo vou criticar. Outra coisa que € importante
dizer, por que as pessoas fazem isso? Porque na hora que eu critico o
Weintraub, ou que eu voto a favor da Reforma da Previdéncia, vem alguém e
diz que eu sou financiada por um homem? Parte é machismo, porque uma
mulher jovem como eu, sempre vao dizer que tem um homem por traz, ndo
conseguem acreditar que € meu mérito, minha independéncia, que sdo minhas
ideias. (TABATA AMARAL. Sio Paulo (SP) 29 out. 2020. Instagram:
@tabataamaralsp. Disponivel em <
https://www.instagram.com/p/CG8HROaHNZv/ > Acesso 26 out. 2022.)

A fim de rebater as acusagdes a enunciadora afirma “Eu cheguei a Harvard pelo mérito
dos meus professores e dos meus estudos [...]” e “€¢ meu mérito, minha independéncia, que sao
minhas ideias.”, enunciados dos quais emergem o ethos de inteligéncia, constituido para rebater
uma possivel fala de adversarios que declaram o financiamento dos estudos da locutora por
meio de certas instituicbes de concessdo de bolsas, fato que a enunciadora refuta

veementemente.


https://www.instagram.com/p/CG8HROaHNZv/
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Ademais, a enunciadora denuncia a violéncia de género na politica, pelo fato das criticas
recebidas camuflarem uma atitude machista por parte dos ofensores, “porque uma mulher
jovem como eu, sempre vao dizer que tem um homem por traz [...]”, o que reflete que,
principalmente na politica, circula alguns imaginarios sociais, que mulheres que alcangcam
postos nesse campo, o fizeram porque vinculadas a uma figura masculina, por ter, por exemplo,
familia tradicional na politica, pai, irmdos ou marido, geralmente.

Nesse sentido, apresentamos a seguir a publicacdo datada em 14/03/2021, em que
Amaral apresenta um trecho do livro do qual é autora e faz uma reflexdo sobre uma mulher

jovem ocupando um cargo politico:

Figura 16 - Nosso lugar

tabataamaralsp @ + Seguindo

/‘) tabataamaralsp @ E impressionante
que, para alguns, uma mulher jovem
ocupando uma posicao de poder esta

sempre a mando de alguém,
geralmente um homem. Eu lutei

fee= Mesmo sehdo uma minha vida toda contra todas as
probabilidades para conseguir
concluir meus estudos, fui medalhista
mulher jovem, eu tenho e mais de 40 olimplacas do
conhecimento, fui a primeira da minha
id d d familia a se formar no ensino médio e
capac a e e entrei na melhor faculdade do mundo
com bolsa completa da prépria
formar mihhas Préprias institui¢do. Ainda assim, nao é raro
que digam que sou financiada por
ciclano ou fulano. Mas esse tipo de
convic;aes e me guiar ataque ndo acontece apenas comigo,
== mas sim com todas as mulheres que
ocupam um lugar que disseram que
por elas.
I N oav A
Curtido por rxxlince e outras pessoas
NOSSO LUGAR
®

Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp®’

Transcrevemos o texto que acompanha o discurso imagético:

E impressionante que, para alguns, uma mulher jovem ocupando uma posicio
de poder esta sempre a mando de alguém, geralmente um homem. Eu lutei
minha vida toda contra todas as probabilidades para conseguir concluir meus
estudos, fui medalhista em mais de 40 olimpiadas do conhecimento, fui a
primeira da minha familia a se formar no ensino médio e entrei na melhor
faculdade do mundo com bolsa completa da prépria instituicdo. Ainda assim,
ndo é raro que digam que sou financiada por ciclano ou fulano. Mas esse tipo
de ataque ndo acontece apenas comigo, mas sim com todas as mulheres que
ocupam um lugar que disseram que néo era delas. Eu falo sobre isso no meu
livro “Nosso lugar: o caminho que me levou a luta por mais mulheres na
politica” e, hoje, as 18h, terei uma conversa super especial com a

37 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CMZ_wG2HGmI/ Acesso em: 26 out. 2022,


https://www.instagram.com/p/CMZ_wG2HGml/
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economista @betinaroxo para falarmos sobre 0 nosso papel na luta por mais
igualdade entre homens e mulheres nas nossas respectivas areas.
Acompanhem! (TABATA AMARAL. Sdo Paulo (SP) 14 marco 2021.
Instagram: @tabataamaralsp. Disponivel em
https://www.instagram.com/p/CMZ_wG2HGmI/ Acesso 26 out. 2022.)

Infere-se que discurso destacado na imagem é um trecho do livro Nosso lugar: o
caminho que me levou a luta por mais mulheres na politica, de autoria de Tébata Amaral. O
enunciado “Mesmo sendo uma mulher jovem, eu tenho capacidade de formar minhas proprias
convicgdes e me guiar por elas.”, inicia-Se com uma oragdo subordinada adverbial concessiva,
fato constatado pela construgdo “mesmo sendo”, que se caracteriza por uma quebra de
expectativa, apresentando uma ideia contraria a esperada, logo, infere-se que mulheres jovens
ndo possuem capacidade de formar suas proprias convicgdes, 0 que seria um atributo atipico
apresentado pela enunciadora. Portanto, emerge um ethos de independéncia, podendo estar
relacionada tanto ao campo intelectual como moral, algo que pressupomos, uma vez que a
enunciadora ndo deixa explicito no discurso.

O ethos de independéncia estd diretamente relacionado ao discurso verbal que
acompanha a imagem destaque; logo no primeiro enunciado ha a afirmagdo “E impressionante
que, para alguns, uma mulher jovem ocupando posicdo de poder estd sempre a mando de
alguém, geralmente um homem.”, percebe-se que a enunciadora ndo diz que esse é um
posicionamento dela, mas que “alguns” pensam dessa maneira. Todavia, ela se constitui como
uma mulher gue apresenta um comportamento contrario a essa expectativa de dependéncia e
subalternidade da mulher em relacdo ao homem, uma vez que ela afirma ter suas proprias

convicgdes e se guiar por elas.

Eu lutei minha vida toda contra todas as probabilidades para conseguir
concluir meus estudos, fui medalhista em mais de 40 olimpiadas do
conhecimento, fui a primeira da minha familia a se formar no ensino médio e
entrei na melhor faculdade do mundo com bolsa completa da propria
instituicdo. (TABATA AMARAL. S&o Paulo (SP) 14 margo 2021. Instagram:
@tabataamaralsp. Disponivel em
https://www.instagram.com/p/CMZ_wG2HGmI/ Acesso 26 out. 2022.)

No trecho destacado acima identifica-se os ethé de superacao e inteligéncia; o primeiro
é verificado pois a enunciadora afirma uma luta contra todas as probabilidades para terminar 0s
estudos e ser a primeira da familia a concluir o ensino médio, e o ethos de inteligéncia podemos

distinguir com a enumeracdo das conquistas escolares adquiridas: medalhista em mais de 40


https://www.instagram.com/betinaroxo/
https://www.instagram.com/p/CMZ_wG2HGml/
https://www.instagram.com/p/CMZ_wG2HGml/
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olimpiadas, um numero expressivo, e ser aprovada na “melhor faculdade do mundo”, a
enunciadora ndo apenas relata que ingressou no ensino superior, mas que o fez na melhor
universidade do mundo e com bolsa integral.

Tais informacbes sdo apresentadas pela enunciadora de modo a endossar a sua
capacidade e independéncia intelectual com relagdo as acusac¢des/violéncia de género recebidas,
que afirmam ser financiada por algum homem ou estar a mando deles.

Apds analisar as trés publicacdes, apresentamos o seguinte esquema resumo:

Figura 17 — Ethé e categorias
Publicacéo (data) Ethé / categoria

17/05/2020 - seriedade (credibilidade)
- competéncia (credibilidade)
- virtude (credibilidade)

- coragem (identificacédo)
29/10/2020 - inteligéncia (identificacao)
14/03/2021 - independéncia (credibilidade)

- superacéo (identificacéo)®

- inteligéncia (identificacéo)

Fonte: elaborado pela autora

As publicacdes analisadas nesta secdo foram selecionadas pelo motivo de possuir
tematicas similares, nas quais a locutora discorre acerca da violéncia de género sofrida na
politica, ofensas que questionam sua capacidade intelectual e sua historia de vida no campo
educacional. Buscamos identificar nas publicagdes se ha semelhanca na forma que a

enunciadora constitui seu ethos discursivo, pudemos observar que:

e Nas trés publicagdes a enunciadora aciona seu percurso educacional dando énfase ao
esforgo e a caminhada que tragou de modo a chegar a Universidade de Harvard, a qual
se refere como “melhor universidade do mundo”. No corpus datado de 29/10/2020 a
enunciadora destaca o seu mérito e dos professores que a acompanharam nessa

trajetoria;

38 Embora os ethé de independéncia e superacdo ndo estejam listados por Charaudeau (2018) entre as duas
categorias estipuladas (credibilidade e identificacdo), classificamo-los conforme o critério posto pelo proprio
tedrico, de ser os ethé de credibilidade associados ao discurso da razéo e os de identificacdo ao discurso do
afeto/emocéo.
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e Tanto na publicacdo de 29/10/2020 como de 14/03/2021 a enunciadora ressalta que néo
estd a mando de ninguém e enfatiza ter independéncia para formar suas préprias ideias;

e Para rebater as criticas e ofensas recebidas a enunciadora aciona seu historico na
educacdo de modo a mostra-se crivel e constitui ethé de credibilidade como a seriedade,
a competéncia, virtude e independéncia, essenciais para o politico, uma vez que deve
persuadir a instancia cidadd da sua capacidade de realizar a¢6es, de propor solucdes para
a populacéo, de lutar no Congresso por pautas que sejam do interesse dos eleitores,
portanto, ndo pode mostrar-se fragil e manipulavel.

e A enunciadora também aciona trés ethé de identificacdo: coragem, inteligéncia e
superacdo. Sao ethos associados a valores positivos; em nossa sociedade ha imaginarios
sociais que valorizam a superacdo pessoal, a meritocracia, cujo sujeito alcanca
resultados, reconhecimento e mobilidade social por meio do préprio esforgo e a
enunciadora traz algumas dessas referéncias em seu discurso. A inteligéncia também
emerge quando se refere as premiacdes conquistadas e ter alcancado aprovacdo na
Universidade de Harvard. E o ethos de coragem, uma vez que é necessario ao politico
possui-lo, ndo se abater diante dos obstaculos e demostrar capacidade de enfrentamento.

e Percebe-se que a mesmo tempo que a enunciadora cria uma imagem de si ligada a
credibilidade, a valores racionais, também aciona ethé de identificacdo, fundados em
sua identidade social prévia, principalmente ligados & inteligéncia e superacao, que se

encontram entre os valores de referéncia na sociedade, a imaginarios sociais positivos.

Depreendemos, a partir da anélise dos ethé que emergem nos trés corpus analisados
nesta subsecdo, que a enunciadora, diante de ofensas e criticas recebidas, seja pela instancia
adversaria seja por uma ala da instancia cidada, apresenta-se, prioritariamente com ethé de
credibilidade, que criam uma imagem de expertise da enunciadora para ocupar o cargo politico
de Deputada Federal. Mostra-se como uma politica competente, séria, honesta e independente,
algumas caracteristicas que, segundo o imaginario social, compdem a figura politica ideal.

A enunciadora contesta as acusacgdes recebidas enfatizando episodios de sua identidade
social: o percurso académico, as premiacOes recebidas, o trabalho realizado para enviar dinheiro
para a familia, ou seja, utiliza-se da narrativa de vida para acionar ethé de identificacdo
(inteligéncia, superacéo, coragem) de modo a gerar admiragdo na instancia cidada.

Logo, a imagem constituida da enunciadora por meio do corpus analisado oscila entre

os efeitos de credibilidade e admiracdo, fatores essenciais para a figura politica. A enunciadora
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assume sua trajetoria de vida, o triunfo obtido por mérito préprio, por meio da construcéo do
ethos de superacéo, especificamente. Os ethé de inteligéncia e coragem somam a imagem da
enunciadora como estratégias para sensibilizar a instancia cidada.

Na secdo seguinte analisaremos uma selecdo de publicagcbes do ano de 2022, ano
eleitoral, a fim de depreender se ha linearidade na forma como a enunciadora constitui seu ethos
ou se ha mudancas com relacdo a imagem de si construida discursivamente, tendo em vista ser

um ano eleitoral, no qual concorre a reelei¢ao ao cargo de Deputada Federal.

6.5 — Dos imaginarios sociodiscursivos ao ethos: andlise de publica¢cdes em ano eleitoral
6.5.1 — Culpabilidade e redencéo: de Eva a Tabata

A primeira publicacéo que analisaremos referente ao ano eleitoral de 2022, é um video
postado no feed do Instagram de Amaral na data de 26/03/22. O video é formado a partir de
fotos pessoais da parlamentar, que a retratam durante a infancia, entre familiares, registros
durante a trajetdria universitaria e no exercicio do trabalho no Congresso, com uma musica ao

fundo. O video esta associado ao seguinte enunciado, escrito no feed:

A educagdo mudou a minha vida e hoje 0 meu proposito é trabalhar para que
todas e todos tenham as mesmas oportunidades. Tive uma conversa muito
massa no @umaestrangeira_podcast, a convite da @gabi_instaaberto, e contei
um pouco sobre a minha histéria e também sobre meu trabalho na Camara.
Bora ouvir! (TABATA AMARAL. S4o Paulo (SP), 26 mar. 2022. Instagram:
@tabataamaralsp. Disponivel em
https://www.instagram.com/p/CbkjyMBDiG2/?hl=pt-br Acesso 25 jul. 2022)

Transcrevemos a seguir o enunciado que se desenvolve no video para facilitar o
entendimento:

A educacdo mudou a minha vida, de uma forma muito especifica, mas foi a
educagdo. E eu “t0” aqui e pessoas que eu amo, muito talentosas, muito
esforgadas, como meu pai, ndo estéo, algumas ndo estdo mais vivas.

Eu preciso fazer alguma coisa, eu preciso transformar essa culpa de “Porque
eu fui escolhida. Porque eu tive sorte. E meus vizinhos e meus amigos e meus
familiares e essas pessoas ndo.” E... em uma retribuicio, do tipo, entio eu vou
lutar para que mais pessoas tenham essas oportunidades, para que as pessoas
tenham dignidade e isso, obviamente, se traduz 100% no meu trabalho de hoje.
(TABATA AMARAL. Sido Paulo (SP), 26 mar. 2022. Instagram:
@tabataamaralsp. Disponivel em
https://www.instagram.com/p/CbkjyMBDiG2/?hl=pt-br Acesso 25 jul. 2022)



https://www.instagram.com/umaestrangeira_podcast/
https://www.instagram.com/gabi_instaaberto/
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Como nosso objetivo é analisar além do discurso verbal o imagético que se apresenta
no corpus, entendemos ser importante trazer a sequéncia das imagens que compfem a
publicacdo. O encadeamento de imagens, conforme € reproduzido no video, trouxemos na
sucessdo da esquerda para a direita:

- Figura 18 — A educagdo mudou a minha vida
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f/p/orque eu fuilescolhida;

porque eutive;sorte: porque eu fui escolhida;

porque eu tive'sorte.

E meus vizinhos, e meus amigos, e meus
familiores e essas pessoas nado.

doltipo entaoleuivou lutar/paralque & i N tor erE G do tipo entdoleujvou lutargparalque]
pessoasitenham,essas oportunidades 't "“.," idades) mais pessoas tenham essas'oportunidades:

Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp®®
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No corpus em questdo, ha uma situacdo de comunicagdo que emerge da circunstancia
politica, havia uma eleicdo que se aproximava, na qual os futuros candidatos, por meio de
diferentes estratégias, buscam captar o eleitorado. Logo, hd um propdsito em jogo, estabelecido
pelo contrato de comunicacdo politico e encenado por quatro sujeitos linguageiros, que se

revelam da seguinte forma:

Figura 19 - Situacdo de comunicacdo - publicacdo Culpabilidade e Redencéo
Espaco externo - FAZER

Espaco interno — DIZER
Eu
comunicante Tu destinatari
© u destinatario
(EUc) —ser Eu enunciador (EUe) (TUd)
social Tu
Ser de fala i
ibata # Ser de fala - interpretante
(Projetado) Eleitor
Amaral, Culpado idealizado (o
mulher, Ser social
jovem, Usudrios do
Deputada Instagram,
ederal eleitores

Fonte: Elaborado com base em Charaudeau (2019a, p. 52)

No espaco externo, hd o EUc Tabata Amaral, mulher, jovem, Deputada Federal e 0
TUiI, caracterizado pelos usuarios da rede social Instagram, eleitores, os quais ndo é possivel
identificar com exatiddo, tendo em vista a amplitude de alcance que as midias digitais chegam;
EUc e TUi ambos seres sociais.

O EUc produz o EUe, o qual se encontra no espaco interno da situacdo de comunicacéo,
no campo do dizer. O EUe é um ser de fala, ou seja, € instituido pelo EUc por meio do ato de
linguagem. No corpus analisado, 0 EUc constréi um EUe culpado pela educagdo que obteve,
conforme podemos observar no enunciado “eu preciso transformar essa culpa”.

O discurso proferido pela enunciadora segue tracos do relato pessoal, como a expressao
de experiéncias pessoais vividas, marcadas por um tom de emoc¢éo e lamento, no corpus tais

caracteristicas sdo acentuadas devido a culpa que emerge do EUe. No relato pessoal, as
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vivéncias apresentadas sdo selecionadas segundo fatores que o EUc objetiva dar relevancia,
narrando-as de modo a enfatizar o que deseja, fator bem caracteristico do discurso politico na
web, que visa a dramatizacao de acontecimentos da vida particular com o objetivo de captar a
instancia cidada, de tal forma, o TUi recebe do EUc um “mundo significado” conforme um
projeto especifico e condicionado do segundo.

Podemos identificar, inicialmente, o ethos de inteligéncia, embora a enunciadora em seu
discurso verbal o negue ao associar sua trajetoria a “sorte” e dizer ter sido “escolhida”: “porque
eu fui escolhida, porque eu tive sorte”. Todavia, estamos analisando um COrpus
multissemidtico, que juntamente com os discursos verbais sdo construidos enunciados
imagéticos, que muito ajudam a entender os sentidos veiculados no corpus como um todo.

O enunciado inicial “A educagdo mudou a minha vida, de uma forma muito especifica,

mas foi a educa¢do” vem acompanhado das seguintes imagens:

Figura 20 — Ethos de inteli&éncia

Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp*°

Percebe-se que, embora, ao longo do corpus a enunciadora ndo se refira a si mesma
como inteligente, as imagens iniciais revelam essa intencdo discursiva, pois a primeira imagem
retrata a enunciadora com inimeras medalhas, que associada a sua identidade social, inferimos

ser das varias competicbes de matematica e ciéncias que participou enquanto estudante do
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ensino basico. A segunda imagem a retrata com a camiseta do Colégio Etapa, escola particular
que foi bolsista devido aos bons resultados obtidos nas Olimpiadas Brasileiras de Matematica
das Escolas Publicas. Na camiseta encontra-se escrito “Bicho 2012” e nas faces as siglas USP,
referente & Universidade de S&o Paulo, ou seja, € uma imagem que demostra a aprovacao da
enunciadora no vestibular da USP. Na terceira imagem a identificamos vestindo um agasalho
com a letra “H”, simbolizando a Universidade de Harvard, na qual foi aluna de graduagao.

Emerge, portanto, um ethos de inteligéncia, que embora ndo seja acionado
explicitamente pelo discurso verbal, vem a tona por meio das imagens iniciais do corpus: uma
jovem com inumeras medalhas conquistadas em competi¢cBes nacionais e internacionais,
aprovada em uma das melhores universidades brasileiras e estudante em Harvard.

A enunciadora caracteriza-se como uma mulher que néo ficou a sombra, mas sobressaiu-
se em sua trajetdria, entretanto diz sentir-se culpada por seu resultado, tanto que contrariando
sua identidade social prévia de inteligéncia e dedicacdo, fala em sorte, que foi escolhida, foge
do discurso de meritocracia. Caso analisarmos apenas a parte verbal dos enunciados
depreenderemos do discurso que a enunciadora reflete em ser “escolhida”, desse modo
apresenta-se no corpus o imaginario social religioso. Tal qual Maria foi escolhida para ser a
mée do filho de Deus, a enunciadora seria a escolhida para ter a vida modificada, para usufruir
dos beneficios que uma educacdo de qualidade pode proporcionar na vida de alguém,
aparentemente subvertendo a imagem prévia de esforco que a acompanha. Porém, quando
analisamos o discurso imagético juntamente com o verbal, nota-se que algumas das imagens

sugerem exatamente o contrario:

Figura 21 — A escolhida

porque eu fui escolhida:
porque eu tive sorte.

Fonte: Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp*:
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Sao duas imagens que se associam ao enunciado “porque eu fui escolhida, porque eu
tive sorte.”, na primeira, a locutora encontra-se sentada lendo, na segunda estd em pé, usando
roupas sociais, em um ambiente que sugere ser a parte externa do Congresso Nacional. Ao
selecionar exatamente essas duas imagens para acompanhar o referido enunciado, gera o efeito
de sentido que as fotos sdo a chave para responder a inquietacdo posta discursivamente pela
enunciadora, ou seja, ela ndo foi “escolhida”, mas executou a a¢ao de estudar e é contemplada
pela sua dedicacdo, seja a conquista de uma vaga na Universidade, seja a elei¢cdo ao cargo
publico pleiteado.

A enunciadora foi aprovada na Universidade de Harvard e chegou ao Congresso, foi
eleita Deputada Federal, portanto, ao analisar as imagens juntamente com 0s enunciados
verbais, depreende-se o efeito de sentido que ndo houve “sorte”, mas ocorreu um
reconhecimento de suas possiveis capacidades por uma parte da instancia cidada, aqueles que
nela votaram, 0 que nos remete a um mérito, o reconhecimento pessoal, condi¢cdo que
aparentemente a enunciadora visa evitar, mas que emerge por meio das imagens quando
associadas ao discurso verbal.

Conforme Charaudeau (2020, p.121), o discurso politico nas midias recorre a uma
dramatizagdo exacerbada “Para atrair o publico trata-se de construir 0 acontecimento numa
narrativa suscetivel de ter um impacto emocional [...]” € o que percebemos no COrpus
selecionado, a enunciadora recorre a uma construcdo discursiva, por meio verbal e imagético,
que evoca os dramas da vida (perda de pessoas queridas e talentosas, a auséncia de acesso a
educacao, sentimento de culpa) o que aciona as emog0es e ndo a racionalidade do destinatario.
Para Charaudeau (2020, p.90-91)

a acdo politica se desenrola segundo as trés fases classicas do drama: a) uma
situacdo de crise que se caracteriza, aqui, pela existéncia de uma desordem
social de que os cidaddos (ou uma parte da coletividade) sdo as vitimas; b)
uma fonte do mal, razdo de ser da desordem, que pode encarnar-se numa
pessoa, que deve ser achada e denunciada; ¢) uma possivel solucdo salvadora,
que pode encarnar-se na figura de um salvador que proporé reparar a situacéo
de desordem. Trata-se, entdo, do velho esquema cristdo da Redengéo, que tem
suas raizes em mitos sacrificiais muito antigos (o bode expiatorio) e que, no
dominio politico, se desenvolve segundo 0 mesmo roteiro.

No corpus, identificamos como desordem social a auséncia de dignidade, como reflete
o enunciado “eu vou lutar para que mais pessoas tenham essas oportunidades, para que as
pessoas tenham dignidade”, ou seja, a razao de ser dessa desordem ¢ apontada pela enunciadora

como a auséncia de uma educacdo de qualidade de acesso amplo, que originaria a falta de
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dignidade. A solugdo salvadora posta € a intervencdo da enunciadora, com a¢Ges em forma de
retribuicdo ao préximo, atitude que se origina devido a culpa que alega sentir em decorréncia
das oportunidades que disp6s ao longo de sua trajetdria na educacdo. A enunciadora constroi-
se como o sujeito salvador que reparard tal desordem.

Para Charaudeau (2020), o objetivo de descrever a desordem social € produzir na
instancia cidadd efeitos de compaixdo, indignacdo ou angulstia. A enunciadora age
discursivamente de modo a despertar a compaixdo no publico, uma vez que angustia e
indignagéo poderiam causar concomitantemente um sentimento de revolta, de questionamento
do poder publico, que ela também representa. Posiciona-se como alguém que foi vitima da
desordem social, que perdeu pessoas queridas, dessa forma, vira alvo do sentimento de
compaixdo do publico, mas ao mesmo tempo € alvo de admiracdo, pois conseguiu superar a
situacdo de crise vivenciada e atualmente diz querer trabalhar para combater a fonte do mal.

Nota-se que emerge do corpus um discurso fortemente patémico, que aciona a emogao
como fonte de captacdo da instancia cidada, ao trazer a tona sentimentos como culpa e tristeza
por perder familiares e amigos préximos. O discurso imagético também colabora para despertar
algum sentimento no eleitorado, pois remete a enunciadora em momentos familiares, entre
criancas, abracando pessoas, distribuindo cestas basicas, fotos que podem gerar no interlocutor
0 sentimento de compaixao. Logo, ha no corpus em questdo, elementos linguageiros que podem
deflagar na instancia cidadd a compaixao e a identificacdo com a enunciadora ou a causa por
ela defendida, pois podem remeter a valores comuns.

Segundo Charaudeau (2020, p.91), o politico que produz o efeito de compaixao no
publico deve dar “provas de sua implicacdo numa ajuda concreta.”, o que a enunciadora tenta
fazer por meio das imagens associadas aos enunciados, fotos em meio as criancas, em escola,

do trabalho no Congresso.
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Figura 22 - Ethos de culpa
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Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp*?

No enunciado “Eu preciso fazer alguma coisa, eu preciso transformar essa culpa”
identifica-se a construcdo de uma imagem de culpabilidade, arrependimento e conversao, uma
vez que a culpa, perante o rito religioso cristdo, somente pode ser absolvida frente ao processo
de arrependimento, confissdo e peniténcia. O “fazer alguma coisa” equivale a peniténcia a ser
cumprida pela enunciadora que gerard o perddao a mulher que cometeu o pecado de saber
demais, que “comeu do fruto do conhecimento”.

A enunciadora constréi uma identidade discursiva de um sujeito culpado por ter chegado
a uma posicdo de destaque, por ter sido um caso singular no meio em que vive, de alguém que
transpOs obstaculos sociais. Todavia, em uma situagdo que caberia, naturalmente, o orgulho
pelo caminho tragcado, emerge o sentimento de culpa.

Geralmente a culpa € oriunda da pratica de algum mal a alguém, prejudicando tal pessoa
de alguma forma, h& um arrependimento por erros cometidos. No corpus ndo é possivel
identificar comportamento inapropriado da enunciadora, mesmo assim, confessa-se culpada.

Segundo Foucault (1988) a pratica da confissdo ganha forca apds a Contrarreforma,
movimento caracterizado pela reacdo da Igreja Catolica a Reforma Protestante, a fim de nédo
perder fiéis. A confissdo torna-se um sacramento, deriva da palavra latina sacramentum que

significa, etimologicamente, algo que santifica. Logo, para obter a santidade e alcancar o perdédo

42 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CbkjyMBDIiG2/?hl=pt-br Acesso em: 25 jul. 2022.



https://www.instagram.com/p/CbkjyMBDiG2/?hl=pt-br

146

dos pecados o fiel deveria revelar ao sacerdote 0s seus erros. O Sacramento da confisséo surge
como um exame de si, falar sobre seus desejos, atitudes e pensamentos. Era uma pratica imposta
pela Igreja Catolica para purificagdo dos pecados.

O modo confessional reflete em diferentes situacOes atuais, seja na relagdo
médico/paciente, psicologo/paciente, mae,pai/filhos, entre amigos e esta presente nas redes
sociais, confessar ao outro seus medos, angustias, sentimentos € uma forma do sujeito politico
aproximar-se da instancia cidada e dramatizar seu discurso.

Retornamos ao enunciado “Eu preciso fazer alguma coisa, eu preciso transformar essa
culpa de ‘Porque eu fui escolhida. Porque eu tive sorte. E meus vizinhos e meus amigos e meus
familiares e essas pessoas ndo. E... Em uma retribui¢do” do qual emerge o imaginério social de
culpabilidade e redencdo, sendo esta Ultima alcangada mediante o trabalho: “entdo eu vou lutar
para que mais pessoas tenham dignidade. E isso, obviamente, se traduz 100% no meu trabalho
de hoje.”

Todavia, o trabalho apontado pela enunciadora assume caracteristicas de doacéo, pois é
associado a uma forma de retribuicdo e quando analisamos as imagens que acompanham o
enunciado verbal verificamos que fazem referéncia tanto ao trabalho no Congresso como a um

trabalho assistencial, como verificamos a seguir:

Figura 23 — Ethos de humanidade

Efailissolobviamentelse traduz$l00%
no meujtnabalholde hojel
> ‘

Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp*®
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Na primeira imagem verificamos a enunciadora em um ambiente que aparenta ser o
Congresso, o microfone sugere que a parlamentar pode estar em uso da palavra. Na segunda
imagem a enunciadora estd com uma cesta basica nas mdos, com uma pessoa ao fundo, em
segundo plano na imagem, o que transmite a mensagem de estar em uma agéo de distribuicéo
de cestas basicas.

A distribuicdo de cestas basicas ndo € uma atribuicdo de um Deputado Federal, que tem
como responsabilidade legislar, fiscalizar o Governo Federal e representar a populagéo.
Portanto, a enunciadora ao abordar o trabalho que exerce como uma retribui¢do coloca-o em
uma perspectiva filantropica, de generosidade e caridade, logo, remete, novamente, ao
imaginario religioso que emerge pela culpa e redencdo. Depreende-se que somente havera
redencao do sentimento de culpa se a enunciadora colocar-se a servi¢o do outro, o trabalho
assume um carater de missdo, um tom sagrado. O trabalho é construido discursivamente no
corpus como um sacerddcio, que reflete ndo sobre o salario ou como atividade do cargo, mas
como uma realiza¢do de um proposito.

Na figura 23 ao enunciar “E iss0, obviamente, se traduz 100% no meu trabalho de hoje.”,
assume um ethos de humanidade; o trabalho da enunciadora é conduzido pelo olhar atento as
necessidades do proximo, demostra sentimento de “‘compaixdo para com aqueles que sofrem”
(CHARAUDEAU, 2018, p.148).

Ademais, ao analisar as imagens verificamos que o trabalho da parlamentar é
referenciado tanto no Congresso Nacional, uma vez que a primeira imagem nos sugere isso e
no trabalho assistencial, de levar cestas basicas a quem necessita. Ha4 no imaginario social a
veiculacdo do politico as agdes como a doagdo, seja de alimentos, remédios, roupas, brinquedos,
chocolates em época da celebracdo da Pascoa etc.

Logo, por meio das duas imagens a parlamentar aciona a representacdo do politico em
ambiente formal do Congresso Nacional, votando leis, em trabalho burocratico, mas ao mesmo
tempo, ndo abandona o imaginario social do politico em meio & populacdo em acgdes
assistenciais. Muitas das imagens que compdem a parte visual do video, associam-se ao
tradicionalismo do imaginario politico: cercado de criancas, abracado e conversando com

eleitores, em acéo de distribuicdo de cestas basicas, conforme verificamos a seguir:



148

o | N g
Em umg,retrlhmcuov.. "\s | dotipo entaofeuivoullutar pu%o que

_ 7 : = b W
> mais pessoasitenhomfessasfopontunidadesy

do tipo entagledjvou lutargparalquel
mais pessoas tenhamlessasioportunidades;

Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp**

As imagens compdem o enunciado “[eu preciso transformar essa culpa] em uma
retribuicdo, do tipo, entdo eu vou lutar para que mais pessoas tenham essas oportunidades, para
que as pessoas tenham dignidade” que reverbera o ethos de solidariedade, de alguém que se pde
como instrumento de ajuda ao proximo, visto que enuncia a partir de um sentimento de
retribuicao.

Na fé crista é recorrente discursos que abordam a necessidade do fiel ser instrumento da
acdo de Deus na vida de outras pessoas, identificamos na biografia de santos catolicos a¢@es de
doacdo ao préximo, exemplos de abnegagéo e uma vida dedicada a fazer o bem aos mais frageis.

A enunciadora ao abordar suas a¢@es sob o viés da retribuicdo e da construcédo da dignidade aos
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gue ndo a tém, constrdi a imagem de seu trabalho como benevoléncia, altruismo, um bem maior
que ndo cabe remuneracao.

Para Charaudeau (2018, p.164) “Todo movimento de solidariedade passa por um
processo de identificagdo de um grupo por meio de uma ideia, um valor”, portanto, ha um
movimento identitario na base do ethos de solidariedade. A enunciadora utiliza-se da sua
identidade social, uma jovem de origem socioeconémica vulneravel, que possui familiares,
amigos e vizinhos que ndo conseguiram obter condi¢6es adequadas de estudo, e estabelece uma
identificacdo com tal grupo, pois possuem as mesmas raizes sociais. “O ethos de solidariedade
faz do politico um ser que ndo somente estd atento as necessidades dos outros, mas que as
partilha e se torna responsavel por elas.” (CHARAUDEAU, 2018, p.163), a enunciadora é uma
mulher politica que assume um compromisso com a instancia cidadd, mas o faz de forma a
construir uma imagem de altruismo, de quem se coloca a servi¢o do préximo, como instrumento
para a concretizacdo de uma agao maior.

Como ja mencionamos, o corpus desenvolve-se segundo tracos de um relato pessoal,
que traz a subjetividade da enunciadora, 0 que nos revela um modo do sujeito colocar-se em
cena, percebemos que o discurso utiliza-se da enunciacdo elocutiva, que ndo implica o
interlocutor e expressa seu ponto de vista. Distinguimos algumas categorias elocutivas no

discurso:

e Aenunciadora inicia seu discurso com uma Declaracdo: “A educacdo mudou a minha

vida, de uma forma muito especifica, mas foi a educagido”, que se desdobra segundo
uma Confissédo, que conforme Charaudeau (2019a) caracteriza-se pela revelacdo de um
saber e 0 reconhecimento de uma culpa. O EUe declara a mudanga de vida advinda da
educacao e em seguida confessa a culpa sentida em decorréncia deste mesmo fato.

e Percebemos o sentimento de culpa no enunciado “Eu preciso fazer alguma coisa, eu
preciso transformar essa culpa.” Observa-se a categoria de Obrigacao, a enunciadora,
tomada por um sentimento de culpa, coloca-se na obrigacdo de agir. Conforme
Charaudeau (2019a) podemos classifica-la em uma obrigacdo interna, que depende
apenas do locutor e assume uma caracteristica de ordem moral, em nome de um valor
ético.

e Ao indagar-se sobre os motivos de ter tido sorte e haver sido escolhida enquanto outras
pessoas ndo, a enunciadora postula um jogo entre Saber e Ignorancia. “Porgue eu fui

escolhida. Porgue eu tive sorte. E meus vizinhos e meus amigos e meus familiares e
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essas pessoas ndo.” A enunciadora sugere ndo saber os motivos de ser ela e ndo outra

pessoa a vivenciar as experiéncias de uma educacéo transformadora.

e A categoria de Promessa revela-se no enunciado “entdo eu vou lutar para que mais
pessoas tenham essas oportunidades, para que as pessoas tenham dignidade.” A
promessa estabelece um compromisso assumido pela enunciadora de fazer algo.
Embora ndo haja no enunciado uma categoria mais explicita referente a promessa,
ressalta-se que o enunciado esta vinculado a um discurso politico, no qual as promessas
de campanha, de trabalho parlamentar, sdo frequentes e necessarias para persuadir 0
eleitor sobre o possivel desejo e compromisso do politico em realizar suas propostas.

e Por fim, no enunciado “E isso, obviamente, se traduz 100% no meu trabalho de hoje”
hé a categoria de Constatacéo, ou seja, o reconhecimento pela enunciadora que o desejo

de retribuicdo, decorrente do sentimento de culpa, perpassa por todo o seu trabalho.

Concerne dizer que emerge por meio da enunciagédo elocutiva categorias modais que
constatam a vinculagdo do corpus ao imaginario sociodiscursivo religioso. Inicia-se com uma
Declaracao/Confissdo, associada a uma obrigagdo de fazer ligada ao campo dos valores éticos
e morais, ou seja, um colocar-se a servico do outro, 0 que resulta em uma promessa de
retribuicdo, de mostrar-se generosa e atenta as necessidades dos mais oprimidos.

Podemos inferir que caracteristicas relacionadas a doacdo pessoal e cuidado ao proximo
sdo associados a mulher e estdo arraigadas nos imaginarios circulantes na sociedade,
encontramos representacgdes sociais da mulher advindas de herancas patriarcais que se refletem
nos valores de crenca perpetuados ao longo do tempo, ou seja, o papel maternal, atenta as
necessidades do préximo, religiosa. Embora Amaral seja uma mulher jovem, solteira, que
possui uma profissao, os sentidos que circundam seu discurso geram tais associa¢oes, haja vista
que se refere a um trabalho em forma de retribuicdo, doacdo, o qual ndo estd socio-
historicamente correlacionado ao homem, a este vincula-se status de poder, lideranca e chefia.

As modalidades elocutivas identificadas colaboram para a construcdo da imagem da
enunciadora, o ethos, vinculado a identidade discursiva. Conforme Charaudeau (2018, p. 87) o
ethos politico deve “mergulhar nos imaginarios populares mais amplamente partilhados, uma
vez que deve atingir o maior nimero, em nome de uma espécie de contrato de reconhecimento
implicito”.

Como observamos anteriormente o post perpassa pelo imaginario sociodiscursivo da

culpabilidade e redencdo, esta ultima sendo alcangada por meio da execugdo de um trabalho
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visto como misséo, uma vocacgdo. Historicamente foram estabelecidos lagos entre educacdo e
religido, especialmente em relagcdo a mulher.

A educacdo assumiu ares de sacralidade, incumbiu-se da funcdo de expansdo da fé
catdlica durante o Brasil Império, o ensino religioso se fez presente nas grades curriculares das
escolas publicas brasileiras, de forma obrigatéria ou facultativa aos alunos, mas presente.
Durante anos algumas ordens religiosas femininas assumiram a educacdo de meninas 6rfas ou
daquelas com poucos recursos financeiros. Filhas de grupos sociais privilegiados eram
educadas em casa ou em escolas religiosas, preparadas para o casamento e para o cuidado do
lar e da familia que viriam a formar; a educacao feminina era compreendida a partir de uma
solida formacao crista.

A enunciadora ao evocar imaginarios de culpabilidade ao abordar a tematica da
educacéo passa por valores de crenca infiltrados na sociedade: a educacdo como algo sagrado
e a mulher na condicdo secundaria, aquela que esta para amparar o percurso do homem, ser a
coadjuvante, mas nunca a protagonista. As representac6es sociais ideais do politico amparam-
se na figura masculina, o ambiente politico ndo estd como lugar natural da mulher, mesmo hoje,
sdo minoria na cena politica; desde a Proclamacdo da Republica, em 1889, o Brasil teve 38
presidentes, destes apenas uma mulher, Dilma Rousseff, mesmo nos demais cargos como de
deputado, senador, vereador, governador, prefeito, o dominio é masculino.

Conforme efeito de sentido gerado no corpus analisado, a mulher que se sobressai acaba
por sentir-se culpada, pois a visibilidade ndo é um lugar que socio culturalmente Ihe pertenca;
ademais a enunciadora endossa um aspecto feminino posto socialmente: o sentimento de
doacdo, pois poderia ter abordado a questdo da auséncia de educacdo de qualidade, sob um viés
de indignacdo, de denuncia, de andlise critica pela perspectiva da Ciéncia Politica, area de
formacéo que a locutora possui, mas o fez a partir de um sentimento de culpa, coloca-se como
uma “Eva” que comeu do fruto proibido e teve os olhos abertos para o conhecimento, ¢ o
imaginario da culpa originaria da mulher, a quem n&o seria permitido deter mais conhecimento
gue o homem.

Percebe-se que o corpus é constituido por ethé de identificacdo: inteligéncia, culpa,
humanidade e solidariedade. O ethos de culpa mesmo ndo elencado por Charaudeau (2018)
entre 0 grupo de ethé de identificacdo, classificamo-lo como tal, pois advém de uma
caracteristica sentimental, extraidos do afeto social.

Os ethé de identificacdo amparam-se em alguns valores socialmente dados, como 0s
imaginarios sociodiscursivos da superacdo pessoal, da garota prodigio da periferia, do poder

transformador da educacéo, como se apenas a educacdo por si s0 pudesse mudar a realidade
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social de alguém. Nao estamos negando a importancia da educagéo, reconhecemos seu valor,

mas 0 acesso a educacdo é apenas um dos fatores que garantem uma cidadania plena a

populacdo, é necessario 0 acesso a uma saude de qualidade, moradia, saneamento basico,

emprego, lazer, dentre outras politicas publicas de acesso a direitos.

Ademais, os ethé que emergem do corpus estdo vinculados ao discurso religioso, como

0 sentimento de culpa, arrependimento, retribuicdo, humanidade, sendo a religiosidade uma das

caracteristicas associadas ao imaginario de politico ideal, temente a Deus, que pensa no bem do

cidaddo, porém a enunciadora o aciona do lugar da mulher que se confessa culpada e para obter

a absolvicao pbe-se a servigo do proximo, transforma seu fazer politico em um ato de redencéo.

Dessa forma, condensamos o ethé da enunciadora do corpus publicado em 26/03/2022

conforme a tabela:

Figura 25 — Ethé post 26/03/2022 — Culpabilidade e Redencéo

alguma coisa, eu
preciso transformar

essa culpa ...”

Identidade Social | Ethos - Imagem Marcas Marcas extra
discursiva intradiscursivas discursivas

e Mulher Inteligéncia Imagens com vérias Os conhecimentos
medalhas, vestida com | prévios sobre a locutora

* Jovem uma camiseta escrita | acionados pelo

e Periférica “Bicho 2012” e com o | interlocutor: ganhadora
rosto pintado com a de olimpiadas do
sigla USP e foto com o0 | conhecimento,
moletom da graduada em Ciéncia
Universidade de Politica e Astrofisica
Harvard. pela Universidade de

Harvard.
Culpa “Eu preciso fazer Imaginarios

sociodiscursivos
atribuidos as mulheres:
figura de Eva (culpa), o
homem na figura de
poder e comando, 0
lugar social atribuido a
mulher, como o lar, a
margem de posi¢oes de
decisao.

Solidariedade

“[eu preciso
transformar essa culpa]
em uma retribuicdo, do
tipo, entéo eu vou lutar
para que mais pessoas
tenham essas
oportunidades, para

Imaginarios
sociodiscursivos
atribuidos a mulher
como atenta ao bem
estar do proximo,
sensibilidade, dogura.




153

gue as pessoas tenham
dignidade”

Humanidade

“E isso [lutar para que
as pessoas tenham
oportunidades e
dignidade],
obviamente, se traduz
100% no meu trabalho

de hoje.”,

Imaginérios
sociodiscursivos da
imagem ideal da
mulher, trabalha com o
“coragdo” e ndo com a
racionalidade, sendo o
sentimentalismo
caracteristica associada
a mulher.

Fonte: elaborado pela autora

A seguir analisaremos um segundo post também do ano de 2022, publicado durante o

periodo de campanha eleitoral.

6.5.2 - Girl from Missionaria

Amaral em sua candidatura a reelei¢do para o cargo de Deputada Federal pelo Estado

de Séo Paulo, apresenta uma campanha no Instagram intitulada Girl from Missionaria, a qual

reproduzimos a seguir:

Figura 26 - Girl from Missionaria

() #CapsulaDoTempo

PRO BR COM
MUIT A ENERGIA

Responder a tabataamaralsp. ) [ Responder a tabataamaralsp.. ) o v ( Responder a tabataamaralsp.
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O #CapsulaDoTempo 3 sem

TABATA
E OUTRA

CORACOES >
HISTORIA!

Responder a tabataamaralsp. ) S
(' Responder a tabataamaralsp... YECOINF ( Responder a tabataamaralsp. QO v

Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp*®

A campanha foi publicada nos destaques do Instagram da parlamentar no més de Agosto
de 2022, o post nédo especifica o dia. Os destaques sdo recursos que se encontram abaixo da bio
(perfil) do usuario da plataforma digital e possibilitam deixar os stories salvos na conta, por
prazo indeterminado.

Identifica-se que o EUc constitui para si um EUe heroina, conforme podemos observar
a partir dos tragos atribuidos ao heréi. Segundo Campbell (1997), o percurso padrao do heroi é
composto por um ritual de passagem, caracterizado pela separagdo-iniciacdo-retorno, processo
no qual o heroi vence os obstaculos e finaliza a sua aventura de forma positiva “Um herdi vindo
do mundo cotidiano se aventura numa regido de prodigios sobrenaturais; ali encontra fabulosas
forcas e obtém uma vitdria decisiva; o herdi retorna de sua misteriosa aventura com o poder de
trazer beneficios aos seus semelhantes.” (CAMPBELL, 1997, p. 18)

E possivel identificar tal percurso na campanha eleitoral Girl from Missionaria, a
separacgdo ocorre quando a enunciadora deixa o Brasil com destino aos Estados Unidos para
cursar Astrofisica e Ciéncia Politica em Harvard, h&, por conseguinte, a iniciagdo de um
processo de aprendizado por meio da universidade, de “conquista do mundo”, conforme
afirmado pela enunciadora; posteriormente, ha o retorno para o pais de origem “voltou pro BR

com muita energia”.

45 Disponivel em https://www.instagram.com/stories/highlights/17972373808674944/ Acesso em: 08 set. 2022.


https://www.instagram.com/stories/highlights/17972373808674944/
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Conforme trajetdria do her6i descrita por Campbell (1997), verificamos no corpus a
alusdo a uma heroina, cuja situacdo inicial, ou seja, seu mundo cotidiano, é apresentada pelos
enunciados “lia escondido” e “ganhou muitas medalhas”, mas que inicia uma jornada em
“outros mundos”, ou seja, quando muda-se para 0s Estados Unidos, onde adquire inimeros
conhecimentos, o que podemos comparar aos “prodigios sobrenaturais” citados pelo autor, os
quais fornecem a enunciadora forcas fenomenais, isto é, a aprendizagem advinda de seus
estudos, que podera beneficiar a instancia cidadd, fato comprovado no corpus pelo enunciado
“voltou para transformar a educagdo publica brasileira.”

Podemos pressupor que o TUd eleitor idealizado, corresponda a um eleitor jovem,
devido as construgdes linguisticas empregadas como “ald OBMEP” e “se formou nos States”,

A9

palavras como “al6” e “States” esta ultima, uma giria em referéncia aos Estados Unidos,
linguagem associada a juventude.

Outra estratégia utilizada pela enunciadora que nos leva a inferir que o TUd seja a
projecdo de um eleitor jovem ¢ a qualificagdo “girl from Missiondria” em referéncia ao album
Girl from Rio langado pela cantora Anitta no ano de 2021, que conta com uma musica de mesmo
nome. O eleitor jovem, atento as musicas mais reproduzidas nas plataformas digitais, podera
mais rapidamente fazer a associacdo entre as referéncias. Vila Missionaria € um bairro
localizado na zona sul da cidade de S&o Paulo, local onde o EUc Tabata Amaral nasceu e ainda
reside.

Todavia, a0 mesmo tempo que se direciona a um publico jovem, a enunciadora também
projeta um eleitor preocupado com as questdes educacionais brasileiras, que prioriza a
qualidade do ensino, para tanto, coloca-se como a heroina que fara a transformacéo na educacao
publica brasileira.

Nesse sentido, remetemo-nos ao conceito de semiotizacdo do mundo, postulado por
Charaudeau ([2005]), o qual nos auxiliara a melhor compreender como o corpus veicula a ideia
do percurso do heradi.

Como ja mencionado no Capitulo 2, se¢do 2.4, a semiotizacdo do mundo € um processo
que possibilita passar do mundo significado ao mundo interpretado, a partir dele é possivel
construir mecanismos para aprofundarmos a compreensdo acerca da construcdo de sentidos
estabelecida na situacdo de comunicagdo por meio dos sujeitos linguageiros.

O processo de semiotizagdo ocorre por meio da transformacgdo e transacdo, agdes
interdependentes entre si. No processo de transformacao, sob a agédo de um EUc, sujeito social,
0 mundo bruto, a significar, transforma-se em mundo significado, destinado, segundo

propdsitos do enunciador, para um TUI, ocorrendo 0 processo de transagdo, que esta voltado
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para o interlocutor e para a interagdo. Ressalta-se que este mundo transformado chega até o TUi
a partir de uma visao do enunciador, ele o transforma segundo a sua subjetividade, os sentidos
séo construidos segundo determinados objetivos do EUc.

O acontecimento bruto, que identificamos ser a apresentacdo biografica da parlamentar, é
semiotizado pela enunciadora a partir de enunciados que seguem tragos do conto maravilhoso,
género discursivo do qual fazem parte, por exemplo, contos populares e contos de fadas.

Descrevemos melhor esse aspecto a partir do quadro seguinte:

Figura 27 — A semiotiza¢do do mundo

Mundo a significar Sujeito falante Mundo significado Sujeito falante
Biografia EUc - Politico Percurso do heréi destinatario
Tébata Amaral Conto maravilhoso Eleitor —usuario do instagram
L Processo de 4
transformacéo
t Processo de I
Transagao

Fonte: Elaborado com base em Charaudeau ([2005])

Como mundo a significar tem-se a biografia do EUc, Tabata Amaral, enquanto investida
em uma identidade social de politica, candidata a reeleicdo ao cargo de Deputada Federal, que
deve apresentar-se ao eleitor de modo a convencé-lo da sua competéncia e capacidade em
executar acdes em prol a sociedade, para tanto, traz dados de sua biografia; cria-se um mundo
significado discursivamente, ¢ um mundo mediado subjetivamente pelo EUc.

A partir do processo de transformagdo a biografia do EUc é apresentada de modo a
remeter aos contos maravilhosos. A transformacao se da segundo as operacgdes de identificacao,
qualificagdo, acdo e causacao; no corpus em questao tais operacdes podem ser apresentadas da
seguinte forma:

e Identificacdo (nomeacdo do mundo): a publicacdo conta uma histéria, a qual é
transformada em identidade nominal, logo, identifica-se a Girl from Missionéria, que
tera sua historia (biografia) contada a partir da subjetividade do EUc.

e Qualificacao (qualificar os seres do mundo): O EUc projeta uma imagem de si mesma,
por conseguinte, cria-se uma cena enunciativa, na qual a enunciadora é inteligente,

afinal, ganhou vérias medalhas, é estudiosa (formou-se em Harvard, considerada a
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melhor universidade do mundo) e tornou-se a melhor deputada, deste modo apresenta-

se de maneira a enfatizar sua possivel competéncia em transformar a educacéo.

e Acdo (motivo de ser dos seres do mundo): A enunciadora apresenta-se com a missao de

transformar a educacao publica brasileira.

e Causacdo (relacdo de causalidade): A enunciadora para estar apta a transformar a

educacao brasileira necessita do “coragao” (voto) do TUi.

Pelo processo de transacdo, a biografia do EUc é construida em fungdo de como ela

imagina a instancia cidada, ou seja, do efeito que deseja produzir no destinatario do ato de

linguagem. Portanto, o processo de transacdo comanda o processo de transformacdo: o mundo

significado assim se torna a partir do tipo de relagéo que se objetiva instaurar entre os parceiros

e do propdsito visado no ato comunicativo. O processo de transa¢do fundamenta-se em quatro

principios: alteridade, pertinéncia, influéncia e regulacéo, os quais explicitaremos a seguir no

corpus:

Alteridade (implica a legitimacgao reciproca entre os parceiros): temos um EUc que
esta em situagcdo de campanha eleitoral, encontra-se legitimada na condigdo de
candidata, a qual coloca em cena um EUe heroina, que busca “salvar” a educagdo
publica brasileira. O EUe idealiza um TUd, e espera que seu destinatario projetado
coincida efetivamente com o TUI, sujeito social, que este adira ao seu projeto
enunciativo e vote no EUc, todavia o TUi pode aceitar ou ndo o projeto enunciativo
proposto. Pelo principio de alteridade o EUc produz um discurso com foco no
interlocutor.

Pertinéncia (atos de linguagem apropriados ao contexto e a finalidade): Tem-se
um contrato de comunicacéo politico instaurado, pelo qual objetiva-se apresentar o
EUc, suas propostas, ideias, por quais pautas trabalhara, portanto atende a condicdo
de pertinéncia. Tal principio vincula-se a estratégia de credibilidade, a qual é
acionada pela enunciadora a partir de fotos e dados pessoais, a fim de contribuir para
aimagem (ethos) que o EUe deseja construir, ou seja, alguém premiada, competente,
que detém o saber fazer necessario a transformagéo da educagéo publica. O principio
da pertinéncia considera os saberes partilhados entre os sujeitos, a fim de que seja

construida uma significagéo, para que o contrato de comunicacgao se concretize.
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e Por fim, hd a condi¢do de captagdo que abrange o principio de influéncia, um
individuo visa influenciar o outro, do ponto de vista emocional ou racional, e 0
principio de regulacdo, pelo qual os parceiros buscam regular, equilibrar a troca
comunicativa. Dentro do contrato de comunicacéo politico o principio de influéncia
¢ conduzir a instancia cidadd a aderir ao projeto enunciativo do politico e
materializar tal adesdo em forma de voto. Visando obter sucesso em tal objetivo o

EUe regula o jogo de influéncias a partir das estratégias do contrato de comunicagao.

A partir desse duplo movimento, origina-se um mundo significado, construido
discursivamente segundo estratégias que visam comunicar ao destinatario e, para constituir
significacdo, os parceiros precisam ter valores, crengas, imaginarios sociodiscursivos
compartilhados.

Como mencionamos anteriormente, ha a construcdo de uma cena enunciativa similar
aos contos fantasticos, que nos remete ao trajeto do herdi. O pesquisador russo Vladimir Propp
prop6s um estudo da morfologia do conto maravilhoso, ao estabelecer fungdes tipicas das
personagens, para o tedrico “o conto maravilhoso atribui frequentemente agdes iguais a
personagens diferentes” (PROPP, 2006, p. 21).

Propp (2006) menciona as funges tipicas das personagens do conto maravilhoso, dentre
tais funcBes estdo as que tratam da figura do herd6i e suas agdes caracteristicas, das quais

destacamos algumas:

I)Imp&e-se ao herdi uma proibicéo;

I1) A proibic&o é transgredida;

I11) O herdi deixa a casa;

IV) O heroi é submetido a uma prova; a um questionario; a um ataque etc., que o preparam
para receber um meio ou um auxiliar magico;

V) O meio magico passa as maos do heroi;

VI) Regresso do herdi;

VII) O herdi é reconhecido.

Propp (2006) cita cerca de 38 funcdes caracteristicas das personagens do conto
maravilhoso, dentre as quais aludimos as sete destacadas anteriormente, uma vez que as

identificamos no corpus analisado e sdo referentes a figura do heroi.
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Vejamos mais detalhadamente como tais fungdes se desdobram na campanha politica

publicada no Instagram de Tabata Amaral:

)] Impde-se ao her6i uma proibicdo: “Girl from Missionaria que lia escondido”, o ler
escondido revela uma proibi¢do imposta a enunciadora. Ao recuperar circunstancias da vida
pessoal do EUc, fatos ligados a biografia do sujeito social, obtemos dados que, por ser oriunda
de uma familia de vulnerabilidade social, 0 EUc possuia pouco tempo para estudar, uma vez
que ajudava a familia nas tarefas domésticas e em atividades voltadas para subsidiar o
orcamento familiar. Logo, a restricdo imposta que o EUe relata era relativa a educacéo.

1)) A proibicao é transgredida: além da leitura realizada de forma escondida, o EUe ganha
muitas medalhas nas competi¢cGes da OBMEP, a transgressao € o estudo.

[11) O herdi deixa a casa: “Se formou nos States”, O EUe deixa o Brasil e vai cursar uma
graduacdo na Universidade norte-americana de Harvard, considera a melhor do mundo.

IV)  Regresso do heroi: “Voltou pro BR com muita energia”, ap6s a conclusdo da graduagao
0 EUe retorna ao Brasil.

V) O herdi é submetido a uma prova; a um questionario; a um ataque etc., que o preparam
para receber um meio ou um auxiliar magico: a prova a qual o EUe é submetida é a elei¢cdo de
2008, recebendo o que poderiamos nos referir como “auxiliar magico”, ou seja, o poder de
representar a populacdo no Congresso Nacional.

VI) O meio magico passa as maos do heroi: No corpus ha dois momentos que podemos
inferir que 0 meio mégico é alcancado pela heroina, o primeiro é o conhecimento que chega por
meio dos estudos e 0 segundo é o poder exercido por meio do mandato ao cargo de Deputada
Federal, uma vez que “conquistou 264.450 coragdes” ou seja, foi eleita com 264.450 votos.
VII) O herdi € reconhecido: “Virou a melhor deputada ainda em 2019 enunciado que remete
ao Prémio Congresso em Foco de 2019, o qual foi vencido por Amaral na categoria “Melhores

Deputados™.

Portanto, ha uma estrutura similar ao conto maravilhoso a partir das funcdes (agdes)
desempenhadas pela enunciadora, que constroi para si a figura da heroina. Ndo ha no corpus
analisado todas as funcdes descritas por Propp e ndo aparecem na mesma sequéncia, uma vez
gue ndo se trata de um conto maravilhoso, mas de um discurso politico que se apropria de
algumas acdes do heroi, descritas pelo tedrico russo.

Segundo Campbell (1997, p. 21) “Tipicamente, o her6i do conto de fadas obtém um

triunfo microcosmico, doméstico, e o herdi do mito, um triunfo macrocésmico, histérico-
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universais”, a enunciadora caracteriza-se como uma heroina de conto de fadas, cujos triunfos
celebrados sdo realizados no microcosmo da educacdo e no microcosmo da politica.

Percebe-se, portanto, que o EUe semiotiza a sua biografia, apropriando-se do imaginéario
sociodiscursivo do herdi, amplamente difundido na sociedade, aquele que é salvador, que
solucionara sozinho os problemas e os males que afligem a sociedade, como demostra o
enunciado “A historia da girl from Missionaria que conquistou o mundo e voltou para
transformar a educagao publica brasileira”.

A enunciadora se faz valer, novamente, do pathos como forma de captacao, ao constituir
sua biografia nos moldes dos contos de fadas, acionando a figura da heroina que passa por
privacdes, mas que ao final do trajeto sai vitoriosa do percurso. Mais uma vez, utiliza-se de
fotos pessoais para contar sua historia, logo, o discurso verbal e imagético presentes no corpus
se amalgamam e visam refletir emocgGes e sentimentos positivos na instancia cidadd, visto que
esses sdo objetivos dos contos de fadas, trabalhar no leitor, especialmente em criangas, aspectos
emocionais do cotidiano. Desse modo, a instancia cidadd é levada a identificar-se com a
enunciadora, a té-la como inspiracdo, exemplo de virtude e superacéo.

Ademais, a propria qualificacdo que a enunciadora se atribui reforca a imagem de
missdo, a Girl from Missionaria, cuja construgdo linguistica em inglés nos reporta que
Missionaria é o local de origem do EUc, porém no contexto analisado, é passivel a associacdo
com missdo, ou seja, garota que detém uma missdo, entendido como uma tarefa sagrada:
transformar a educacéo publica.

A heroina é aquela que detém uma missdo, ha uma jornada a ser percorrida, uma histéria
a ser contada, a enunciadora inicia seu discurso a partir da nomeacdo de Capsula do Tempo,
gue consiste em um objeto preparado para armazenar por longo tempo diversos itens como
fotos, cartas, artigos pessoais e outros dados que possam ser encontrados pelas geracdes futuras,
de forma a fornecer informacdes sobre as pessoas, costumes, anseios de outros tempos. Logo,
a enunciadora deseja ficar marcada na historia, ser lembrada para além da sua época,
caracteristicas que nos remetem a heroina.

O enunciado “Tébata ¢ outra histéria”, que finaliza o discurso, nos faz questionar se ¢
realmente outra historia. Ha, de certa forma, alguma ruptura com imaginarios sociais ligados a
mulher, que ndo se apresenta como alguém passivo, uma princesa a ser ajudada, mas constroi
uma imagem de si associada ao heroismo, mas ao mesmo tempo é aquela que ndo obtém votos,
mas “conquista coragdes”’, que nos remete ao afeto, amor, carinho, imagem tradicionalmente

associada a mulher.
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As cores utilizadas no corpus sdo predominantemente rosa, roxo e amarelo, cores
vibrantes, conforme Heller (2013) a cor rosa remete a docilidade, delicadeza, sensibilidade,
sentimentalidade, gentileza; o roxo ou violeta simboliza a magia (cores de magos e bruxos eram
retratadas na cor violeta), a vaidade, sensualidade, intelecto. Na Antiguidade era a cor do poder,
daqueles que governavam, mas também é a cor que representa 0 movimento feminista. A cor
amarela simboliza o sol, a luz, o ouro, 0 otimismo.

Logo, as interacdes cromaticas apresentadas no corpus podem se comunicar melhor com
0s publicos jovem e feminino, pois conferem uma identificacdo com esses grupos, sdo meios
de proporcionar estimulos e sensagdes. O corpus remete tanto ao rosa, socialmente relacionado
a feminilidade, como o violeta, cor do feminismo e traz a vibragéo e a vivacidade do amarelo.

Portanto, a historia da Girl from Missionaria € a que se acha digna de ser imortalizada
em uma capsula do tempo, rememora o percurso da heroina, traz uma missdo nobre: a de
transformar a educagdo publica brasileira, a mulher que embora livre, que “conquistou o
mundo”, retorna e se coloca a servigo do proximo.

Apdbs compreender quais imaginarios sociais irrompem no corpus, passaremos a analise
da constituicdo do ethos da enunciadora na publicacdo Girl from Missionaria. Verificamos,

inicialmente, a construcdo do ethos herdico, conforme imagem a seguir:

Figura 28 — Ethos Herdico

0 #CapsulaDoTempo 3 sem

Responder a tabataamaralsp

Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp*®

46 Disponivel em https://www.instagram.com/stories/highlights/17972373808674944/ Acesso em 08 set. 2022.
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Conforme discutimos anteriormente a publicacdo constitui-se segundo o percurso do
herdi, com funcgdes tipicas associadas a enunciadora. O enunciado inicial do corpus ja nos
sugere a constitui¢cdo do ethos herdico, pois a enunciadora “conquistou o0 mundo e voltou para
transformar a educacdo publica brasileira.” H4 uma missdo a ser cumprida, que assume
contorno de valores éticos e morais, assim como o trajeto do heroi, em prol de terceiros. A
realidade educacional publica brasileira ¢ tdo complexa e ampla, cada cidade com suas
caracteristicas e problemaéticas, mas a enunciadora assume a posi¢do de salvadora, aquela que
afirma ter o poder de transformar uma realidade ampla, heterogénea e complexa como a
educacao publica brasileira.

Podemos identificar também um ethos de juventude, pois Girl from Missionaria
associa-se a uma mdasica da cantora de funk Anitta intitulada Girl from Rio, langada em 2021.
O titulo da masica de Anitta foi inspirado na musica Garota de Ipanema, lancada em 1962 e
composta por Anténio Carlos Jobim. A enunciadora busca construir uma imagem de si que
possa “conversar” com os eleitores jovens, que talvez, conhecam a can¢do de Anitta, e, desse

modo, afastar-se da rigidez e da seriedade que cerca o imaginario do politico.

Figura 29 - Ethé de inteligéncia e Poténcia
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Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp*’
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Pressupomos que a enunciadora infringia a proibi¢do de “ndo ler” ou “ler menos” ou
ainda “ndo ler agora” imposta, possivelmente, por algum responsavel quando ainda crianga,
pois o enunciado “que lia escondido” esta vinculado cronologicamente, conforme apontam as
setas, a foto da enunciadora quando crianca. Associada a foto de adolescente esta o enunciado
“E ganhou muitas medalhas (A16 OBMEP)”, em seguida “Se formou nos States, Astrofisica e
Ciéncia Politica”, com o bras@o da Universidade de Harvard logo abaixo do enunciado e fotos
que remetem a esse periodo, entre outros jovens e com a beca de colacdo de grau.

Verifica-se que a enunciadora, tanto na publicagdo Girl from Missionaria como nas
analisadas anteriormente, marca recorrentemente a formagéo pela Universidade de Harvard,
desse modo, constitui uma ideia de colonialidade, dando énfase a um percurso que foi
construido no exterior e, de tal modo, cria o efeito de sentido de ser melhor, com maior destaque
e prestigio do que um trajeto educacional realizado no Brasil.

O termo colonialidade repousa sobre concepgdes historicas e de formacdo nacional da
América Latina. Segundo Quintero, Figueira e Elizalde (2019), estudos decoloniais revisitam
questdes de poder e modernidade, dentre elas citamos o estabelecimento de relacdes
assimétricas de poder ao longo da histéria, de uma dominagdo eurocéntrica como forma
especifica de producdo de conhecimento, de cultura, de subjetividades, com a existéncia da
subalternidade dos povos dominados.

Dessa forma, questdes como a conquista da América, a estruturacdo do poder por meio
do colonialismo, a viséo eurocéntrica como modelo de modernidade e de cultura pressupdem a
“existéncia de uma matriz colonial de poder na trama social que constitui a historia da América
Latina, um sistema ordenador e cumulativo das relagdes sociais ¢ da disposi¢ao do poder.”
(QUINTERO; FIGUEIRA; ELIZALDE, 2019, p. 6) Mesmo com a emancipacdo da América
Latina no século X1X o pensamento colonial e seus principios ainda refletem e ordenam essas
sociedades.

Dentre as formas de submissdo colonial encontramos uma dependéncia historico-
estrutural e cultural em relacdo aos paises europeus, como forma de ditar o que é literatura,
cultura, arte, pesquisa, ciéncia etc. Importante ressaltar a diferenca entre colonizacdo e
colonialidade, o primeiro diz respeito a um processo histérico, que do ponto de vista legal,
encerrou-se, 0 segundo é um rastro de desigualdade social deixado pela colonizacao.

Quintero, Figueira e Elizalde (2019) tratam da colonialidade da América Latina pela
Europa, mas podemos relacionar tais tracos de comportamento colonial na enunciadora do

nosso corpus gque busca constantemente referéncia em uma universidade norte americana de
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renome para mobilizar estratégias de legitimagdo por formacdo, o que Ihe dara credibilidade
junto a instancia cidada e no proprio Congresso.

O percurso da heroina ¢ marcado pela saida do Brasil, pela graduacdo realizada nos
Estados Unidos e pelo retorno para o pais de origem para “transformar a educagdo publica”,
houve uma busca do objeto méagico (conhecimento/estudo) fora do pais, ha uma colonialidade
do saber, que ndo foi buscado na Europa, mas em um pais desenvolvido social e
economicamente, considerado o mais rico do mundo.

Percebe-se que a enunciadora constr6i uma trajetoria que projeta seu destaque na
educacdo, que a vincula da infancia a idade adulta, ja graduada, a um interesse pelos estudos:
h& um prazer pela leitura, ainda na infancia, ganhadora de muitas medalhas em competicGes de
matematica na adolescéncia e universitaria em Harvard.

Na segunda imagem da figura 29 é possivel identificar também o ethos de poténcia
“Voltou pro BR com muita energia”, a enunciadora constr6i-se como alguem que detém animo,
vigor, coragem, entusiasmo em realizar algo.

Na figura 30 é possivel distinguir o ethos de cativante:

Figura 30 — Ethos cativante

0 #CapsulaDoTempo 3 sem

E CONQUISTOU
CORACOES

Responder a tabataamaralsp... o v

Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp*®
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A enunciadora afirma que “conquistou 264.450 coragdes” em referéncia ao nimero de
votos que obteve nas eleicdes de 2018, conquistar coragbes remete a encantar, ao carinho,
cativa-se 0 outro pela gentileza, para adentrar um coracdo € necessario oferecer amor. A
enunciadora, nesse sentido, ndo conquistou pela razdo a opinido da instancia cidada, mas
conquistou pelo coragao.

Nesse recorte do corpus percebe-se que, a partir da necessidade da enunciadora
estabelecer um vinculo com seus eleitores, liga-se a imagem tradicional da mulher, que constitui
0 imaginario sociodiscursivo feminino: carinhosa, que desperta admiracdo e assim cativa

aqueles que estéo a sua volta.

Figura 31 — Ethos de competéncia
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Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp*®

A locutora assumiu seu primeiro mandato em 2019 e conforme enunciado “Virou a
melhor deputada ainda em 2019”, ou seja, no seu primeiro ano de exercicio no cargo publico
eletivo ganhou o Prémio Congresso em Foco como a Melhor Deputada do ano de 2019,
portanto, apresenta um ethos de competéncia.

Por fim, o enunciado que encerra a publicacdo afirma “Tébata ¢ outra historia™:

49 Disponivel em https://www.instagram.com/stories/highlights/17972373808674944/ Acesso em: 08 set. 2022.
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Figura 32 — Ethos de carater

Fonte: captura de tela realizada pela autora no Instagram @tabataamaralsp®°

No referido enunciado “outra histéria” remete ao imaginario negativo que cerca a
imagem do politico: ndo confiavel, associado a corrupcao, que ingressa na politica em nome de
dinheiro e poder, que trabalha em beneficio proprio e ndo da populacéo, despreparado para
ocupar o cargo. A enunciadora ndo estaria vinculada a esta historia, mas € alguém que ao longo
do corpus foi constituindo uma imagem positiva de si, que ndo se associa ao tradicionalismo
da imagem politica, mas como diferente: jovem, inteligente, potente, cativante, competente,
uma heroina apta a transformar a educacéo brasileira.

Com a enunciadora no Congresso, a historia associada ao politico seria diferente, pois
ela refletiria o ethos de caréater, vinculado, conforme Charaudeau (2018) a uma forca de espirito,
que pode se caracterizar em uma “forca tranquila” associada a “tenacidade combativa daquele
que jamais abandona seus compromissos e a vontade de vencer, a confianga em si daquele que
calcula e faz apostas no futuro [...]” (CHARAUDEAU, 2018, p. 142-143).

Portanto, podemos apresentar o ethé constituido pela enunciadora no corpus Girl from

Missionaria segundo a seguinte tabela:
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Figura 33 — Ethé Girl from Missionaria
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imagem estereotipada
do politico e leva o
destinatario a inferir
que ela é diferente, é
integra e de carater.

Fonte: elaborado pela autora

Verifica-se, portanto, que a partir do ethos principal (her6ico), emerge os demais
vinculados a este, € uma heroina que aciona prioritariamente ethé de identificacédo, que, segundo
Charaudeau (2018) sdo fundados no discurso do afeto, tradicionalmente associados a mulher.
Entre os sete ethé identificados no corpus, podemos classificar seis como ethé de identificacao:
inteligéncia, carater e poténcia; os ethé heroico, cativante e juventude embora ndo estejam
listados por Charaudeau (2018) nas categorias estudadas pelo autor, entendemos que fazem
parte do grupo de identificacdo, pois sdo orientados a partir de um apelo emocional. Apenas um
dos ethé pode ser classificado como de credibilidade, o ethos de competéncia.

Logo, tem-se uma heroina construida com tracos de afetividade, que coloca o seu agir
em funcdo de uma causa maior, é aquela que trabalha com o coracdo e conquista ao invés do
voto o carinho dos eleitores. Ao mesmo tempo, como se trata de um discurso politico, deve ter
sua imagem associada a tracos importantes para o politico, como competéncia, poténcia,
caréter, inteligéncia, pois do seu fazer politico decorreré agdes em prol da populagéo, que deve

se ver representada no politico eleito.

6.6 — Mulheres e politica: uma historia a ser mudada

Diante dos objetivos da pesquisa e das analises realizadas, podemos verificar que a
enunciadora aciona a pauta de género em seu discurso, prioritariamente, COmo uma voz que
denuncia a violéncia sofrida por mulheres e a baixa representatividade feminina na politica
brasileira. A importancia da parlamentar no cenario politico € inquestionavel, haja vista as
pautas pelas quais trabalha, além da educacéo, sua principal plataforma politica, a Deputada foi
relatora de projeto que investe mais recursos no combate a violéncia domestica e foi uma das
vozes mais atuantes para a aprovacdo da Lei de Combate a Pobreza Menstrual, que prevé a
distribuicdo gratuita de absorventes as mulheres de baixa renda e vulnerabilidade social.

Percebe-se que a enunciadora fala do lugar da mulher que sofre violéncia de género na
politica, que recebe diariamente, por meio das redes sociais ou no proprio parlamento, ofensas

de teor misdgino, em uma tentativa de silencia-la e intimida-la. Tais ofensas sdo reflexo de uma
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sociedade que delimitou, por muitos anos, o espa¢o da mulher ao recdndito do lar, cujos
assuntos tratados por elas eram a organizagdo da rotina doméstica e o bem-estar da familia.

Felizmente as mulheres passaram a ocupar espacos nos mais diferentes ambientes
sociais, integram equipes de trabalho em diferentes &reas, ganharam espago na sociedade,
entretanto, ainda ha determinados espacos hostis a presenca feminina, e um desses espagos € o
politico. Mesmo com a conquista do direito de votar e serem votadas, as mulheres sdo sub-
representadas na arena politica. Temos um Congresso que néo ¢ espelho da sociedade brasileira,
ndo representa a diversidade do pais, pois € composto por uma maioria branca, masculina, com
origem social na classe média ou alta, verificamos poucas mulheres, negros, populacéo
LGBTQIA+ e indigenas ocupando esse espaco.

As ofensas sofridas pela parlamentar, conforme Figuras 13 e 14, refletem a sociedade
machista e patriarcal na qual estamos inseridos. Tais ofensas sdo formas de questionar a
competéncia da mulher que foi legitimamente eleita. Encontramos nesse fato raizes histdricas,
uma das justificativas para que as mulheres (brancas e de classe média) ficassem recolhidas ao
lar, ocupando-se de afazeres domésticos, era o argumento de terem inteligéncia e capacidade
inferiores a dos homens, ndo estando aptas para trabalhos considerados mais complexos. Tal
alegacéo ia ao encontro da premissa que a honra feminina estaria comprometida caso adentrasse
0 mundo do trabalho.

O argumento, todavia, era a camuflagem encontrada como justificativa para que a
sociedade direcionasse as mulheres para a esfera da vida privada. As mulheres tinham como
funcdo maior a maternidade, estavam destinadas as prendas domeésticas e educacéo dos filhos,
com base na justificativa que “o trabalho da mulher fora de casa destruiria a familia, tornaria os
lacos familiares mais frouxos e debilitaria a raca, pois as criangas cresceriam mais soltas, sem
a constante vigilancia das maes.” (RAGO, 2020, p. 585)

Tal argumento encontra reflexo até os dias atuais em nossa sociedade, conforme
pudemos perceber no corpus, Figuras 13 e 14, que a enunciadora ¢ alvo de ofensas como “vai
lavar louca”, “idiota”, “teleguiada”, “burra”, “desqualificada” dentre tantos outros ja
apresentados e discutidos no Capitulo 6, secdo 6.3 - A violéncia de género na politica. A
capacidade feminina esta continuamente sendo questionada, colocada em duvida, ora é nova
demais para o cargo, ora velha demais para desempenhar determinadas funcdes, € ultrajada
guando considerada muito bonita ou por ndo esta dentro do padrdo de beleza posto socialmente.
Sdo indameras as formas de tentar desqualificar a mulher por ela ser quem &.

Percebe-se o cerceamento do corpo feminino por meio de ofensas como “safada”,

r

“puta”, “precisa de homem”, “comprar macho”, “isso ¢ caréncia” dentre outros, os quais
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estabelecem um padrdo de comportamento ideal feminino: o recato. Um comportamento sexual
que desvie do padréo de pudor, automaticamente, desqualificaria a mulher perante a sociedade.
Vivemos em um pais que prega uma aparente liberdade sexual, porém o controle dos corpos e
da sexualidade feminina é re(velado) a partir das ofensas, que denotam caracteristicas e
comportamentos questionaveis perante a sociedade.

Depreende-se que o comportamento feminino ideal é agir com pudor, além da voz
feminina, seu desejo também deve ser silenciado. Desse modo, atingir a moral da mulher, por
meio de ofensas de teor sexual € uma forma encontrada para invalidar a posi¢do feminina de
autoridade, pois ao ter um comportamento considerado desvirtuante, a mulher ndo teria
autoridade para o exercicio de um cargo publico eletivo.

Nesse sentido, a mulher estd permanentemente tendo que se legitimar, reafirmar sua
competéncia, como ocorre com Tabata Amaral. Ofensas como “menininha”, “fedelha”,
“garota”, “cara de crianga” sdo formas de questionar a presenca da parlamentar naquele
ambiente e a posicdo que se encontra. Amaral sofre ofensas que contestam sua capacidade a
partir de sua juventude, tentam coloca-la como inexperiente e inapta para a funcao parlamentar.

Desse modo, a enunciadora estd constantemente utilizando-se de estratégias que lhe
conferem credibilidade, recorrendo frequentemente ao seu percurso educacional, aos prémios
recebidos tanto no ambiente académico como no exercicio do mandato parlamentar, recorre a
citacdo de artigos cientificos, para demostrar que estd atualizada a respeito de pautas
importantes, constroi para si ethé de inteligéncia, seriedade e competéncia, portanto, rememora
a figura feminina que esta permanentemente reafirmando sua competéncia e qualificag&o.

O argumento utilizado para remeter as mulheres ao ambiente doméstico, justificado
segundo a necessidade do cuidado com os filhos e fortalecimento dos lagcos familiares, emerge,
hodiernamente, em formato de culpa. Pelo corpus analisado, apreendemos o imaginario
sociodiscursivo da culpabilidade feminina, o qual se manifesta a partir do contexto cristdo da
religido.

A culpa feminina expressa-se em diferentes contextos: a culpa materna é uma das mais
apontadas socialmente. Manifesta-se segundo diferentes situacdes, pela mulher acreditar ndo
dedicar tempo suficiente para estar com os filhos e a familia, em decorréncia do trabalho. Culpa-
se quando abandona a carreira para se dedicar integralmente a educacéo dos filhos; culpa-se
porque cuida do filho e ndo dispde de tempo para cuidar de si, ou quando cuida de si acha que
deveria dedicar-se mais aos filhos.

A culpa materna constréi-se de um modo permanente, seja enquanto os filhos sdo

pequenos ou quando ja adultos, a sociedade esta constantemente apontando uma possivel falha
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materna na educacdo dos filhos. Um pai ausente € justificado, mas uma mée ausente €
imperdoavel perante uma sociedade machista.

A mée é retratada como uma figura divina, heroica, que abdica de si em prol dos filhos,
porém nunca esta livre dos julgamentos que a maternidade traz, seja enquanto mae, seja pela
opcao de ndo ser mée, neste Ultimo caso, é vista como egoista, que s6 pensa em si, e ndo deseja
constituir familia, tal qual prega a fé crista.

Verifica-se que a culpa relacionada a familia é permanentemente atribuida a figura
feminina, seja pela qualidade da educacdo que deu aos filhos como pelo bem-estar do
casamento. Nos casos cujo matrimonio chega ao fim, geralmente, a culpa pesa sobre a figura
feminina, uma vez que o homem ¢ considerado o “cabe¢a” do lar, enquanto a mulher ¢ o
“coracao”, logo seria principalmente dela a fun¢ao de manter o matriménio, de fazer concessdes
em prol da familia e de agir com ternura, dado ser uma caracteristica socialmente relacionadas
a mulher.

Além da culpa que emerge em decorréncia da maternidade e do casamento, percebe-se
que mulheres sdo consideradas culpadas pelas violéncias sofridas. Mulheres vitimas de
estupro/assédio, sdo, por vezes, consideradas culpadas pelo ato de agressdo, com argumentos
que questionam desde as roupas que usavam, as circunstancias que se encontravam como local
e horério que estavam fora de casa. O mesmo ocorre com a violéncia doméstica, a culpa recai
sobre muitas mulheres devido ao longo siléncio até a efetividade da denlncia.

Percebe-se que tanto nos casos de estupro como de violéncia domeéstica, em todas as
suas formas, ha uma naturalizacdo dos abusos e a culpabilizacdo da vitima, ou seja, circulam
na sociedade valores que legitimam o comportamento masculino e buscam a justificacdo da
violéncia. Conforme Saffioti (2019, p. 151):

Considera-se importante mostrar que as mulheres sdo vitimas da violéncia de
género, 0 que ndo significa toméa-las como passivas. E isso € distinto de
assumir uma postura vitimista. Para poder ser cimplice do homem, a mulher
teria de se situar no mesmo patamar que seu parceiro na estrutura de poder.
S6 esse fato a colocaria em condi¢des de consentir na violéncia masculina.

Na Idade Media, na Europa, por meio de uma campanha realizada pela Igreja e pela
classe dominante, mulheres foram privadas de seus conhecimentos e praticas médicas e foram
obrigadas a se submeterem ao controle masculino. Tal ac¢do ficou conhecida como caca as
bruxas, mulheres que eram parteiras, que tinham conhecimento de ervas medicinais, sabiam
manusea-las de modo a curar enfermidades entre os moradores das comunidades a que

pertenciam, foram ao longo da Idade Média, apontadas como bruxas, perseguidas e condenadas
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a fogueira, exatamente, por serem consideradas culpadas devido aos conhecimentos que
detinham.

Citamos inmeras situacfes que socialmente levaram e levam, ainda hoje, as mulheres
a condicdo de culpadas e esse sentimento emerge no corpus analisado na subse¢do 6.5.1 —
Culpabilidade e redencéo: de Eva a Tabata. Uma mulher que se destacou, estudou, modificou
a realidade de privacdo social a qual pertencia, mas relata a conquista vivenciada sob o viés da
culpabilidade, que, para alcangar o perdio pelo “pecado” de saber demais, confessa-se culpada
e coloca-se em posicdo de servigo ao préximo, o seu fazer politico, € construido como uma
peniténcia para obtencdo do perdéo.

Dessa forma, a enunciadora para amenizar o sentimento de culpa que a invade, age
conforme os ensinamentos religiosos: pede perdao pelos seus conhecimentos, pela trajetoria de
sucesso que alcangou. No corpus o perddo vird com o servigo ao préximo, logo, mostra-se pelos
ethé de solidariedade e humanidade, seu fazer refletira uma redengdo da culpa e o perddo
perante Deus e a sociedade.

Nota-se que mesmo a enunciadora assumindo, ao longo do corpus analisado, uma forte
posicdo de dendncia da violéncia de género, com discursos que chamam as mulheres para
ocupar espacos nos quais elas ainda sdo minorias, isso ndo impede que seus discursos sejam
atravessados por imaginarios sociodiscursivos que produzem efeitos de sentido associados ao
tradicionalismo acerca da mulher, como a culpabilidade, uma vez que tais imaginarios figuram
na base da constitui¢do de nossa sociedade, machista e patriarcal.

Na subsecdo 6.5.2 - Girl from Missionaria, a enunciadora, todavia, afasta-se do
estere6tipo feminino, quebra o paradigma do heroi, visto que este € um percurso caracteristico
do homem, é ele quem sai de casa e vai conquistar 0 mundo, vivenciar aventuras e apoderar-se
do objeto magico. A mulher é retratada nessas aventuras como aquela que fica em casa e
aguarda o retorno do her6i, como exemplo citamos a aventura grega do casal Ulisses e
Penélope, ele € o herdi que desbrava os mares e vence a Guerra de Trdia, enquanto ela, esposa
fiel, aguarda, durante anos, o retorno do marido.

No corpus analisado a enunciadora segue 0s passos do heroi, ela quem se desloca em
viagem, sai de casa e conquista 0 mundo, vivencia muitas histdrias e retorna ao lar com a missao
de salvar seu povo. Regressa para o Brasil detentora do objeto mégico, ou seja, do
conhecimento, do estudo, e, ao regressar, vence a batalha, ou seja, € eleita Deputada Federal
em 2018, conquista o coragdo de seu povo por meio do voto. Portanto a enunciadora constroi-

se com os ethé de heroina, poténcia, juventude, tragos caracteristicos da figura heroica.
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Porém, a heroina construida pela enunciadora recorre a tracos femininos ligados aos
imaginarios da mulher, como a afetividade, ¢ aquela que “conquista coragdes”, enquanto a
figura masculina do herdi recorre a forga, a luta fisica, a mulher, enquanto heroina, age pelo
sentimento de carinho. A enunciadora constitui-se com o ethos de cativante, que rememora
caracteristicas como dogura, encantamento e perfei¢cdo moral.

Em suma, percebe-se, por meio do corpus analisado, o qudo mulheres em cargos
politicos ainda sofrem com a violéncia de género perpetuado nesse ambiente. Embora tenha
havido conquistas fundamentais para os direitos das mulheres no Brasil, como o direito a
educacéo, o direito ao voto, implementacdo de leis que previnem, reprimem e combatem a
violéncia de género, ainda ha muito para avancgar nessa pauta no pais.

Mais mulheres em posicGes de poder e de decisdo na politica garantem além da
representatividade a possibilidade de debate, sob o viés feminino, de pautas de interesse da
categoria. O desenvolvimento de politicas publicas que tenham por finalidade contribuir para o
melhoramento das condi¢6es de vida das mulheres ndo pode ser decidido prioritariamente por
homens. Politicas publicas que versem sobre os corpos, saude, educacdo, seguranca e
perspectivas femininas, devem ter a atuacao efetiva de mulheres, que, para aléem da sociedade
civil, possamos encontrar no executivo e no legislativo mulheres comprometidas com a

mudanca do atual cenario sociopolitico no que condiz as mulheres e suas particularidades.
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7 - Consideracdes finais

No decorrer da pesquisa, buscamos analisar o ethos discursivo da Deputada Federal
Tabata Amaral na rede social Instagram, para alcancar tal propésito nos pautamos segundo
objetivos especificos que nos auxiliaram no percurso trilhado.

A perspectiva semiolinguistica de Charaudeau ofereceu-nos a base teodrica para
depreender a construcdo do ethos da enunciadora, em uma articulacao dos planos situacionais
e linguisticos. Efetuamos um recorte temporal para constitui¢cdo do corpus de 2019 a 2022, que
se justifica devido ao fato de buscarmos compreender se hd uma linearidade na construgdo do
ethos da parlamentar entre o seu primeiro ano de mandato até 2022, ano eleitoral, no qual
concorreu a reeleicéo.

Buscamos constituir um corpus que estivesse associado ao tema educacao, uma vez que
foi a grande plataforma de trabalho da deputada, que se notabilizou em sua vida pessoal e
politica associando-se a tal pauta, porém, ndo podemos deixar de ressaltar que, no cenario
politico, apresentar propostas de trabalho voltadas para a educacdo nada mais € que um
consenso social.

Iniciamos nosso processo investigativo a partir da compreensdo da constituicao
discursiva segundo os conceitos de sujeito, semiotizacdo do mundo e contrato de comunicacéo
politico.

Verificamos que o EU comunicante Tabata Amaral, mulher, politica, jovem, coloca em
cena, durante anos nédo eleitorais, um EU enunciadora que busca construir credibilidade ao
acionar sua identidade social, recorre a trajetoria académica, as premiacdes recebidas, a projetos
empreendidos como 0 Mapa Educacdo, Instituto Vamos Juntas e Movimento Acredito, para
constituir uma imagem de expertise junto a instancia cidada, um modo encontrado para
contrapor a figura de mulher jovem e em primeiro mandato na politica.

No ano eleitoral de 2022, constatamos, por meio do corpus analisado, que emerge 0
EUe culpada e heroina, respectivamente, que ao invés de recorrer aos dados relativos a
identidade social para convencer a instancia cidada, o faz de modo a emocionar, a sensibilizar
seu interlocutor.

Desse modo, percebemos que no corpus referente aos anos de 2019 a 2021 emerge um
discurso mais voltado para o logos, que busca convencer pela razdo, enquanto no ano eleitoral
de 2022, os discursos sdo semiotizados conforme o relato pessoal e a trajetdria do herdi, cuja

predominancia esta no pathos, ou seja, aciona a emocao, visa o sentir da instancia cidada.
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Por intermédio do contrato de comunicacdo politico pudemos identificar como se
materializa as trés instancias politicas no corpus: instancia politica, na figura da parlamentar
Tabata Amaral, instancia cidada sob a configuracéo dos seguidores e usuarios da rede social e
instancia midiatica na forma da plataforma Instagram.

Acionamos estudos de Recuero, Bastos e Zago (2020) e Castells (2021) para refletir
acerca do Instagram, como a supracitada rede social se configura de modo a ser um dos recursos
mais utilizados na atualidade para propagar o discurso politico. Os conteddos postados na web
néo ficam restritos aquele espaco, mas transbordam para outros ambientes (CASTELLS, 2021),
0 que possibilita que contetidos originados nas redes sociais cheguem, inclusive, a quem nao
tem perfil ativo nas plataformas digitais.

Os conceitos de permanéncia, buscabilidade, reaplicabilidade e escalabilidade (BOYD,
2010 APUD RECUERO; BASTOS; ZAGO, 2020) ajudam a compreender algumas
caracteristicas especificas dos discursos em rede e como as interagdes podem ganhar grandes
proporcdes, alcancando milhares, até milhdes, de usuarios do espaco virtual, fatores essenciais
para apreender as estratégias adotadas pelos politicos e suas equipes de marketing para
divulgacdo de seus trabalhos e contetdos.

Apos analisar o funcionamento do dispositivo Instagram e as caracteristicas dos
discursos politicos ali veiculados a partir de trabalhos de Piovezani Filho ([2007]), Courtine
(2011) e Charaudeau (2018), pudemaos verificar que a estrutura do contrato de comunicacao do
discurso politico (instancia politica, cidada e midiatica e suas estratégias) se mantém quando
veiculadas no Instagram, todavia ha uma metamorfose no modo como esse discurso circula, e
de como o contetdo € construido de forma a atender as caracteristicas da web, projetando um
formato de publicacbes que podem viralizar, que possuem potencial para atingir um grande
numero de usuarios e que atendam as caracteristicas de atualidade e fluidez, tipicos do ambiente
digital.

Antes de estudarmos especificamente a constituicdo do ethos da enunciadora, fizemos
uma recuperacao historica acerca da trajetoria das lutas sociais do movimento feminista em
uma articulacdo com o movimento sufragista brasileiro, ao final do capitulo, trouxemos
histérias de mulheres politicas brasileiras com grande destaque no cenario politico nacional,
uma vez que a Historia é construida diariamente pelo protagonismo feminino, e por tal motivo,
o referido destaque é essencial em nosso trabalho.

Em seguida, buscamos identificar quais imaginarios sociodiscursivos emergem nos
discursos da enunciadora, a fim de depreender a forma que se inter-relacionam com o ethos em

um processo de producao de sentidos.
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Dessa forma, verificamos que, em um primeiro momento, no corpus compreendido
entre 2019 a 2021, emergem, prioritariamente, imaginarios sociodiscursivos relativos ao
esforco pessoal, a meritocracia, a guerreira e a menina prodigio, uma vez que estdo associados
ao percurso de superagdo que envolve a identidade social da enunciadora, que oriunda de
familia de status socioeconémico vulneravel, estudante de escola publica chega como bolsista
a Universidade de Harvard.

A enunciadora faz, constantemente, o movimento enfatico de marcar em seus discursos
o fato de ter-se graduado na melhor universidade do mundo a partir da sua dedicacdo aos
estudos, como nos enunciados “eu venho da periferia, me criei estudando pra caramba.”, “E,
ainda mais frustrante, para quem mora na periferia, para quem se matou para estudar, que
alguém diga assim: ndo, essa menina ai nunca se esforgou [...]”, “Eu cheguei a Harvard pelo
mérito dos meus professores e dos meus estudos, minha bolsa foi 100% da faculdade [...]”, “[...]
ndo conseguem acreditar que € meu mérito, minha independéncia, que sdo minhas ideias.”, “Eu
lutei minha vida toda contra todas as probabilidades para conseguir concluir meus estudos, fui
medalhista em mais de 40 olimpiadas do conhecimento, fui a primeira da minha familia a se
formar no ensino médio e entrei na melhor faculdade do mundo com bolsa completa da propria
instituicdo.”, 0 que rememora tracos de um sujeito produto de uma colonialidade envolvendo o
conhecimento, o saber, que busca enfatizar a trajetoria de sucesso alcancada em uma pais de
primeiro mundo.

Percebe-se, ao analisar o contexto dos enunciados, que a enunciadora evoca seu
percurso académico como estratégia de persuasdo da instancia cidadd, a fim de confrontar
criticas a sua competéncia. Aciona imaginarios sociodiscursivos de superacao e esforco pessoal,
justamente para combater o esteredtipo de que lugar de mulher nédo é na politica e constitui para
si ethé de inteligéncia, competéncia, seriedade, virtude, dentre outros que véo legitimar o seu
lugar institucional de mulher na politica no cargo de Deputada Federal.

Ao mesmo tempo, ao abordar a mulher na politica, a enunciadora constitui-se como uma
porta voz da classe e denunciante da violéncia de género sofrida por mulheres no ambiente
politico. Ao evidenciar ofensas recebidas em suas redes sociais, traz a tona imaginarios que
remetem a uma sociedade machista e patriarcal, dessa forma, constitui para si ethé de guerreira,
chefe e denunciante, de modo a contrapor tais imaginarios.

Depreendemos, ap6s a analise do corpus referente a anos ndo eleitorais, que a
enunciadora busca romper com imaginarios sociodiscursivos machistas e associados a
fragilidade feminina e, como pudemos constatar, constitui para si ethé que a daréo credibilidade

junto a instancia cidada e politica. Segundo Charaudeau (2018), a credibilidade ¢ uma
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caracteristica associada a identidade social do sujeito, logo, a enunciadora aciona fatos de sua
vida para amparar tal imagem de si.

Nas publicacGes analisadas referentes ao ano de 2022, ano eleitoral, pudemos verificar
que os discursos atravessam imaginarios sociodiscursivos relativos a culpabilidade e redencdo,
associados ao discurso religioso e também ao imaginario do herdi, com sua saga e percurso
rumo a vitdria e a salvacdo do mundo.

A enunciadora incorpora duas imagens: da pecadora arrependida, constatado por meio
dos imaginarios sociodiscursivos e da analise do modo enunciativo do discurso, que reflete
categorias modais ligadas a confissdo, a obrigacdo moral e & promessa. Na segunda publicacéo
do corpus referente ao ano de 2022 emerge a imagem da heroina apta a salvar o mundo. Em
ambas as publicacdes ha o acionamento da emocdo, que busca captar e seduzir a instancia
cidada.

Emerge, portanto, no corpus relativo ao periodo eleitoral (publicacdo datada em
26/03/2022) o conjunto de ethé que nos leva para o imaginario religioso: culpa, solidariedade e
humanidade, imagens associada historicamente ao feminino, com o pecado original atribuido a
mulher, aquela que detém um conhecimento que néo deveria e, assim, leva a espécie humana a
ser banida do paraiso, ou seja, o conhecimento feminino como aquele que leva a perdicéo,
engendra o “apocalipse”, todavia, o conhecimento masculino ¢, ao contrario da mulher,
entendido socialmente como gerador de ciéncia e evolucéo.

Na publicagdo Girl from Missionaria, verifica-se a predominancia do imaginério
sociodiscursivo da heroina, que possui a missdo de salvar do mal (educacdo publica de baixa
qualidade) um pais ou um povo especifico e como tal constroi-se o ethos herdico, que se
desdobra em ethé de juventude, inteligéncia, poténcia, cativante, competéncia e carater, que nos
direcionam a tracos tipicos dos herois de historias de contos de fadas. Contudo, a heroina é
mulher e emerge ethé ligados ao afeto, os quais acionam as emoc6es do destinatario, quem ao
invés de voto, conquista coragdes, o carinho e 0 amor da instancia cidada.

Nota-se que, embora em um primeiro momento (anos nédo eleitoral), a enunciadora
acione, prioritariamente, uma imagem ligada a razdo e a credibilidade e no segundo momento
(ano eleitoral) vise mobilizar a emocéo da instancia cidada, em ambos os periodos emerge 0
ethos de inteligéncia. A enunciadora ndo se desprende de sua identidade social, pois ela € muito
forte, ha todo um imaginario social que circunda sua imagem prévia, no que se refere ao esforco,
a meritocracia, a garota prodigio que saiu da periferia e chegou a melhor universidade do

mundo. Foi tal caracteristica que, inclusive, garantiu-lhe visibilidade antes mesmo de adentrar
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0 mundo politico, quando estampou campas de revistas e participou de varias reportagens
contando a sua historia de vida.

A néo linearidade entre a constituicdo do ethos discursivo em publicacdes de 2019 a
2021, pré-eleigdes, em comparacdo ao ano de 2022, ano eleitoral, pode ser compreendida de
modo que nos trés primeiros anos a enunciadora encontrava-se em uma posi¢cdo de quem
necessitava legitima-se perante um Congresso majoritariamente masculino e diante uma
sociedade patriarcal. A necessidade de ser ouvida, de impor suas pautas e opinides, alem de
desmentir falsas noticias que dizia circular a seu respeito na internet a colocavam em uma
situacdo de constituir uma imagem de si de forma mais robusta e assertiva.

Todavia, no ano eleitoral de 2022, a enunciadora, buscando aproximar-se da instancia
cidada e conquistar novamente o voto do eleitorado, constituiu-se no corpus como culpada,
sortuda, uma heroina que conquista coracdes, acionando alguns imaginarios sociodiscursivos
relativos ao feminino, uma vez que a mulher que se destaca, é assertiva, de sucesso na vida
profissional, pode passar a imagem de arrogante, agressiva, ameacadora diante uma sociedade
sexista. Entretanto, a enunciadora ndo abandona a sua identidade social de inteligéncia e
superacao, informac@es que ficam implicitas no corpus.

A nossa hipdtese sobre a qual a enunciadora constitui para si ethé que visam romper
com discursos que repercutem uma imagem estereotipada da mulher e o faria por meio do
acionamento do tema educacdo, uma vez que a sua identidade social é fortemente associada a
tal pauta, foi revelada ao longo do percurso de analise e por meio das categorias teoricas
mobilizadas, como sujeito, semiotizacdo do mundo, contrato de comunicagdo, imaginarios
sociodiscursos, identidades social e discursiva e ethos.

Pudemos verificar que ethé de credibilidade, fortemente acionados em discursos de anos
ndo eleitorais, foram constituidos pela enunciadora conforme afirma Charaudeau (2018, p. 136)
“o ethos de credibilidade, ¢, a0 mesmo tempo, um construto e um atributo, ou, mais
precisamente, uma constru¢do sobre um atributo.” A enunciadora tem como um de seus
atributos mais marcantes a inteligéncia e é sobre ele que busca se fazer crivel perante a instancia
cidada, a fim de romper com narrativas e imagens constituidas pelo discurso machista.

Porém, no discurso da enunciadora também figuram imaginarios sociodiscursivos que
ventilam atributos femininos como docgura e culpa, uma vez que tais imagens estdo inculcadas
no inconsciente coletivo e circulam com certa naturalidade em nossa sociedade,
constitutivamente patriarcal. Salientamos, dessa forma, que tais discursos encontram-se de tal
modo impregnados em nossa sociedade, que podem ser reproduzidos, inclusive, por aqueles

que buscam romper com paradigmas sociais sexistas.
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Por fim, destacamos a importancia de Tabata Amaral no cenario politico atual, como
uma voz que endossa um movimento contra a violéncia de género, além de apresentar no
Congresso pautas importantes que envolvem as mulheres. Ademais, salientamos a relevancia
do debate de género na politica sob o viés da Andlise do Discurso e tendo como canal de
divulgacdo de tais discursos o Instagram, um novo dispositivo que, com caracteristicas
proprias, faz reverberar o discurso politico, capaz de alcancar grande nimero de usuarios da

rede e fora dela.
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