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1. INTRODUyAC
1.1. 0 Problema e sua Importancia

No sistema econdomico, a oferta de bens de consumo
esta condicionada a duas vari3veis que estao interligadas: produ-
.
gao e comercializagao. Uma produgao racional, tecnicamente perfei

ta dentro de padroes cientificos, nao sera convenientemente apro-

veitada, se nao houver estrutura adequada que facilite o escoamen

‘to da produgao. STEELE et alii (29) diz que ha dois principios ba

sicos de economia de comercializagao: 1) a atividade economica da
produgao, em si, nao tem finalidade. A produgao nao tem valor in-
trinseco; 80 tem valor quando gera utilidade, satisfagao, quando

atende as necessidades dos consumidores. 2) O sistema de comercia

lizagao tem a fungao de relacionar essas necessidades de comsumo

@ atividade da produgao.

éegundo SHEPHERD (26), nao adianta produzir alguma

coisa; & necessario: primeirc, procurar descobrir o que os comsu-

.

.
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.idofes po?enciais desejam; segundo, produzir esta mercadoria. 6
sbastecimento alim;nt§} deve constituir-se numa preocupagao basi-
cs dos orgaos governamentais, exigindo de sua parte uma constante
vigilancia, objetivando manter um grau de eficiencia para atendi-
mento das necessidades dos consumidores.

RESENDE (27) diz que o problema de abastecimento
deve ser observado de duas formas diferentes, visto serem duas as
dimensoes que o caracterizam. De um lado, esta o consumidor, que
ﬁodifica o seu gosto e preferencia, a medida que a renda cresce e
melhora o seu nivel de educagao. De outro lado, esta a oferta de
hlimenfos, que engloba as'fungaes produtivas, ate que o genero a-
limenticio chegue a mesa do consumidor, sendo, de modo geral, os
agricultores e intermediarios os fesponséveis’por ela.

Procura-se desenvolver utilidades, que sao proprie
dades ou qualidades dos bens que os tofnam aptos a satisfazer as
nece.;idades do consumidor, a partir da produgao ate atingir uma
cometcializagao mais eficiente. A comercializagao das hortaligas

bem como a da maioria dos produtos agricolas se comportam da ma -

neira descrita.

.

08 produtos, ao passar pela extensao do canal, que
¢ o caminho entre o produtor e o comsumidor, para se tornarem mais
aceitaveis pelo consumidor final, recebem uma série de servigos ,

que adicionam custos ao produto : Esses custos adicionados ao

produto , incluindo o lucro dos agentes de comercializagao, cha -
ma-se de Margem de Comercializagao, definida como a diferenga en-
re o prego de venda e o prego de compra de uma unidade do produ-

to. A margem total de comercializagao inclui todas as operagoes
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envolvidas na movimentagao dos produtos agricolas, desde as fazen
das onde sao produzidos ate os consumidores, no tempo e na forma
em que sao desejados. Essas operagoes incluem a reuniao dos produ
tos nos mercados regionais, o beneficiamentovou outro tipo de pro
ﬁeseamento, a embalagem, o armazenamento, o transporte e outros.

COBAL (25), comentando os fatores que influenciamas

. margens de comercializagao de hortigranjeiros, mostra que deantro

d% mesmo produto as diferengas em variedade, condigoes de produ -

_¢80, padrao de qualidade e outros, criam grandes distingGces  que

afetam o valor comercial, as possibilidgdes de armazenamento, oS
custos de manuseio e, consequentemente, as margens de comerciali-
zagao. Em seguida, a mesma fonte cita, entre outros, os seguintes
fatores gerais que influenciam o comportamento das margens de co-

mercializagao:

.

- o0 periodo certo de colher para evitar produtos
muito maduros que influenciam qualidade, possibilidade de venda e

pgrdas.

- o manuseio indelicado que resulta em produtos a-

.

' massados. ' | :

- o8 métodos de classificagao ineficientes, que con

sistem em colocar produtos de qualidade inferior no fundo das cai

Xas ¢ sacos, ocasionam desperdicios e perdas e afetam o seu valor

comercial, gerando desconfianga nas transagoes.

- as condigoes de transporte rural até o mercado a-

fetam a qualidade do produto e ocasionam desperdicios.

1
i
1
{
0

- o material de embalagem, caixas, cestas ou trans-



&
o
B
i
i

PR e

o et

[ CLNiet e A

LI

a3 A7

BAFTEIATEL... o3 A

»
3

T i

|

- .
N : - . ﬁ
. 4 ce e . B PR . . .

porte aberto, afeta os custos de manuseio e a qualidade e ocasio-

ns perdas. B

~\.

- as condigoes climaticas, nas quais os hortigran -.
jeiros 8sao comercializados, influenciam o periodo de comercializa

gao disponivel e a perda de produtos.

FIBGE citado por CEASA (8), estudando a demanda de

[ (3 [ -
~hortigranjelros em comparagao com o consumo de outros produtos ,

%veriflcou que aqueles produtos vem, se constituindo em importante

componente alimentar do consumo brasileiro. O grupo praticamente

'se iguala ao dos cereais e derivados, tendo-se ja ultrapassado na

regiao I, Estado do Rio de Janeiro (Quadro 1).

Pela exposigio desenvolvida, deduz-se que a existég

‘¢le de problemas na comercializagao de produtos alimenticios e

permanente, princip#lmente nos centros urbanos com alta taxa de
crescimento populacion#l, onde os produtos e servigos desejados
deven estar nos lugares certos, nas condigoes exigidas, na hora
exata, nas quantidades adequadas e a pregos justos para os consu-
|

‘midores.

Como composigao das margens de comercializagao in -
cluem-se, entre outros itens, perdas, embalagens, fretes, adminis
tragao e armazenagem, que oneram o prego do produto pago pelo con
sumidor final, Devido a importancia de todos esses elementos al-
guns estudos foram desenvolvidos.

PARRA COVARRUBIAS (26), estudando alguns aspectosda
performance do mercado retalhista de hortaligas e de frutas em Be

LY

lo Horizonte, encountrou que a margem bruta de comercializagao nas

T CENTRO de DOCUMENTAGAO
' CEDOC/DAE/UFLA




Consumo por comensal/ano, ea Kg

Regiocas 1 I 111 IV N
) gortigracjeiros in natura . 107,9 102,0 109,5 80,5 69,2
i . a/ - )
§ a) Olericolas & . ‘ 61,8 56,0 79,3 50,5 33,6
4 . / R T
I v Frocicolas = 39,5 39,3 23,9 26,3 33,1
f €) Ovos ' 6,6 6,7 6,3 3,9 2,5 N
,_fz. Cerosis ¢ derivaion & ' 105,5 11,8 115,4 113,5 85,8
g,, L‘i“' tacts :inios, Sleos e gorduras & 62,9 70,1 73,9 44,3 33,5
Y c.Ju e pescados 44,2 38,5 40,3 24,8 33,4
3. Legwaisosas e oleaginosas sf 0,9 1,0 0,7 2,2 4,3
. Agucares e derivados 30,7 29,2 30,5 41,7 20,9
7. Tavinbas e Faculas £ v 5,8 1,3 4,3 9,8 46,9
l.'SePidas e Diversos 24,5 21,3 22,9 14,2 9,4

- PONTE: FISGE - ENDEF: Estudo Nacional da Despesa Familiar - V.1, T.1l, Pte 1 (Reg. I e II[)

CEASA (8) v.l, T.1, Pte’ 2 (Reg. V) e V.1, T.l, Pte, 3 (Reg. IL e IV) - Dados Preliminares -
1977. '
1/ Regiao 1'; Estado do Rio de Janeiro; Regias II1 : Estado de Sao Paulo; Regiao IIL : Estados do Pa-

ran3, Santa Cararina e Rio Grande do Sul; Regiao [V : Estados de Minas Gerais e Espirito Saato' ;

Regido V : Nordeste (MA, PI, CE, RN, PB, PE, AL, SE e BA).
Foram feitos-os seguintes reagrupamentos de alimentos, comsiderando as praticas de mercado e/ou
classificagao agronomica:

Bortigranjeiros:

a/ olericola (substitui a legumes e verduras) - mais: milho verde em espiga, batata doce e ingle-

83, inhame e cara, mandioca. Menos massa de tomate.

b/ fruticolas (frutas) mais: banana da terra e coco da 3ahia. Menos: suco de laranja e doce de

‘fruta.
¢/ cereais e derivados - mais: feij3o preto, mulatinho, coxo, de corda, outros. Menos: milho ver-

de em espiga, banana da terra.
d/ leite, lacticinios, Gleos e gorduras - Regiao II, IV e V: mais dleo de soja, outros oleos, ba-

nka de porco, manteiga e margarina. Todas, menos ovos.

&/ lezuminosas e olvaginosas. Menos: coco, feijoes.

£/ farinhase féculas - substitui a tub3rculos, raizes e similares, subtraindo-se: batata doce a

ioglesa, inhame e car3a, mandioca, banana da terra.
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parracas de feiras era de 33% e nas quitandas 36X%. LIMA (21), es-

c~

- qudando atacadistas de hortaligas e frutas em Belo Horizomte, obf'

gervou uma amplitude de.variagio de 16X a 39Z na margem bruta .
gEA (15) e (16) encontrou a seguinte participagao do produtor na
gonetcializagﬁo de alguns produtos, em Sao Paulo: cenoura 33,52%;
cbuchu 18,50%; pepino 23,76%; pimentao 31,01%; repolho 25,44%; to
‘naco de mesa 51,457 e vagem 34,68%.

| BLEINROTH (1), ao comentar as perdas de alimentos

|

dos produtos agricolas, cita um trabalho desenvolvido pela SUDENE

'junto a CEASA/PE e feiras-livres do Recife (Quadro 2).

hBADRO 2 - Porcentagem das perdas de comercializagao na CEASA e
nas feiras-livres do Recife.

Produtos Porcentagem das Perdas
' CEASA Feira-Livres
Cenours 15,6 15,5
Chuchu 10,8 14,4
Couve 24,0 - 22,8
Quiabo 17,7 ' 17,2
Repolho . 23,0 27,5
Tomate 7,6 30,0
Vagen 17,1 17,3

FONTE: BLEINROTH (1)

Observa-se pelo Quadro 2 que as perdas medias foram
maiores nas feiras-livres do que na CEASA, especialmente no grupo

ss hortaligas-fruto, Acredita-se que isto e devido aos equipamen
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tos na CEASA serem melhor utilizados que os das feiras-livres.
' BRANDT et alii (4), estudando a margem de comercia
lizacao de hortal};as no mercado de Manaus, Amazonas, encontrou
una margem de comercializagao média do varejista de 27,15% assim

distribuidas: repolho 28,647, pimentao 26,32%, alface 26,16% e to
pate 27,49%. BRANDT et alii (3), em outro estudo, revela que es-
ses mesmos produtos, no mesmo mercado, apresentaram perdas meédias

{

de 11,912, assim distribuidas: tomate 15,30%; alface 11,49%; pi -
Fencio'9,69z e repolho 11,16%. |

| Por serem as hortaligas bastante pereciveis, neces
gitam de maiores cuidados para conseguirem uma comercializagao
mais eficiente. Para que um produto hortigranjeiro saia do ponto
de produgao para chegar aoAconsumidOt final, diversas etapas sao
percorridas e variam de acordo com as caracteristicas do produto,
local e €poca de produgao, distancia do mercado consumidor e ou -
tros.:

Em virtude dos problemas apresentados, especialmen
te os de margens, as quais apresentam um diagndstico do sistema de

comercializagao, o presente trabalho pretende identificar o fluxo

¢ margens de comercializagao de alguns produtos olericolas comer-

. eializados na CEASA/MG e Mercados Distritais de Belo Horizonte.
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Fluxo e margens de comercializagao de doze produ -

tos olericolas selecionados e comercializados na CEASA/MG e Merca

TIETN

dos Distritais de Belo Horizonte.

C -
e L

R,

£ L 1.2.2, Especificos

a) Identificar o fluxo de comercializagao de cada

produto no més de setembro de 1978.

b) Estimar as margens de comercializagao e identi-

| e
| ficar os seus componentes funcionals a nivel de produtor, atacado,

jvarejo e suas participagoes no prego pago pelo comsumidor, no
_mes de setembro de 1978,
¢) Analisar a influéncia dos pregos dos produtos

' ao8 niveis de produtor, atacado e varejo nas margens de comercia-

Llizagao e na participagao do produtor, por produto.

d) Estimar as margens de comercializagao no ataca-
do e varejo e a participagao do produtor por produto, no periodo

"de outubro de 1977 a setembro de 1978. X .
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2, MATERIAL E METODO

2.1, Modelo Teorico

2.,1.,1, Consideragoes Gerais

Considerando-se que a margem de comercializagao se
fonpaé de todos o8 custos, incluindo luéros e impostos, que ocor-
rem desde que os produtores vendem seus produtos, até que eles se
jam comprados pelos consumidores, o modelo utilizado classifica e
conceitua as margens de comgrcializagio em:

Margem total de comercializagao: & a diferenga en-
tre o prego no varejo, ou prego pago pelos consumidores, e o pre-
¢o pago aos produtores do mesmo produto. A margem de comercializa

.

¢80 segundo HOFFMANN et alii (14) & a remuneragao de todos os pro

cessos ou fungoes executadas para levar o produto até o consumi -
1 <

Margem de comercializagao no atacado (ou margem do

atacadista): ¢ a diferenga entre o prego no atacado e o prego pago
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sos produtores,
‘ - Margem de comercializagao no varejo (ou margem do

varejista): €& a diferenga entre 4 prego no varejo (prego pago pe-
1o consumidor) e o prego no atacaldo. .
Procura-se mostrar também a participagao do produ-

tor no prego pago pelo consumidor, que & obtida pela relagao en-

tre o prego do produtor e o prego no varejo multiplicado por 100.

Portanto, os valores das "margens" em termos rela-

tivos (percentuais) correspondem aos valores das "margens" em ter

mos absolutos, dividindo-se pelo prego de varejo e multiplicando-

se por 100.

2.1.2, Componentes das Margens de Comercializagao

No présente trabalho estudou-se os seguintes compo

nentas funcionais das margens de comercializagao:

- - Doagoes e consumo: & a quantidade de um produto
doada a terceiros e/ou consumida pela unidade familiar, duranteau
'ap06s a colheita. Varifica-se normalmente antes do produto ser em-

balado e transportado.

- Perdas: & a quantidade nao comercializada, quer

do'produtor, atacadista ou varejista, devido entre outros aos se-

\J . | o . - -~ >
guintes fatores: classificagao, danos mecanicos durante o trans -

porte, falta de local adequado pafa conservagao dos produtos, mau

manuseio e falta de comercializagao por sobra.
, } A -
- Frete: e o valor do transporte pago normalmente

.
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pelos produtores e varejistas, para colocarem seus produtos no

percado. Ségundo L'HUILLIER (20), transporte & uma espécie de tri
puto (ou taxa de investimento) que se deve pagar para permitir a

eircilagao dos bens e o contato das unidades econdmicas.

- Embalagem: & o tipo de acondicionamento que ob-

jetiva servir para protecao e permitir o transporte e manuseio

em muitos casos ela assume carater estético-promocional.

- Descarregamento: os produtores, ao conduzirem

|
|
3 Leus produtos para CEASA/MG, onde os comercializam, normalmente pa

gam determinada quantia a terceiros, por unidade do produto des -

h ‘carregado.

B

. - Outras despesas e lucro: consideram-se, além do

| - - :

custo de produgao proprio de cada produto ao nivel de produtor ,
outras despesas em cada nivel nao consideradas nesse estudo, co-
mo: despesas com empregados, obrigagoes sociais, honorarios do

contador (se houver), retirada pro-labore e outras, bem como o lu

ATN

i L od - - . [ -~
¢ro nao 80 do produtor mas tambem dos agentes de comercializagao.

AP -

2.2, Modelo Estatistico

Y T A

‘08 dados foram submetidos a analise de regressao

multipla pelec processo Stepwise, e para alguns casos em que as va

riaveis utilizadas nao apresentaram nenhum grau de explicabilida-
; de, utilizou-se o modelo de regressao multipla por tentativa ,
| ?RAPER (11). .

Para o critério de selegao do modelo, conside

.
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rou-6e o maximo R? e arsignificancia do coeficiente de regressao.
| Admitiu-se o modelo matematico de regressao linear

miltipla, considerando como varidveis independentes as seguintes: «

X, = prego recebido pelo produtor; Xz = prego recebido pelo ataca

dista e X3 = prego recebido pelo varejista. As variaveis(dependen’)

tes consideradas sao Yl = participagao do produtor; Y, = margenm

Po atacado; Yy = margem do varejo e Y, = margem de comercializa -
Qio total,
As analises foram realizadas no Centro de Proces -

samento de Dados da ESAL.

2.3, Processo de Selegao dos Produtos e dos Municipios Produ -

tores

Selecionaram-se doze produtos olericolas comercia-
lizados na CEASA/MG e Mercados Distritais de Belo Horizonte, a sa

p.r: Alface Lisa (Lactuca sativa L.), Cenoura Vermelha °~ (Daucus

‘ *
carotsa L.), Chuchu (Sechium edule), Couve Comum (Brassica olera-

cea var. acephala), Jilo Comprido (Solanum gilo), Moranga Hibrida

(Cucurbita moschata x C. maxima), Pepino (Cucumis sativus), Quia-

bo (Abelmochus esculentus), Repolho Hibrido (Brassica oleracea

var. capitata), Tomate Maga e Tomate Santa Cruz (Lycopersicum es-

culentum Mill) e Feijao Vagem (fhaseolus vulgaris L.).

; A escolha desses produtos deve-se especialmente aos
ieguintes critérios: a) todos os produtos selecionados tem mais
10 50X de seu volume produzido no Estado de Minas Gerais (Quadro
3

); b) pelo consumo destas hortaligas na area Metropolitana de



QﬁADRO 3 - Participagao percéntual sobre o total comercializado

estado, na CEASA/MG. Ano 1977.

MINAS SAo RIO DE ESPIRITO RIO GDE BARIA SANTA PAR;NR.
GERAIS PAULO  JANEIRO SANTO DO SUL CATARINA
Alface Lisa 98,44 1,54 0,02 :
Cenoura Vermelha 50,41 49,15 0,20 0,23 0,01
Couve Comum 99,25 0,75 ’ '
Chuchu 98,10 1,20 0,70 '
Jilo Comprido 99,68 0,19 0,13
Moranga Hibrida 81,20 1,70 0,10 5,30 11,60 0,10
Pepino 91,95 7,90 0,02 0,13
Quiabo 99,34 0,64 0,02
Repolho Hibrido 87,00 12,30 0,50 0,20
Tomate Maga 86,78 13,22
Tomate Santa Cruz 94,27 5,59 0,03 0,01 0,10
Feijao Vagem 99,32 0,55 0,13
FONTE: CENTRAL DE ABASTECIMENTO S.A, - CEASA (2)

‘€1
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QUADRO & - Quantidade consumida por ano de legumes (folha, fruto

5 e r&i2)~na irea metropolitana de Belo Horizonte. Ag/74/

4 25

1
PRODUTOS CONSUHD

(Toneladas)

Alface | 2.445
Couve 3.533
Couve-flor ' ' 357
Repolho 4,309
Almeirao 1.230
Outras folhas 1.437
Tomate ‘ 13,958

S Chuchu 7.615
Abobora* 5.947
Abobrinha 1.115
Quiabo 2.436
Pepino 799
Jilo e Maxixe 1.424
Vagem 1.359
Pimentao 720
Outros legumes e frutos f97
Cebola 4.341
Cenoura 2,415
Beterraba 762
Qutras raizes e Bulbos 237
Outros legumes 480

FONTE: IBGE (5)

* Inclusive moranga hibrida
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pelo Horizonte ser maior em comparagao com o de outras olericolas
(Quadro 4) e c) em virtude &as maiores variagoes em pregos desses
produtos comparando-se com as de outros produtos, no mesmo perio-
do de 1974/1977 (Quadro 5). '

A escblha.dos municipios estudados a nivel de pro-
dutor: Alpercata; Baldim; Barbacena; Carandai; Cordisburgo; Esme-

-

ralda; Ibiricté; Igarapé; Mateus Leme; Par3a de Minas; Ribeirao das

Neves e Vespasiano, deve-se a participa;io de cada um no volume

comercializado, na CEASA/MG no periodo de 1976/1977 (Quadro 6).
2.4, Descrigao da Area

O presente trabalho desenvolveu-se em quatorze mu-
qicipios. sendo doze na area de produgao, um no municipio de Con-
q;gen onde se localizam os atacadistas, CEASA/MG, e o outro em
Belo Horizonte onde se localizam os mercados distritais ou equipa
mentos varejistas (Quadro 6 e Figura 1). Os quatorze municipios
compreendem uma area total de 5.519 Km? e  uma populagao de
1.9;1.141 habitantes (Quadro 7 e Figura 1).

Os mercados distritais segundo CEASA/MG (9) apre -

sentam a seguinte localizagao espacial, em Belo Horizonte:

- Mercado do Cruzeiro: situa-se no Bairro do Cru -
zeiro (Zona Sul da Cidade de Belo Horizonte); sua influencia & sg
bre os bairros do proprio Cruzeiro, Serra, Santo Antomnio, Carmo

Sion, Sao Pedro, Sao Lucas e uma parte do Centro da Cidade.

- Mercado da Barroca: situado. no bairro do me smo
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QUADRO 5 - Variagao dos pregos de diversas hortali;as Comerciali-

zadas na CEASA/MG. Periodo 74/77. (Prego de 1974 =100)

~.

. -

PRODUTOS ‘ VARIAGAO (2)
| .
| Alface | 388,6
Couve ' 312,7
IRepolho . ' 310,3
~ |Chuchu ' ' 285,0
\ i10 Comprido 264,3
) ioranga Hibrida 200,0
;epino 170,3
Pimentdo A 166,7
Quiabo ! - 166,0
Tomate maga A 163,6
! Tomate Santa Cruz 155,4
rasnn 142,3
Cenoyra . ’ 137,7
Aspargo ' 135,7
Espinafre 135,3
Couve-flor 115,8
rerinjela 85,3

|

| :
FONRTE: CEASA (10)
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~  QUADRO 7 - Municipios objetb da pesquisa: populagao, area, micro-regiao e distancia para

- Belo Horizonte.

. Krea _ Distauncia para Belo
| Municipios Populagoes* (Ka?) Micro-regiao Horizonte (Km)
Alpercata ' 10.340 ' 236 175 350 |
Baldim , , 9.257 514 181 105
Barbacena 81.901 717 195 180
Belo Horizonte (Mercados Dis- :
tritais) 1.577.464 335 182 -

Carandai 5.203 143 195 155
Contagem (CEASA/MG) 156.713 167 182 20
Cordisburgo B 9.261 o 920 181 103 -
Esmeraldas 18.630 943 . ~192— 57
Ibir}té 23.479 154 182 25
Igarape 2.499 144 186 40
Mateus Leme 13.942 385 186 60
Para de Minas 36.186 588 186 78
Ribeirao das Neves 11,501 157 182 2
Vespasiano 14.765 116 182 45
1.971.141 5.519 XX xx

‘81

FONTE: SECRETARIA DO PLANEJAMENTO E COORDENAQKO GERAL - SEPLAN (23)
* Estimativa do IBGE para 19 de julho de 1975.
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‘pome, estendendo sua influencia aos bairros do Gutierrez, Prado ,

. ) - . . Iy [
Nova Suissa, Amazonas, o proprio Bairro da Barroca e adjacencias.

" = Mercado de Santa Tereza: situado no Bairro - de
Santa Tereza, tem sua influencia dirigida para os bairros de: San
@a Tereza, Horto, Floresta, Pompéia, Sagrada Familia, Santa Efige

hia e parte do Bairro da Saudade.

A cidade de Belo Horizonte localiza-se no centro

de ligagao das mais importantes rodovias estaduais e federais que

nem a8 mais importantes cidades do Pais (Quadro 8).
Segundo SEPLAN (23), Belo Horizonte faz parte da

drea metropolitana que é composta de quatorze municipios. Possuia

em 1975 uma area de 335 Km?, uma populagao de 1.557.464 habitan -

tes, temperaturas medias: maxima 27,29C e minima 16,49 e precipi-

acgao pluviométrica média de 1.473mm.

‘ . -
QUADRO 8 - Rodovias que ligam a cidade de Belo Horizonte as prin-

cipais cidades do Pais.

CIDADE RODOVIAS DISTANCIA (Km)

1

|
830 Paulo BR - 381 . 586
R?o de Janeiro BR - 135 482
Brasilia BR - 040 732.
Vitéria BR - 262 510
Santos BR - 381 (Anchieta/Imigrantes) 658.
Recife BR - 381/BR - 116 2209
Porto Alegre BR - 381/BR - 116 1709
Curitiba BR - 381/BR - 116 994
Salvador BR - 381/BR - 116 1418

FONTE: INSTITUTO DE DESENVOLVIMENTO INDUSTRIAL DE MINAS GERAIS - INDI (17).
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D Esse estudo limitou-se a pesquisar os atacadistas
localizados naé‘lojas da CEASA/MG; nao se preocupou com atacadis-
tas de origem especialmente das Micro-Regices 175 do Vale do Rio
Doce, Alpercata, e 195 do Campos das Vertentes, Barbacena e C;rag
dai. Os atacadistas da CEASA/MG sao organizados atraves de uma
Asgociagao que os representa junto a administragao da CEASA/MG.
Estudaram-se os varejistas dos Mercados Distritais
de Belo Horizonte sob administragao do CEASA/MG. Nao se pesquisa-

ram outros varejistas da cidade de Belo Horizonte como os do Mer-

cado Central, Mercado do Bairro de Sao Paulo e outros. Observa-se

que esse estudo desenvolveu-se especialmente, atraves do seguinte

canal:

PRODUTOR =+ ATACADISTA DA CEASA/MG (BOXES) ~+

MERCADOS DISTRITAIS - CONSUMIDOR

2.5. Populagao e Amostragem

Determinou-se a amostra em fungao do numero de pro
dutos produzidos ou comercializados em cada nivel de uma popula -
§Eo constituida de 1.662 produtores, 80 atacgdistas e 94 varejis-
tas (Quadro 9). |

Para se determinar a amostra no nivel de produtor,
considerou-se que cada municipio, objeto da pesquisa, varia o nu-
pero de produtores em menos_de 10 ate mais de 100, Considerando-

se também os niveis de atacado e varejo, estabeleceu-se o seguin-

.

te critério:




POPULAGAO AMOSTRA
) 1 —10 1002

10 ————4 100 15%

acima de 100 ' 102

QPADRO 9 - Universo e amostra por nivel e por nimero de produtos.

UNIVERSO  AMOSTRA
NIVEIS
NO N? de Produtos NO N? de Produtos 2 da Popu

por Nivel por Nivel lagao
~ Produtor 1.662 2,610 209 328 12,6
Atacado 80 671 12 100 15,0
Varejo 94 479 14 3% 15,0
- TQTAL 1.836 3.760 235 499 13,3

2,6. Coleta dos Dados

0s dados foram coletados pelo autor com auxilio de

técnicos extensionistas da EMATER/MG, atravées de entrevistas rea-

14
Pr
do

Cal

ra

ri

zadas com os participantes da amostra. O questionario aplicado,
eviamente testado, forneceu as informagoes necessarias ao estu-

Aplicaram-se 276 questionarios e eliminaram-se 35,

da questionario tinha pelo menos um produto selecionado.

O0s dados referentes aos pregos médios por produto

e Eor nivel, no periodo de outubro de 1977 a setembro de 1978, fo

fornecidos pela Coordenadoria Tecnica da CEASA/MG e Escrito -

o Local do Convenio EMATER/CEASA-MG.

22,
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO '

3.1. Consideragoes Gerais

l Os produtores pesquisados normalmente desenvolven
suas atividades hortigranjeiras durante o ano inteiro com irriga-
¢oes e/ou sem irrigagac, dependendo da estacionalidade do produto.

Encontrou-se que o cultivo das hortaligas, objeto

@o presente estudo, é desenvolvido pelos produtores .pesquisados
Eonforme o seguinte uso .da terra: 61,137 cultivam em terras pro -
prias, 21,967 em regime de parceria e 16,917 em terras arrenda
das.

Verificou-se que no regime de parceria o proprieta

rio participa com os seguintes fatores: terra arada e gradeada
recnologia bioldgica como adubos e calagem; tecnologia genéticacg
mo sementes; motor e combustivel para bombeamento d'agua para ir-

iigaqio; varas$ arames e 50% dos valores do transporte e embala -

gem. O parceiro participa com a mao de obra total para cultive ,
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colheita, class%ficagio, embalagem e outros, defensivos e maqui =
pas para sua aplicagao.

: Alguns dos produtores foram associados de coopera-
tivas hortigranjeiras que funcionaram nas cidades de Belo Horizon
te e Governador Valadares, que entraram em liquidagao. Os produto
res normalmente transportam e comercializam seus produtos indivi-
dualmente. Nao existem pelo menos organizagoes nao oficiais que

prestem esses servigos aos produtores.
3.2. Agentes de Comercializagao

Encontrou-se que 857 dos produtores das olericolas
peequisadas comercializam seus produtos na CEASA/MG, sendo que
SFX vendem no Mercado Livre do Produtor-MLP e 297 vendem nas lo -
jas atacadistas da Central de Abastecimento de Minas Gerais S/A -
CRASA/MG. Os 157 restantes tiveram fluxos diferentes como: Merca-

do do Produtor da Mantiqueira em Barbacena, Mercado municipal de

Governador Valadares, Sete Lagoas, Juiz de Fora e mercados de Be-

lo HBorizonte e de outros municipios. Acredita-se que atacadistas
das lojas da CEASA/MG adquirem parte do volume comercializado jun
to a produtores no MLP, com isto ocorre o que se pode chamar "Mer
cado Paralelo"”.

Os produtores que venderam seus produtos no MLP o
fizeram devido, entre outros, aos seguintes fatores: 867 acredi -
tam que obtiveram melhores pregos pelos seus produtos, comparan -

do-os nao 86 com os pregos pagos pelos lojistas da CEASA/MG, bem

como com os pregos de outros mercados; 127 tem freguesia para en-
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N

trega semanal de quantidades previamente combinadas, e cujos pre-
Gos sao os da cotabao do dia, e 21% afirmam que no MLP existe con
correncia, o que forga atacadistas e varejistas a oferecerem dife
rentes pregos pelos seus produtos. Os produtores que venderam seus
produtos nas lojas atacadistas o fizeram devido, entre outros ;
pos fatores: 497 afirmam que tem compromissos em suas atividades
de produgZo e precisam ganhar tempo; 67% tem compromissos para en
trega de quantidades combinadas; 307 encontraram melhores pregos
elos seus produtos, comparando-os com 0S pregos de outros compra
dores; 212 acreditam que os riscos de perdas de produtos sao meno
res, em relagao ao MLP e ountros mercados.

Relacionando-se agentes de comercializagao com al-
Funs produtos, tem-se as observagoes:

- Alface lisa - constatou=se que 47 dos produtores

s30 também varejistas junto ao Mercado Novo de Belo Horizonte.

- Cenoura vermelha - verificou-se gque 207 dos pro-
dutores, que venderam na CEASA/MG, possuem lojas atacadistas e/ou
adquiriram o produto durante © mes de referencia da pesquisa, de

pequenos produtores.

Chuchu - verificou-se que 17,8% dos produtores en-
viam o produto para CEASA/MG atraves de um caminhoneiro, sem paga

|
mento de comissao.

Couve comum - dos produtores pesquisados 10,57

s20 também varejistas junto ao Mercado Novo de Belo Horizonte.

| - 5
‘ ; Moranga hibrida - dos 30 produtores pesquisados

7,0% 'sao produtores e intermediarios na regiao de Barbacena. &1
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eles adquirem ¢ produto no Mercado do Produtor da Mantiqueira, co

mercializandoe-o na CEASA/MG.

- Pepino - os produtores vendem parte do volume
produzido a varejistas em Juiz de Fora, bem como no Mercado do

Produtor da Mantiqueira para atacadistas.

- Quiabo - pesquisaram-se 27 produtores dos quais
51,857 comercializam o produto a intermediarios de origem no muni
prio.de Alpercata, devido, entre outros, aos fatores: proximida-
de do mercado comprador e falta de mercados alternativos mais prod
ximos da regiEo produtora, o que obriga ate certo ponto, o produ-
tor a vender a malvacea a intermediarios que exercem controle so-

bre os pregos pagos aos produtores.

- Repolho hibrido - dos produtores pesquisados
4,57 comercializam seu produto na CEASA/MG, adquirindo-o tambeéemde

outros pequenos produtores junto ao Mercado do Produtor da Manti-

queira.
3.3, Fluxogramas dos Produtos

Analisando-se os fluxogramas dos canais de mercado
utilizados na distribﬁigao dos produtos durante o mes de setembro
de 1978, verifica-se que o fluxo PRODUTOR ————> CEASA/MG & o
de maior participagao. Isto se verifica atravées das Figuras 2 a
13, especialmente as Figuras 4 e 11, onde os produtos chuchu e to
mate macga somente sao comercializados por aquele fluxo. Isto se

-

deve ao fato de que a CEASA/MG, a partir do ano de 1974, criou e
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for?ou, através de lei Estadual ao uso de suas estruturas de co -
mercializagao pelos produtores e atacadistas. Assim, ela tormou -
se 0 polo centralizador dos produtos hortigranjeiros da area Me -
tropolitana de Belo Horizonte, e de outros municipios. Esta obser
vagao & também verificada, atraves das figuras 6, 7, 12 e 13, on-
de os produtos, jild comprido, moranga hibrida, tomate Santa Cruz
e feijao vagem participam com 88,44%, 90,74%, 95,377 e 47,172
respeztivamente,

Outros produtos, como alface lisa, couve comum e
quiabo, apresentaram participa;go menores no canal geral, ou se -
ja, 75,277, 53,87% e 50,852, respectivamente, nas figuras 2, 5 e
9. Ist§ se deve ao fato de que 2 medida que surgem novas oportuni
dades de mercado, decresce o volume de comercializagﬁo pela
CEASA/MG. Pelas figuras 2 a 13, com excegao das figuras 4 e 11 ,
verifica-se que outros canais surgem para absorver parte das quan-
tidades ofertadas de cada produto; entre eles, tem-se: Produtor -
Mercado Novo de Belo Horizonte; Produtor + Mercado do Produtorda
Mantiqueira; Produtor + Juiz de Fora.

A figura 7 mostra que 2,47 da moranga hibrida foli
comercializada no Mercado do Produtor da Mantiqueira. Acredita-se
que parte desse volume al comercializado foi levada para CEASA/MG
¢ Juiz de Fora, pois, segundo CEASA/MG (22), 62,727 e 21,617 do
volume comercializado no mes de setembro naquele mercado, desfing
ram-se a CEASA/MG e Juiz de Fora, respectivamente. Acrescente-se o
fato de que 0,56% da quantidade comercializada de moranga hibrida
foi vendida no campo a um intermediario da CEASA Rio Grande do

Sul, cujo prego por unidade, recebido pelo produtor, foi superior
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FIGURA 4 - Fluxograma do chuchu
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em aproximadamente 50,00%, comparando-o com o prego medio pagvu
pelo produtor né‘CEASA[MG.

Quando se mostra nos fluxogramas "Mercado de Belo
Horizonte e outros municipios mineiros e/ou outros Estados'", dese
ja-se esclarecer que o MLP e Boxes (atacadistas) da CEASA/MG co
mercializam produtos olericolas para atacadistas e outros varejis
tas de Belo Horizonte e de outros municipios do Estado de Minas

Gerais e/ou de outros Estados.
|
i Pelos fluxogramas, nota-se que pelos mercados dis-
\

tritais passa um volume muito baixo de mercadoria; com excegao do

tomate maga com 25,67% da produgao, o maior & o quiabo com 5,987

da produgao, conforme mostram as Figuras 11 e 9, respectivamente.
I Nos fluxogramas o consumidor esta ligado apenas aos

Mercados Distritais, pelo fatq de que este equipamento varejista

foi o Unico pesquisado, conforme o canal estabelecido.

3.4. Margens de Comercializagao

| :
3.4.1., Margens de Comercializagao e seus Componentes em

Setembro de 1978.

3.4.1.1. Margens de Comercializagao e Participagao

do Produtor

Foram analisados, nesse item, as margens de comer-

cializacao do més de Setembro de 1978, bem como seus componentes
|

funcionais.
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9 Quadro 10 apresenta a participagao do produtor
80 prego pago pelo consumidor, margens de comercializagao do ata-
cado e varejo e os pregos recebidos pelo produtor, pelo atacadis-
ta ¢ pelo varejista, por produto. T ;

Os resultados revelam que a participagao do produ-
tor e as margens variaram de produto para produto, e Que a parti-
cipagao média do produtor, 43,582, foi menor que a maégem total mé

ia d¢ comercializagao, 56,42%., E possivel que isto se deva ao fa
éo de que as agencias de comercializagao estao com margens liqui-
ﬂaa maiores que os produtores, ou os seus custos estao altos. Ve-
rifica-se também que a margem de comercializagao do atacado vari-
ou de 8,967 para o quiabo e 27,627 para o pepino, enquanto a mar-
genm de comercializagao do varejo variou de 23,17% para a cenoura
vfrnelha a 48,31% para o repolho hibrido. Em termos medios, a mar
gem de comercializagao do atacado & menor que a margem de varejo.
Acredita-se que isto se deve ao fato de que as despesas, riscos e
perdas desse uUltimo sejam maiores.

As maiores margens totais ocorreram com os produ -
th repolho hibrido com 68,74% e pepino com 61,36%; enquanto as
menores margens ocorreram com cenoura vermelha, 47,17Z, e tomate
Santa Cruz com 47,07Z.

Parte da variagao observada entre produtos pode
ser explicada pelas suas caracteristicas, especialmente qualidade
e grau de perecibilidade entre os mesmos. Assim, por exemplo, o
grupo das folhosas alface lisa, couve comum e repolho hibrido,pro
dutos relativamente mais pereciveis, apresenéam margem de comerci

alizagao Total média de 63,377 relativamente mais elevada que 05




QUADRO 10 - Pregos, participagao do produtor e margens de comercializagao do atacado, varejo
e total, dos produtos selecionados para estudo, Estado de Minas Gerais. Setem-~
bro de 1978.
\
' Prego Recebi Prego Recebi Prego Recebi Participa- Margem ge‘Comerciali- {
Produtos  tnidaas GO0 PR dopeloate dopelovers siodobry L _sacie (@

(Cr$) (cr$) (Cr$) (%) do _ jo Total
Alface Lisa Duzia 18,55 31,29 46,79 39,64 27,23 33,13 60,36
Cenoura Vermelha 25 Kg 94,03 136,75 178,00 52,83 24,00 23,17 47,17
Chuchu 22 Kg 49,79 75,30 1126,43 39,38 20,18 40,44 60,62
Couve Comum Duzia 12,50 19,91 32,05 39,00 23,12 37,88 61,00
Jilo Comprido 15 Kg 76,40 112,42 190,29 40,15 18,93 40,92 59,85
Moranga Hibrida 45 Kg 100,07 134,50 211,37 47,64 15,99 36,37 52,36
Pepino 25 Kg 81,86 140,37 211,85 38,64 27,62 33,74 61,36
Quiabo 15 Kg 169,70 198,72 323,76 52,42 8,96 38,62 47,58
Repolho Hibrido 45 Kg 50,59 83,66 161,86 31,26 20,43 48,31 68,74
Tomate Maga 25 Kg 170,40 255,82 412,70 41,29 - 20,70 38,01 58,71
Tomate Santa Cruz 25 Kg . 152,09 200,83 287,35 52,93 16,96 30,11 47,07
Feijao Vagem 20 Kg 80, 62 119,70 168,81 47,76 23,15 29,09 52,24

Media k 43 ,STSW/ /20’:9 35{3??) @ﬁ?\

{Vj%_ :
g -1 + o
A0o 0. >
.
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ﬁrodutos"menés pereciveis como cenoura vermelha, chuchu, jilo com
prido, moranga hibrida, pe ino,'quia50,~;9@q;es'magi e santa cruz
e feijao vagem com 54,107 d margem de comercializagao média.

_ Outra parceld da variagao da margem de comerciali-
zagao agregada, observada entre produtos, -pode ser explicada por
variagoes reais nos seus custos de comercializagao, nao s6 aque -

les apresentados do Quadro 11, como também impostos, administra -

¢ao direta, riscos e outros.

3.4.1.2. Relagoes dos Componentes Funcionais com a
Participagao dos Produtores e Mergens de

Comercializagao

- Perdas

Considerando as perdas cumulativas dos tres niveis,
produtor, atacado e varejo, observa-se atraves do Quadro 11 e do
Apeéndice A, que dos produtos estudados, os que sofreram mais in -
fluencia das perdas no prego pago pelo consumidor, foram a alface
1£aa com 20,62%, couve comum com 17,577, jild comprido.com 19,60%
@ quiabo com 18,657, Basicamente, isto ge deve a perdas ocorridas
por classific;ggo e falta de comércio para os produtos nos niveis
produtor, atacado e especialmente varejo, onde ocorrem maiores per
das de produtos hortigranjeiros. Esses produtos tambem possuem for
te grau de perecibilidade, o que se pode verificar através do Qua
dro 12, onde a média das perdas no canal geral & de 24,592 para
alface lisa; 19,25%Z na couve comum; 26,792 no’ji15 comprido e

19,212 no quiabo.
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UADRO 11 - Participagao em porcentagem dos componentes funcionais da margem ge comercializa;do, au prege pago pelo consumiaer,

dos produtos pesquisados no mercado de Belo Horizonte, Minas Gerais. Setembro de 1978.

- Alface Ceroura Couve Jila Moranga Repolho  Tosmate Tomate - Feijao
iscriminagao * Lisa Vermelha Cﬁuchq Corum  Comprido  HIbrida Pepino  Quisbo  yry i4e Maga -V'S.g;uz Vagen
J (Dz) (25Kg) _ (25Kg) (pz) (15Kg) (45Kg) (25Kg) (15%g) (45Kg) (;ng)-_ (25Kg) (20Kg)
. PRODUTOR .
. /
Ferdas 1,45 1.83 0,26 0,53 2,22 6,72 1,43 2,80 U,k G,28 1,51 0,17
DoagSee o Consumo 0,55 0,32 0,24 0,28 0,36 0,34 0,33 0,79 0,14 0,70 0,40 0,34
Descarregamento 2,69 0,58 0,72 4,06 0,44 0,55 0,41 0,29 0,79 0,26 0,30 0,%7
Frete O " 2,91 3, n 3,00 2;81 2,43 3,16 2,68 1,74 5,20 1,01 1,64 2,67
Ezbalagem 0,73 6,03 7,88 0,81 9,94 2,87% 4,63 2,87 3,79* 2,41 3,43 5,85
Outras Despesas e Lucro 31,31 40,74 27,28 30,51 29,76 40,00 29,16 43,93 20,90 36,65 45,75 38,25
Sub-Total 39,64 52,82 39,38 39,00 40,15 47,64 38,64 52,42 31,26 41,29 52,93 47,75
. ATACADO (CEASA/MG) .
Perdas 5,34 2,13 0,89 6,15 5,79 1,72 2,24 1,14 2,88 2,33 1,36 3,76
Out:as Despesas e Lucro 21,89 21,87 19,29 16,97 13,14 14,27 25,38 7,82 17,55 18,37 ‘ 15,60 , 19,40
Sub-Total 27,23 24,00 20,18 23,12 18,93 15,99 27,62 8,96 20,43 20,70 16,96 23,16
« VAREJO (MERCADOS DISTRITAILS) : o . ' l
Ferdas 13,83 7,35 8,46 10,89 11,59 2,49 9,78 14,71 9,06 12,59 11,06 ¢« 9,80
Frete 1,03 1,60 2,45 1,28 1,56 1,60 1,35 0,93 2,34 0,70 0,92 1,64
Outras Despesas e Lucros 18,27 13,73 29,53 . 25,71 1,56 32,22 22,61 22,98 36,91 24,72 18,01 17,65
Sub-Total 33,13 23,18 40,44 37,88 40,92 36,37 33,74 38,62 48,31 38,00 30,11 29,09
crticipagio Tctal 100,00 109,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 1i9,00 100,00 160,00 100,00
erdas Acumulativas 20,62 11,81 9,61 17,57 19,60 4,93 13,45 18,65 12,38 15,20 13,95 13,73
rete Acunulativo 3,94 4,92 5,45 4,09 3,98 4,82 4,03 2,67 7,54 1,71 2,56 4,31
utras Despesas e Lucro (Aracado e 40,16 35,60 48,82 42,68 40,91 46,49 47,99 30,80 54,46 43,09 33,61 37,05

Varejo ) Acumulativos

Embalagem de saco de malha largd

Ov’
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. As perdas médias por instituigio sao mostradas no

Quadro }2, onde\elas sao menores a nivel de produtor com 2,287 ,

seguido do atacado com 4,60% e do varéjo com 9,74%Z. Em termos mée-

dios para todos os produtos e instituigoes, as perdaé no canal -ge

ral sao 16,622, Isto significa que, de cada unidade que sai do
produtor, apenas 0,8338 unidades chegam ao consumidor.

Fazendo-se analise das perdas por produto em rela-

ggb ac total produzido, verifica-se, atraves do Quadro 13, que

- a8 perdas médias sao maiores a nivel de produtor com 2,28%, segui

dpo do atacado com 1,457 e do varejo com 0,617, O canal estudadomo

presente trabalho foi o seguinte:

Produtbr - Atacadistas dh CEASA/MG (boxes ou lo -

jas) - Mercados Distritais > CONSUMIDOR

Nao se analisou as perdas em cutTos equlpamentos
varejistas, onde pode ser que exista um grau de desperdici. rmaior
que o encontrado.

Observa-se pelo mesmo Quadro 13 que este canal a-
pTesentou 4,347 de perdas médias do total produzido. Isto signifi
ca que, de cada unidade que sai do produtor, 0,9566 unidades che-
gam ao consumidor por este canal. Essa baixa perda verificgda jus
tifica-se devido ao pequeno volume que passa pelos mercados-dis -
tritais, conforme mostrou-se anteriormente.

~ 0 grupo das hortaligas folhosas apresenta perdas
n*iores que os de fruto e raiz ao longo do canal. Isto se verifi-

cs atravées do Quadro 14, onde o canal geral de comercializagao a-

ptesenta 18,21%, enquanto os outros grupos apresentam 14,597 e
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14,712 de perdas, respectivamente, para hortaligas, fruto e raiz.

Acredita-se que isto se deve ao fato de que aquelas hortaligas tem

um grau de perecibilidade mais acentuado que as outras.

QUADRO 14 - Porcentagem de perdas nos niveis produtor, atacado e

varejo e perdas totais por grupo de hortaligas. Setem

bro de 1978,

|

|~

|

G|

RUPO  DE PRODUTOR ATACADO VAREJO TOTAL DO CANAL
BbKHuJCAS Z y 4 ¥4 GERAL Z

12‘. Polhoeas 1,56 6,02 10,63 18,21

2}_ Fruto 2,08 2,46 10,05 14,59

3. Raiz 3,41 3,57 7,73 14,71

|

‘ As perdas verificadas ao longo do canal de comerci
| - . ' .
alizacao alem dos fatores citados, acredita-se que sao devidas

também, entre outros, aos que ocorrem em cada nivel, ou seja:
A, Nivel de Produtor

A.l. Colheita impropria: geralmente os produtores
"
hbrtigranjeitos colhem seus produtos duas vezes na semana para fa
zar face a demanda na CEASA/MG que ocorre especialmente nos dias
‘de segunda, qu;nta e sexta-feira. E nesse perlodo que as 1nst1tu1
qoea varejistas se abastecem para fornecer os produtos a popula -
¢ao. Existe por parte dos produtores interesse e pressa em colher

seus produtos, que muitas vezes, nao estao no ponto de maturagao

sdequada, o que ocasiona murcha precoce e consequentemente perda
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de peso mais rapida, menos poder de conservagao e, por fim, falta
de comerclio. Somem-se a isto, teécnicas desfavoraveis de colheita

que podem ocasionar danos mecanicos aos produtos.

A.2, Manuseio inadequado e ma embalagem: o manu-
seio inadequado & o fator que d3 origem também aos denominados da
nos mecanicos e resulta em produtos amassados. Os métodos de clas
sfficaqio ineficieéntes consistem, entre outros, em colocar produ -
- tlos de qualidade inferior no fundo das céixas e sacos junto a
outros produtos de tamanho e qualidades superiores, ocasionando

desperdicios. Estes metodos conflitam com as caracteristicas dos

produtos hortigranjeiros que requerem um tratamento todo especial,
para que possam chegar 32 mesa do consumidor do modo mais sauda-

vel possivel.

| A.3, Processos Inadequados de Conservagao: geral -

mente o8 produtores conservam seus produtos em ambientes Umidos ou
ensolarados, ocasionando desperdicios durante o canal de comercia
lEzagao. E para que isto nao acontega, torna-se necessaria, uma

c‘nservagio de qualidade, através de refrigeragao apropriada a

c;da produto. Conforme CEASA (31), a conservagio dos produtos ob-
tho deste estudo deve ser feita em ambientes refrigerados, com as
seguintes temperaturas: 5 a 109C para hortaligas folhosas: 5 a
89C para hortaligas fruto e 3 a 69C para hortaligas raiz. Compa
rando-se as exigeéncias de refrigeragao de cada produto com o que
realmente ocorre, que & a temperatura ambiente, conclui-se que
a8 perdas dos produtos sao antecipadas, forgando, portanto, a re-

.

npvagao de estoque.
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\ " A.4. Condigoes de transporte rural at@ o mercado :

muitos produtores dependem de veiculos de terceiros para transpor
tar seus produtos e, as vezes, o fazem em horarios inadequados .

Some-se o transito semi-congestionado e/ou lento nas estradas do

local de produgao para CEASA/MG.

B, Nivel de Atacado (Boxes da CEASA/MG)

08 diversos casos apresentados anteriormente, res-
poneaveis pelas perdas dos produtos hortigranjeiros, refletem-se

po nivel de atacado ate a mesa do consumidor. Entretanto, outros

fatores devem ter influenciado as perdas no atacado, como sejam:

B.l. Perdas por reclassificagao de produtos, espe-
cialuente aqueles que demoram mais para serem vendidos e tem um
\
grau regular de perecibilidade.

B.2. Falta de comercializagao de produtos de infe-
rior qualidade devido 3 recusa dos compradores e/ou aquisigao de

um volume maior do que a demanda prevista.

C. Nivel de Varejo (mercados distritais)

Essa instituigao & a que mais :influencia recebeuda
queles fatores anteriomente considerados, que transferiram ocor
téncia desfavoraveis aos produtos, ocasionando prejuizos aos vare

jietas. Contudo, outros fatores certamente contribuiram para maig

res perdas como:
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N7 l.1. Conuigoes +e transporte da CEASA/MG até o Merx

cado Distrital, inclusive congesiionamento das vias de acesso.

C.2. Material de Embalagem inadequado, ocasionando

-danos mecanicos e deterioragao dos produtos.

C.3. Manuseio inadequado pelo consumidor em poten-

cial dos produtos expostos (transportes) nos boxes.

| —

Em termos de valor, as perdas totais, verificadas
em toda a extensao do canal geral, representaram o montante de
Cr$ 964.754,64, dando 59,77 para o atacado, 27,077 para o varejo
e ﬁ3,232 a nivel de produtor. Isto significa que todos aqueles seg
mentos estdo deixando de aumentar suas rendas, que nio estio cir-

culando no processo de comercializagao.

1 - Embalagem

Através do Quadro 11 observa-se que a participagao
da embalagem no prego do consumidor varia para cada produto. Tem-
-se¢ produto§ acondicionados em engradacou de aliace, couve e, as
vezes, de repolho, conhecido comc engradado de verduras. Suas di-
me#sses internas estao diretamertc relacionadas com o numerc de
< .
duzias, pes ou peso por engradado,vdependendo das normas de clas-

sificagao e padronizagao. As dimensoes e volume de cada engradadoc

dependem de seu tipo (Quadre 15).

-
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QUADRO 15 - Dimensces e volume liquido dos tipos de engradados'u-
g .

~

tilizados na CEASA/MG.

-~

DIMENSJOES (mm) ENGRADADO NQ 1 ENGRADADO N© 2 ENGRADADO N? 3

Comprimento 810 750 520
Largura 6.000 520 , 470

Altura - . 510 440 360

Valume iiquido
aproximaas (m?) 0,279 0,772 0,088

ny

FONTE: CEASA (24)

Verifica-se que as embalagens para alface e couve
sE% as que menores participagoes apresentam no prego pago pelo con
suﬁi{or com 0,732 e 0,817, respectivamente. Isto se deve ao perio
dc aproximado de vida util de 18 meses por engradado, que & devol
vido 8o produtor.

0 repolho hibrido apresenta uma participacgao de
3,?92 e virtude de se ter comsiderado sacc de¢ malha larga, cujs
emgalagem e utilizads também pelos produtores c¢e moranga hibrida.
Dos produtores da brassica, 27% comercializam eﬁ grades e 737 co-
me?cializam em sacos de 45 quilos. As dimensoes do saco vazio sao:
comprimento 1,00m e largura 0,60m.

) Os demais produtos sac acordicionados em caixa ti-

po| K, também conhecida como caixa de toma:te "tipo querosene",

mum” e "standard”". As dimensoes internas seguindo CEASA (24) sao
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kh seguintes: comprimento 495mm, largura 230mm e altura.355mm. Vo
duae 1Iguide aproximado: 0,040m®. O peso por unidade para a venda
_zgxiq gpfmgfoduco. c9q§9fﬁf_§§"§ormas de classificagao e padromi-
gagao do Ministé@rio da Agricultura. ) -
miwoeee e..—..Dos produtores peequisados, 782 vendem. seus produ-
tos inclusive com embalagem e 227 as recebem de volta; 71% as ad-
ﬁuiren em depositos na CEASA/MG; 8% adquirem em mercadinhos, su -
Aarne:cadou, mercados distritais e outros em‘Belo Horizonte; 37
abricam suas embalagé;; (engiadadoq) em casa e 08 restantes as
!dquirem nas cidades de Jéiz de Fora, Igarape, Barbacena e também
Jm Belo Horizonte, junto ao Mercado Central e Mercado Novo.
Relativo as vantagens ou nao das embalagens, 937
ios produtores disseraq que as caixas sao faceis de eﬁbalar e
Qtanapor:ar o8 produtos. |
‘ Nao se detectou em termos quantitativos qual das
embalagens (saco de malha larga ou engradado) provocou maiores per
Qas durante o processo de comercializagao no canal geral do repo-
o hibrido. Contudo, acredita-se que os sacos permitem maiores
';titos do produto e, portanto, maiores perdas.
| Pelo Quadio 11, observa-se que a participagao do
éonponente embalagem no prego pago pelo consumidor foi maior, ge-
galmcnte. nos produtos que sao acondicionados em caizas tipo "k",
éenonta,vernelha, chuchu, jild comprido, pepino, quiabo, tomate
ucqi, tomate santa cruz e feijao vagem, ou nos produtos que sao
annl;dos em saco de malha larga, moranga hibrida e repolho hibri

do. Isto se deve ao fato de que as.caixas e o8 sacos sao vendidos

ox os produtos, enquanto os engradados sao devolvidos aos propri
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etarios, .que o8 utilizam por periodo de aproximadamente dezoito me
ges e, em ansequencia, sua participagao no prego pago pelo comsu

midor torna-se menor.

Dos varejistas pesquisados nos Mercados Distritais
que adquirem produtos embalados em caixas tipo "K" e/ou sacos de
malha larga, 807 vendem suas embalagens vazias no Mercado Distri-

tal e 207 vendem nos depositos de embalagens na CEASA/MG.

- Fpete

Sabe-se que as condigSes de transpofté rural, as -
s@ciadas a distancia da zona de produgao até o consumidor, sao
fatores decisivos no custo, tempo de conservagao e qualidade do

‘produto. A fungao ou servigo de transporte esta relacionada dire-
tTmente com a colocagao dos produtos a disposigao dos compradores,
local adequado eroutr;s. |

O presente estudo nao identificou custos de trans-
pértes ou simplesmente frete a2 nivel de atacado, porquanto ele &

.p go pelo produtor quando leva o produto para o Mercado Livre do
Produtor (MLP) da CEASA/MG, ou ¢ entrega a atacadistas, e pago pe
lo varejista que adquire os pro-utos na CEASA/MG, que fica a de -
zessete quilOmetros de distancia aproximadamente dos Mercados: Dis
tritais.

) Atraves do Quadro 11, verifica-se que entre produ-
tos, esse componente de margem de comercializagao total varia sua

pérticipagﬁo no prego pago pelo consumidor. Encontra-se uma ampli

tude de participagao acumulada de 7,547 para’repolho hibrido ‘a
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1}712 no tomate maga. Acredita-se que isto se deve, entre outros,
aos seguintes fatores: a) distancia do local de plantio para
CEASA/MG (Q;adro 16), versus quantidade transportada; b) caracte-
risticas de cada produto, especialmente grau de.perecibilidade ;
¢) grau de competigao entre empresas de transporte em determina ~
das regioes.
| Dos produtores pesquisados, 52,2% transportam os
p%oduros em veiculos de terceiros, sendo que 50,4% pagam frete por
v‘lume e 1,87 alugam o veiculo, e 47,87 transportam em veiculo pro
prio.
Relativo as condigoes de tramnsporte durante o mes

de sgteﬁb:o, 98% dos produtores afirmam que nao ocorreram dificul

dades para conseguir transporte e que o prego do frete tem tenden

K3

cia altista devido ao prego sempre crescente do combustivel; o
restante teve problemgs ao transportar seus produtos, como aciden
te com veiculo, chuvas e congestionamento.
As despesas totais com frete ao longo do canal ge-

fal somaram Cr$ 192.192,79 sendo 97,867 pagas pelos produtores e
4,141 pelo varejistas. ‘

| Dos varejistas pesquisados, 43% transportam seus
produtos da CEASA/MG’para o Mercado Distrital em veiculo proprio,
*q1z ém veiculo alugadé e 167 em veiculo da Secretaria da Agricul-
iura do Estado de Minas Gerais.
- Verifica-se, portanto, que esse tipo de custo e

também responsavel pelas diferengas nas margens de comercializa -

¢ao entre produtos.
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QUADRO 16\- Distancias medias do local de plantio de cada produte

para CEASA/MG.

ximweho toras  gxmmmedo pu xo-
(Km) (Km)
} Alface Lisa 31,48 4,19
Cg;ou-a Vermelha 130,95 5,03
Chuchu 40,75 6,22
Couve Comun 35,04 4,31
Jilo Comprido 58,35 16,86
Moranga Hibrida 151,22 : 11,47
Pepino 86,30 7,33
Quiabo 121,30 15,09
Repolho Hibrido _ 169,30 6,63
T;mate Maga 92,00 7,50
Tomate Santa Cruz 56,60 9,28
Vfgem 71,16 8,26
H‘EDIA 87,04 8,51

FONTE: Dados da Pesquisa.
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Este componente funcional apresenta pequenas parti
cipaqus né prego do comsumidor, comparando-se com 08 outros vis-
tos anteriormente., 0 Quadro 1l mostra uma variagao de 4,06% .na
couve comum a 0,247 no tomate magE. Observa-se tambem que os pro-
dutos alface lisa e couve comum sao os mais afetados por esse ti-

po de custo. Esta variagao entre produtos se deve entre outros aos

™

atores: a) peso e volume da unidade por produto e b) habilidade

de cada produtor ao descarregar seu produto. Esse tipo de custo

onera apenas o produtor quando o produto e descarregado no MLP e/
ou lojas atacadistas. Comtudo, © descarregamento a nivel de Merca
do Distrital & efetuado pelo proprio permissionario e/ou seu em -

pregado.

- Doagoes e Consumo

Este tipo de custo, conforme mostra o Quadro 11, a

resenta variagoes em torno de 0,14% no repolho hibrido a 0,79% mo

?uiabo, de participagio sobre o prego pago pelo consumidor. E um
éomponente observado apenas a nivel de produtor. Embora nao se te
nham identificado as participagoes isoladas "Doagoes" e '"Comsumo',
mas acredita-se que desses, "Doagoes" & o que mais onera o produ-
ﬁor, comparando-se com a quantidade consumida pela umidade fami -
liar. Em termos quantitativos, esse componente representa 0,89% da
&uantidade colhida; isto indica que o produtor deixou de comerci-
1iza-la e, conseqientemente, deixou de somar & sua receita o va-

.

lor de Cr$ 81.395,57 no total da amostra, dando em media Cr$ 278,61
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por produtor.

-~

Saliente-se o fato de que o produtor nao vende seu
produto por melhor pre¢c para compensar as despesas provenientes

de doagoes, pois as alternativas de mercado sao limitantes.

- Outras Despesas e Lucro

De todos o0s componentes funcionais estudados: per-

.dLs; doagoes e consumo; descarregamento; frete e embalagem, esse

& o componente que mais participa no prego do comsumidor nos tres
ﬂiveis: produtor, atacado e varejo, 0 Quadro 1l mostra as varia -
qses entre os niveis de mercado e entre os produtos. Verifica- se
a nivel de produtor uma amplitude de vafiagio de 20,97 no repolho
hibrido a 45,75% no tomate santa cruz. Isto se deve a variagoes
nos custos de produgio de cada produto, o que certamente afeta
mais es:e.item, bem como a outras despesas como salarios, embala-
gem utilizada na colheita, transporte da lavoura para galpao de
classificagio, taxas e impostos pagos, alimentagao durante o tem-
po gasto em ir ao mercado e voltar ao campo, e outras despesas ,
como também ao lucro que o produtor tem por produto.

Nos niveis atacado e varejo juntos, as participa-
gses deste componente no prego pago pelo consﬁmidor a0 maio:es,
de modo geral, que no nivel de produtor. O mesmo Quadro 11 mostra
ums variagao de 30,87 para o quiabo a 54,467 para o repolho hibri
qo. Isto ocorre devido ao lucro conseguido por essas agencias de

comercializagao e a outras despesas como:

- Aluguel do local de venda,’incluindo custos ope-
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racionais como eletricidade, agua e outras.
-~ Taxas e Ilmpostos pagos ao Estado.

- Desvalorizagao do equipamento utilizado

- Juros sobre o capital de terceiros empregado (se

houver)
-Fungoes gerenciais

- Riscos que ocorrem na operagEo e desempenho da

fungao de agentes de comercializagao de produtos hortigranjeiros.

- Qutras

Pela exposigao do item "Margem de Comercializagao",
verifica-se que o0s componentes funciomais estudados sao tambémres
p?nsiveis pelas diferengas de margens de comercializagao e parti-
c%paqao do produtor entre produtos. Através do Quadro 10, verifi-
ca-se que as margens do.atacado sZo~menores que as do varejo, da-
do as despesas, riscos e perdas desse Ultimo serem maiores. Isto
foi comprovado em trabalho realizado em Sao Paulo, citado por TA-
V]RES (30).

Através da Figura 14, observa-se melhor o tamanho

‘ . » -~ . 13 -
das margens de comercializagao e participagao do produtor por pro

“duto.
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3.4.2. Analise de Regressao Multipla
Foram estimados e analisados modelos de regressao
relacionando as variaveis: participagao do produtor (Yl); margem
de comercializagao do atacado (Yz); margem de varejo (Y3) e mar-
gem de comercializagao total (Y,), com as variaveis independentes:
prégo recebido pelo produtor (Xl); prego recebido pelo atacadista
(X&) e prego recebido pelo varejista (X3). Depois, seleciona-
ram~-se as equaqaes modelos para cada variavel dependente (Quadros
17/ a 20) baseadas no Apendice B, Quadros22 a 25, como fungio de
um;, duas ou tres variaveis independentes.
Para as variaveis dependeﬁtes, o processo Stepwise
e o modelo de regressao multipla por tentativa (quando utilizado)
serecionaram modelos contendo pelo menos uma variavel independen-
te, Observa-se também, de modo geral, a coeréncia de sinais dos
coeficientés de regressao, comparando-se com os conceitos de cada
variavel dependente encontrados no item "modelo tedrico". As gran
dezas desses coeficientes sao variaveis e, por vezes, tambem seus
nireis de significancia (Apendice B).
| Levando-se em consideragao o valor do coeficiente
de determinagao multipla e a significancia dos ‘coeficientes de re
grgssao, sugere-se como explicativos da participagio do produtor,
wargem do atacado, margem do varejo e margem total, para cada pro

duto estudado, 08 modelos selecionados, apresentados nos Quadros

17, 18, 19 e 20, respectivamente.




\ : 3.4.2.1. Participagao do Produtor

As fungoes explicativas da participagao do
produtor estao apresentadas no Quadro 17. |

0 modelo que proporcionou o maior R? foi aque
le em fungac dc pregb recebido pelo produtor, seguido do prego
recebido pelo atacadista e prego recebido pelo varejista, respomn-
saveis por 99,877 das variagses da participa;io do produtor, no
A pepino.

0 modelo que proporcionou o menor R? foi aque

le em fungao do prego recebido pelo produtor e prego recebido pe-
lo varejista, responsaveis por 96,89% dag variagoes na participa-
¢ao do produtor, para alface lisa.

| Observa-se que o sinal do coeficiente de re -
giessao da variavel Xl (prego recebido pelo produtor) e positivo
em todos o8 produtos; o sinal do coeficiente de regressao da va -
riavel X2 (prego recebido pelo atacadista) e negativo na moranga
hébrida e positivo nos produtos pepino e tomate santa cruz. O si-
nal do coeficiente de regressao da variavel X, (prego recebido pe
1& varejista) e negativo em todos os produtos. Isto significa que
acréescimos no prego recebido pelo produtor ou acrescimos no prego
récebido pelo atacadista dos produtos pepino e tomate Santa Cruz,
ceteris paribus, aumentam a participagao do produtor. Acréscimos
no prego recebido pelo atacadista da moranga hibrida , ou acresci

mos no prego recebido pelo varejista, ceteris paribus, reduz a

participagao do produtor. i
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3.4.2.2. Margem de Comercializagao do Atacado

-~

As fungoes explicativas da margem de comercializa -
g¢ao do atacado estao apresentadas no Quadro 18.

Em virtude do processo Stepwise nao ter éelecionado
nenhuma variavel explicativa da margem do atacado dos produtos al-
face lisa, pepino, quiabo e tomate Santa Cruz, utilizou-se o mode-
lo de regressao multipla por tentativa, objetivando encontrar o

RF que melhor explicasse essa variavel.

0 modelo que proporcionou o maior R? foi aquele em
fungio do prego recebido pelo produtor e prego recebido pelo ataca
dista, responsaveis por 99,922 das variagoes da margem do atacado,
no chuchu. |
O modelo que proporcionou o menor R? foi aquele em
fungao do prego recebido pelo produtor, prego recebido pelo ataca-
dista e prego recebido pelo varejista, responsaveis por 93,107 das
variagoes da margem do atacado, no tomate maga.
r Atraves do Quadro 18, observa-se que os sinais do

.
,cLeficiente de regressao da variavel X, (prego recebido pelo produ
tor) e da variavel X, (prego recebido pelo varejista), s3o negati-
vos; isto significa que acrescimos no prego recebido pelo produtor
ou no prego recebido pelo varejista ceteris paribus, reduz a mar -

gem do atacado. O sinal do coeficiente de regressao da variavel X,

(prego recebido pelo atacadista) & positivo; isto significa que

[ = . . e . .
acréescimos no prego recebido pelo atacadista ceterils paribus, au

méntam a margem do atacado.
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\ 3.4.2.3. Margem de Comercializagao do Varejo

-

As fungoes explicativas &a margem de comercializa-
¢ao do varejo estao apresentadas no Quadro 19,

O processo Stepwise nao selecionou nenhuma vafii -
vel explicativa da margem do varejo dos produios alface lisa, cou

ve comum e repolho hibrido. Dal, utilizou-se o modelo de regres-

“ —

|

-~ -

s@o multipla por tentativa, no sentido de encontrar o R? que me-
lhor explicasse essa variavel.

0 modelo qﬁé proporcibnou o maior R? foi- aquele
eT fungao do preco recebido pelo atacadista e prego recebido pelo
varejista, reponsaveis por 99,877 das variagoes na margem do vare
jo, no pepino. |

0 modelo que proporcionou o menor R? foi aquele
eﬁ fungao do prego recebido pelo produtor, prego recebido pelo a-
tacadista e prego recebido pelo varejista, responsaveis por 97,827
das variagaes na margem do varejo, na cenoura vermelha.

Atraves do Quadro 19, observa-se que os sinais dos
éﬁeficientes de regressao das variaveis Xy (prego recebido ﬁelo
bﬁodutor) e X3 (prego recebido pelo varejista) sao positivos; is-
“ta significa que acréscimos no prego recebido pelo produtor ou
prego recebido pelo varejista ceteris paribus, aumentam a margem
do varejo. O sinal do coeficiente de regressao da variavel X,
(prego recebido pelo atacadista) & negativo; isto significa ~ que
acrescimos no prego recebido pelo atacadista ceteris paribus, re-

duiz a margem do varejo.




QUADRO 19 - Equagoes se

lecionadas conforme o valor do coeficiente de determinagao multipla

e o nivel de significancia dos coeficientes de regr12ssao. Margem de comerciali

zagao do Varejo, considerando todos os produtos.

Equacoes Selecionadas

Produtos a by b, b, R?
Alface Lisa Y, = 37,848424 +0,894160%* -2,816730kx* +1,363877%%%x  0,993869
Cenoura Vermelha Y, = 31,391624 +0,035267 -0,611646%* +0,406636%x*  0,9/8297
Chuchu Y3 = 31,560398 +0,122666% ~-0,856951%** +0,527640%** 0,996833
Couve Comum Y, = 31,603166 ~3,295949% Kk +2,250538#%* 0,982834
Jild Comprido Y, = 40,366222 +0,109948%%* -0,632931 %% +0,337198%%%  0,998473
Moranga Hibrida Y, = 74,784836 -0,303239%** 0,996133
Pepino Y, =23,550163 ~0,599355%%* +0,461474%%%  0,998789
Quiabo ¥, = 50,134739 +0,157611%* -0,446838%%* +0,157294k%%  0,995860
Repolho Hibrido ¥, = 35,214366 ~0,948869%k* +0,616071%%*  0,980872
Tomate Maga ¥, = 35,635254 +0,057879 -0,292792%%% +0,160355%%* 0,994894
Tomate Santa Cruz Y, = 18,216087 ~0,536553 %k +0,425662%%%  0,993158
Feijao Vagem Y, = 26,435310 -0,698431 %k +0,515827%%%  0,978802
kk*x Significativo a 1%

** Significativo a 57

* Significativo a 10%

.Lg



. - 3.4.2.4. Margem de Comercializagib Total

As fuﬁgaes explicativas.aa margem de comercializa-
gao total estao apresentadas no Quadro 20.

0 modelo que proporcionou o maior R? foi aquele

em fungao do Prego recebido pelo produtor, prego recebido pelo a-
tgcadista e prego recebido pelo varejista, responsaveis por 99,87%
das viriagoes na margem fotal, no pepino.
0 modelo que proporcionou o menor R? foi aquele em

fungao do Prego recebido pelo produtor e prego recebido pelo vare

jista, responsaveis por 88,94% das variagoes na margem total, no
jilo comprido.

. Atraves do Quadro 20, observa-se que o sinal do
coeficiente .de regressao da variavel X, (prego recebido pelo pro-
|
dptor) e negativo em todos os produtos; o sinal do coeficiente de
regressao da variavel Xz (prego recebido pelo atacadista) e posi-
tivo na moranga hibrida e negativo nos produtos pepino e tomate
Sinta Cruz. O sinal do coeficiente de regressao da variavel X,
(prego recebido pelo varejista) & positivo. O sinal negativo sig-
nifica que acrescimos na variavel prego. recebido pelo produtor ou
' prego recebido pelo atacadista, no pepino e tomate Santa Cruz, ce
teris pariﬁus, reduz a margem total. O sinal positivo significa
que acrescimos na variavel prego recebido pelo atacadista na mo -
ranga hibrida, ou acréscimos na variivel prego recebido pelo vare

jista para todos os produtos, ceteris raribus, aumentam a margem

total. _ .
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\
3.6.3. Margem de Comercializagao Mensal
Analisaram-se, nesse item, as margens de comercia-
lizagao dos doze produtos hortigranjeiros selecionados, no perio-
do de outubro de 1977 a setembro de 1978, sem os componentes fun-

ﬁlonaxs, analisados atraves do Quadro 1ll.

1‘ 0 Apendice B, Quadro 25, apresenta estimativas men
ais de participagao do produtor no prego pago pelo consumidor e
argens de comercializagEQ nos niveis atacado, varejo e total ,

Qos produtos selecionados. Verifica-se que a éarticipagio do pro-

dutor e as margens variaram entre produtos e no tempo. Parte des-

te variagao (Figuras 15 a 26) pode ser explicada entre outras, pg
las seguintes razoes: a) variagoes no grau de pérecibilidade en-
4re produtos; b) variagoes reais nos custos de produgao de cada
ﬂroduto; c) variagoes nos custos de comercializagao, inclusive no
lucro em cada produto; d) estacionalidade da produgao de cada_prg
duto e e) baixo volume de vendas médias por estabelecimento.
Observa-se, tambem, que a participagao do produtor

_em termos médios & menor que a margem de comercializagao  totalj
pois, enquanto aquela teve uma amplitu&e de variag§6 de 52,337 no
qpiabo (Figufa 22) a 31,49% no feijao vagem (Figura 26), esta va-
riou inversamente aquela de 47,67%Z a 68,51% para o‘quiabo e fei -
jao vagem, respectivamente. Nos casos especificos do jilo compri-
d§ e do quiabo, ocorre ligeira diferenga para a participagao do
|

p#odutor. £ possivel que isto seja devido a um tipo de pressao dos

produtores, objetivando melhor remuneragao de suas mercadorias ,

dkcorrente de conhecimento de cotagoes de pregos de seus produtos.




71.

. ‘8461
op 0uq Woseg o 4461 o 0.qNIN0 "DY|dWIVA DI NOU
3 0p olsioa o 0poID4o op oL3D70i0.0w :
©°9 o susbiow o 40inrposd op QPSLA|IiiDg — 9! - vyNYII

s 8L 6 T Ld67) — .
.......(._. e.z.c.i,u;ﬁ.o.z.o
1401npouy op 0o30d)3jii0g
%98 vy

oisifesopn op
- 06

- 00!

‘BL61 0P 0XMURIDG 02261 OP 0IQNN) "OS|| O
040 Op 0({0JDA ® OPOODIO op ood0 z)j0)2 0w ’
vinoid

v> #p susbBiow o Joynposd Op 0030di9js4a0g9 — G
— - 8161 T 4261
$.. Y, P 0 W _ ¥V W 4 F,0Q, N, O
Josnposd op 0o0dpdisjs104g
% v8°'6¢
oy
Qn.
t 09
oL
%0'EY
- 09
o4si{es0p op webson
o8
/
.*OO-
%




72,

% *°0v

% CL'Ss

‘BL6) 9P 0IQUE IS 02 L6 CP O0IQNINQD ‘W NWOI A

Tos op o(es0A ® 0po2DiO 0p 00302)10)9219W0D
o suobiow »

a03nposd op 0030d)diii0g — 8) vyNodil
8467 T JUNERY 1 ¥ - N R
“ ' ‘ y - —c A -o i : A "b| s A u A —o ‘tw;m ..le.lbnlc
1040poayg op 00300121540 g

ossifesop

0p webason

f 06

00

‘8461 P 0IQWAIS O 61 3P 04qNINQ TNYINYD
op ofeioa o opD30ID Op 093071012J0WEd 0P

susbBiow e uoinposd op 0050diIM0d — L1 VINOII
— 861 M DL L
s v ¢~ ¢ w v W 4 ¢t 1la N
g A et . \
sosnposyg op 0odod|s)1s04g
% 1% ¢
I OY
F 06
09
M O4
%16 L€ . 08
oss({oiDA op weodbso N
. 06
v
4 001




No9Ll'9y

» 10

73.

‘8461 op
0)qWeIeS 0 2261 % 0QNNO 'DPIIGN ObubiO W

op of0J0A © OpDPODID Op PHDZ|ID|PIOWOS -

op susbiow o s.o:.vo._n op opdodiajiing

- 0T v¥NOId

84671 4481
_£ ¥, f.rL N,V ¢ L3 . Ffla N oo
4
Jopnpoay op opdod)dtsa04
24
- 0%
09
0L
» !
- 08
oisi(esop Op webion
- 06
y
- r8-
%

‘GL6] %P 0JQWE NS O 22610p O0JQNINO OPlIdWOd
o1l op ofesoa e opod30iD 0P 0,05 021) |2J0W

0> ep SUeBiow o sosnpoisd op Qododid|iiod — 61 VHNOII

8161 L2601 __,

v W , d q._o.z.o

% 01¢ J04nposyg

opdoding

op

op websow

001




N b
o« ° % ’
100 ¢ r 100y .
«w
90+ QO]
00 44,35 % . 60 Mgrgem do Vare}isto ! 33.68%
Morgem do Vaore]iste
70 4 704
60 - €01
.l 50
40 40
Participacdo do Produtor 82,33%
JParticipagdo do Produtor 40,06 % . :
v . R
0 'N D, J ' F M A M'J ' J A'S O N-"D " JTF "M AR W J J A 'S
1.977 1978 1977 torve

. .
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4. CONCLUSOES E SUGESTOES

4,1, Conclusoes
| - -~
l A analise dos resultados e discussoes permite alguy
128 conclusoes, relativas aos fluxos e margens de comercializagao
dos produtos estudados;
0s produtores de olericolas, por nao estarem orga-
izados dependem, de modo geral, dos intermediarios de origem

Jou dos atacadistas localizados na CEASA/MG, para comercializa -

rem seus produtos. Parte deles também, por nao possuirem veiculo

1

q:ﬁprio, tem que alugaf veiculos ou pagar frete a terceiros, para
ﬂevar seus produtos ao mercado.

Do volume total que sai do produtor, em media
82,67% e coqercializado na CEASA/MG, dos quais 33,317 & comercia-
lizado nos boxes dos atacadistas e 4,77 e comercializado nos mer-
cados distritais. Verifica-se, também, que a proporgao que 0S Pro

dutores utilizam outras alternativas para comercializar seus pro-
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dutos, o .fluxo torna-se mais disperso, e, portanto, a quantidade
de produtos comercializados na CEASA/MG diminui.
Em termos globais, a mQrgem média de comercializa-
¢ao total, mo mes de setembro, & maior que a particiﬁagio do pro-
utor. E a margem do atacado € menor que a margem do varejo, por-—
Pe as despesas, riscos e perdas desse Gltimo parecem ser maiores.
Verifica-se que os produtos do grupo das hortaligas folhosas apre
entam margem media agregada de 63,3% relativamente mais elevada
ue a meédia das margens dqs produtos menos pereciveis, ou seja
4,17%.
As perdas e o componente das margems que mais par-
ticipa no prego pago pelo consumidor, variando nos diversos ni-
veia por produto. Elas sao maiores no nivel de varejo, porque 0S8

|

grodutos recebem influencias desfavoraveis cumulativas, desde o)
$rodutor atée o consumidor.

0s produtores deixam de melhorar suas rendas, pelo
fato de que parte do volume colhido e doada a terceiros}

Os custos do componente "descarregamento' oneram
penas o produtor, enquanto © ngrete" afeta especialmente © produ
Lor seguido do varejista., Verifica-se que os custos meédios de
frete, por produto, variam nao so de produto para produto, mas
Fambém em relagao a distancia de onde sao produzidos até a CEASA/MG
E dal para os Mercados Distritais. Nota-se que de modo geral, ele
afetou mais os produtos de maior grau de perecibilidade do que

aqueles de memor grau, embora produzidos em areas proximas do mer

cado.

As embalagens, caixas tipo "K" e sacos de malha
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"

!larga,\que_sio vendidas com os produtos, afetam mais o prego do
consumidor do que as embalagens, engradados, que sao devolvidas
aos produiores. ' -

C componente funcional "outras despesas e lucro" e

- 0 que mais afeta os pregos do comsumidor mnos tres niveis: produ-
tor, atacado e varejo. A nivel de produtor, sua amplitude varia

'de 20,97 no repolho hibrido a 45,75% no tomate Santa Cruz. Nos ni

veig atacado e varejo, juntos, ocorre uma variagao desse componen

te de 30,87 no quiabo a 54,467% no repolho hibrido. Este componen

te, a n;vel de produtor, e maior para todos os produtos, do que

- 13 . I3
nos niveis atacado e varejo. Conclui-se, ao que parece, que os cus
tos de produgao sao maiores que 0S custos de comercializagao, ou
os agentes de comercializagao atacadistas e varejistas estao con-

seguindo grandes lucros no processo de comercializagao.

As margens de comercializaczo mensais variaram por
produto e no tempo.

A variavel preco recebido pelo produtor e a que
mais explica a participagio do produtor, seguida da variavel pre-
Go recebido pelo varejista, mas de uma maneira inversa. Dai, um
{aumento no prego do consumidor nac - repassacdo ao produtor, pois

sua participaqio tende a diminuir, embora em termos absolutos pos

. sa continuar a mesu#.

A margem de comercializagao do atacado e explicada
mais pelas variaveis prego recebide pelo produtor, de uma maneira
inversa, seguido do prego recebico pelo atacadista e finalmente ,
do prego recebido pelo varejista, mas de uma maneira inversa. Se

ha aumento do prego recebido pelo produtcr ou do varejista, a mar

’
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gem do atacado diminui, ceteris paribus e se hd diminuigao do pre
¢o recebido pelo produtor ou do varejista, a margem do atacado au
menta, ceteris paribus. Aumentos no prego recebido pelo atacadis-
ta, a margem do atacadc aumenta, ceteris paribus e diminuigao no
prego recebido pelo atacadista, a margem do atacado diminui, cete
ris paribus.

L As variaveis prego recebido pelo produtor, seguido

do pr:co recebido pelo varejista e, finalmente, do prego recebido
pelo atacadista, explicam de forma geral a margem de comercializa
gEo do varejo, sendo que a variavel prego recebido pelo atacadis-
ta explica de uma maneira inversa. Isto sugere que, Se ha aumento
no pre@o do produtor, este podera ser transferido ao consumidor de
forma mais que proporcional pelo sistema de comercializagao. E ,
aumentando o pregordo consumidor ou diminuindo o prego recebido pe
lo atacadista, a margem do varejista aumenta, ceteris paribus.

A margem de comercializagao total ¢ explicadapri
meiramente pela variavel prego recebido pelo produtor, seguido da
variavel prego recebido pelo varejiscta, sendc que esta com sinal
positivo e aquela com siqal negativo. Isto sugere que aumentos no
prego do produtor ceteris paribus, nao sao transferidos para o}
consumidor.

Comparando-se a margem do varejo com atacado e mar

gem total, conclui-se gque se ha aumeptos no prego do produtor, ce

teris paribus, a margem do varejo aumenta, a margem total diminui,

provocando redugac na margem do atacado.
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6,2.\Sugest8es

Intensificar programas de capacitagao em padroniza
¢ao, classificacao, preparo e acondicionamento de produtos horti-
granjeiros.

Desenvolver estudos similares com outros prbdutos
Eortigranjeiros, a partir dos custos de produgao de cada produ -
to, incluindo variagao estacional e outros custos de comercializa
¢ao que envolvem os niveis produtor, atacado e varejo.

Verificar a influencia de embalagens e tramsportes

nas pe:das.

Estudar tipos diferentes de equipamentos de ataca-

.do e varejo.

Orientar o produtor no sentido de se organizar in-

 formal ou formalmente, objetivando enfrentar o relativo grau de

- competicao, existente nas estruturas de comercializagao.

Incentivos dos governos federal e estadual aos pro

dutores, atacadistas e varejistas, para financiar estruturas de

qohservagso de produtos horticolas, a fim de manter fluxos cons -
tantes no mercado consumidor e reduzir as perdas de comercializa-
cao.

Promover a criacac e o bom funcionamento de fei-
as-cobertas e/ou Mercados Distritais, nao sd0 nas capitais dos eg
ados, mas -também em cidades do interior. Assim, o produtor pode-
i atingir diretamente o varejista e/ou o consumidor e eliminaral
.08 intermediarios que oneram desnecessariamente o custo de co-

.

+«¥cializagao e, portanto, reduzir a diferenga entre os pregos pa

»¢ ao produtor e ao consumidor.



5. RESUMO
|

O objetivo do presente trabalho foi analisar e des

crever o fluxo e margens de comercializagao de doze produtos hor-
‘;tigranjeiros comercializados na CEASA/MG e Mercados Distritais Cde
‘Belo Horizonte, em Minas Gerais, no mes de setembro de 1978; e as
margens mensais, no periodo de outubro de 1977 a setembro de 1978.
;Analisaraq-se tambem as influencias de pregos sobre a participa -
¢ao do protudor e margens de comercializagdo, através de uma ana-

'lise de regressao miltipla. Os produtos sao os seguintes: Alface

{1isa (Lactuca sativa L.), Cenoura vermelha (Daucus carota L.) ,

Chuchu (Sechium edule), Couve Comum (Brassica oleracea L. var.

- acephala), Jild comprido (Solanum gilo), Moranga hibrida (Cucurbi

ta moschata x C. maxima), Pepino (Cucumis sativus), Quiabo (Abel-

mochus esculentus), Repolho hibrido (Brassica oleracea var. capi-

tata), Tomate maga e Tomate Santa Cruz (Licopersicum esculentum

Mill) e Feijao vagem (Phaseolus vulgaris L.).

,

A pesquisa desenvolveu-se em quatorze municipios de
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'lﬁtcdo de Minas Gerais, sendo doze deles localizados na zona de
prodﬁqio, um onde se ;Qcalizam 08 atacadistas e o outro onde se
localizam os varejistas. Utilizou-se o método "Survey" em entre-
vista direta junto a produtores, atacadistas da Central de Abaste
cimento de Minas Gerais S/A e varejistas de trés Mercados Distri-
tais de Belo Horizonte, em setembro de 1978. Os dados utilizados,
nﬁ periodo de outubro de 1977 a setembro de 1978, foram forneci -
dBl Prla CEASA/MG e EMATER/MG.

% Do volume total comercializado dos produtos pesqui
o;doa, 82,672 fluiu do produtor a CEASA/MG. Apenas 4,707 do vo-
lhna distribuido pela Central, o foi atravéz dos mercados distri-
tais. |

O componente funcional com excessao de "outras des
pkoas e lucro" que mais afetou o prego pago pelo comnsumidor foi
perdas, especialmente no nivei de varejo, maiores que as do ataca
- do e estas maiores que no nivel de produtor.
| : De modo geral, a margem de comercializagao do va-
-rkjo foi maior que a do atacado, e estas juntas foram maiores que
lipafcicipagio do produtor. As margens variaram entre os produtos
e também no tempo.

| As margens de comercializagao e participagao-  do
ﬁfodutor foram afetadas por variagoes noé pregos recebidos em ca-
de nivel. De modo geral, cada margem esta associada diretamente
com o respectivo prego recebido. A margem total esti relacionada
‘chitivamente com o prego de varejo e negativamente com o prego do
produtor, .

A seguir, apresenta-se um resumo das sugestoes:
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. . Desenvolver estudos similares a partir dos custos

de produgaoc e incluir outros custos de comercializagao nos  tres
niveis produtor, atacado e varejo. Estudar tipos diferentes de

equipamentos de atacado e varejo.

Financiamento de estruturas de conservagao de pro-

dutos horticolas.

Promover a criagao e o bom funcionamento de fei-

-
|

ras~-crbertas e/ou mercados distritais, tambem em cidades do inte-

I

l
rior.

1 Orientar o produtor no sentido de se organizar in-

formal ou formalmgnte.
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6y SUMMARY

The purpose of the work at hand was to analysis and
lescribe the rise and fall and the margins fér comercialization of
tvelve garden products sold at CEASA/MG and at District Markets in
- Belo Horizonte, Minas Gerais, during October 1977, and the monthly
margins during the period of October 1977 to September 1978. The
influence of prices on the participation of producers and on mar-
gins of comercialization were also analysed through multiple re -

gression. The products are the following : Lettuce (Lactuca sati-

va L.), Red Carrots (Daucus carota L.), Chayote (Sechium edule),

Common Cole (Brassica oleracea L. var. acephala), Long Jilo (So -

lanum gilo), Hibrid Squash (Cucurbita moschata x C. maxima), Cu -
gil C. maxima

cumber (Cucumis sativus), Okra (Abelmochus esculentus x C. maxima),

Bibrid Cabbage (Brassica oleracea var. capitata), Apple Tomato

and Santa Cruz Tomato (Licopersicum esculentum Mill) and String

. Beans (Phaseolus vulgaris L.).

The research took place in fourteen counties of

the State of Minas Gerais, twelve counties being producing regions,
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one where wholesalers are and the other where retailers are. The
"Survey" method was used in direct interviews with producers,who-
lesalers from the Supplying Center of Minas Gerais S/A and with
retailers of three Distriq: Markets in Belo Horizonte, in Septem-
ber 1978. The data used for the period of September 1977 to Sep -
tember 1978 were given by CEASA/MG and EMATER/MG.

— For the products studied, 82,67% of the comercia-
lized total ocurred from producer to CEASA/MG. Only 4,70% ot the
products distributed by Central was through ‘district markets .Ex -
ert for "other expenses and profits”, the item that most affec -
téd price paid by consumer was losses, especially at retailer le-
vel, which are larger thanm at wholesale level, and these, in turn,

are larger than.ggproducer level.

The margin for commercialization at retail level

was larger than for wholesale, and these two together were larger
than the participation of the producer. Margins varied as to pro
drcts and also as to season. |
: Margins of commercialization and participation of
Jroduccr wvere affected by variations in prices received at each
.level. In general, each margin in directly are related.to prices
received at each level. Total margin are positively related to
getail price and negatively related to producer price.

A summary of sugestions is presented @

= Develop similar studies, beginning from cost of

preduction and including other costs of commercialization at the

.

rhtce levels - producer, wholesaler and retailer.

I
[
i
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\ h Study different types of equipment for wholesa -

ler and retailer.

Loans for setting up good keeping facilities for

garden products,

Promote the founding and good working order of

covered out-door markets, also in small towns.

- Help producers to organize formally of informally .
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QUADIO 3} - Valer o pesticipegse dos eomponestes fuacicnale de margen de comsrclalisegao, w0 prege page pale ider, dos prod pesquisalos ss mevcade do Dole Herizecte, Minas Cerale. Setendee do 1978. H
Alfece Liss Connura Veg Chuchu Couve Corum  JE1§ Cocpride Merargs Wlbiids Tepine Quishe Repolhe Wibvide Tesate Mega Tomste $.Cvus  Yoijes Vagm
Discriaicagio (I gelka(2¢Ke) Q3 xg) (23zle) (19 xg) (&9 Xg) (2 xg) (15%g) (&3%g) (23%g) (23rg) (2¢crg)
c [ Ces . 1 2
Ce$ 2 Cr$ 1 3 1] . z Ced (1 Ces [42) 2 ces x Cry T et % ces 2 et N
A. PRODUIOR :

: Perdue 0,60 1.63 3,25 1,83 033 026 047 033 20 2,22 L% 02 30 1.} $,05 2,80 0.1 044 1,17 0,28 4,08 L4l 0,29 0,07
Dosgdes ¢ Consune 0,26 0.55 0.5 032 0.0 02 009 028 06y 036 071 0% 0N &N 3,37 079 023 04 2,90 0,7 1,38 0,0 0,38 O
Descarreganantsd 1,26 2,69 1,03 0,58 9,91 on 1,30 o0 0,8 0,e6 1,7 0,9 c,8? 0,41 0,9 0,29 1,28 0,79 1,00 0,34 0,87 0,30 0,80 0,47
Frece 136 291 5,50 3,01 3,80 2,00 0,30 1,81 481 2,40 667 D3e 367 248 S.4 L2 841 5,20 418 1,00 472 LK ) 2.6
Lohalegen 0.3 0,33 10,74 6,00 9.9 7,88 026 081 £ 9% 401 17 $82 48 9,29 2,87 4,13° 3,79 9,92 241 9,03 343 900 3.
Cattas Despesas & Lucco Tle.es LN 22,52 4006 DL,49 2,28 9,78 1051 $6.63 29,76 84,36 40,00 61,87 2v.16 162,21 43,93 33,83 20,90 151,23 36,65 131,05 43,08 4¢3 30,28
sub-Total (8,35 39,64 96,03 32,82 49,09 39,38 12,30 19,00 76,40 40,15 100,70 (7,64 S1,R6 38,64 169,70 52,42 30,39  31.2e 170,60 41,29 132,00 32,93 80,02 42,78

Be ATACADO (CEASA/NG)
Perdas 2,50 5.3 3,80 1) .02 0,80 L el 11,02 7% 36 L1 65 L, 300 L4 A6 208 962 D) AWM L6 63 ).
Outras Desyesas ¢ Lucvo 10,26 21,69 39,92 21,87 23,39 19,29 5,6 16,97 25,00 13,14 30,17 14,27 83,06 23,38 25,3 1,02 28,40 17,35 75,00 18,07 44,63 13,60 92,04 19,40
Sub-Total 12,74 271,23 62,93 26,00 25,31 20,18 7.el 23,12 36,02 18,93 33,00 13,99 38,51 27,42 29,02 8,9 3,07 20,43 3,42 20,70 4B,3% 16,96 3900 23,14
€. VARLIO (MERCADGS DISTRITALS)
Pecdas ) 8,47 13,83 13,97 1,85 13,70 8,46 3,49 10,89 22,05 11,39 3,26 2,49 0.1 9.7 47,62 24,71 14,87 9,08 51,96 13,39 12,41 11,18 16,36 .80
Froce 0.4 1,03 2,85 1,60 3.0 2,23 vl 1,38 3,97 1,58 3,30 1,66 3,87 1,98 o1 0,53 2,7 234 2,90 0,0 165 092 M 1,6
Outres Despesas o luceo 8,35 18,27 24..6 13,23 32,33 29,53 8,2 13,71 52,85 1.3 63,11 32,22 41,980 2.8 TA AL 22,98 39,93 36,0 102,00 24,73 S1.06 10,00 39,79 17,68
SubdTozal 19,30 30,13 ALIS 318 SL3  GG.sb 12,i0 0,88 7,80 40,50 16,81 3,31 T N 100 Ba 78,20 40,31 136,08 36,00 86,52 30,11 49,11 39,09

Prago pago pelo consuxidor

o Ctt o 2 «6,79 100,00 175,00 1v0,00 126,43 16C,00 22,08 189,06 190,29 102,3C 211,37 100,00 211,33 106,00 323,76 100,00 161,86 100,00 412,76 10000 287,35 100,00 163,81 100,00

& Eadalagen de 5oce de Malha largs
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tipla ¢ nivels de aignificincia de
pagdo do produtor. Setembro de 1978,

d; Student, dos

96.

QUADRO 22 - Equagdes encontradas atravis do programa STEPWISE, com os coeficientes de determinsgio mi}l

coeficientes de regressso. Partici-

{
Produtos

'
. LY b, b, R
Alface Lisa 37,894138 0,347353nen .. *0,698711
42,659718 2,106661 24w «0,9010514%4 0,968992
Cenours Vermeiia 32,666819 0,27341748% 0,868782
54,690434 0,595854%a% «0,336479%4% 0,983924
Chgchu 25,064674 0,3591184## 0,820269
i 46,797535 1,062972%4« ~0,498235%8 0,996755
Co+ve Conua 30,805239 0,576071% 0,438759
‘ 36,71133 2,951181 %4 =1,088094#4% 0,994802
Ji1o Comprido 27,024092 0,197996444 0,92273)
35,100193 0,400080#44 =0,133795%%% 0,99495¢
Moranga kibrida 88,430611 =0,3758074a% 0,990762
79,250801 =0,555170%4% 0,206997*4 0,99759¢
Pepine 10,382280 0,376566%4n 0,96749"
58,630032 0,62693284¢ -0,35815)%a% 0,593t
37,923317 0,645583 0% 0,0968294% -0, 204750k L.39877C
Quiabo 24,727303 0,184104442 G,9R337°
Repolhe Hibrido 20,136801 0,312294%%% ,933630
25,528069 0,4570664% -0.093797% £,932'11
Tomate Maga $7,025654 =0,02450) #ne C,7%5238
47,857845 0,229709#%4 ~0,179675%%# C,9%36c"
47,123161 9,2165394 4 5,02281% ~0,116200%*» ,99625°
Tamate Santa Cruz 22,694635 0,2057084%» C,hB254F
74,392075 0,51214344 -0,163792%* I, 247995
106,647339 0,425829% 4+ 0,02619)4%= -0,74]1745nnn 0,99058?
Peijao Vagen 21,011337 0,396956x» 0,982692
sad Significacivo s 12X
#% 8ignificacivo a 52 .
® gignificetivo a 102,
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QUADRO 25 - Equagbas encontradas através do programa STEPWISE, com os coeficlentes de determinagao

mdltipla e niveis de significincia de “t" de Student, dos coeficientes de regressao .

Margenm de comercializagao total, Sctembro de 1978,

~.

e 2
odutos s b‘ 52 5: R
Alfece Liss 62,114559 ~0,348147%4 0,699370
$7,344772 =2,109011 84 0,901848444 0,969151
Cenours Veraelha 66,369148 =0,26552648% 0,825976
41,011765 -0,6367428%4 0,38744804# 0,979937
|
Chuchu 74,923286 =0,3590534%% 0,820322
$3,200394 -1,062584 %% 0,49800642% 0,996720
ann Comun 69,250122 -0,580652* 0,443227
63,351433 ~2,952785%%+ 1,086730%4» 0,994716
Jil Comprido 72,846664 -0,1844898# 0,727302
1 60,147938 . =0,50224344% 0,21037744 0,889409
!
llo!ronga didbridas 88,430614 -0,375807%4# ; 0,990765
79,250801 -0,555170% 0,206997#%# 0,997590
Pepino 89,612793 -0,376551 44 0,967450
41,368767 - -0,6248982 %% 0,3581264%% 0,993390
62,154850 -0,44486004% -0,097200%*# 0", 2442884 4% 0,99R765
Quisdo 75,26035) « -0,184055%%¢ 0,963415
Repolho Hibride 79,857613 =0,312356%4» . 0,985651
74,478004 -0,456815% ¢ 0,093594% 0,992753
Tomate Maga 42,983959 0,02446244+ 0,745477
$2,128269 -0,229120%44 0,10943¢ %+ 0,993398
, $2,879578 -0,2156520#¢ -9,023331 0,116089%#* 0,99616C
Tomste Santa Crusz 78,852707 ~0,222776%%¢ 0,964124
3,95819s ~0,370338%%» 0,175181 0,978259
35,417671 =0,320724 %%+ -0,244978%* 0,3924314%% 0,991366
Teijao Vagen 78,988663 -0,39703244# 0,982497

o8k Significativo a 11
as gignificative a 5%

8 Significativo a 10X.
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qumee 3 - Partielpagis do produter, mergens de comevelallaagie do atacade, vareje » tetal, Peclodo eutubre dea 1977 &
setesbre de 1978,

2 Alfecs Cencura Couve s Rorangs Repolhc  Tomate Tosate  Feijao
Lisa Versalha Chmichu Comur Cowprido Wivride Peptne Quisbo Hibride magi $.Cruz Vagen
) (258¢) (21xg) (o) (13xg) (43Kg) (2g)  (13Kg) (AKg) (23Kg) (23%¢) (10Kg)
]
m. 1" .
ey S TR}) 3, I, e ke TRE 32,06 41,17 24,08 0,06 37,9 2,2
5. Metade 18,23 12,06 1,44 16,67 14,29 1,34 1,3 12,54 17,19 8,70 19,73 11,39
BE. Bersje 26,04 49,33 50,84 A8 31,48 40,53 38,23 43,27 58,76 a8, 2,4 54,33
Be. Tetal M, 11,41 62,26 60,% 31,7 5.0 61,34 37,83 75,95 36,94 1,07 73,74
povesbra 17 ' : i
P. Prevuter iLn 7,00 n.n 43,89 9,00 38,02 43,36 37,00 n,n 48,38 43,10 n.n
Bl Atecads il 13,9 4 139 n.» 12,82 W, 15,87 20,98 8,06 17,57 9,38
BL. Varepe 3,9 8.1 49,09 42,22 29,38 m,72 42,48 17,4 51,05 41,56 7,1 33,39
Be Tetsl ' 38,87 32,19 52,73 36,11 50,97 41,9 36,67 43,00 72,03 51,62 54,90 62,77
Jreosbes 11
P, Predutec 41,13 54,38 49,65 A2,27 51,28 59,02 38,93 4, 38,89 6,125 42,97 1,82
B0, Stecads 18,31 .M 20,78 15,00 24,58 11,47 13,80 . 19,64 13,86 20,49 13,58
B.£. Vecafe 10,34 23,08 .9 2,7 24,14 29,51 47,45 41,49 41,67 39,89 36,54 32,40
B Tetal 58,83 45,42 30,35 81,78 as,M2 40,98 1,05 36,76 61,11 53,75 57,03 66,18
?. Preduter 42,58 $3,% 38,3 MU 49N an 40,38 39,88 37,50 19,57 33,89 ».7
B.C. Atscede 12,9 15,32 S no 13,08 9,94 14,92 14,63 22,50 23,5 29,38 13,67
BC. Vere)e L35 ] n,1s 32,10 38,85 23,39 42,33 4,70 43,49 40,00 16,89 36,91 33,11
BC. Tetal 37,42 46,30 61,64 60,35 30,77 32,29 39,61 60,12 82,50 80,43 66,31 68,3
Pevareirs 18
7. Preduter 37,06 56,821 19,49 19,98 58,59 4,27 41,08 42,19 60,33 50,42 9,52 26,13
B.C. Atsesdo 16,33 13,3 2),84 22,49 17,55 9,28 15,15 a0 9,14 19,56 0,19 9,s1
8.0, Yarejo 44,59 19,61 36,87 ”,n 231,86 [T IS8 51 &7,80 36,5 10,02 31,29 th,ab
B.C. Tetal ] 62,34 43,18 60,51 60,02 4L,41 33,7 81,92 51,81 39,87 49,58 51,48 03,87
Barge M2
P. Frednter 41,63 30,80 1,9 45,92 a1,70 48,3 36,51 39, A L] +5,90 38,14 32,68
B.C. Atscado %01 13,9 2,78 11,87 24,58 1. 14,43 19,9 5,09 1.8 17,98 11,58
B.C. Varejo 32,54 8,17 49,29 a2, n," 0.1 49,06 46,23 45,03 «i,A2 61,88 ¥5.13
.
B.C. Total 38,35 49,20 6,07 45,08 52,30 31,87 T 8),45 60,14 51,32 54,10 ol,86 61,2
Bl 20
V. Prcduter 13,85 38,91 31,47 36,94 47,38 4),8% 31,9 60,81 ¥ 3104 )., 0 33,21
RO Atacade 19,82 14,10 14,61 16,3 .37 11,25 14,64 6,2" 8,32 6,1 15,97 12,28
BC. Varee 46,37 44,9 51,92 . 46,70 0,47 4,90 43,06 12,0 3, 1) 4), ks 49 99 e, 51
B.C. Tetal 8,19 61,00 67,% 63,00 32,54 S6,18 31,70 3,17 60,2) 43,96 £5,96 L9
Bste 14
P Fisduter 39,01 43,54 35,38 42,Le §7,13 L1,e7 14,40 64, B0 3,0l 36,126 30, ne
BC. dtaceds 15,21 14,16 14,69 12,49 30,3 10,9 15.5% .9 w0, i6,82 12,5
RE. Verejo A5, 78 42,29 49,93 44,8 12,%) 1,0 8,65 1,22 48,1% ak,92 56,8,
Bl Tetal 80,9 56,43 84,82 51,32 42,87 58,3) 4,20 15,20 [} 63,74 65,38
P L]
P, Fissater 41,49 40,53 47,00 &), 2% 55,8 L7 (313 61,527 37,467 7,4 44,00 3,0
BC arecedo 18,42 15,89 8,65 12,06 38,47 1,78 18,74 15,00 16,0 11,73 14,30 LA
BC. Tarejs 40,09 43,58 43,35 449 8,2 1,50 37,60 13,0 51,0, ~3,8« 1,68 38.07
B.L. Teral 58,51 39,47 81,00 56,73 44,09 61,28 56,3¢ 38,2 67,5 52,97 6,00 66,9)
At n ?
¥ Ptarer 18,79 3,20 32,61 35,1 47,97 44,04 44,30 60,02 N ¥ 34,58 19,89 15,30
8¢ faarads 14,15 18,01 11,03 16,84 19,58 10,38 18,00 4,04 4,52 1.,19 26,84 10,04
i | ekt U 47,06 0,78 56,36 41,91 32,54 13,60 IR 15,9 i 81 48,26 1,27 8,66
8.0 Tmat a,n 63,80 67,09 64,71 52,00 53,96 3,00 98 e 55,46 80,11 J&70
haris '3
iR me 3,03 38,83 52,34 40,90  55,% 19,44 8,08 (R 3,48 at,12 4,80 0,15
L ey 10,79 16,93 13,11 16,00 17,1) 16,90 13,30 8,k 19,10 ) E 16,10 11,94
Be: Norste 4,18 51 36,56 41,08 26,1 0,66 6,32 36,89 a2 w13 40,10 57,91 :
Bl Wl 61,97 81,48 47,68 89,10 4,04 40,56 51,9 19,0 61,5 58,08 56,20 69,83
Pevewies 18 .
LB -
5 n.n 38,67 42,79 34,95 9,6 48,30 42,92 85,7% 8,90 43,13 39,33 18,15
€ e ade 0,87 20,69 131,01 1,74 2,52 13,13 20,95 1,52 13,12 W50k 17,48 186,30
:L s n.a 40,64 43,39 (L1811 11,81 37,95 36,13 29,6% 41,98 43,09 63,17 35,55
4 N .
) 62,28 0,3 ou.n 3,08 £6,1) $i,10 57,08 a6, 21 n,10 59,67 60,66 11,88
Weiq [} eme) &
[ B - S
i = nu “, 8 39,73 40,40 1,00 6,76 40,06 52,33 16,63 45,24 40,31 ST}
E
ok ‘_"" 17,00 15,92 1,04 16,05 12,% 12,12 1.9 1,00 101 13,06 19,43 11,78
e :' 4,14 39,22 37,91 43,55 28,10 aLn a8 15,86 46,08 41,30 0,26 36,73
8
9,1 35,14 60,25 59,60 49,00 3,16 1,9 [TRY 63,37 54,74 59,49 8,51

o e (o,
)

PUTIING (12) o Dedes Trabalhsdos pele Autor.






