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RESUMO

O Trabalho consiste em uma anélise do mercado do café torrado e torrado e
moido no Estado de S&o Paulo, fazendo um estudo a respeito da competicdo
preco e ndo preco, investigando todos os determinantes que possam reger essa
competicao de mercado, como o preco de um bem substituto, o preco de um bem
complementar e a renda dos consumidores. A partir desses dados serd
investigada a relacdo estatistica (regressdo) entre as variaveis. Dessa forma,
trata-se de uma pesquisa de carater quantitativo, com objetivos descritivos e
método experimental. Como esse mercado ainda € muito novo para todos os
produtores e consumidores, a tematica da pesquisa se torna interessante de ser
estudado, pois estes vao conseguir entender um pouco mais sobre essa nova
visdo da cafeicultura, de forma que possam agregar mais tanto nas suas
producdes, quanto na procura por produtos de melhor qualidade pelos
consumidores finais. Ademais, os agentes produtores poderdo analisar a melhor
forma de inser¢do no mercado, ou seja, via preco (reducdo de custos, por
exemplo) ou ndo preco (melhora na qualidade, por exemplo), podendo trazer
assim uma nova visdo de mercado. E em vista dos resultados encontrados
conseguimos concluir que os cafés, superior e gourmet competem o mercado

pela qualidade (ndo preco) e o café tradicional pelo preco.
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1.  INTRODUCAO

O Brasil tem sido um dos maiores produtores de café em todo o mundo,
e isso nos demonstra a proporcao que este grdo tomou durante todos esses anos
no nosso pais. O café, segundo a Associacdo Brasileira de Industria de Café
(ABIC), chegou ao pais através do Sargento Francisco de Mello Palheta em
1727, a pedido do governador do Maranh&o e Gréo Para, que o enviou com essa
missdo as Guianas. Dessa forma, e com as condicGes climaticas favoraveis, o
café se espalhou pelas regides brasileiras saindo de produto secundario, para um

dos principais produtos que movimenta a economia até hoje.

Dado o tamanho da diversidade de pessoas, culturas e costumes, com 0
café ndo seria diferente. Temos apreciadores do café tradicional, superior,
gourmet e outras varias, com varios tipos de preparo. Dessa forma, os produtores
viram um mercado onde as pessoas ndo visavam somente O pre¢o, mas a
qualidade do produto, e comecaram a focar nessa nova oportunidade. Segundo a
Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA) o Brasil tem 12
regiGes principais que produzem café, que séo identificadas como Sul de Minas,
Matas de Minas, Chapada de Minas, Cerrado de Minas, Mogiana-SP,
Montanhas do Espirito Santo, Conilon Capixaba, Parand, Planalto da Bahia,
Cerrado da Bahia e Conilon de Ronddnia, o que revela a variedade de aromas e
sabores dos cafés do Brasil. E ainda informa que a qualidade desses grdos vao
desde caracteristicas fisicas, como origem, variedade , cor e tamanho , como

também sistemas de producéo e condicGes de trabalho.

Através dessa contextualizagdo podemos visualizar a problemética que
norteia essa pesquisa é: como se definem as formas de competigdo (preco ou ndo

preco) no mercado de café torrado e torrado e moido no Estado de S&o Paulo?



Sendo assim, 0 objetivo geral serd investigar a forma pelo qual se define a
competicdo, preco ou ndo preco, no mercado de café torrado e torrado e moido
no Estado de Sdo Paulo. Dessa forma, o estudo desses determinantes da
competicdo preco e ndo preco, a dominancia entre elas no mercado de café
torrado e torrado e moido, e como também esses cafés tem se portado dentro do
mercado, vai trazer uma nova Vvisao para essa nova demanda, além de os agentes
produtores poderem analisar a melhor forma de inser¢cdo no mercado, ou seja,
via preco (reducéo de custos, por exemplo) ou ndo prego (melhora na qualidade,

por exemplo).

Como o mercado ainda é novo para todos os produtores e consumidores,
a temaética da pesquisa se torna algo muito interessante a ser estudado, pois estes
vao conseguir entender um pouco mais, de forma que possam agregar mais tanto
nas suas produgdes e nas suas vendas, quanto na procura por produtos de melhor
gualidade. Ademais, o café é entendido como um produto de muito valor para a
sociedade, tanto como produto final da casa das familias como para a economia

do pais

2. REFERENCIAL

2.1 Competicéo preco (perfeita) e Nao Preco (imperfeita)

O mercado € regido pela oferta e a demanda dos produtos e servicos, € a
partir disso sdo determinados os pre¢os e a quantidade de equilibrio destes, por
isso eles dependem da particularidade do produto em questdo e da estrutura de
mercado (MANKIW, 2009).
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Segundo Vasconcellos e Garcia (2008) a concorréncia perfeita € um estilo
de mercado em que se tem um grande nimero de empresas, € que uma empresa

isolada ndo consegue afetar a oferta desse mercado, nem o preco de equilibrio.

“Em concorréncia perfeita, como o mercado é
transparente, se existirem lucros extraordinarios a
curto prazo, isso atraird novas firmas para o
mercado, pois também n&o ha barreiras ao acesso.
Com o aumento da oferta de mercado ( devido ao
aumento no nimero de empresas), 0s precos de
mercado tenderdo a cair, e consequentemente
também os lucros extras que tendem a zero. Existirdo
apenas lucros normais, implicitos nos custos, quando
entdo cessa 0 ingresso de novas empresas nesse
mercado.”(VASCONCELLOS; GARCIA, 2008, p. 96)

A partir disso podemos visualizar a questdo da competigdo perfeita, pois
ninguém quer se prejudicar, seguindo assim as linhas de regra definidas pelo
mercado. No equilibrio desse mercado, surgem o preco e quantidade a ser

vendida.

A concorréncia imperfeita (mercados ndo competitivos) segundo
Pindyck e Rubinfeld (2005) é uma estrutura intermediaria entre a concorréncia
perfeita e 0 monopdlio. Pode-se até observar um mercado com caracteristicas de
competi¢do perfeita, pelo fato de ter um ndmero parcialmente grande de
empresas, tendo assim certo poder concorrencial, entretanto sdo segmentados de
forma que haja mercados e produtos diferenciados, que podem ser pela
embalagem, pelo preparo, pelas caracteristicas fisicas ou pela prestacdo de

Servico.
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Dessa forma podemos observar que a diferenciacdo entre a concorréncia
perfeita e a imperfeita é que os bens e servi¢os ofertados ndo sdo exatamente
iguais, ou em outras palavras, ndo sdo substitutos perfeitos. Na competicdo
imperfeita as empresas procuram ter caracteristicas diferenciadas e préprias para
a fidelizacdo daquele cliente para com o produto, sem ser apenas pelo preco

como na concorréncia perfeita.

Em outras palavras, se 0s precos relativos sdo relativamente sem
importancia para explicar o o volume de vendas, logo, por inferéncia, devem ser
as diferencas na competitividade ndo preco que importam crucialmente no

comércio do bem.

McCombie e Thirlwall (1994) afirmaram que a competitividade néo
preco incorpora, por definicdo, todos aqueles fatores excluido o preco que
afetam as escolhas dos consumidores. Isso inclui qualidade, confianca,
velocidade de entrega, a extensdo e eficacia da rede de distribuicdo e a

disponibilidade de créditos e garantias para as exportacoes.

A competitividade ndo preco é o conceito fundamental de véarias das
novas teorias de comércio que foram desenvolvidas ao longo dos anos para
substituir a estatica teoria de custos comparativos, que € baseada em precos, e
também para considerar o fendbmeno do crescimento e do comércio entre 0s

paises.

A conclusdo a que se chega a respeito da importancia da
competitividade ndo preco é que a competitividade ndo preco reflete
majoritariamente o grau de diferenciacdo do produto, a melhora nas estratégias

mercadolodgicas e 0 aumento da qualidade da producdo nacional.
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2.2 Contextualizacdo do Mercado de Cafés Brasileiro

Segundo a pesquisa de 2015 Coordenada pela EMBRAPA/CAFE que
foi patrocinada pela ABIC, a bebida café esta presente em 98% dos lares
brasileiros, tanto que esse mercado cresceu cerca de 20% nos Gltimos anos. Em
2014, o consumo per capita alcangou 6,4 quilos de café torrado, comparado aos
4,98 quilos per capita em 2012. Para podermos chegar aos resultados
quantitativos obtidos nas simulacdes de mercado, viemos por meio deste
exemplificar um pouco melhor sobre o mercado e as caracteristicas do produto

final, o café.

2.2.1 Qualidade de Café (Caracterizacao)

Através das definicdes da ABIC, podemos visualizar um pouco melhor
sobre a qualidade dos cafés. A entidade classifica que existem varias espécies de
café, mas as mais conhecidas sdo o Coffea Arédbica (café ardbica) e Coffea
Canephora (café robusta ou conilon). E a diferenciacdo dos produtos dar-se-&

por meio das suas caracteristicas como, pureza, sabor, corpo, etc.

Apesar de a prova final ser pelo paladar do consumidor, a preocupagéo
com a qualidade do café comeca no campo. Segundo a ABIC na producdo
cafeeira, os cuidados iniciam-se com a escolha do local de plantio (altitude, tipo
de solo, vertente de insolacdo), o espagamento entre as plantas, os cuidados com
adubagdes, o controle de doengas e pragas. Finalizando o processo, vém as
decisivas fases de colheita, secagem e processamento, quando se deve ter muito
cuidado para que ndo se perca tudo o que foi conquistado em cada ano de

cultivo.
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Assim, podemos ver que um dos primeiros fatores para definir qualidade
do café é pela sua espécie, seguido pelo ambiente em que este esta sendo
cultivado, visto que a diferenca climatica possibilita algumas variacGes que
podem mudar a composicdo daquele fruto, quanto a acidez, corpo, dogura e
aroma do café. Consequentemente, trazendo uma vasta diversidade de cafés
relacionados pela qualidade em virtude de tamanha diversidade de climas e solos
brasileiros, além de variadas formas de manejo quanto da lavoura como da
colheita. E qualquer processo do plantio até a torragem do produto final café,

pode danificar a qualidade do mesmo se ndo for feita corretamente.

2.2.2 Classificacdo Brasileira

As classificacbes do café variam um pouco, mas no caso do Brasil a
qualidade do mesmo ¢ avaliada, majoritariamente em funcdo do tipo de café e
pela bebida. Segundo a BSCA os critérios fundamentais por tipo sdo: i) o
aspecto; e ii) a quantidade de defeitos em uma amostra de café beneficiado de
300 gramas.

Além disso, na sequéncia, os grdos sdo classificados por sete valores
decrescentes, de 2 a 8, conforme a Tabela Oficial Brasileira de Classificac&o.
Dessa forma, cada tipo equivale a um determinado nimero de defeitos sendo ele

maior ou menor, contendo graos imperfeitos ou impurezas na amostra.

No quesito qualidade da bebida os pontos analisados sao: i) sabor; e ii)
aroma numa prova de xicara (analise sensorial), que basicamente é feita por
provadores treinados que diferenciam esses cafés através dos seus sentidos,
classificando-os em estritamente mole, mole, dura, riado, rio e rio zona, de

acordo com a tabela oficial de classificagéo.
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Além das classificacbes por tipo e pela bebida, anteriormente
apresentadas, h& algumas outras formas de classificacdo, como a de Peneira e
Cor. Relacionado a peneira, os grdos sdo selecionados através das suas
dimensbes, sdo separados por peneiras de formas circulares e alongadas que séo
designadas por numeros e divididos por 64, cada numero indica o tamanho
expressos em polegadas dos furos. J& para classificar pela cor dos gréos se da
por meio da andlise do aspecto do mesmo, onde podem ser encontradas as
determinadas tonalidade; verde-azulada, verde, esverdeada, amarela, marrom,
chumbada, esbranquigada e discrepante. E de todas essas classifica¢cdes somente

o café arabica possui quanto a cor, aspecto, peneira, tipo e bebida.

2.2.3 Programa relacionado a Qualidade do Café da ABIC

Partimos do pressuposto apresentado no Programa de Qualidade do Café
(PQC) da ABIC (Associacao Brasileira da Industria de Café) nas nomenclaturas
dos dados estudados para andlise da participacdo de cada no mercado. Segundo a
associagdo o programa tem o objetivo de agregar valor e aumentar 0 consumo
através da melhoria continua nos cafés. Ele se subdivide em 3 classes de
certificacdo, o Tradicional , o Superior e 0 Gourmet. O programa avalia a
qualidade do café torrado e moido, e tem por o intuito diferenciar os produtos
em qualidade e preco. Beneficiando assim as indUstrias que possibilita focando
em cada peculiaridade do seu consumidor, tanto para o varejo que pode oferecer
esses cafés com mais seguranca de qualidade , quanto para os consumidores

finais que conseguem visualizar melhor o que estdo consumindo.

Os determinantes para classificar os tipos de café é a nota final obtida
pelo mesmo, advindo das analises das amostras que as marcas certificadas

enviam aos laboratérios. Considerando uma escala de 0 a 10, os Cafés
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Tradicionais possuem nota igual ou superior a 4,5; os Cafés Superiores, nota
igual ou superior a 6,0 pontos e até 7,2; e para Cafés Gourmets igual ou superior
a7,3até 10.

Assim, as empresas certificadas podem estampar o selo de qualidade
respectiva a cada categoria informando ao consumidor, considerando qual o tipo
e qualidade de café que ele esta adquirindo. O mesmo é monitorado para manter
a qualidade e avaliar sobre a pontuacdo e se aquele selo continua sendo

compativel com o produto,para ndo perder o parametro do programa.

Gragas ao programa, hoje, os consumidores conseguem identificar
melhor as diferencia¢Ges entre os produtos e fazer experimentacao para ver qual

se aplica melhor para o seu paladar e poder aquisitivo.
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3. METODOLOGIA

A partir dos objetivos de pesquisa definidos, serd investigado a relacéo
estatistica (regressdo) entre as varidveis. Dessa forma, trata-se de uma pesquisa

de carater quantitativo, com objetivos descritivos e método experimental.

A pesquisa se caracteriza como método experimental, pois ir, a partir
de uma funcdo objetivo (participacdo de vendas de café) investigar quais
variaveis seriam capazes de influenciar essa funcéo, definindo as formas de
controle e de observagdo dos efeitos que a variavel produz no objeto (Silva e
Menezes, 2005). De forma geral, o presente trabalho pretende investigar quais
sdo os determinantes da competicdo (preco ou ndo preco) do café especial no.
Para isso, serdo analisados dados secundarios do Sindicato da Industria de Café
do Estado de Séo Paulo (SINDICAFESP) e do Portal de estatistica do estado de
Sdo Paulo (SEADE - Sistema Estadual de Analise de Dados Estatisticos). O
periodo de analise foi de do primeiro bimestre de 2012 até o sexto bimestre de
2016, totalizando 30 observacoes. A variavel renda foi deflacionada com indice

encadeado em 2010.

Por fim, essa pesquisa pode ser classificada como descritiva de carater
quantitativo, pois serdo descritos caracteristicas de determinada populacéo,
fendmeno ou o estabelecimento de relacBes entre essas variaveis. Além de
investigar as formas de competi¢cdo preco e ndo preco sdo mais relevantes para o

café especial.

A seguir, é apresentado a metodologia empirica do trabalho. Dadas as
caracteristicas temporais da série, optou-se por analisar os dados na forma de

modelos de cointegracdo, no método inaugurado por Johansen (1988).
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3.1 MODELO DE COINTEGRACAO: TESTE DE
JOHANSEN

Para identificar a existéncia de cointegracdo, entre as séries de
participacdo de vendas do café (tradicional, superior e Gourmet), com 0 preco
do café, o preco dos substitutos, renda e participacdo dos substitutos e/ou
complementares, serd utilizado o procedimento de Johansen (1988).

O teste de cointegracdo, primeiramente proposto por Engle-Granger
(1987), parte da intuicdo que duas ou mais variaveis, ditas integradas de primeira
ordem, ou seja, 1(1) — ou ainda em termos mais formais: varidveis ndo
estacionarias, com presenca de tendéncia estocastica — ndo podem ser
regredidas, pois tal procedimento pode produzir uma regressdo espuria.
Suponha, entretanto, uma combinacgdo linear entre estas varidveis. Se esta
combinagdo linear for um processo estocastico estacionario com média zero,
pode-se dizer que essas variaveis cointegram e possuem, portanto, uma relagédo

de longo prazo de equilibrio.

O procedimento de Johansen , diferentemente do método de Engle-
Granger, utiliza a Maxima Verossimilhanga para estimar a presenca de Varios
vetores e ndo sO de um Unico vetor de cointegracdo. Além disso, podemos
realizar testes sobre a significancia dos parametros que compdem os vetores de
cointegracdo, o que sera fundamental para se estabelecer o grau de integracdo

entre eles.

O procedimento de Johansen consiste em estimar a matriz de
coeficientes do modelo estrutural, que representa a relacdo de longo prazo entre

produto real, moeda e indice de precos, e tem a seguinte forma:
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AXt = HXf—l + Z?;ll Al AXt—l + et

onde X; = [PG;, RSP, PS;,PT,,S;, T;] € 0 vetor que reune as observacdes
referentes a Participacdo de venda do café Gourmet (PG), Renda Real em S&o
Paulo (RSP), Preco do Superior (PS), Preco do Tradicional (PT), participacdo de
vendas do Superior (S) e participacdo de vendas do Tradicional (T), todas as
variaveis no tempo t em termos de seus logaritmos naturais, A; € o vetor de
parametros a serem estimados e e; é o vetor multivariado dos termos de erro,

gue por hipotese sdo ndo correlacionados. E ainda, temos que:
& é uma matriz de coeficientes, cuja dimensdo € compativel com d;.

O fator central para a analise de cointegracdo é o posto de II, que é
igual ao nimero de vetores cointegrantes independentes. A matriz 11 representa
a matriz de respostas de longo prazo, cujo posto é essencial para se obter
informacdes sobre a ordem de integracdo do sistema. Se o posto da matriz é
pleno (r = n), a solucdo de longo prazo é dada por n equagdes independentes,
em outras palavras as n variaveis do sistema sdo restritas por n restricdes de
longo prazo, neste caso cada variavel deve ser estacionaria. Se o posto de 11 é
reduzido (r <n), existem r vetores de cointegracdo e n —r tendéncias

estocasticas no sistema.

O teste utilizado para verificar o nimero de parametros I que sejam
estatisticamente diferentes de zero tiveram as suas distribuicGes assintoticas
derivadas por Johansen (1988) e Johansen e Juselius (1990), com uma delas

convergindo para o traco da matriz e a outra para o autovalor maximo da matriz.

A estatistica do trago testa a hipdtese nula de existéncia de no maximo k
vetores cointegrantes contra a alternativa de que o nimero desses vetores é

maior do que k, sendo dada pela equacdo que segue abaixo:
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N
Aerago () = =T )" In(1 = 2)

i=k+1

Ja a estatistica do autovalor maximo checa a hipétese nula de existéncia
de exatamente k vetores cointegrantes contra a alternativa de que o nimero

desses vetores é igual a k+1 e é dada pela seguinte equagéo:
Amax(k ke +1) = =TIn(1 = Age44)

Com estes dois testes Johansen (1988) e Johansen e Juselius (1990)
estabeleceram os testes estatisticos visando descobrir 0 nimero de relagfes de

cointegracdo entre as variaveis.

Para proceder a essas estimagdes, esse trabalho utilizou o pacote

estatistico Gretl, de uso livre.
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4. RESULTADOS

4.1  Mercado de Cafés Torrado e Torrado e Moido: Preco e
N&o Preco

Para poder explicar um pouco melhor esse mercado de cafés foram
feitos algumas simulacgdes estatisticas (testes de cointegragdo) com os dados
secundarios recolhidos comparando, a participacdo na venda total, a renda da
populacéo e os precos dos 3 tipos de cafés apresentados; Tradicional, Superior e

Gourmet. Dessa forma, chegou-se aos resultados descritos abaixo.

411  GOURMET

O modelo especifico do café Gourmet é:

AY, = a{f’[G;—1 + PGi_q + RSP;_1 + PS;_1 + PTy_1 + St_q1 + Te_11}
+p1AY 1 t+ &

Sendo que, G é a participacdo do café gourmet na venda total, PG é o prego do
café gourmet, RSP ¢é a renda do estado de S&o Paulo, OS € o preco do café
superior, S é a participacdo do café superior na venda total e T é a participagdo

do cafe tradicional na venda total.
Considerando-se apenas o0 vetor de cointegracdo, temos:

Gt = P1PGy + PRSP, + B3PSt + B4 PTy + PsSt + BeT: + €
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Essa equacdo tem seus resultados apresentados abaixo:

Tabela 1 - Vetor de correcdo de erros da funcdo de café Gourmet
Y = Participacdo de vendas do GOURMET  Coeficiente (5) Estatistica t

Preco do café Gourmet (-1) 0,0324* 2,93
Renda Real de S&o Paulo (-1) 0,1218* 9,81
Preco do Café Superior (-1) 0,0681* 4,89
Preco do Tradicional (-1) -0,0497* -3,85
Partic. das Vendas Superior % (-1) -0,4387* -5,65
Partic. das Vendas Tradicional % (-1) -0,7791* -12,21

* Significativo a 1%.

Fonte: Elaborado pela autora.

Através da tabela acima apresentada podemos observar que quando
colocamos a especialidade do café gourmet como funcédo objetivo e comparamos
as demais condicionantes alguns determinantes conseguem uma maior
expressividade perante as condi¢fes expostas. Dessa forma vamos sublocar e

explicar separadamente o porqué de cada resultado encontrado.

Preco do Gourmet: Quando aumentamos o preco do café gourmet em 1%, tem-
se um aumento em 0,032442 pontos percentuais na participacdo de venda total
do café gourmet, pelo simples fato de que a qualidade do produto estd em
primeiro lugar entdo mesmo com o aumento do preco desse a demanda pelo
mesmo n&o cai. Podendo supor ainda que o consumidor esta relacionando esse

aumento de preco a qualidade deste café.
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Renda: Quando aumenta a renda da populagcdo em 1%, aumenta em 0,121829
pontos percentuais a participacdo de venda total de café gourmet, podemos supor
gue na perspectiva em que através do aumento da renda do individuo seu poder
de compra aumenta entdo este pode trocar um café de qualidade inferior por um

de qualidade superior.

Preco do Superior: Quando aumenta o preco do café superior em 1%, ha um
aumento em 0,068137 pontos percentuais na participacao de venda total de café
gourmet, que pode ser explicado pelo efeito substituicdo, que segundo
Vasconcelos e Garcia (2008) se um determinado bem X possui um bem
substituto Y ou similar e satisfaga a mesma necessidade daquele consumidor e
este bem X aumentar o prego, entdo o consumidor passa a adquirir o bem

substituto Y reduzindo assim a demanda do bem X.

Preco do Tradicional: Quando aumenta o pre¢o do café tradicional em 1%, ha
uma queda de 0,049675 pontos percentuais da participacdo de venda do café
gourmet na venda total, pois este provavelmente pode estar migrando o seu
poder de compra para o café superior, ou até mesmo podemos dizer que eles séo
bens complementares, jA que esse pode conter no blend do superior e na
elasticidade preco cruzada da demanda ser negativo indicando o bem

complementar.

Participagdo do Café Superior na Venda Total: Quando aumenta a
participacdo de venda do café superior em 1% dentro da venda total ha uma
queda em 0,438739 pontos percentuais da participacdo de venda total do café
gourmet, portanto quando a venda do café superior estd em ascensdo a procura
pelo gourmet sofre uma pequena queda, pois alguns compradores migram para

aquela outra variedade.
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Participagdo do Café Tradicional na Venda Total: Com o aumento da
participacdo na venda total do café tradicional em 1% h& uma queda em
0,779099 pontos percentuais do gourmet, mostrando que o café tradicional
compete mais mercado com o café gourmet que o proprio superior. Mostrando-
nos gue provavelmente quando o consumidor do tradicional quer um café de
qualidade passa diretamente para o café gourmet, sem migrar anteriormente

parta o superior que teoricamente seria 0 que teria que acontecer.

412 TRADICIONAL

O mesmo foi feito com o café tradicional como funcdo objetiva e
comparamos o0s demais condicionantes, e observados alguns determinantes
conseguem uma maior expressividade perante as condi¢Bes expostas. A formula

base foi a mesma.

AY; = a{B’[Ti—1 + PGi—q + RSP, + PS;_q + PTi_1 + Si_1 + G411}
+p18Ye g + &

Sendo que, G é a participacdo do café gourmet na venda total, PG é o preco do
café gourmet, RSP ¢ a renda do estado de Séo Paulo, OS € o prego do café
superior, S é a participacdo do café superior na venda total e T € a participacdo

do café tradicional na venda total.

Ty = B1PGy + B, RSP, + B3PSy + B4 PTy + PsSy + BeG: + &
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Tabela 2 - Vetor de correcdo de erros da funcao de café Tradicional

Y = Participag8o de vendas do TRADICIONAL  Coeficiente (5) Estatistica t

Preco do café Gourmet (-1) 0,0416* 2,92
Renda Real de S&o Paulo (-1) 0,1564* 27,69
Preco do Café Superior (-1) 0,0875* 4,21
Preco do Tradicional (-1) -0,0638* -3,76
Partic. das Vendas Superior % (-1) -0,5631* -8,41
Partic. das Vendas Gourmet % (-1) -1,2835* -9,79

* Significativo a 1%.

Fonte: Elaborado pela autora.

Preco do Gourmet: Com o aumento do preco do gourmet em 1%, ha um
aumento na participacdo da venda total do café tradicional em 0,041641 pontos
percentuais havendo assim um efeito substituicdo ja& que o café gourmet de
melhor qualidade ficou mais caro, os consumidores passaram a comprar mais o

tradicional.

Renda: Com o aumento da renda dos consumidores em 1% houve um aumento
em 0,156372 pontos percentuais na participacdo de venda total do café
tradicional, sendo possivel explicar através do aumento no poder de comprar dos

consumidores tendo assim uma maior demanda pelo produto.

Preco do Superior: A medida que aumenta o prego do café superior em 1%,
aumenta em 0,087456 pontos percentuais a participacdo na venda total do café
tradicional havendo assim um efeito substituicdo, onde o consumidor migra do

café superior para o tradicional pelo aumento do preco dele.

Preco do Tradicional: Quando se aumenta o preco do café tradicional em 1%
h& uma queda em 0,063760 pontos percentuais na participacdo desse na venda
total. Podemos explicar essa situacao atraves da lei geral da demanda que mostra

a relacdo inversa entre a procura em relagéo aos precos. Segundo esta quando o
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valor do produto estd baixo a demanda por ele é grande e quando este se

encontra com valores maiores a demanda fica em queda.

Participagédo do Superior na Venda Total: Quando Aumenta a participa¢do do
café superior em 1% na venda total h4& uma queda em 0,563137 pontos
percentuais da participacdo do café tradicional, havendo assim uma provavel
migracdo de consumidores de uma qualidade para outra.

Participacdo do Gourmet na Venda Total: Quando aumenta a participagdo do
café gourmet em 1% na venda total temos uma queda de 1,283534 pontos
percentuais na participacdo do café tradicional sobre a venda total. Dessa forma
podemos observar a queda comparada ao superior vista anteriormente
concluimos que o café tradicional possivelmente disputa 0 mercado numa maior

concorréncia com o café gourmet do que com o superior.

413 SUPERIOR

AY, = a{f’[S;_1 + PGy_1 + RSP,_1 + PS;_1 + PTy_1 + Ty_1 + G411}
+p1AY 1 t+ &

Sendo que, G é a participacdo do café gourmet na venda total , PG é o prego do
café gourmet, RSP ¢é a renda do estado de S&o Paulo, OS € o preco do café
superior, S é a participacdo do café superior na venda total e T é a participagdo

do café tradicional na venda total.

St = B1PG; + BoRSP + B3PSy + BuPTe + BsTy + PGt + &
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Tabela 3 - Vetor de correcdo de erros da fungdo de café Superior
Y = Participagéo de vendas do SUPERIOR Coeficiente () Estatistica t

Preco do café Gourmet (-1) 0,0739* 2,93
Renda Real de S&o Paulo (-1) 0,2777* 13,99
Preco do Café Superior (-1) 0,1553* 3,52
Preco do Tradicional (-1) -0,1132* -3,72
Partic. das Vendas Tradiconal % (-1) -1,7758* -12,20
Partic. das Vendas Gourmet % (-1) -2,2793* -6,58

* Significativo a 1%.

Fonte: Elaborado pela autora.

Preco do Gourmet: Quando aumentamos o pre¢o do café gourmet em 1%, ha
um aumento em 0,0739 pontos percentuais da participacdo da venda total do
café superior, sendo assim um efeito substituicdo onde um aumenta o preco e 0s
consumidores passam a consumir o bem substituto que no caso 0s consumidores

migram do gourmet para o superior.

Renda: Entre todas as anteriores foi o que mais se destacou em relagdo ao
aumento da renda, pois quando aumentou a renda em 1% aumentou em 0,2777
pontos percentuais a participacdo da venda total do café superior, entdo esse
consumidor conforme aumenta a renda € 0 que mais aumenta 0 consumo.
Podendo ser explicado pela elasticidade renda, onde esse teve uma maior

sensibilidade.

Preco do Superior: A medida que aumenta o preco do café superior em 1%,
aumenta em 0,1553 pontos percentuais a participacdo das vendas totais do
mesmo , portanto podemos entender que essa qualidade de café ndo é impactada

fortemente pelo preco, visto que aumento no preco gera um aumento na
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participacdo, que pode ser entendido pelos consumidores o fato do aumento do

prego como uma maior qualidade.

Preco do Tradicional: Com o aumento do prego do café tradicional em 1%
tivemos uma queda em 0,1132 pontos percentuais da participagdo da venda total
do café superior, podendo esse ser explicado por eles serem bens

complementares, onde um precise do outro.

Participacdo do Café Tradicional na Venda Total: Ao passo que aumentamos
a participacdo do café tradicional em 1% da venda total temos uma queda em
1,7758 pontos percentuais da participacdo do café superior.

Participacdo do Café Gourmet na Venda Total: Colocando a participagdo do
café gourmet em 1% na venda total tendo aumento, temos uma queda em
2,2793 pontos percentuais da participacao do café superior, demonstrando assim

uma maior competitividade entre o café superior com o gourmet.

4.2 Comparacéo entre os Modelos

Para podermos explicar um pouco melhor os resultados obtidos com as
simulac@es, colocamos em comparacdo os modelos para maior visibilidade dos

mesmos e do que acontece no mercado a partir de cada momento.

Os cafés, Superior e Gourmet sdo substitutos entre si. Pode-se afirmar
isso uma vez que quando a participagdo de um aumenta, h4 uma queda na
participacdo do outro bem, mostrando assim uma maior competitividade entre os
mesmos. Podemos visualizar isso, quando colocamos o Gourmet (tabela 1)
como funcgdo objetivo, quando a participagdo do Superior tem um aumento em

1% na sua participacdo de venda total consequentemente diminui em 0,4387
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pontos percentuais da participacdo do café Gourmet. E quando é analisado o
contrario, o Superior (Tabela 3) como funcédo objetivo, e tendo um aumento em
1% na sua participacdo total de vendas do Gourmet, ha uma queda em 2,2793
pontos percentuais na participacdo do Superior, podendo concluir que eles séo

substitutos entre si.

O café tradicional é considerado um bem complementar tanto para o
superior quanto para o Gourmet. De acordo com os resultados encontrados nas
tabelas 1 e 3, quando o preco do café tradicional aumenta, hd uma queda na
participacdo de vendas, tanto do café Gourmet quanto do Superior, na ordem de
0,0497 e 0,1132 pontos percentuais, respectivamente. Em outras palavras,
quando a fung&o objetivo é o café gourmet e aumenta o preco do café tradicional
em 1%, ha uma queda de 0,049675 pontos percentuais da participa¢do de venda
do café gourmet na venda total. J& quando a fung&o objetivo é o Superior, com o
aumento do preco do café tradicional em 1% tivemos uma queda em 0,1132
pontos percentuais da participacdo da venda total do café superior. Assim

podemos concluir a complementariedade.

Com relagéo a elasticidade renda, todos sdo considerados bens normais,
ou seja, aumentos de renda geram aumentos de consumo. Contudo, a
sensibilidade do café superior foi a maior. Que com o aumento da renda da
populagéo do Estado de S&o Paulo em 1% teve um aumento na participagéo de
vendas total de 0,2777 pontos percentuais. Podendo dizer que entre as trés
classes o Superior sendo a intermediaria os consumidores com maior renda ou
um maior poder de compra passam a consumir uma qualidade um pouco melhor

que anteriormente num preco acessivel.

J& o café tradicional podemos dizer que possui consumidores de menor
renda. E essa sensibilidade & renda de 0,156372 ndo € tdo grande quanto o do

Superior, mas ainda é mais significativo que a sensibilidade do gourmet
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0,121829. A partir disso podemos ver a distincdo entre os publicos que
consomem esses produtos, ndo importando a renda, alguns ndo tem tanta
expressividade no aumento do consumo, mas outros sim, demonstrando assim

uma demanda retraida.

Com relacdo ao preco, podemos observar que para o tradicional, vale a
lei geral da demanda, ou seja, aumento de preco gera queda no consumo; Vvisto
que quando aumentamos 0 preco em 1% ha& uma queda em 0,063760 pontos
percentuais na participacdo da venda total do mesmo. E como ha uma queda na
participacdo do Gourmet e do Superior com o aumento no preco do café
tradicional, podemos dizer que eles sdo complementares, pois esse consumidor

ao invés de migrar entre as classes esta deixando de consumir café.

E ja para o Superior e Gourmet, os aumentos de precos foram seguidos
por aumentos de consumo. No superior aumentando em 1% 0 preco teve um
aumento em 0,1553 na participacdo da venda total; j& no gourmet com o
aumento no pre¢o em 1% tivemos um aumento em 0,032442 pontos percentuais
na participacdo de venda total. Dessa forma, podemos concluir que o
consumidor pode estar relacionando esse aumento de prego com uma maior

qualidade do bem e, portanto, valeria a competitividade n&o prego.

Por fim, quando ha um aumento de precos do café tradicional, esse
consumidor ndo esta migrando nem para 0 superior que tem uma queda em
0,1132 pontos percentuais e nem para 0 gourmet que também teve uma queda de
0,0497 pontos percentuais na participacéo total das vendas. Pode-se concluir que
0s aumentos de preco do tradicional est4d diminuindo o consumo de café, de

qualquer tipo.
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CONSIDERACOES FINAIS

A partir dos resultados encontrados podemos concluir que o0s
determinantes da competicdo preco ou ndo preco diferem a partir de cada

classificacdo de café.

E para definir esse mercado de cafés, que se da através do paladar do
consumidor, vendo que quando aumentamos o preco do café Superior e
Gourmet, hd um leve aumento e ndo uma queda, sendo assim uma competicdo
ndo preco, e este consumidor esta ligando esse aumento a uma maior qualidade

deste bem.

Ao contrario, o café Tradicional, sob a mesma perspectiva, vemos que
ele se caracteriza como competi¢do prego, pois com o aumento do preco, pode-

se observar uma queda na demanda, regido pela Lei Geral da Demanda.

Na andlise de qual competicido é dominante dentro do mercado,
podemos concluir que a competitividade entre o café gourmet e o tradicional é a
mais expressiva, e podemos visualizar isso quando aumentamos a participagdo
do café gourmet em 1% na venda total temos uma queda de 1,283534 pontos

percentuais na participagdo do café tradicional sobre a venda total.
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ANEXOS

TABELAS GERADAS NO SISTEMA DE DADOS ESTATISTICOS

GOURMET

Vector Error Correction Estimates
Date: 01/31/17 Time: 16:03
Sample (adjusted): 3 30

Included observations: 28 after adjustments
Standard errors in () & t-statistics in [ ]

Cointegrating EQ: CointEql
GOURMET (-1) 1.000000
LNGOUR(-1) -0.032442

(Preco Gourmet) (0.01108)
[-2.92758]

LNRENDA(-1) -0.121829

(Renda) (0.01242)

[-9.80826]

LNSUP(-1) -0.068137

(Preco Superior) (0.01393)
[-4.89267]

LNTRAD(-1) 0.049675

(Preco Tradicional) (0.01288)

[ 3.85765]

SUPERIOR___ (-1) 0.438739
(Participacdo na Venda Total %)  (0.07753)
[ 5.65867]

TRADICIONAL (-1) 0.779099
(Participacdo na Venda Total %)  (0.06383)

[ 12.2056]

34



TRADICIONAL

Vector Error Correction Estimates

Date: 01/31/17 Time: 16:06

Sample (adjusted): 3 30

Included observations: 28 after adjustments
Standard errors in () & t-statistics in [ ]

Cointegrating Eq: CointEql

TRADICIONAL (-1) 1.000000

LNGOURC(-1) -0.041641
(Preco Gourmet) (0.01426)
[-2.91971]

LNRENDA(-1) -0.156372
(Renda) (0.00565)
[-27.6891]

LNSUP(-1) -0.087456
(Preco Superior) (0.02080)
[-4.20550]

LNTRAD(-1) 0.063760
(Preco Tradicional) (0.01694)
[3.76278]

SUPERIOR____ (-1) 0.563137
(Participacdo na Venda Total %) (0.06695)
[8.41127]

GOURMET (-1) 1.283534

(Participacdo na Venda Total %) (0.13106)
[9.79338]
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SUPERIOR

Vector Error Correction Estimates

Date: 02/15/17 Time: 15:33
Sample (adjusted): 3 30

Included observations: 28 after adjustments

Standard errors in () & t-statistics in [ ]

Cointegrating EQ:

CointEql

SUPERIOR___ (-1)

LNGOUR(-1)

LNRENDA(-1)

LNSUP(-1)

LNTRAD(-1)

TRADICIONAL___ (-1)

GOURMET__ (-1)

1.000000

-0.073944
(0.02522)
[-2.93204]

-0.277681
(0.01984)
[-13.9960]

-0.155301
(0.04411)
[-3.52045]

0.113223
(0.03039)
[ 3.72615]

1.775767
(0.14554)
[ 12.2010]

2.279258
(0.34608)
[ 6.58601]
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